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INTRODUCCION

En esta investigacion se pretende establecer ulm@ara una revista de arte y cultura
gue cumpla 6ptimamente como instrumento de pernmaisultural para el publico poblano.
Es decir, como el modelo de un medio de comunioacii una linea editorial y politicas
claras que establezca estrategias a nivel genaral gu impacto, formando asi nuevos
publicos interesados por los temas del arte. Ragarl a esto es indispensable definir
primero la relacion entre el arte, la cultura gdaiedad. Al definirla podra establecerse una
base editorial para la formacion de nuevos med®speriodismo cultural (o para la
transformacion de los que ya existen), lo que @egubeneficiara a la sociedad al brindarle
informacién y contenidos de calidad que los acerqierte, lo que también posiblemente
sera el primer paso para cambiar el comportam@atmnsumo cultural en Puebla.

Una revision previa de material bibliografico ingique no se ha realizado una
investigacion que abarque estos puntos. De hedlogstudio sobre las funciones y el
impacto de los medios de comunicacion es relatinteneciente y ademas, hay muy pocos
estudios que hablen especificamente sobre periodismtural, ya que abarca
probleméticas muy particulares. De la misma man@mpoco se encontraron estudios
académicos previos que hablen del establecimiebtaedlistas de arte y cultura en

Latinoamérica.

A manera de introduccion, se sefala a continuasn@aproximacion del impacto
de los medios de comunicacion en la educaciémrirdbde sus publicos y por tanto, como

formadores de nuevos publicos.

Los medios de comunicacién son medios que educsus audiencias debido al
tiempo que les dedican y la manera en que se aprolgi los contenidbsEsto quiere decir
gue independientemente de los objetivos comercildas empresas detras de los medios,
los publicos estan aprendiendo de los contenida@s lgsl ofrecen, ya sea adquiriendo
nuevos conocimientos o asimilando las situaciongslgs muestran como realidades del

contexto en el que viven. Los medios de comunicas® han convertido en escuelas

! Rodrigo Aparici Marino. “Medios de comunicaciéregucacion”. En:
http://www.revistaeducacion.mec.es/re338/re338 di7(@consultado: 26 de marzo de 2015



paralelas, en parte de la educacion informal. Ledias de comunicacion tienen influencia
en la concientizacion de las masas y en conse@jesei manipula cada vez mas la
informacién a merced de los intereses econdémicpslificos de los empresarios en los

medios®

En este caso, se ha seleccionado a las revistas,|e diferentes instrumentos de
la prensa escrita porque como lo dice Palaciosgldstas “tienen un indudable papel en la
vertebracion cultural de un pais o de una comufijadinque al mismo tiempo, han sido

poco estudiadas, especialmente sobre sus contenidos

Finalmente y de manera mas concreta esta investigae enfoca en el periodismo

cultural, donde los contenidos se concentran efigatiente en temas de arte y cultura.

La relacion entre medios de comunicacion, artecgfesiad, es sin duda amplio y
complejo. Para abordarlo sera necesario hablaosgmgdernidad, consumo cultural y los
problemas que permean sus relaciones. Como men&aire el vivir en una sociedad de
consumo masivo ha permeado también al area dertas, &y ya que la estética
(sensibilidad) es una necesidad humana, se ha rtilaveen algo comerciable. Sin
embargo, el consumo tiene un proceso que se emawemtdicionado por el individuo y la
sociedad.

Justificacion

Abordando el contexto especifico de la ciudad debRy donde se realizd esta

investigacion, la Encuesta Nacional de habitosstmas y consumo culturales en Puebla,
realizado por el Conaculta en 2010, revela de naamety general el comportamiento de la

sociedad poblana respecto a su consumo cultiialella se incluyen varias secciones que
arrojan datos sobre su exposicion a medios de doauién y eso deja ver areas de

oportunidad para realizar esta investigacion y paogoner un modelo de revista de arte y
cultura. Por ejemplo, en los resultados aseoja que 43.59% de los encuestados (la

informacién no incluye datos sobre el tamafio delastra) lee a la prensa escrita (de los

Zjdem

3 JesUs Arana Palacios. “Las revistas culturalagé gqn y dénde se encuentran?” En:
http://asnabi.datamina.net/revista-tk/revista-tkiP105aranapalacios.pdf Consultado: 2 de juli@@E3
* Juan Achalos conceptos esenciales de las artes plastjz.akt

® Conaculta. “Encuesta Nacional de Habitos, Préastjcdonsumo Culturales”.

En: http://www.conaculta.gob.mx/encuesta_nacioBalisultado: 26 de marzo de 2015



cuales 3% lo lee de manera digital) y la seccidtual ocupa el nimero ocho en una lista
de quince opciones sobre la preferencia de lo®riest por debajo de la seccion de
espectaculos.

En contraste, 49.28% de los encuestados suelerelgstas, donde el tema de arte
y cultura ocupa el lugar nimero cinco de una listacatorce opciones. También pueden
encontrarse datos sobre la frecuencia de asistandiatintas instituciones de arte como
museos, bibliotecas, galerias y otros centros tée @ostrando resultados de baja respuesta
en participacion.

En estos resultados y ante un bajo interés poembgismo cultural se encuentran
distintas problematicas y posibles causas. El ponmes sobre la crisis del periodismo
cultural; sobre su forma, su contenido y sus razaoenerciales.

Alvarez expone que en los Ultimos afios el espaaia pultura y arte no sélo se ha
descuidado, sino hasta excluido o formando “hilsfidtonde mezclan las notas culturales
con notas de espectacufoEsta autora, después de entrevistar a periodistagales de
carreras consolidadas muestra una lista de posibles§

» El mercado y las ventas como motivo para transgyestiodificar los contenidos

» Elreemplazo de intereses periodisticos por inésrempresariales

» Pérdida de interés del periodista para buscar mEg®imera mano y en cambio,
preferir tomar notas nacionales e internacionagelasi agencias de informacion

* Porque los lectores de la seccion cultural es maguaida, por lo tanto los

periddicos devallan ese tipo de contenidos.

En respuesta a esto, se verd en apartados passegoe el sustento financiero
necesario para la existencia de un medio no esoimoliable de una ética y una filosofia

mas responsable y profesional respecto a los tartiaicos y culturales.

Edgar Hernandez, uno de los periodistas entrevistadr Alvarez, explica que la
raiz del problema esta en que existe una inadednfmenacion educativa sobre los temas

de arte y cultura, es decir, que los mitos (pomeje, la creencia de que el disfrute del arte

5 Martha Alvarez. “Periodismo cultural en crisis, @ decadencia”. Revista Mexicana de comunicacion.
p. 36
"{dem



s6lo es para una élite) la hacen ver poco redituglilespués los mismos contenidos con
ese desgano reducen las audiencias. Y finalizeosemtario diciendo que el arte si es
redituable y los mitos pueden derrocarse, siempngayndo los periodistas se encarguen de

desaparecer esos prejuicios, lo cual es partednteede su profesion periodisfica

La importancia de que en un medio se genere penmicultural de calidad,
resolviendo aquellas crisis en las que se encueénimgrso, reside en que generara
mensajes efectivos que contribuyan a que los mgbke interesen en todas las formas al

arte y no solo en las que se hacen llamar populares

Acha explica la dependencia entre la sociedadp{lidicos), el sistema cultural (en
los cuales se encuentran activos los medios de rdoawion) y el individuo. En general,
afirma que el arte tiene la capacidad de modifedasistema cultural, el cual a su vez
modifica la sociedad y ésta influye en los creasloiearte y asi sucesivamente, en un ciclo
de renovacién: “El hombre hace cultura, la campi&@sta lo hace a él” Por eso es
importante que tanto individuos como colectivos e sociedad estén enterados e
involucrados en los temas artisticos y culturalessd contexto, ademas de que el
comportamiento artistico no es ajeno a ningun iddiv ni a ninguna sociedad. En ese
sentido, una revista de arte y cultura bien funddata puede ser el medio por el que los
individuos se informen, se interesen y participimora bien ¢qué oportunidades existen en

Puebla para realizar una propuesta de revistartmseno cultural?

Retomando las cifras de Conaculta sobre consuntaralllpuede concluirse que la
ciudad de Puebla tiene areas de oportunidad sobrenédios y temas en los que los
resultados fueron bajos; y fortalezas en el mer@agartir de los resultados altos de la
encuesta. Esto quiere decir que por el contextia deudad, el proyecto de una revista de
arte y cultura es viable tanto para ser sustentaiieo para aprovechamiento del publico,
ya que a pesar de los resultados bajos, otras gasuevelan el interés del publico por los

eventos artisticos y culturales.

Meyer afirma que Puebla es una ciudad con ventggrgfica por ser céntrica y

estar cerca de otras urbes importantes como laa@idd México y Veracruz, y al mismo

8 Ibidem.p. 38
® Juan Acha. b. cit. p27



tiempo, por su proximidad con la parte sur del,daisual la hace una ciudad multicultural
y es considerada la cuarta ciudad mas importanta Bepublica Mexicana. Como tal, el

autor sefiala que:

[...] esta nueva configuracion urbana presenta yags@s de amplia complejidad donde la
diversidad de industrias culturales y redes coecties favorecen la constitucion y
desarrollo de un nuevo mercado cultural, con unamageonfigurado por el creciente

consumo mediatico de diferentes segmentos de péblac

Esto quiere decir, a nivel de mercado, que Pueblaira ciudad con amplias
posibilidades para el consumo cultural, sin emhangohay que perder de vista la actual
crisis del periodismo cultural y es por eso que capitulos posteriores se habla
detalladamente al respecto. Como sefiala Meyer:

[...] los medios de comunicacién y las tecnologiasnaadas de informacion se han
multiplicado adquiriendo una enorme importanciadiaba, transformando los habitos de
consumo de sus habitantes, incidiendo en sus gaéctiulturales y provocando una
participacion cada vez mas dispersa, fragmentaidaitada de los distintos grupos sociales

en los tradicionales espacios publicos.

Asi, a partir de los resultados de un analisisaajaneral del periodismo cultural
en Puebla y tomando en cuenta esta amplia gampadinidades en las cuales se incluye
una naciente brecha en el mundo digital, es qudeppkantearse el surgimiento de nuevos
medios con visiones alternativas que busquen, msgbtemente, ofrecer contenidos

creativos y educativos al publico de una ciudaditanen arte y cultura como Puebla.
Objetivos
Objetivo general:

Establecer las bases de un modelo para una reMaséate y cultura, basado en la
relacion entre periodismo cultural, arte y sociedad

10



Objetivos especificos:

« Describir los problemas sociales del arte y @ppesta desde la estética evolutiva

para ayudar a resolverlos

« Estudiar las caracteristicas y situacion actealpériodismo cultural en general y

las caracteristicas de las revistas de este geeigculan en Puebla.

* Proponer las bases para una nueva revista dadjgeno cultural que responda a

las necesidades que rodean al arte en la sociedad.
Planteamiento central
Pregunta Central:

¢ Cudles son los elementos a considerar para laratain de una revista de arte y

cultura partiendo de la relacion entre arte, sadedmedios de comunicacién?
Perspectiva teodrica y metodoldgica

¢A qué intereses responderia la revista si buseacacal publico al arte? Para
empezar debe definirse desde qué perspectiva seeiorouenta el arte, asi como cual es el
papel del arte en la sociedad. De manera simpkedta vision mas tradicional de la
sociologia, puede decirse que el arte apoya lalu@én de situaciones complejas e
individuales del hombre ademas de también tenaidoes directamente relacionadas con

la sociedad y sus sistemasAsi, el arte seria por ejemplo:

* Una manera de integrarse a la comunidad a partla dgentidad religiosa o
cultural

* Una via para conseguir la autoconciencia individuedlectiva

» Una conformacion de la propia voluntad del poder

* Un medio que permite inventar obras donde se egpélbertad

* En su dimension politica: se constituye en la pareslular de la conciencia

critica de la humanidad.

19 Héctor Ceballos Garibay. “El saber artistico”. Hritp://hectorceballos.mx/textos/ElSaberArtisgii.
Consultado: 26 de marzo de 2015
2 idem
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Sin embargo, existen actualmente estudios relagnéarecientes que tratan al arte
desde otras ciencias, y es desde ese otro puntsegajgoya esta tesis. Algunos autores de
la estética evolutiva consideran al arte mas biemoc un comportamiento (el
comportamiento artistico) que es universal e initeral ser humano. Poe ejemplo, Vélez
plantea el comportamiento artistico como una fumeidaptativa evolutiva: para la solucion
de problemas, la generacion de memoria colectswana el funcionamiento y orden de un
tipo de organizacién y la produccion de plateEon tan sélo este fragmento, podemos ver
como es que el arte es un comportamiento humangersali mas alla de las actuales
practicas econdémicas y sociales y que en definigvarte esta al alcance de todos y no
s6lo de las élites, independientemente de uso guese de €l desde las posiciones de
privilegio y poder. Esto nos habla de la posibiidke un publico amplio para un medio de
periodismo cultural y de la existencia de un irgarétural por los temas artisticos. Esta es
la relacion de las artes con el desarrollo humamackeiso con el sentido mismo de la
evolucién de las culturas, ademas de tomarse, tantesis, como la base para que los
medios de comunicacion que busquen hablar de es@stsigan una linea benéfica para la

funcién social (o humana) del arte.

Concretamente, lo que se propone en esta tesisnesnadelo de revista
especializada en arte dirigida al publico de ladatide Puebla. Este modelo incluye la
filosofia organizacional del medio (que contrib@ayka resolucion de los problemas sociales
del arte) y el establecimiento de una organizagiopoliticas claras para el tipo de
periodismo en el que se enfoca (en este caso,dperio cultural), tomando en cuenta
también estrategias para la atraccion de nuevasraigs, diferentes a las que ya de por si

buscan acercarse a los temas.

Para garantizar su impacto social, dicho modelapsga de herramientas como la
comunicacion organizacional y la mercadotecnia,eldim de generar interés por el arte, la
cultura local y la creacion artistica; beneficidaaconomia artistica local, tener un mayor
consumo de servicios culturales en general, y stiife, ayudar a desmitificar al arte

como:

* Una sucesion unicamente de obras y artistas (\isto® genios),

12 Ana Cristina Velez. “Conclusionesdomo artisticus, una perspectiva biolégico-evolatjy. 255
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e un producto natural o facultad humana o en el ettsemo una creacion
sobrenatural,

e que es una elaboracion exclusivamente individued golectiva,

e que hablar de arte solo tiene que ver con la leeijed placer

+ Y que es una cuestion elitista o exclusiva deasettases socialés.

Los puntos anteriores describen de manera brevyardidemas sociales por los que
atraviesa el arte y Juan Acha es el autor queXpbca y los establece como creencias
falsas. Esto refuerza la idea sobre un funcionammisocial, econémico y politico del
mundo del arte que no necesariamente correspoaaig con la naturaleza del arte como
comportamiento. Es justo en esa premisa que estade apoya. La clave para derrocar
esas falsas creencias es retomar la estética eoleh este caso, desde el autor Denis
Dutton) para plantear una vision alternativas dele,areconociéndolo como un

comportamiento humano universal.

Al tomar el concepto de arte de la estética ewrdye establece la base tedrica mas
importante de la propuesta (de contenidos) para rensta de periodismo cultural.
Alrededor de ella se construye toda su estructanaocmedio de comunicacion desde su

organizacion.

El método usado en esta tesis entonces consisgepatar los problemas sociales
del arte descritos por Acha, con la perspectivaluiva sobre el arte de Dutton,
considerandola como una puerta de salida para glighoblemas. Y asi, el analisis

resultante se convierte en la base tedrica deawista de arte y cultura.
Fundamentacion de la estructura de la tesis

En la primera parte de la investigacion se abordenga tedrico mas complejo; las
relaciones entre arte, sociedad y cultura y loblprmas y obstaculos conceptuales sociales
gue se desarrollan alrededor de éstos. En el segapartado se habla del periodismo
cultural; su definicién, sus caracteristicas y sesesidades y puertas de oportunidad
actualmente. Al finalizar estos apartados se bdsf clara la forma en que el periodismo
cultural puede, desde la construccion de un moesjeecifico, incidir positivamente

respecto a los problemas sociales y teoricos del asi como sobre la crisis que

13 Juan AchaOb. cit.p. 11
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actualmente atraviesa.

En un tercer apartado se describen los aspecteayes de Puebla como una
ciudad cultural y de como esté funcionando el nteyade productos y servicios culturales,
es decir, una perspectiva general del consumorablem Puebla. Esto proporciona una
base contextual sobre el entorno donde se prodomedelo de revista de arte y cultura.
También se aborda el tema del consumo cultural yladenercadotecnia como una
herramienta de ayuda a su estudio y comprensidosderoductos culturales de la ciudad,
asi como un andlisis general de los medios de coatian de periodismo cultural en
Puebla.

En el dltimo apartado se busca dejar clara la foemajue el periodismo cultural
puede, desde la construccion de un modelo espgdificidir positivamente respecto a los
problemas sociales y tedricos del arte, asi corbeeda crisis que actualmente atraviesa el
mismo periodismo cultural. Todo eso a través de sede de propuestas para el

establecimiento de un nuevo medio de comunicacderie y cultura.

14



CAPITULO |

Arte, sociedad y periodismo cultural

Abordar el tema del arte desde cualquier discigmaomplejo. Mas adn en su relacion con
la sociedad en la actualidad. Las relaciones @fie han cambiado vertiginosamente a lo
largo del tiempo ademas de complejizarse a raizndelelo de economia neoliberal y la
globalizacién. En este capitulo se da una visionegd de cuéles son los problemas
sociales mas importantes que atafien al arte yas1sag, ademas de sefialar en qué punto el

periodismo cultural puede intervenir en su resdloci

1.1 El cambio de la concepcion del arte. De las vgunardias a la posmodernidad.

Para decir que existe una problematica social antel es necesario regresar al siglo XIX,
a las vanguardias, cuando la concepcion del anwidatotalmente, empezando por pasar
del ambito exclusivamente académico a uno maschsimente relacionado con su entorno

inmediato y cotidiano. A esto, dice Sarruigarte:

Alrededor de 1870, se empieza a aplicar el concdptovanguardia (término de corte
militar) al arte, lo que demostraria su actitudiam@démica, inconformista y claramente
progresista. El arte en este momento muestra cambB@mente llamativos, como por

ejemplo su compromiso estético con la actualidala ejue residé?

Siguiendo la historia, se llega a otro punto cilygéa la concepcion del arte, en la
década de los 80 del Siglo XX, con el final de ladernidad y las nuevas corrientes de
pensamiento, posteriormente llamadas de la postmidde. Entre los puntos mas
importantes de este cambio se encuentra la includb “otro” en el arte, la vision hacia
nuevos mundos que en realidad siempre estuvierog hhsta ese momento levantan la
voz. Citando de nuevo a Sarruigarte:

El concepto de otredad o los otros es analizadoepgrensador norteamericano Craig

4 figo, Sarriugarte. “De la vanguardia a la posmoitiad: Cambios conceptuales en torno al arte
primitivo”. Revista Razén y Palabra No. 70 En:
http://www.razonypalabra.org.mx/N/N70/vanguardiasipodernidad.pdf. (Consultado: 7 de enero de 2015).
p.3
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Owens dentro del postmodernismo. Para este auwtatradde este fenémeno cultural de
corte internacional, se produce una crisis de paesentacion occidental, centrandose este
planteamiento en una critica radical contra losul®s dominantes. Por este motivo, incide
en la constante presencia y asentamiento de pitaguadisticas ejercidas por mujeres,
minorias étnicas y raciales, homosexuales y agupliavenientes del Tercer Mundo. Las
décadas de los afios 80 y 90, suponen un notabkl&snpor la critica de la representacion
occidental, generando una perspectiva descentradajinal y excéntrica. De hecho, se
asume un nuevo significado bajo la luz del recanaito de que nuestra cultura ya no es el
monolito homogéneo (medio, vardn, heterosexualndaaoccidental) que se ha venido
asumiendo durante todo el siglo XX. Desde estasad#s; las diferencias locales y
regionales empiezan a cobrar importancia, lo qoetapina erosion y una desintegracion de

los habituales planteamientos histéricds.

Esto es importante porque significa un replanteatoielel arte desde diferentes
ramas del conocimiento y desde la perspectivagiettadades. Entre los temas abordados
en la posmodernidad, resaltan los planteados dahbredustria cultural. Canclini, en un
texto donde retoma a Bourdi8u sostiene que distintos bienes son consumidos por
diferentes clases sociales, lo mismo sucede cestéica, la que divide en estética para la
burguesia, estética de los sectores medios yassf#pular.

Siguiendo esta linea, Bourdieu definia que la iest®urguesa es “el arte por el arte
para los artistas” o lo que él llama, una estética incestuosa, yasgeepublico quisiera
realmente gozar la obra, debe cultivarse a fonda pisarrollar una capacidad de
apreciacion que vaya mas alla del contenido y fei@in. Y quienes logran este nivel,
demuestran a su vez una relacion distante contiptyale necesidades practicas como las
econdmicas. Asi, apreciar el arte manifiesta ursicfm privilegiada. Esto conlleva a otras

reflexiones. Citando a Canclini:

Al fijar un modo “correcto” y hermético de aprecido artistico, supuestamente
desvinculado de la existencia material, el modaybés de producir y consumir el arte
organiza simbdlicamente las diferencias entrellses. Del mismo modo que las divisiones
del proceso educativo, las del campo artistico agnas, reproducen y disimulan la

separacion entre los grupos sociales. Las conaegidemocréticas de la cultura —entre

5 |bidem p.13
16 pierre, Bourdieu. “Introduccién por Néstor Gar€anclini”. Sociologia y Cultura. p. 16
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Idem
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ellas las teorias liberales de la educacion— supgpe las diversas acciones pedagoégicas
gue se ejercen en una formacién social colaboranrEpsamente para reproducir un capital
cultural que se imagina como propiedad comun. Sibaggo, los bienes culturales
acumulados en la historia de cada sociedad nongede realmente a todos (aunque
formalmente sean ofrecidos a todos). No basta @pienliseos sean gratuitos y las escuelas
se propongan transmitir a cada nueva generacioultiara heredada. Solo accederan a ese
capital artistico o cientifico quienes cuenten lmenmedios, econémicos y simbdlicos, para

hacerlo suyd®

Es decir, el conocimiento sobre apreciacion actisie convierte en un medio de
dominacion y superioridad, ademas de un disfrazugidica sus privilegios mas alla de lo
material. Regresando al campo del arte, esto tandlitnenta la creencia de que el arte
tiene que ver con un don o una cualidad natura gamo un resultado de un aprendizaje
desigual por la divisién de clases, como lo se@alaclini.

En la estética de los sectores medios es que seentmiéndustria cultural o lo que
podria llamarse “el gusto medio”, que incluye elecy sobre todo la fotografia. Canclini

explica:

El sistema de la “gran produccion” se diferencibadenpo artistico de elite por su falta de
autonomia, por someterse a demandas externasjpplinente a la competencia por la
conquista del mercado. Producto de la busqueda dealyor rentabilidad y la maxima
amplitud del puablico, de transacciones y compromisatre los duefios de las empresas y
los creadores culturales, las obras del arte medidlistinguen por usar procedimientos
técnicos y efectos estéticos inmediatamente adessibor excluir los temas controvertidos
en favor de personajes y simbolos estereotipades facilitan al pudblico masivo su

proyeccion e identificaciof.

Finalmente, la estética popular se rige por un wmaesque es meramente, como
dice Bourdieu, “pragmatico y funcional’. Si lo coamsen es principalmente porque lo
necesitan y se elige siempre lo basico, lo qudteemas econdmico y que sirva para lo que
se requiere. Canclini sefiala que pertenecer aat®e @opular equivale a “renunciar a los

beneficios simbdlico$® y que si la clase popular prefiere lo kitsch, esramente por

8 |bidem p. 17
9 bidem.p. 19
2 Ibidem.p. 21
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obtener el mayor impacto por el menor costo, lodgsle la posicion burguesa es simbolo
de vulgaridad.

Asi, puede establecerse que la funcidn del arterhégico desde la dindmica actual
del consumo cultural (y desde mucho tiempo atrés goe desde otras dinamicas), se
encuentra al servicio de la clase dominante y e a legitimar un orden social
fundado, en parte, sobre la distribucion inequigatiel capital cultural.

La afirmacién anterior da para mucho, y aunquesnhobgetivo de esta investigacion
profundizar al respecto, es importante hablar deas temas que aclaran la posicién actual
del arte respecto a la sociedad y el mercado.

Los estudios culturales y los autores que expli¢ggnbuscan superar) la
posmodernidad desde distintas disciplinas, sef@ldancionamiento del arte dentro de
dicha l6gica posmoderna. Entre ellos, Fredic Janiéssostiene que una de las
caracteristicas de la postmodernidad consiste emmaizar” o institucionalizar el
movimiento moderno en el arte, y que si en otra@gnales del Siglo XVIII y principios
del X1X) fue considerado el movimiento de oposicapoder, a partir de la década de los
60 del Siglo XX, ese mismo arte ya era conside@no un arte de artistas frustrados y
clasicos para las nuevas generaciones. De hechotcgltambién resalta que en general, ya
no hay elemento en el arte que escandalice m&s;sexo, ni la crudeza psicolégica ni los
ataques a la politica o la sociedad. Todo eso gasfiyperado en la modernidad y hoy se
miran con complacencia y hasta son apoyados poinkguciones, la economia, la
sociedad y por supuesto, por el mercado.

Otro punto a resaltar sobre el tratamiento del anda actualidad y su funcion
social tiene que ver con la politica y las insitnes. Es también desde la modernidad que
comienza a hablarse del arte como un arte sociarie con causa, con reclamo (sobre
todo politico) y a partir de ahi, actualmente lastifuciones (al menos en México y
especialmente en Puebla) abogan en sus propidggmlpor el arte neutral. Ante esto,

Brea explica lo siguiente:

No hay imagen, discurso o practica cultural neptdsolégicamente no comprometida -la
gue no lo asume y declara lo esta con las cosgsctaho son: es lo ideolégico del «hablar

de arboles»- y por esa razén la presunta neutdabigeldgica con la que se plantean hoy

2L Fredric Jamesotta légica del capitalismo tardig. 3
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las politicas artisticas en su mayoria no hace eigenciar su conservadurismo profundo,

larvado?

La dinamica en la que se inserta el arte es suntamempleja. En este caso, puede
decirse que las politicas que adoptan las instiles permea sin duda en los artistas y en
los publicos. Asi, al problema de la espectacudarig el mercado, se le suma el de la
politica y las instituciones. En conclusion, elearactualmente, es lo que Canclini ha
nombrado como objetos sociolégicamente poco ideatibs.

Canclini explica que es dificil considerar un egiuddependiente de cada esfera
cultural (en este caso, del arte), pues estos fendsnse encuentran cada vez mas ligados a
distintos campos culturales, lo que el autor llandesborde de los campos culturales. Las
dindmicas de mercado, de las instituciones y lagavniones, entre muchas otras cosas,
hacen imposible ya la contencién de los camposiraléts, ademas, puede agregarse que
también los hace mas complejos de estudiar debisles andltiples y diversas variables.
Entonces no se trata solamente de pensar en uealsenterrelaciones, sino de replantear
las categoria$

En conclusién, puede decirse que apremia una apettsde la academia a nuevas
formas de pensar, a un cuestionamiento constariteqie se dice y se ha dicho. Y no solo
desde la estética o la filosofia, sino también eextdas disciplinas y practicas. En el caso
de esta tesis, es el periodismo cultural el quegkantea el papel de la comunicacion del
arte y la cultura. Es por eso que a continuaciGret®gnan ciertos problemas muy concretos
respecto al arte y la sociedad, que posteriormsate tratados y replanteados en la
propuesta a través de una postura menos fatalistdagposmoderna, y que refiere al arte
como un comportamiento humano universal, indepeteleente de la dinamica social y de
implicaciones politicas de la actualidad. Sin dut¥sde esta nueva perspectiva esta tesis se
abre desde otras disciplinas a tratar el fenomeharte.

Antes de pasar a la propuesta del arte como coamp@nto, es necesario describir

ciertos obstaculos sociales con los que se tomateldebido a la dinAmica politica y

22 José Luis Brea. “Politicas del arte”. En: httpulim.accpar.org/numero4/politicas.htm. (Consultadod@
enero de 2015)

% Néstor Garcia Canclini. “Sobre objetos sociolégieate poco identificados”. En:
http://nestorgarciacanclini.net/index.php/industyapoliticas-culturales/82-conferencia-qsobre-tige
sociologicamente-poco-identificadosq. Consultadde &nero de 2015.
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econdmica de la clase hegemonica.
1.2 Principales problemas sociales del arte

Juan Acha da una perspectiva mas amplia y al misengpo directa sobre los
problemas sociales respecto a la consideraciérartiel Acha habla de estos problemas
como una serie de “creencias muy difundidas dexfalsedades estamos segufb<Estas
creencias — 0 vicios — son los siguiefites

a) Creer que el arte es una sucesidn de obras ipsgaimicamente; Esto es
esencialmente causa de cdmo se ha construido gtpadw, en primacia, una historia del
arte occidental que se sobrevalora y lleva a undenable reduccionism@ Con esto se
rompe la unidad entre individuo y colectivo, coleyao a la creencia de que el productor
tiene un don natural o sobrenatural, ademas deqwemnta preferencia de lo antiguo sobre
lo nuevo (la historia sobre la critica) y de loemmacional sobre lo local (al arte sobre la
artesania, separandolos desde su concepto consonagr@ores 0 mayores. Y occidente
sobre oriente, Latinoamérica y otros grupos miadas)

b) Creer que es un producto natural o facultad ImamA manera de naturalismo
roussoniano, creer que el hombre nace sabiendaumimgstéticamente, convirtiéndolo
actualmente en un producto ambiental forzoso, masntjue la practica y el consumo
artistico es opcional y privilegiado, algo excepeio

c) Creer que es una hechura sobrenatural; El prmdaomo un dominante de la
técnica (trabajo artistico), lo que contrasta muaHonimero entre productores y
consumidores, asi también como un genio 0 un seepeional dentro de la historia
occidental.

d) Creer que es una elaboracion exclusiva del iidalo; En total vision capitalista,
es una forma de sembrar el culto a la personalidadimizando la colectividad y la
tradicion cultural para promover la idea de propggdrivada y la marca

e) Creer que es belleza y placer tan solo; Lebeles sblo una entre miles de
categorias de lo estético, sin embargo, la histdelaarte hace que sea, junto con lo
sublime, los Unicos valores estéticos y artistioad, menos, los que monopolizan el mundo

del arte.

2424 Jyan Acha. “Cap’Los conceptos esenciales de las artes plastjzakl
% Ibidem p. 11 — 20
% |bidem p. 11
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f) Creer que es un fendmeno de vital importancra pada sociedad e individuo;

Lo fundamental para un pais es poseer artistasndenbre mundial y no evitar que

sus mayorias demogréficas vivan en la miseriajg@ds del arte occidental. Esto,
pese a que la gran mayoria de la poblacién mumilialsin vinculaciones con las

obras de arte occidentales, ni con manifestaciqnessean artisticas en el sentido
occidental del términd’.

g) Y creer que las artesanias y los disefios n@ades aplicadas: Las llamadas artes
aplicadas y las artesanias:

Son dos sistemas estéticos de produccion espedializon igual valor socio-
cultural e histérico que las artes. Las artesan@asstituyen el sistema estético
prerrenacentista o precapitalista que, en el f&ardaltoma el nombre de artesanias
gremiales; pero también cabe denominarlas artetales, asi como a los disefios
es posible denominarlos artes tecnoldgicas o indlet. Esto de artes aplicadas
condena subrepticiamente todo instrumentalismo itidad practica de los
productos estéticos, para postular los puros, gleeexistieron en Europa a partir
de 1850 cuando se instituyé la belleza pura. Rexgd, Europa la niega al general

los disefiog®

En este Ultimo punto se plantea otro problema guegue no atafie directamente a
esta tesis, es de suma importancia. Seguir nombremuio arte o0 artesania establece una
diferenciacion desde el lenguaje hasta la practitsalabor del periodista dedicarse a
explicar que artes son todas, sin separar en magarenores.

Los problemas anteriores atafien directamente atondel arte, aunque es justo a
través del periodismo cultural como un medio de wupacion — de masas 0 no — que se
busca derrumbar esas falsas creencias comenzan@widenciarlas.

¢ Como entonces afrontar los problemas abordadpsireafos anteriores desde el
periodismo cultural? Desde una perspectiva pragtiegable se retoma a Vattimo, otro
autor que expone a la posmodernidad y que sefiatss\factores que supusieron el fin la

modernidad, entre ellos, la aparicion de la sodeatka la comunicacion también llamada

2" Ibidem p. 20
2 jdem.
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mass media.

Vattimo explica que estos factores no hicieron adeiedad mas transparente sino
mas caotica y compleja, aunque en los mass mesiderelas herramientas necesarias para
captar el sentido emancipado del fin de la modarchi&egun el autor, esta emancipacion
se conseguiria a través de liberacion de las diagtss, en un ejercicio que vaya mas alla
del auto identificacion. En este sentido, el artevpca o mismo, pero es visto como algo
menos real y mas imaginativo, mientras que los osede comunicacion se consideran
objetivos y crudo$’

Sin embargo, es importante decir que Vattimo olasgoe los mass media no solo
tienen esa posibilidad emancipadora, sino que tampueden estar a merced de la clase
dominante y pueden servirles para vigilar y mamipallas masas (big brother), o dedicarse
por completo a una difusion de una banalidad estipegla y vacia (la espectacularidad
banal)*

En la practica y en general, lo mas evidente esavirs mass media como al
servicio del poder y la banalidad, borrando freeencluso entre lo publico y lo privado
cuando lo publico se convierte en privado y lo @iy en publico. Pero, a la par y aunque
en un terreno de complicaciones y cierta invigibii, se encuentran otros medios de
comunicacion que realizan ese ejercicio de autotifitacion y de la creacién de redes
comunitarias y ciudadanas. Propiamente dicho, mbigo llamarse mass media, al menos
por ahora, pues aun siguen relegadas a pequefnt@ciones de publicos.

Aunque puede considerarse que este autor tiengisida bastante negativa de los
mass media, no hay que olvidar que también plaaiea medios de comunicacion como
una herramienta llena de posibilidades hacia laneipacion, lo que puede convertirse, sin
utopias y de manera viable, en base para el cétiigw de la revista de periodismo cultural
gue se propone en esta investigacion. Para este petmarse de nuevo a Canclini, quien
afirma que la formacion de nuevos publicos y ciad@d no esté peleada por completo con
el entretenimiento o con la industria, pero es txresde voluntades y de comenzar a

implicarse desde distintos rubridsAsi, desde la practica profesional del periodisyno

29 Gianni Vattimo. “Posmoderno: ¢ una sociedad trarespa?” En:
http://www.aldenai.com/vattimo.posmoderno.pdf. Gdtalo: 21 de enero de 2015.
307§

Idem
31 Néstor Garcia Canclinbb. cit.

22



desde la conciencia de los medios de comunicacdmenedios de educacion informal es
gue se propone esta formacion de nuevos publicos.

Para derrumbar las creencias falsas sobre el @tepyoduccion, y antes de pasar a
la teoria del arte como comportamiento, se retan@ién desde la teoria posmoderna a
Brea en su redefinicion de las practicas artistiEaggeneral, el autor propone una sucesion
sintética de articulaciones cruciales que reccetelesarrollo del arte contemporaneo desde
las transformaciones en su esfera de trabajo yupod@h. Es una mirada interesante la que
plantea el autor, desde la era del capitalismosimidl, donde alun se encontraban en
antagonismo el trabajo productivo industrial cotrabajo simbdlico del artista, hasta la era
del capitalismo de consuno donde aparece la industiltural y la industria del
entretenimiento. Es en esa etapa donde las formafieshacion se extienden del trabajo al
consumo, el ocio y hasta las luchas, convirtiendd a artista, desde un caracter
revolucionario, como un modelo de “no trabajo” tikeay como un productor culturaf.

En una tercera era, de la que Brea asegura apst@mos en el umbral, el
capitalismo, como buen controlador de los mediospamluccion, se hace del poder
simbolico a través de la publicidad para desplazkr industria de la subjetividad y asi,
Brea sefiala que el nuevo papel de los artistanda kvorkers) es crucial para un arte que
deje de ser hegemodnico, ponga en juego las palitieaidentidad y logré, en un futuro,
darle un nuevo rumbo a la produccién artistic#ara ello, Brea hace una breve
resignificacion del trabajo artistico y deja enrclgue el papel del artista ya no esta
endiosado ni envuelto en un aura divina o de datusixo, como se ha perpetuado en el

imaginario de la sociedad en general:

No existen mas los “artistas”, como tal. Tan so&y Iproductores, gente que produce.
Tampoco hay propiamente “autores”, cualquier ideaugtoria ha quedado desbordada por
la 16gica de circulacion de ideas en las sociedadeemporaneas. Incluso cuando decimos
gue so6lo hay productores sentimos la necesidad at®rhuna puntualizacion: hay
productores, si, pero también ellos (nosotros) mssson cierta forma de productos. El
propio trabajo, la actividad que lo concreta, esrealidad el que nos produce. Quizas

incluso podriamos decir que nuestro trabajo (etléstual, el inmaterial, el trabajo

32 José Luis Brea. “El tercer umbraEl tercer umbral. Estatuto de las practicas artias en la era del
capitalismo culturalp. 4 - 12
3 Ibidem.p. 14 — 24
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simbdlico) tiene que ver basicamente con la prodacde gente, gente como nosotros
mismos. No preexistimos (nadie preexiste) en paigano a esa produccion. La cuestién

de la identidad egregia del autor o su condicidunescuestion definitivamente trasnochada.
34

Dejar en claro ese nuevo papel del artista comdyator es crucial para el cambio
de paradigmas en el arte y darle un panorama mésaezador respecto a su acercamiento
y reapropiacion con el publico en general. Unalplidad que se abre, entonces, es la de
mostrar, desde el periodismo cultural, al artistacomo un creador privilegiado, por
ejemplo, sino como un productor, lo que lo dejaurdugar mas accesible para otros que
quieren acercarse al arte y no lo han hecho p@gpeue no tienen el “don”. A su vez, esta
consideracion hace mas cercana la idea de hablarmereportaje sobre un llamado
artesano, un disefiador o un colectivo de creadose® productores de arte igual de
validos que los nombrados en primer lugar.

Esta afirmacion es solo un ejemplo de las redéfinegs de Brea, que aunque
pueden sonar radicales, en esta tesis no sélastealdesde las implicaciones filosdéficas,
sino que se empata con la practica del periodistttoral en un marco de ética que tenga el
objetivo primordial de acercar al publico a un ate no se vea mas como inaccesible e
incomprensible.
1.3Perspectiva desde la Estética Evolutiva

Otra teoria que da una nueva perspectiva sobreeslyagque puede contribuir al
derrumbe de las falsas creencias es la estétidatieao Primero, cabe aclarar que al hablar
de falsas creencias no se esta diciendo que eon&xto actual no exista mas un arte
hegemonico o controlado por el mercado, o inclusorgp haya tal cosa como una sociedad
alejada del arte. Lo que se dice aqui es que Zamea por las cuales existen problemas que
alejan al arte de la sociedad en general y la peneuan lugar privilegiado provienen de
dindmicas de control politico, econémico y sogfasjn embargo, no por eso son verdades
de raiz. Es justamente la estética evolutiva la lyplela de arte desde una perspectiva
diferente a la de la historia del arte, la filoaofi incluso la sociologia como tal, aunque
también se apoya en ellas y muchas otras disciptiomo la psicologia y la antropologia.

La estética evolutiva aborda el tema del arte,cpaimente desde la biologia,

3 Ibidem.p. 120
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donde el arte es entendido como el “comportamieomorespecto a lo artistico, que incluye
al ejecutante y al receptor, que siente y juzgal; arte en si, o sea, a los objetos productos
de las acciones y las formas en las cuales seiai@este comportamientd®.

Y entonces, si el arte no es una sucesion de ggrobsas, como suele describirse
desde la historia del arte, lo que busca la eatéiolutiva es definir claramente a qué se
refieren con el comportamiento artistico y sobr@otode donde proviene o por qué se

origind en el ser humano desde la perspectiva t#otéa de la evolucion:

El origen del comportamiento artistico pudo estarla adaptacién que nos inclina a
perfeccionar las acciones y lo que nos rodea, @@m@garles valor, significado y
posibilidades de emocién: en la blsqueda de efigaafa educar o mantener unido a un
grupo humano; en las ceremonias y ritos; en la etemgia de los machos por atraer a las
hembras, o en el desarrollo de tecnologias pamupiioy manipular las emociones, sobre
todo las de placer. Lo cierto es que averiguar quginé y qué ventajas trajo este

comportamiento pertenece por ahora al mundo deslasculacione¥g

Como Vélez lo describe, la estética evolutiva es wdlisciplina relativamente
reciente que esta aun en una etapa de especulsici@mbargo, lo que queda claro es que
“el fenémeno del arte no es sélo un constructo afbti ¢Cudles son entonces las
afirmaciones de la estética evolutiva que pueddioaape a un proyecto periodistico que
busca evidenciar y derrumbar las falsas creenadmsesel arte? La misma autora

proporciona algunas:

Todas las acciones humanas son susceptibles derselartisticas, asi como los productos
de estas acciones; algunas de ellas son mas mtprgetras y las llamamos artes. [...] No
podemos saber qué actividades seran susceptiblesrdmnsideradas artisticas, pues las
variables son muchas y es dificil predecir cuarido auede llegar a tener resonancia y

aceptacion socidf

Los estudios sobre el consumo y la industria caltson los encargados de analizar

y explicar esas variables. Y se ha dicho que lasiomes entre ellas estan marcadas por las

3% Ana Cristina Vélez. “Conclusionestiomo artisticus, una perspectiva bioldgico-evolatip. 255
% Ibidem.p. 256

3" dem

38 |bidem.p. 257
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instituciones y sobre todo por el mercado, quieademas usan los medios de
comunicacion para validar o legitimar nuevas catds artisticas (o cualquier otro
producto) y sean aceptadas por la sociedad. Lataegue se propone funciona de manera
similar, explicando y contextualizando los movini@nque existen o los que surjan para
gue el publico los conozca, entienda y juzgue parismo. Y a diferencia de un medio de
comunicacion a merced de las instituciones o etausr, este nuevo medio obedece a una
ética periodistica consciente y responsable anterecimiento de estos problemas entre
arte y sociedad.

Independientemente del proceso, la autora sefaasgumpre ha sucedido que
surgen nuevas técnicas o estilos en el arte y eswegjuieren de cambios radicales en los
parametros anteriormente conocidos, dando pasacaioees de rechazo o incomprension
por parte del public8. En esos casos, el periodista cultural debe abtarto y conocer las
reacciones posibles pues cuando haya cambios &lesegncargado de mediar entre la
batalla de aceptacién o rechazo. Ademas, hay al@® en juego: “Cuando el arte, en
cualquiera de sus manifestaciones, se especiaimasiado, de aleja de la comprension del
publico general®® El periodista cultural como mediador y como esglsta en el tema,
tiene que transmitir esta nueva y compleja infoigrade manera sencilla para el publico
al que se dirige. Hay medios que por dirigirse i@qeas que también son especialistas, no
reparan ya en dar explicaciones sobre detallesictemos o que ni siquiera contextualizan
la informacion.

Algo aun mas importante que aporta la estéticaudval a esta tesis son sus
consideraciones sobre el concepto de arte, ya lgueneepto de arte que tenga la revista
sera el eje para el tipo de contenido y la formaltedarlo. Por ejemplo, hay revistas que
claramente consideran al arte desde la vision hégiea (aunque no lo anuncien asi), al
hablar solamente de un arte avalado internaciomaémede alto valor en el mercado. No
puede asegurarse si esos medios de comunicaciocialde su trayectoria se plantearon
cual era su concepto de arte, pero es claro quentiena postura determinada al elegir y
abordar los temas.

Es por eso que en esta tesis se deja en claroosharg concreta sobre el concepto
de arte, ya que éste se manifestara en el contel@dias publicaciones de la revista

3 jdem
% Ibidem.p. 258
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propuesta. Para esto se retoma el trabajo de Dertisn quien, en principio, realiza una
aclaracion importante sobre la palabra arte al idereyse como un comportamiento

humano universal a través de la estética evolutiva:

[...] debe distinguirse una investigacién transcaltutel arte como categoria universal de
un intento por determinar el sentido de la paldar”. “Arte” es una palabra cuya historia
y caprichos pueden convertirse en materias Utidesstudio... “pero no esta directamente
relacionado con los numerosos fenémenos que podanadigar” al ampliar la atencién del

concepto del arte como una categoria univétsal.

El autor explica que el estudio del arte a trave&tad teorias estéticas filosoficas se
ha visto atravesado por factores como el contexas yariables cambiantes de cada época,
asi como por una falta de objetividad de partecdetéoricos y el hecho de utilizar la
retérica, lo que hace mas complicada la comprerggaeral del art& Por lo tanto, Dutton
dice que “lo que la filosofia del arte necesitaursenfoque que empiece por tratar el arte
como un campo de actividades, objetos y experieqotaaparece de manera natural en la
vida humana® y para ello debe demarcarse al arte en un cen&pai menos en principio,
se aleje de controversias pero que al mismo tiesegpierte la curiosidad para analizar los
casos mas complicados. Este enfoque “depende d&stpates pautas interculturales de
conducta y de discurso: la creacién, experimentagidaloracion de las obras de affees
decir, de factores evolutivos. Es por eso quetel puede traspasar fronteras culturales y
temporales sin la ayuda de la teoria.

Dutton propone entonces un listado (como una basesgdeculacion tedrica) para
responder a la pregunta de ¢ Es esto arte? no miMdgue ya se hizo la distincion del arte

como un comportamiento o una categoria universal:

Dada la existencia de una amplia variedad de casoginales, por arte y artes entiendo
artefactos (esculturas, pinturas y objetos decasticomo las herramientas o el cuerpo
humano, ademas de las partituras y los textos demgios objetos), asi como las

actuaciones (el baile, la musica, la composicida gnumeracion de historias). A veces,

“1 Denis Dutton. “;,Qué es el art&l instinto del artep. 73
2 Ibidem.p. 75
*3 Ibidem.p. 77
* Ibidem.p. 78
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cuando hablamos sobre arte, nos centramos en@eto®acion, o también en los objetos
creados; en otras ocasiones tendemos a referillaosxgeriencia de estos objetos. Discernir
estas distinciones es otra cosa. Asi pues, ladiseze caracteristicas del arte considerado
una categoria universal intercultural. Ello no #iga que todo lo que recojo en este listado
sea exclusivo del arte o de su experiencia. Mud®eosstos aspectos del arte forman una

linea continua con experiencias o aptitudes netads!®

La cita anterior enumera el tipo de objetos, a®soo experiencias artisticas que
pueden o no ser consideradas arte. Desde la ast¢ttutiva y desde el estudio de Dutton,
el listado que propone para discernirlo identiiesacteristicas comunes y pre-teéricas que
comparten los casos indiscutibles de obras deeartedo el mundo. Igualmente el autor

aclara que en ese listado no se incluyen elemeettipo técnico o conceptos analiticos:

En ese sentido, “¢Es esto arte?” no es una preguetalebamos traspasar a los expertos
para que decidan por nosotros. De hecho, la pragsmscita pensamientos del tipo:
“¢,Demuestra cierta habilidad? ¢Expresa emocion?pgfxe a otras obras de arte que
forman parte de una tradicion conocida? ¢Es agiad#bd escuchar?”. Las preguntas
técnicas mas orientadas hacia los expertos, comierig forma y contenido?” o “¢Esta
escrito en pentametro yambico?” no forman partecdejunto de preguntas que se nos

ocurren al principio cuando tratamos de dilucidaigo es arte o no lo é8.

Un medio de comunicacion que se responsabiliceeponpacto que tiene en sus
publicos y por su papel como un educador inforak@hera tener presente que, como dice
el autor, no se trata de establecer o imponerw@drde la voz de los llamados expertos,
una vision de lo que es arte o no, sino de britedaherramientas para que los espectadores
y/o participantes lo analicen y decidan por si nosm

Este es el listado de aracteristicas universaléssdsasos indudables de arte:

1. Placer directo: El objeto artistico [...] se val@omo una fuente de placer
en si mismo, y no esencialmente por su utilidad adra de producir algo mas que sea
también (til o placentero.

2. Habilidad o virtuosismo: La creacion del objetaactuacion requiere y

demuestra la ejecucion de unas habilidades especias. [...] La demostracion de una

* Ibidem.p. 79
“8 Ibidem.p. 90
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habilidad es uno de los placeres mas profundancent@ovedores y agradables del arte.

3. Estilo: El estilo ofrece un trasfondo establedecible y “normal” segln
el cual, los artistas pueden crear elementos dedaavy una sorpresa expresiva [...] los
cambios de estilo implican una apropiacion y un@ratién repentina, asi como una
evolucién lenta. [...] los estilos, al proveer a krsistas y a su publico de un trasfondo
conocido, permiten el ejercicio de libertad artesty liberan tanto como inhiben.

4. Novedad y creatividad: La creatividad implicattala funcién captadora
de atencién que tiene el arte (uno de los compesamés importantes de su valor como
entretenimiento) como la capacidad quiza menosraodente del artista de explorar las
posibilidades mas profundas de un medio o tema.la .§reatividad y la novedad son un
espacio de individualidad o de genio artisticoe yefieren a ese aspecto del arte que no esta
regido por normas ni rutinas. El talento imaginatse valora en el arte segln su capacidad
para exhibir creatividad.

5. Critica: Alli donde se encuentren las formakstichs, existen junto a una
especie de lenguaje critico sobre el juicio y laeajacion que puede ser sencillo o, la
mayoria de las veces, mas complejo.

6. Representacion: [...] los seres humanos extraeplager irreductible en
la representacion [...] podemos extraer placer alpcobar la pericia de una representacion,
y obtener placer en el objeto o escena representada

7. Foco especial: Las obras de arte y las actuesiamtisticas tienden a
quedar excluidas de la vida comun, y conforman oco fseparado y llamativo de
experiencia. En todas las culturas conocidas,teliamplica lo que la tedrica del arte Ellen
Dissanayake denomina “hacer especial”. [,,] mackaxtores pueden contribuir a la
sensacién de que la obra de arte, o un inventstiaoti es un objeto de atencién singular, y
gue debe apreciarse como algo fuera de la corneatelana de experiencia y actividad.

8. Individualidad expresiva: El potencial para @gar una personalidad
individual suele estar latente en las practicastards, tanto si esa expresion se alcanza en
su totalidad como si no.

9. Saturaciéon emocional: La experiencia de lasodemarte esta repleta de
emocion, aunque ésta se manifiesta de muy diveraasras. A grandes rasgos, la emocion
en el arte consta de dos tipologias: el hecho adifse (o confundirse) en la experiencia y
el que ésta se distinga analiticamente al misnmapide [...] No obstante, existe un segundo
sentido alternativo en el tipo de emociones qukaimals en el arte: las obras de arte pueden
estar impregnadas de un claro sabor o tono emdciuma difiere de las emociones
provocadas por el contenido representado [...] a ohese describe como Unica a esa obra:
el contorno emocional de la obra o su perspectivac®onal, para citar dos metéforas
comunes en este sentido.

10. Desafio intelectual: Las obras de arte tieraldisefiarse de un modo que
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utilicen una variedad de capacidades humanas pmaepe intelectuales en todo su
esplendor, de hecho, las mejores obras van madeallds limites de lo comun. El ejercicio
entero de las aptitudes mentales es en si mismfuante de placer estético.

11. Las tradiciones y las instituciones del artes lobjetos artisticos y las
actuaciones, tanto en las culturas orales a peq@sGala como las civilizaciones
alfabetizadas, son creados y ganan prominencida(ftierto punto) segin el lugar que
ocupen en la historia y en las tradiciones de $e. &r..] las obras de arte extraen su
significado por el hecho de producirse en el muthelcarte en lo que basicamente son unas
instituciones artisticas que también son constones sociales.

12. Experiencia imaginativa: [...] los objetos deeadfrecen esencialmente
una experiencia imaginativa tanto para los prodesteomo para el publico. [...] A esto
referia Kant cuando insistia en que una obra deestuna “presentacién” que se ofrece a
una imaginacién que la aprecia al margen de laemdsgm de un objeto representado [...]

Esto es aplicable tanto a las artes no imitativalssgractas como a las artes figuratit/as.

El periodista puede, aun siendo especialista, gglipor esta lista para de alguna
manera ofrecerla a sus lectores por medio de siaslas, entrevistas, etc.

Dutton expresa que esta lista no es definitivabsioluta. Deja libre a debate el
namero minimo de caracteristicas de la lista gba tlener una obra para ser llamada arte y
también deja abierta la puerta para el analisssyfuturos resultados que puedan surgir a
partir de ella. Y desde esta tesis también sedravibs periodistas culturales y a los criticos
de arte en los medios de comunicacion a reflexigmperimentar en sus textos con ella.

En el siguiente capitulo se extiende el tema deliogismo cultural; las
caracteristicas y el papel del periodista espeeidti en arte, para analizar posteriormente
como las bases de un nuevo medio de comunicaciie garte cultura puede apoyarse en
las teorias y consideraciones descritas en esiulcapara acercar al publico al arte de

distintas maneras.

*" Ibidem.p. 79 — 88
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CAPITULOQO II

Periodismo cultural y medios de comunicacion

Después de establecer la base tedrica sobre téorelentre arte, cultura y sociedad, en este
capitulo se aborda a los medios de comunicacionocam objeto de estudio; su
responsabilidad social; su ética y se explica aangnte el tema del periodismo cultural

como periodismo especializado.

2.1Medios de comunicacion masiva: impacto y responsdidiad social

Los medios de comunicacion y las artes son areastddio relativamente nuevas
para los estudios culturales. Ademas, la formabdedarlos no esta determinada, como lo

plantea Rios:

Cualquier cosa que pueda ser leida como un textaral) y que contenga en si misma un
significado simbdlico socio-histérico capaz de digp formaciones discursivas, puede
convertirse en un legitimo objeto de estudio: de=ldarte y la literatura, las leyes y los
manuales de conducta, los deportes, la musicdegjdaision, hasta las actuaciones sociales
y las estructuras del sentir [...] Los Estudios Qules Latinoamericanos —como los
“Cultural Studies” — producen asi su propio objdestudio en el proceso mismo de su
investigacién. En consecuencia, metodolégicameote un campo transdisciplinario que se
vale del conocimiento preestablecido para hacerbadear los lazos académicos
tradicionales: apuestan al resquebrajamiento ddimites o fronteras, proponen un nuevo
archivo —donde lo cultural y lo politico resultaeteérminantes— y reclaman una reflexion

y autocritica continuas, por parte de sus “praotest, frente a sus propios procesos de

. . L. .48
Investigacion y de escritura.

Asi se establece a los medios de comunicacion eonubjeto de estudio desde los
estudios culturales. Es necesario también delingjte cosa de los medios masivos va a
analizarse. En el pasaje anterior el autor mencanarte y la television s6lo como
ejemplos. En este caso, se retoma a Alisina, cuigm vez explica a Castells, cuya teoria

sobre comunicacion fue escrita durante la décadiP€éle y tiene, desde la perspectiva de

“8 Alicia Rios. “Los estudios culturales y el estudmla cultura en América Latina”. En:
http://www.globalcult.org.ve/pdf/Rios.pdf Consultad®4 de marzo de 2015
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Alisinia, una vision seria y futurista. Una de laemisas de Castells es que la materia
prima para investigar a los medios de comunicae®ma informacion, y que sobre esta
debe considerarse seriamente la cuestion de laslogéas de informacion y su rapido

crecimiento paralelo a la sociedad, que él llareandnera muy amplia, “la sociedad red”:

La sociedad red no sélo afecta a los medios de gimaiion sino que incide en la sociedad
en su globalidad, tanto en las estructuras masrgese por ejemplo, el estado nacion, el
movimiento obrero o las iglesias mayoritarias, coemlas préximas al individuo, por

ejemplo el patriarcado o la propia identidad.

Esto lleva hacia otra cuestion importante al ingaest sobre medios de
comunicacion: éstos tienen un impacto sobre losviohabs y los grupos. De forma
simplificada, Alisina explica que la comunicaciés an proceso, la informacién es
sencillamente el mensaje, el medio de comunicaesdun canal especifico y este mensaje
tiene un impacto sobre su receptor, incluso locgritemente fuerte como para cambiar a

toda una sociedad, lo que a su vez conlleva a adqgna responsabilidad:

Si las ciencias sociales tienen una responsabilidianiear nuevas realidades sociales, los
medios de comunicacién también tienen su cuotasigonsabilidad al ser un instrumento
muy poderoso de socializacion y de construcciéiadepinion publica. Los medios de

comunicacién, como agentes socializadores, coadyawala construccion de identidades

personales y cultural&s.

La responsabilidad social solia aplicarse mayadaitaente a las instituciones de
orden publico en cuestiones que tenian que verpotitica y ciudadania, sin embargo,
actualmente la responsabilidad social se aplid@dss las ramas, incluyendo las empresas
privadas para tomar accion sobre el impacto ecadogicondmico o social, asi tengan que
ver o no directamente con sus productos o servibivas (2010) retoma la definicién de

Francois Vallaeys sobre la responsabilidad social:

Es a la vez una exigencia ética y una estrategiana de desarrollo para la inteligencia

9 Miquel Rodrigo Alsina. “La comunicacion en la settad de la informaciénTeorfas de la comunicacion:
ambitos, métodos y perspectivas26
0 Ibidem.p. 74
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organizacional, que pide a las organizaciones relgrgor sus acciones y consecuencias en
el mundo y responder a los diversos grupos intdossa afectados por dichas acciones y

consecuencids

Vivas establece una constante entre las distirgfiniclones: “la gestion ética de
los impactos, es decir, reconocer que cada acc®nurd medio, una institucion u
organizacién empresarial afecta su entothaCon esto queda claro que los mensajes que
transmiten los medios de comunicacion tienen uractgoen el individuo y la sociedad y
por tanto, sobre dichos medios recae la respoidadipor los mensajes que emiten. En
este sentido, es la ética quien se encarga dedagilbn sobre @leber serdel comunicador

0, mejor dicho, de los periodistas.

2.2 Etica periodistica

Para empezar a hablar de ética periodistica seedgiiimero la ética aplicada a la

informacioén y al periodismo como la maneja Villana€1999):

El término ética proviene de ethos, que signifiegacter, el modo de ser a través de los
actos y los habitos. La ética de la informaciénr tento, se encuentra directamente
vinculada al perfil moral del periodista: cémo gai@ivir, como se ve a si mismo, cuales
son las valoraciones morales que aplica al momdmtecabar y difundir la informacion y
qué relacién debe existir entre el publico y statraento periodistico [...] Se trata pues, de
una ciencia normativa de la conducta que permitgeslodista elegir entre distintas

opciones cuél debe ser el camino correcto en eiei@ de su profesior:

En este sentido, el autor explica que dentro deseagiciones también esta el elegir
el “no ser ético”, lo que designa a la ética comaejercicio de la libertad que sélo puede
operar a partir de la voluntad del individuo y eteecaso, de cada periodista. Esa también
es una razon por la cual, al hablar de ética pistiod, se separa a los periodistas como un

gremio profesional de los medios de comunicacianacempresas de informacion. Y es

*1 Maria Vivas Lépez. “Responsabilidad Social y medie comunicacién”. En:
http://www.udea.edu.co/portal/page/portal/Bibli@Bortal/ElementosDiseno/Documentos/memorias/1_vivas
_rs-medios-comunicacion.pdf Consultado: 16 de juiei@014.

2 [dem

%3 Ernesto Villanueva. “Conceptos basicddzontologia informativa: cédigos deontolégicos dgtensa

escrita en el munda. 9.
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ahi, desde un gremio profesional, que ya se emgiezablar de deontologia y codigos

deontolégicos:

Deontologia, por tanto, es el conjunto de prin@pébicos asumidos voluntariamente por
quienes profesan el periodismo, por razones degrideed, de profesionalismo y de
responsabilidad social. La deontologia periodistiogplica para el periodismo un
compromiso de identidad con el papel que juega erdh social, una percepcion amplia del
valor que tiene la informacién como ingredientepdienera importancia para traducir en
hechos concretos la idea de democracia [...] Elunstnto normativo mediante el cual se
plasman los deberes profesionales y se materialidaontologia es definido generalmente
como cobdigo deontologico. El cbédigo deontoldgicostede los valores éticos
voluntariamente aceptados por un gremio profesipihad transforma en reglas de conducta

obligatorias para los sujetos de ese ordenamietntdlégico>*

Ademas de un ejercicio ético profesional, los cosligeontoldgicos son necesarios
también para regular de alguna manera la informagige producen los medios y asi
“garantizar el pleno ejercicio de la libertad deresion y el derecho a la informacioh”

como De la Rosa lo explica brevemente:

Los escandalos mediéticos, la desmedida cobertuta dota roja a propésito del combate
al narcotrafico, asi como la larga lista de encatbez sensacionalistas, hacen necesaria la
creacion, aplicacion y seguimiento de cédigos @m é —por lo menos— acuerdos entre los
profesionales de la comunicacion y los duefios derledios en que se desempefian para
ofrecer informacién de calidad, fidedigna y confgalmue contribuya a un ambiente
democrético. Y tal parece que esta forma —escangakensacionalismo— de darle
tratamiento a la informacion periodistica se haveatido en la principal materia prima de

los medios impresos, electrénicos y digitafes.

Con una superficial mirada hacia cualquier medieca®unicacion puede notarse
gue persisten (y tal vez hasta predominan), eldgaootas que menciona De la Rosa. Esto
quiere decir que no todos los medios de comuninagiquienes laboran en ellos se estan

planteando la posibilidad de seguir un codigo deégico o que, aunque lo sepan, han

> Ibidem p. 11 — 12

> Maria De la Rosa. “Los c6digos de ética en losios2dEn:

Q;[tp://www.fundacionpreciado.org.mx/biencomun/bdMlB_Rosa.pdf Consultado: 16 de Junio de 2014.
idem
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decidido no aplicarlo para ajustarse a otro tipoeeesidades internas, no relacionadas con
Sus receptores.

En esta tesis solo se resaltan los articulos decdosgos deontologicos sobre
periodismo que estan relacionados con el impadtorgsponsabilidad social del ejercicio
periodistico en los medios de comunicacion, cantincion de retomarlos en los capitulos
siguientes como las premisas éticas al proponauaxo medio de comunicacion.

En el articulo 4to de la Declaracion de la UNESG@@De forma parte de los
Principios Internacionales de Etica ProfesionalRiiodismo, publicados por la UNESCO

en 1983, se habla del papel educativo de los petasd

Los medios de comunicacion de masas tienen un@ipadion esencial en la educacion de
los jévenes dentro de un espiritu de paz, de jastie libertad, de respeto mutuo y de
comprension, a fin de fomentar los derechos humdaagualdad de derechos entre todos
los seres humanos y naciones y el progreso econgnsocial. Igualmente desempefian un
papel importante para dar a conocer las opinionelsy aspiraciones de la nueva

generacion’

En este articulo se reafirma el efecto, casi patk@rse, automatico, de impacto de
los medios de comunicacion y a la vez se habldlde@no una funcion. Es decir, ya que
los medios de comunicacion tienen un efecto sobsersceptores, entonces su tarea es
educar dentro de un marco establecido.

En lo que respecta propiamente sobre los Pringipgbstercero establece la
responsabilidad social del periodista, en dondease una marcada diferencia (aunque aun
ambigua) entre los medios informativos como emgrgda informacion como un bien no

comerciable:

En el periodismo la informacién es entendida comdien social y no como mercancia, lo
que implica que el periodista comparta la respahidab por la informacién transmitida v,
por consiguiente responde no sélo ante los queatantlos medios informativos, sino a fin
de cuentas al pablico en general y sus diverseseisis sociales. La responsabilidad social

del periodista exige que éste actle, bajo cualqireunstancia de conformidad con su

*" UNESCO. “Principios Internacionales de Etica Psitfeal del Periodismo”. En:
http://www.academiaperiodismo.org.ar/etica/unedaod. Consultado: 24 de marzo de 2015.

35



conciencia personaf.

Este codigo atiende a probleméticas globales sddrenanipulacion de la

informacién y en los paises latinoamericanos lodigns se enfocan en hablar de un

periodismo, asi, en lo general, a favor del pughts derechos humanos.

Respecto al ejercicio periodistico desde la practi@a Federacion Internacional de

Periodistas lanzé una Declaracion de Principio<daducta de los Periodistas en 1954

(aunque fue reformado en 1986). En él se estaliesiguiente:

El respeto a la verdad y al derecho del publica eerdad es el primer deber de todo
periodista

En el cumplimiento de sus deberes, los perioddtaeran defender en todo tiempo los
principios de libertad en la honesta recolecciépuplicacion de las noticias, y el
derecho a externar comentarios justos y ejeroantiaa.

Los periodistas deberan elaborar sus reportajescderdo con los hechos de los que
conozcan su origen. Los periodistas no deberaninsupmnformacion esencial o
falsificar documentos.

Los periodistas deberan utilizar solamente métogistos para obtener noticias,
fotografias y documentos.

Los periodistas deberan hacer todo lo posible ganiificar cualquier informacién que
se haya revelado perjudicialmente inexacta

Los periodistas deberan observar el secreto posfaken consideracion a las fuentes
de informacién, cuando esta se ha obtenido en feonfidencial

Los periodistas deberan tener cuidado del peligeodiscriminacion que pueden
difundir los medios, y deberan hacer todo lo pesjiir evitar que se facilite semejante
discriminacidn basada, entre otras cosas, en & ehsexo, la orientacién sexual, en el
idioma, en la religion, en las opiniones politicagle otro tipo y en los origenes
nacionales o sociales.

Los periodistas deberan considerar como gran ofgmeéesional: el plagio, la
distorsion maliciosa, la calumnia, la injuria, belio y las acusaciones infundadas, la
aceptacion de sobornos en cualquier forma en arpsitlicar o suprimir informacion.
Los periodistas merecedores de ese nombre deber@iderar un deber observar

fielmente los principios aqui establecidos. Al latiblas leyes generales de cada pais,

8 {dem
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los periodistas deberan reconocer en materia poof@sla jurisdiccién de sus colegas

solamente, y a exclusién de toda clase de interteaeya sea del gobierno o de ottds.

Los esfuerzos por ir generando cédigos que abarmquencasos sobre la practica
estan en continuo desarrollo. En México, por ejempucede que algunos medios
nacionales publican sus propios codigos de éticaltemdo los puntos de mayor
importancia para cada contexto especifico. Enedljccada medio de comunicacion — asi
como cada periodista ya sea como individuo o coartefde un gremio — debe tener un
cbdigo de ética y hacerlo publico, ya que sus awifis tienen el derecho de conocerlo.

Bourdieu hace una reflexion de ética periodistioa tiene mas que ver con el

contenido de los textos en los articulos periozbsti

Hay que empezar a adoptar una vision mucho massteodel rol de los periodistas. ¢Qué
es lo que realmente esta en su poder? Entre las gas dependen de ellos figura el manejo
de las palabras. A través de las palabras prodciegios efectos y ejercen una violencia
simbdlica. Por lo tanto, controlando el uso depgdatbras pueden limitar los efectos de
violencia simbdlica que imponemlens nolensSe trata de una violencia que se lleva a cabo
en y por el desconocimiento, que se ejerce tanjornceanto menos se enteren de ello el

ejecutor y la victim&°

Aqui Bourdieu se refiere de nuevo a la cuestionespbder, clases y sociedad, sin
embargo, con su explicacion da pie a reflexionéres@l contenido de los mensajes vy el
impacto que tienen. Ya lo ha dicho; el poder delopiésta esta en las palabras que usa, que

al mismo tiempo son las que impactan en la sociedad

Una gran cantidad de palabras que empleamos ogs¢ssar, en especial todos los pares de
adjetivos, son categorias de percepcion, princigies vision y division heredados
histéricamente, producidos y reproducidos sociatmeprincipios de organizacion de
nuestra percepcion del mundo social y en particdéados conflictos. La lucha politica
apunta esencialmente a conservar o transformarpsuspios, a reforzar o modificar la
vision del mundo social. Los periodistas jueganuastol central, ya que entre todos los

productores de discursos son quienes disponensdméalios mas potentes para hacerlos

%9 Federacion Internacional de Periodistas “Decléradie Principios de Conducta de los Periodista’. En
http://www.ifj.org/es/la-fip/declaracion-de-prinégs-de-la-fip/ Consultado: 24 de marzo de 2015.

%0 pierre Bourdieu. “Cuestién de palabras. Una visiéis modesta del rol de los periodist@#nsamiento y
accion p. 62
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circular e imponerlos. Ocupan de este modo unaidosprivilegiada en la lucha simbdlica
por hacer ver y hacer creer. Los envidian los éatelales que adoran mostrarse, pero
también aquellos que a pesar de guardar un peifil duerrian ser escuchados. Aquellos
gue saben algo del mundo social desearian podelogd@ero chocan con quienes controlan
el acceso a los medios de comunicacion y seleatilmsacontenidos que tendran difusion

masiva®!

Bourdieu también esta dando una vision generakesebpapel del periodista en la
sociedad y el lugar donde esta colocado. Desdperspectiva, el periodista es un creador
con un lugar privilegiado, capaz de influenciar gus palabras a un gran nimero de
personas.

A continuacion se aborda la situacion en concretwesel periodismo cultural en
México, sus caracteristicas y sus principales probb, todo ligado estrechamente al el
ejercicio del periodista.

2.3 Periodismo Cultural

El periodismo cultural da muestra de obstaculaslelesu propia definicion y desde

el area de investigaciéon como objeto de estudimodo menciona brevemente Arana:

A pesar de que las revistas tienen un indudablel gapla vertebracién cultural de un pais o
de una comunidad, no suelen ser motivo de est@iz& porque constituyen una realidad

demasiado cambiante y demasiado comfifeja.

El periodismo cultural parece ser un campo extedesyle el concepto hasta la
practica y las maneras en que puede ser abordadie de teoria. Villa lo plantea de
manera inicial de la siguiente forma:

Partimos de la idea de que el periodismo cultumlaplica a un campo extenso y
heterogéneo. Esta primera aproximacion nos margagdasibilidad de ser abordado desde
una sola perspectiva. Involucra y excluye a losegény productos del campo periodistico

produciéndose una constante pendulacién entréfgsrtos "periodismo” y "culture®

® Ibidem p. 64 — 65
62 Jes(is Arand.as revistas culturales ¢Qué son y dénde se enauehs/P
83 Maria Villa. “El periodismo cultural: Reflexiongsaproximaciones”. En:
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La misma autora hace una compilacion de una der@utores que han definido al
periodismo cultural hasta ese entonces y lo querpod considerar en esta tesis como un
primer acercamiento teorico:

Ivan Tubau, en su librdeoria y préactica del periodismo culturdb define asi: "Periodismo
cultural es la forma de conocer y difundir los prois culturales de una sociedad a través
de los medios masivos de comunicacion” (I. Tub&g2)L

Jorge Rivera, periodista e investigador argentitice del "periodismo cultural" que: "... es
una zona compleja y heterogénea de medios, génenmmoductos que abordan con
propositos creativos, criticos, reproductivos aittjatorios los terrenos de las "bellas artes”,
"las bellas letras", las corrientes del pensamijef#s ciencias sociales y humanas, la
llamada cultura popular y muchos otros aspectostigmen que ver con la produccion,
circulacién y consumo de bienes simbdlicos, sin argy su origen o destinacion
estamental”. (J. Rivera: 1995).

La ambigiiedad del primero y la excesiva amplitudsdgundo nos enfrentan a un concepto
complejo que no tiene un campo delimitado en lowegsEs periodisticos. Se constituye en
esa "zona heterogénea" donde coexisten los texasatliraleza informativa periodistica
con lo literario y el ensayo, siendo ademas el@spie legitimacion para cada uno de los
géneros abordad6s.

Desde estas definiciones, Villa aborda el permdisultural mas desde la practica y
como un posible tipo de escritura especifica al lgueorresponderian ciertos géneros
literarios — periodisticos. La segunda definicipar otro lado, ha sido la mas aceptada y
analizada en afios posteriores, como veremos méstee

El problema inicial se presenta al separar lositéysnde periodismo y cultura, dado
gue el segundo es amplio y desde las ciencias |s®ciiene numerosas acepciones.
Zambrano habla brevemente de dicho problema:

A diferencia de la seccion de politica, deportesucesos, la cultura se presenta con otras
denominaciones, tales son los casos de arte, éspkrto fardndula, lo cual origina
imprecisién. Entonces, la raiz de la vaguedad s#edée los conocimientos abstractos que

el medio impreso y el periodista o redactor manejamado a una falta de acuerdo en la

?}tp://www.lazarillo.com/Iatina/a/83mjv.htmI Consatio: 19 de junio de 2014.
idem
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tematica®®

Es posible que las discusiones sobre cultura yeimitacion puedan complicar el
estudio del periodismo cultural y es por eso querspone una definicion de cultura un
tanto abierta y flexible, que permita posteriorneeihiablar de periodismo cultural como un

objeto de estudio desde la préactica del periodismo:

Para los propoésitos del periodismo cultural, segerde resulta mucho mas acertada la
definicién de cultura que da Rodriguez Pastorizali@ndo a la obra de Jirgen Habermas:
“la cultura es el caudal de saberes que adquieasnpérsonas para tener un mejor
conocimiento del mundo” (Rodriguez Pastoriza, 2@08). Si bien de caracter general, esta
definicién, que se enmarca dentro de la teoria @e¢ion comunicativa del filésofo aleman,
pone el énfasis en la funcion de la cultura, m&seaqusu contenido: la cultura no se define
en términos de arte, ciencia o letras, sino segfareion: cultura es todo aquello que sirve
para conocer mejor el mundo, y es precisamentela@ide el periodista cultural, en tanto
gue comunicador, queda definido como aquél encargacdcomunicar y hacer accesible la
cultura, esto es, los distintos modos de conocitoide la infinita variedad de aspectos del
mundo puestos en practica por el individuo (indepsrtemente de su religion,
nacionalidad, época, si es tolerante o no, si@wtifico o es fildsofo, etc.). Arte, religion,
literatura, humanidades en general, pueden sessvistmo modos de conocimiento del
mundo por parte del hombre y, por tanto, como f&cde la cultura que atafien al periodista

cultural®®

Como bien lo ha sefialado Prades, esta definiciohace referencia al contenido
sino a la funcién de la cultura. A partir de egt puede abordarse el tema del periodismo

cultural incluyendo la labor del periodista:

Si entendemos por cultura un saber que permiteajorroonocimiento del mundo, entonces
la informacién cultural no se definira segin suteaito, sino segun el tratamiento que de
la misma dé el periodista. [...] De este modo elquisimo cultural logra evitar el peligro de

la homogeneizacion de contenidos y enfoque, caupadda influencia de las industrias

8 Maria Zambrand‘Presencia del periodismo cultural y de espectaceiola prensa zuliana”. Anagramas.
p. 69

% Mario Prades. “Algunos aspectos del periodismtucal ante el desafio de internet”. En:
http://marioprades.files.wordpress.com/2011/09/psad|ar-mario-el-periodismo-cultural-ante-el-
desafc3ado-de-internet.pdf Consultado: 19 de Jimi2014.
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culturales (especializadas en que se hable de sdugtos exclusivamente de una
determinada manera), al tiempo que puede interpedtpotencial critico de cualquier

creacién para trasladarlo luego a la sociedad deeraaque ésta pueda comprender su
significatividad, que es lo que propone Pastorizlaperiodista que comunica contenidos
culturales de la manera que proponemos genera iogeato en torno a aquellos

fendmenos que “contribuyen a transformar el sisteotéal” (Rodriguez Pastoriza, 2006, p.
16), independientemente de que quepa adscibirlosaacultura alta o baja, canénica o

alternativa, y posibilitando en cierta medida eaagformaciort’

En la practica, cada medio de comunicacion es gdé&fime los temas a cubrir
atendiendo o no a las diferentes acepciones daraulPor eso es que mas que poner
esfuerzo en dar una definicion definitiva paraeriqgdismo cultural, debe considerarse que
en la practica es el medio, los editores y losogéstas quienes lo definen, tal vez sin
proponérselo, mediante los temas que eligen yrladae abordarlos.

Lo anterior lleva a analizar las caracteristicasaes del periodismo cultural y sus
principales problemas. Es por eso que continuasgretoman tres aportaciones tedricas

mas, seleccionadas por Zambrano, que introducgiguaénte apartado:

» El periodismo cultural es una especializacién déatar informativo cuyo eje principal es transmitir
todo aquel acontecimiento sobre la creacién, lid@esl consumo artistico-cultural.
» EIl periodismo cultural actual se segmenta en daotsegalas secciones culturales que estan

destinadas para las bellas artes y la seccionréiediala, destinada a la cultura masiva.

¢ El periodismo cultural presente en los suplemers®sliferencia de otras especializaciones porlser e
que mas se centra en formar y educar, por lo que ¢®seer cierto espiritu critico, hacer
comentarios interpretativos y esclarecedores, tegrgedad y ponderacion de los valores analizados,

ademas de un disefio atractivo y diferenciador depublicacion diarX

De la cita anterior se retoman los siguientes asuciaves; el periodismo cultural
como un tipo de periodismo especializado; la prol&ca de la seccion de farandula como
paralela a la seccion cultural y la diferencia eé presentacion del periodismo cultural

como seccion diaria 0 como un suplemento.

" idem.
8 Marfa Zambranaob. cit.p. 79
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2.3.1 El periodismo cultural como periodismo especialzad

El periodismo especializado como una necesidad phrpublico surge a partir del
desarrollo de su papel como agentes activos, bdsdaformacion en distintas fuentes y

teniendo criterios mas exigentes al seleccionarla.

El aumento incesante del caudal informativo de (dSmas décadas ocasiona la
imposibilidad de aprehenderlo todo y de compretalgue sucede en la realidad. A eso se
aflade el papel hegemodnico de las nuevas tecnolegitestransmision de informacion, la
globalizacién y la expansion del conocimiento. Comspuesta a esta sobreabundancia y
caos informativo, el publico consumidor de los géaeculturales demanda informacién
cada vez mas selectiva, especializada y detalkzggin las necesidades e intereses de cada

momentc®®

Asimismo, Prades retoma a Meyer para establecetradee este panorama, las

nuevas funciones del periodista:

Philip Meyer ha observado como el viejo modelo gefiodista cazador-recolector de
noticias no sea ya suficiente: “necesitamos alggies la coloque [la informacién] en un
contexto, le dé un marco teérico y sugiera formasactuacion a partir de ella” (Meyer,
2009, p. 38). Esa es, precisamente, la funciémpelbdismo especializado. Los periddicos
que sobrevivan en papel lo haran gracias a la edigacion, que supone un valor afiadido a
la informacion que podemos encontrar en interneéaminos de investigacion, analisis e

interpretacior?

Dillon también define el papel que adquieren lasblipaciones como un

instrumento de legitimacion sobre los productosryisios culturales.

El periodismo cultural tiene una doble faceta qudistingue de otros tipos de periodismo.
Por un lado, es un periodismo especializado: infoyn@xpresa opiniones sobre un recorte
determinado de la realidad, el campo cultural.d®ar lado, a diferencia de otras ramas del

periodismo, las publicaciones del periodismo caltgon agentes de ese campo en el que

8 patricia Delponti y José Pastrano. “El papel @giqulismo cultural en la construccién simbélicaude
imaginario social globalizado”. En: http://www.istalatinacs.org/12SLCS/2012_actas/192_Delponti.pdf
Consultado: 24 de marzo de 2015

0 Mario Pradesob. cit.
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intervienen: confieren legitimidad y prestigio, sagran a determinados actores y

administran el valor simbélico que se atribuye &drinadas obras o creacioriés.

Por lo tanto, es importante para la practica debgesmo cultural qué es y a qué se
refiere el periodismo especializado. Delponti ytRe® dan una definicion sencilla, clara y

marcan de manera general su similitud y diferecarael periodismo convencional:

El periodismo especializado es entonces, una vidgdnna nueva practica profesional, que
implica la no limitacion en el tratamiento de lesnas y la permeabilidad a la relacién con
otras disciplinas, que lo enriquecen y alimentam.egbargo, un aspecto importante en esta
nueva practica es la conservacion de las reglasasasel periodismo tradicional, con

relacion al empleo del lenguaje claro, sencilloopaiso, para que los lectores que no se
encuentran familiarizados con determinados temagjemtren en este tipo de periodismo
especializado, el canal ideal para entenderlo®. $istede con frecuencia en el periodismo
cientifico que desentrafa la informacién para duaiblico medio pueda comprenderla y

subjetivarla [...] Existen diversos conceptos y defones teéricas acerca de lo que es
periodismo especializado y lo que lo diferencialalgrensa especializada, que es mas
especifica y esta destinada a los profesionaletasladiversas &reas, mientras que el
periodismo especializado ofrece una visibn mas iampkcesible a mayor cantidad de

publico y con referencias de actualidad.

De lo anterior se concluye que el periodismo egfizado sigue en su forma las
reglas basicas del periodismo convencional, difgéelose entonces de éste a que abarca
los temas de manera mas amplia y explicativa pagaetjlector los comprenda de manera
mas profunda.

Los mismos autores retoman a Tufibn para sefaldutesones del periodismo

especializado:

- Ampliar el concepto de actualidad periodisticacdr objeto de comunicacion periodistica
hechos, ideas, servicios del entramado social queertenecian a tal categoria;

- Servir como instrumento de mediacion e intercamditre los especialistas en distintas
ramas del saber y las audiencias;

- Profundizar en la explicacion de fenémenos aetiglnuevos que los acelerados cambios

L Alfredo Dillon. La construccién periodistica del campo cultugal 27
2 patricia Delponti y José Pastranb. cit. p. 2
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politicos, sociales y culturales exigen;

- Aumentar la credibilidad de los medios y de losfgsionales;

- Mejorar la calidad de la informacion periodisticaya finalidad es la comunicacién sobre
lo més significativo de la realidad social, tanddectiva como individual;

- Promover el interés periodistico como forma deeeentar la curiosidad por el
conocimiento de la sociedad;

- Posibilitar el aumento de conocimiento sobredalejidad creciente del mundo que nos
rodea;

- Ampliar y democratizar la cultura; y

- Sustituir, en lo posible, la figura del colabaradexperto por la del periodista

especializad4’

Puede decirse que para el periodismo cultural, aticplar, los ultimos cinco

puntos son de singular importancia, ya que se pieleerar comunicacién entre lo

significativo para colectivos e individuos en ungnmma realidad social, promover el interés

en los temas abordados para que el publico conuéss y ser, de hecho, un primer

vehiculo de conocimiento ampliando y democratizdaduiltura.

Armafianzas ya hablaba de la educacion del puldbcoual posteriormente hace

gue eleven su exigencia de calidad y asi obligs périodistas a mantenerse actualizados:

El objetivo prioritario para satisfacer honestareeaitplblico es que una determinada firma
que escribe en un periédico tenga al publico ptafeente informado de lo que ocurre en
torno a la cultura, interprete correctamente esmtacer, enjuicie con conocimiento de
causa y dé su opinion sobre su significado. S¥qperiodista, el lector le exigira que sepa
acercarse a los modos de hacer del periodismdpyesi, que esté versado en la especialidad

que tratd?

El dltimo punto, referido a la sustitucion del dwmeador experto, abarca un

problema del periodismo cultural actual; los pdaddd acuden a expertos en ciertos temas,

qguienes no son periodistas, para escribir (casi@ie) una columna de opinidon sobre el
tema que manejan. Sin embargo, la exigencia debgemo especializado es que el

periodista sea el que se convierta en un experia decciéon que cubre para dar asi una

" Emy Armafianzas. “La cultura, una parcela paraopimias especializados”. En:
http://www.ehu.es/zer/hemeroteca/pdfs/zer01-11-aemzas.pdf Consultado: 19 de junio de 2014.
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vision mas amplia de los temas desde una variededaxtensa de géneros periodisticos
como el reportaje o la cronica.

La cuestion de los géneros periodisticos usualmetilizados en el periodismo
cultural también advierten otro problema:

[...] en el periodismo cultural el predominio del ud=l estilo interpretativo y de opinion es

lo mas habitual en la actualidad, con sus respeEcti¢neros como la critica, la entrevista, la
resefia y, con menor frecuencia, los reportajesiPos otra parte, al igual que en otras
especialidades del periodismo, dentro del cultueshbién puede encontrarse cierta
monotonia y repeticion en los temas tratados, arpde ser una rama en la que la
creatividad deberia ser prioritaria dentro del enio a ofrecer. Esta situacion puede
explicarse si se advierte la gran actividad qudizaa las fuentes generadoras de
informacion, como es el caso de las editorialesipdustria cinematografica, que proveen a
los medios de comunicacién de una rutina infornaation las novedades y lo méas vendido,
lo que origina en reiteradas ocasiones, que losam@dperen por la informacion, en vez de
salir a buscarla. Como consecuencia de esta citenwia, durante varias semanas, los

medios de comunicacion ofrecen la misma informa€ién

Ademés de la variedad literaria al redactar, esoitapte que desde la
especializacion se cuide la seleccién de temasyaguperiodistas no queden a merced de
empresas externas para marcar una agenda.

Otro autor que habla de la importancia y la neegside especializacién para los
periodistas culturales la realiza Gabriel Zaid,equihace una fuerte critica del periodismo

cultural mexicano:

¢, Qué deberia informar el periodismo cultural? Ljo @zra Pound: la noticia est4 en el
poema, en lo que sucede en el podRaetry is news that stays nevi®ero informar sobre
este acontecer requiere un reportero capaz dedemténque sucede en un poema, en un
cuadro, en una sonata; de igual manera que infosotare un acto politico requiere un
reportero capaz de entender el juego politico [.eloPsus periodistas culturales no
informan sobre lo que dijo el piano maravillosareg(at no): el acontecimiento central de un
recital, que hay que saber escuchar, situar enostexto, analizar. Informan sobre los

calcetines del pianista [...] El periodista cultypabmedio no destaca por su cultura, aunque

'S patricia Delponti y José Pastrand. oit.p. 2
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su especialidad sea la cultdfa.

Zaid hace un analisis interesante sobre dicho enadl El incluso marca los
antecedentes del periodismo cultural y sefiala atade y al espectaculo cono la causa de

un deficiente ejercicio del periodismo cultural @uona especializacion:

La prensa nace en el mundo letrado para el munidmte Es el 4gora de una republica de
lectores, que fue creciendo a partir de la imprgnse volvié cada vez mas importante.
Nacid, naturalmente, elitista, porque pocos lefaus redactores y lectores eran gente de
libros. Por lo mismo, era mas literaria y reflexigae noticiosa, de pocas paginas, baja
circulacién y escasos anuncios. Pasaron sigloss ale que apareciera el gran publico lector
y se produjera una combinacién notable: grandest@®s y criticos (como Dickens o
Sainte-Beuve) publicando en los diarios y leidosn@onunca. Pero el telégrafo, la
fotografia, el color, la industria orientada a hesrcados masivos, la publicidad, hicieron del
periédico un producto como los anunciados en sgsag. Lo cual, no sélo transformé su
disefio y manufactura, sino su contenido. Aparegietcamarillismo, las fotos y los textos
para el lector que tiene capacidad de compra, [Eropoco, y Unicamente lo facil y
llamativo. El lector exigente se volvié prescinédib[...] En las reuniones amistosas, por
cortesia, el nivel de la conversacion desciend&aldmnde sea necesario para no excluir a
nadie. Una sola persona puede hacer que las deamdsen de tema o de idioma. No es
facil que suceda lo contrario. Cando la mayoriatiene interés mas que en chismes y
chistes, una persona interesada en algo mas)rdditie puede hacer que suba el nivel de la
conversacion, y hasta se expone a parecer ped@ratda cortesia se suman el mercado, los
intereses de los anunciantes y la légica financetnaeso hacia abajo puede arrastrarlo todo.
La television y hasta la prensa (que ahora imita televisién) descienden al mas bajo
interés del respetable publico, aunque asi desziehdivel de la conversacion y se degrade
la vida publica [...] Las ediciones de los primeragas de la imprenta (libros, panfletos,
gacetas, almanaques literarios) se pagaban concuaosos miles de lectores dispuestos a
comprar su ejemplar. Pero la prensa y la televisi@wiven del piblico, que paga parte o

nada del costo. Viven de la publicidad, con un [emmia de segmentacién del mercétio.

El autor menciona a los editores como los primeesponsables, respondiendo al

llamado del medio de comunicacién como una emm@esarced de sus patrocinadores. Sin

8 Gabriel Zaid. “Periodismo Cultural”. En:
http://dev.letraslibres.com/sites/default/filesgpdirticulos/pdf_art 11048 10918.pdf Consultadodd funio
de 2014.

idem
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embargo, también tiene una propuesta para corr@gmenos, las faltas mas basicas de

todo texto periodistico; un departamento de vexdii@n de la informacion:

cultura:

Lo literario no se limita a los géneros consabidBsede darse en cualquier texto
maravillosamente escrito y bien fundamentado, stibopie sea. Esto exige trabajo y valor
civil frente a los infinitos textos que se recibBequiere no limitarse pasivamente a lo que
llega, sino tomar la iniciativa: buscar a los geeén algo importante que decir, pensar en el
lector, en los temas y el nivel que deberia toraacdnversacion. Requiere no publicar
reportajes ni comentarios que no hayan sido letditicamente por dos o tres editores.
Incluye hablar con el autor, que asi vive la exgaia (y se pone a la altura) de la
interlocucién con lectores inteligentes y conocedpcomo los hay entre el publico. No se
limita a la correccién de erratas, de estilo, d®@mamiento: lleva a tener un departamento
de “fact checking” [...] Lo cual requiere conocimiest valor civil, mucho trabajo y, sobre
todo, una actitud opuesta al “ahi se va”. Actitustificada, no por lo que ganaban (ni la
décima parte de lo que pagaba the new yiorkerd gor su amor al oficio, respeto a los
lectores exigentes y respeto a si mismos [...] Lemdgs editores son lectores exigentes

que respetan al lector como a si misiffos.

Armafianzas (1998) también establece la importatetiaditor como especialista en

La autoria de este planteamiento que la prensa lda eeferentes culturales no reside,
exclusivamente, en la direccion de los diario® sambién en los redactores. Estos, si no
tienen una preparacion profunda en las materias tqmjan, carecerdn de la fuerza
suficiente para poder respaldar, con criteriopdrtancia de los temas de cultura ante los
méaximos responsables de la publicacion (Armafian2893c: 87-96). [...] "Los
periodistas valoran la novedad a partir de si egicia les resulta nueva a ellos mismos,
sumiendo que si asi es también resultara para lglicptl (Gans, 1979: 167). Este
planteamiento se da frecuentemente en la seccid@uttera al seleccionar qué es noticia
debido a sus propias caracteristicas, mas espedjale otras materias, lo que produce
mayor dificultad de dominio. El redactor puede déja seleccionar algun referente cultural
que si tenga transcendencia porque él desconocatstaleza y su importancia en el
conjunto de la cultura. Si no domina el tema s@&bmgue va a tratar, se asemejara al lector

poco avezado en la cuestién; no sera conscientpigle su propio bagaje cultural le esta

idem
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condicionandd?

Ademés de un departamento Felect Checkingy la preparacion de los periodistas
como expertos, la especializacion también se gfiejnque suene obvio, en la importancia
o relevancia que los medios le dan a sus temasl Easo del periodismo cultural, definir
los temas de arte y cultura al mismo nivel de ingaia que la nota informativa diaria es
una problematica central. A continuacion se habldadmportancia de las notas culturales

y de como se enfrentan en los medios a las naaasglide otras secciones.

2.3.2 Importancia del Periodismo Cultural

Como ya se menciond, la definicion de cultura gmoitante para el medio que hace
periodismo cultural, pues esta acepcion deternpaega empezar, cuales seran los temas
abordados o cual sera la agenda a cubrir. Parandese los temas, el medio suele guiarse

por el publico al que va dirigido o como se le ltaem mercadotecnia, @rget

Como en otras ramas del periodismo especializddmylteral también se encuentra ante el
dilema de definir al pablico target al que quieirggdse, segln la concepcion de cultura que
subyace en el periodista o0 en el medio en el quiesarrolla. Al respecto, en la actualidad,
la disyuntiva se decanta, basicamente, por doadide trabajo diferentes: una dedicada a
un publico mas popular interesado por la actualidtiral mas masiva y comercial - corte
antropolégico-, mientras que la segunda linea seestdra en un publico selecto, mas

instruido y en ocasiones enmarcado en el ambitémsizo - corte ilustradd®.

Sin embargo, ya que los medios de comunicaciéniéangeneran nuevos publicos,
es en el espacio que le otorgan a la cultura enpégmas, donde puede analizarse la
situacion del periodismo cultural. Por ejemplo, Affanzas dice que fue en la década de
los 90 cuando en Espafia empezaron a apareceritosrgs cuadernillos a manera de
suplementos especializados sobre cultura y quealaotnte, las secciones de cultura
tienen un lugar estable en los medios y ya estasatidados y en la mayoria de los casos

bien diferenciados de otras secciones como socamlegandula, aunque sefiala la adn

9 Emy Armafianzasb. cit.
8 patricia Delponti y José Pastranb. oit.p. 3
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vigente competencia, sobre todo el Latinoamérioa,la nota diaria informativa:

Actualmente, las secciones de cultura, ademasmksmz un espacio propio diario, cuentan
con un equipo de redactores dedicados exclusiva@maninformar sobre los hechos
culturales. Pero el camino de adaptacion en earanto periodistico de los temas de
cultura aun se esta haciendo, de ahi, las difedtague todavia se dan en su tratamiento
como valor--noticia, y mas todavia, en su conversibn en aconiecto cultural
(Armafianzas, 1992/1993). Los referentes cultura@és no han alcanzado la misma
importancia periodistica que los asuntos de palitde internacional o de economia. De
hecho, las secciones de Cultura estan atendidamemor nimero de redactores que las de

Politica, Economia o Internaciorfal.

La autora sefala que la causa del problema esgoens el mismo criterio al elegir
las noticias culturales que las de economia oig@iitentonces los editores consideran que

las culturales no tienen la misma presencia o itopaara la sociedad

En las secciones de Cultura prevalece la infornmagithtual donde prima el presentismo, la
actualidad sobre actividades culturales, tal y@am trabaja en otras secciones del diario.
Es decir, se estan aplicando los mismos criter@sndticiabilidad a todos los textos,
provengan de Cultura como de Economia o de otrasoses. Asi, los temas culturales
estaradn, en muchas ocasiones, en desventaja @egbpeesto de los contenidos de un diario
para convertirse en asunto de portada, a no seoquea algo "extra-erdinario": Los
premios importantes, la muerte de los personajeka driltura y los récords de precios

logrados en las subasta de arte a finales de ldéte los 80, lo soff.

Zambrano agrega, citando a Rivera (2004), que &sinterés originado en los
medios hacia la publicacion de contenido cultueatgpdel concepto errébneo que considera
la informacién cultural excluyente de lo noticiogp por ende, de los intereses de los
lectores promedid® Y esto regresa el foco de atencién hacia los gugli

Para salir del circulo, Delponti y Pastrano menaiogue, al menos en Espafia, la
forma de evitar el enfrentamiento entre la notaialig la nota cultural, es separandola en
un suplemento:

*L Emy Armafianzab. cit.
8Jdem
8 Marfa Zambrano.m cit.p. 70
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En primer término, es importante diferenciar lasioi@s del dia a dia, de aquellas que
implican un mayor grado de reflexion, tanto en sodpccion como en la lectura de las
mismas. En las primeras se destaca el empleo tilel ieformativo con géneros como el
reportaje, las entrevistas y algunos articulosntrés que en los suplementos o especiales,
se utiliza el estilo interpretativo y de opiniérréa critica de libros, arte y los comentarios.
El predominio de la informacion literaria es evitefrente a la que producen otras artes,
debido, posiblemente, a la labor de difusion deelditoriales que invierten considerables

presupuestos en dar a conocer y fomentar la difudgéobrad?

Los suplementos culturales se distinguen, entas atosas, por su seleccion de los
temas a abordar, que se centran en un tono méénaicad dirigido a publicos de alto nivel
de conocimiento, esto sobre todo porque como yaeseiono antes, el periodismo cultural
tiene el poder de legitimar aquellos productosucales de los que habla en sus textos, los
cuales, no estan determinados por los interestesrea los lectores sino de los editores y

los poderes a los que estén sujétos.

Por un lado se encuentran las revistas destinadag@blico reducido, ilustrado y en cierta
medida elitista, con contenidos vinculados a laai literaria, la poesia, etc. y con un
lenguaje exquisito. Predomina en este tipo de padtibn la critica y otros géneros de
opinién, quedando relegada la informacion a essuetsefias especificas. En cuanto a la
circulacién, estas revistas tienen una tirada nedycida y, por lo general, son distribuidas
por suscripcion o regaladas por instituciones aliési que las patrocinan, con lo que puede
afirmarse que tener presencia en ellas es, pagelasdistas, una cuestion mas de prestigio
y legitimidad, que un medio de vida.

En segundo lugar, se encuentran las revistas pegulgue estan destinadas a un publico
mas masivo interesado en la literatura de consumidupdida en los grandes medios. En
ellas es dificil encontrar articulos y editoriatesnplejos, ya que el universo de lectores es
heterogéneo, por lo que las tematicas abordada@m éifadas al contenido de los
suplementos culturales de los periédicos, con mayofundidad y extensién. Al mismo
tiempo, la calidad de diagramacion, el formato ylezlguaje, se asemejan mas a los
empleados en los medios diarios, que en las peiicas especializadas.

El tercer tipo de clasificacibn de revistas cultesaresponde a las publicaciones

underground que se configuran como las revistda dentracultura, que tuvieron su origen

* Patricia Delponti y José Pastranb. oit. p. 4
&idem
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en EEUU como respuesta a la censura, a los pregusniciales o la represion politica. A
mitad del siglo XX surgieron una serie de publioaeis culturales apoyadas por diversos
movimientos sociales como el hippie, que elaboratiseursos enfrentados a los productos
de la industria cultural, la guerra de Vietham fagor de la libertad sexual, entre otras

circunstancias propias de la ép8ta.

Las caracteristicas que comparten los tres tiposugéementos y que las hacen
mantenerse en circulacién, aun con la amplia didedsde temas que pueden manejar, es
gue los publicos buscan las publicaciones, es deeidesde el suplemento no es necesario
un gran esfuerzo para captar publico; otra caratisa compartida es la periodicidad. A
diferencia de la nota diaria, estos suplementokesigalir de manera mensual, dando mas
tiempo para la lectur¥.

Para evitar la problematica de los publicos tan cagamente sectorizados,

especialmente sobre un tipo de lector de “élitéénBo hace una propuesta:

Sobre los contenidos puede que algunos directivdemgan nada que decir,
pero sobre la mecénica periodistica si, y tal ¥eestan empezando a crear
interferencias o intentos de interferencia que @aaban en un pasado no
tan lejano. Sobre todo si, como ya empieza a seituad el suplemento
forma parte de un periédico que, a su vez, fornéepde un grupo con
intereses editoriales, televisivos, cinematogr&figo.] Se trataria, no tanto
de contentar en nuestras propias empresas a quiemssan en términos de
periodismo tradicional —a pesar del declive freaia prensa gratuita, pero
sobre todo frente a las ediciones digitales y elodesmo digital—, y de
juegos de poder, sino de servir a ese lector destgrero a la vez tan
receptivo, que busca la calidad y el criterio ytirae el mas minimo interés
en posibles peleas locales o en recelos y limites@ue carecen de sentido

sobre todo a miles de kilometr¥s.

Ahora, desde un plano méas general, la misma autamsbién sefiala las

8 |bidem p. 8 -9
8 Ibiem.p. 9
8 Marfa Blanco. “Periodismo cultural en el Siglo XXIRevista de la Universidad de Méxicp. 59
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caracteristicas particulares de los suplementdsralds, las cuales deben estar presentes
independientemente de la decisién que se tomedanmeadio sobre su enfoque a la cultura
y sutarget

Los suplementos comparten muchas de las sefiasedédatl de las revistas culturales y
hasta de las animosas publicaciones inspiradasysopropios creadores hace décadas y
hasta hace un par de siglos.

1. Dan a conocer las novedades (en cualquier campaal, aunque la ambicién depende
de las caracteristicas del suplemento).

2. Critican esas mismas novedades (y podemos timgaahora a entender el concepto de
critica en su forma mas sencilla y primigenia,reiéin griego, ayudar a los jueces a juzgar
y discernir, donde ellos serian en este caso lsind¢éarios de esas obras, es decir, el
publico).

3. Publican originales de autores (no todos lotesugntos, no siempre), dan a conocer obra
gréfica, etcétera.

4. Cubren la necesidad de prestigio del m&Yio.

La ultima caracteristica, quizas, puede resultanhstaculo para el crecimiento del
suplemento como una organizacion independientgqugaestan a la expectativa de ser
aprobado por el medio que lo aloja y/o lo sostiecendmicamente. Ante esta situacion
restrictiva, queda la opcién de ser una publicatidependiente.

Al final, es importante dejar claro que cada orgacion responde a necesidades
diferentes de publicacion y financiamiento, y qepehdiendo de los objetivos que decida
seqguir, es el publico al que vaya dirigido, o eblmd al que quiera formar. En cambio,
respecto a sus contenidos hay formas periodistjgascomo especialistas en cultura son
mas inflexibles en la estructura de su redacciénpdt eso que en el siguiente apartado se

habla de la contextualizacién, la objetividad gitica en el periodismo cultural.

2.3.3 Critica y contextualizacion en el periodismo cudtur

Un periodista especializado en cultura puede,ifegihente, reemplazar al especialista no
periodista que escribe géneros de opinidon en ciglguedio de comunicacion, como lo
dice Armafianzas:

8 idem
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Ahora que los espacios culturales en prensa est@solidados, la critica de la cultura bien
podria ser desarrollada por los periodistas, editos en especialistas, una vez que
dominaran las diversas areas de la cultura. Aumpsoa frecuentes las firmas de redactores
bajo textos que valoran la obra pictérica, la rdite, la teatral, etc., tanto en los
suplementos culturales como en los espacios digpie siguen reservados a las firmas
invitadas por la prensa. Todavia, la gran preoddpade los periodistas es la de saber
divulgar, cuando lo previo es el saber. Si elquisita se prepara a fondo, se convierte en un
especialista de la cultura [...] tiene por delanta tateta profesional que podra paliar, en
parte, el duro panorama laboral que se le presegtee, de momento, "ha regalado”, casi

en exclusiva, a profesionales de otros &mbifos.

Barei sefiala a continuacion las funciones del gemioo cultural como un espacio

afianzado en el que especialistas fungen comeasitie la cultura:

» Determina qué textos de la produccién social asteptibles de ser leidos (literatura),
vistos (cine, espectaculos, exposiciones) o esdashaconciertos, programaciones
musicales), por tanto, discursivizados en el diatia revista.

» Especifica en qué género ha de manifestarsedistarsivizacion: entrevista, crénica,
comentario, critica, ensayo.

« Delimita el espacio textual en el que ha de aldie (suplemento, paginas especiales) y
por lo tanto, en qué términos se relaciona condgi®s de la misma pagina o del periédico
todo.

e Instaura reglas constitutivas de los textos, tfw@ica y una retérica, procesos de
enunciacion propios del periédico especializadoeyfarmas de modelizacién del sujeto
receptor.

 Deja traslucir un discurso que muestra las dimx fundamentales de las ideologias
sociales en pugna, en tanto voces ocultas trasipan de saber especializado, pero

fuertemente reglado por la economia y el merdado.

Sin embargo, respecto al ultimo punto, la autotaraque lo que se expone en el
periodismo cultural no debe entenderse como altwritario, sino como “un lenguaje que

(se) trabaja en la relacion politica con la histgricon un mundo donde alguien habla (se

% Emy Armafianzasb. cit. )
%1 Silvia Barei. “Periodismo cultural: critica y eiiara. Ambitos, Revista Internacional de comuniéatiEn:
http://grupo.us.es/grehcco/ambitos02/sbarei.pdfsGlbiado: 19 de junio de 2014.
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habla) en la busqueda de una manera personalidelarias voces de la sociedad.Es
por eso importante hacer énfasis en la contexa@déin dentro del periodismo cultural.
Como se mencion6 antes, el periodismo especializaglpuiere de una
contextualizacion mas profunda que el periodisradaliy en el &mbito particular del arte y
la cultura, la objetividad utilizada en el periodis diario no puede aplicarse de la misma

forma. Prades lo postula de la siguiente manera:

Lo importante es, por volver a las definicionesablgtcidas anteriormente, que la accién
comunicativa del periodista cultural me revele nmanera ignota de conocer el mundo a
través de la manifestacion de la que trata, seaudst exposicion de cuadros, un concierto
de rock, una pelicula de serie B o un ensayo stbrestética de la llustracion. Lo
importante, insisto, es la accién del periodisia gue ésta conlleva, mas que su presunta

imparcialidad’

De acuerdo a la anterior premisa, el autor proptmes tipos distintos de
contextualizacion para el periodismo cultural, tosles ademas, tienen en cuenta un tipo

de lector mas amplio que el considerado de élite:

1. Contextualizar la alteridad: [...] en este caso dligoista debe mostrar como nuestra
manera de concebir una obra de arte (su autorfa;rtea de representar y ejecutar el tema,
su financiacion) es relativa, radicalmente distiiéala manera de concebirla, por ejemplo,
en el Renacimiento. El periodista debe revelattkzidad, explicar aquellos puntos en que
una concepcion del mundo pasada difiere, a vecesathera radical, de la nuestra. En este
sentido, contextualizar quiere decir explicar lgerédlad (que puede deberse tanto a la
distancia temporal como a la espacial) para congigremejor las manifestaciones artisticas
propias de esa alteridad.

2. Contextualizacion en la biblioteca colectiva: [..njlaude las labores de un periodista cultural
gue se ocupe de un libro es la de situarlo conmtemeente dentro de la biblioteca colectiva
que el periodista comparte con su publico. Lo quesere decir es que el critico cultural
debe partir de esa nocién de biblioteca colectivé jun terreno compartido en el que todo
el mundo conoce la posicion que determinadas abgsipos artisticos ocupan dentro del
canon y donde rige un acuerdo sobre la importadeidos mismos. Desde esta base

compartida con el lector, una labor de contextaalim a llevar a cabo por el periodista es

2 jdem
9 Mario Pradesob. cit.
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la de situar una obra, que el lector posiblementeanoce, dentro de ese terreno que si
conoce y domina, para que asi éste pueda conoadrdaindependientemente de que la
haya leido o visto. La pieza periodistica que camgsta funciébn no sélo generara

conocimiento en el lector, sino que ademas lo maldpendientemente de personalismos e
intereses creados, en la medida en que se remita hiblioteca compartida y no a criterios

personales.

3. Contextualizacion mediatica: Este ltimo concem@dntextualizacién apunta a un modelo
de periodismo cultural de tipo hibrido, en el qoue ¢ontenidos especializados ofrecidos en
papel se complementen con otro tipo de contenidpaaes de ser mediatizados por lared y
que, en el mejor de los casos, aprovechan de l&ncapacidades expresivas que ofrece el
medio telematico: “los periédicos que sobrevivahaoman probablemente con algun tipo de
contenido hibrido: analisis, interpretacion y pdismo de investigacién dentro de un
producto impreso que aparecera de forma no di@siapinados con una constante puesta al
dia e interaccién a través de la red” (Meyer, 2@@0,36-37). Ese sera, también, el futuro

del periodismo cultural’

En general, tener un periodo mas largo de peralicen las revistas o suplementos
culturales, da mayor oportunidad a contextualizi@caadamente los textos. Respecto al
tercer punto, el periodismo — tanto tradicional oarultural — no son inmunes a las nuevas
tecnologias. Actualmente existen plataformas degtapara periodicos, revistas y
suplementos que permiten diversificar los contenjigicsobre todo, la manera en la que son
representados.

2.3.4 Las nuevas plataformas

De manera breve se reflexiona sobre las posib#éislaglie la digitalizacion trae para el
periodismo cultural. Delponti y Pastrano definendigital y lo asocian al periodismo

cultural de la siguiente manera:

Henoch Aguiar reflexiona acerca de lo que se puedtender por ‘lo digital’ o la
digiltalizacién, y la define como “el mayor procest® acumulacién, apropiacion y
personalizacion de contenidos” (Aguiar, 2010: 35).este marco, pluralismo, diversidad
cultural y democratizacion de la informacién sorcdhceptos que pueden asociarse al
periodismo cultural en la era digital y el hecho tdmsitar esta etapa de convergencia

tecnoldgica permite poner dicho conceptos avanzaloservicio de la ciudadania,

%idem
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garantizando un mayor acceso a la informacion @lltypromoviendo los medios y
formatos que generen mayor participacion y fidelidmn el puablico, a través de ese

intercambio’

También debe tomarse en cuenta que no es tantoédaica la que
revoluciona(aunque si es importante), sino la nezamer que el publico entiende y se

apropia de la informacion:

Con la digitalizacién los productos culturales sacgriecen con mas contenido y el publico
puede disfrutar de ese enriquecimiento y ampliadémratificaciones que se materializan
en subtramas no visibles, contenidos extra solsraltores de la obra en cuestién, escenas
descartadas en el caso de las peliculas, informawmbre las condiciones de produccion,
extensiones de pensamiento o de la historia, etg.la digitalizaciébn hizo superar la
capacidad del soporte off line para ofrecer codiemiomplementario, permite fragmentar
discursos y tomarlos por partes desagregadas pamsarf uno nuevo. También ofrece
facilidades de difusion e intercambio, hecho qexiffiliza los contenidos y permite la
participacién de una forma jamas antes experimantsdd obstante, no es lo digital lo que
genera la sociedad del conocimiento, sino el coniecito mismo el que generé la sociedad
digital %

Esto trae consigo también nuevos obstaculos y suseaesidades. Los nuevos
lectores, habituados a internet, tienen una capdalé atencion hacia lo que leen diferente
al lector de textos en papel, lo que le exige abpesta cultural especializado habilidades

en la seleccion de informacion, como lo explicadBsa

Un habito lector desarrollado en internet dificintee puede alcanzar la capacidad de
concentracién y atencién generada por un habittoredesarrollado en papel, esto es,
leyendo libros, con lo que el interés por un pésioa especializado desarrollado en papel y
gue, por tanto, requerird mayor atencién por pdeldector, sera presumiblemente menor
en el publico futuro. [...] La funcion del periodistatd cambiando con la revolucion digital:
de una dedicacion exclusiva a la produccién deetitids se esta pasando al empefio en
tareas de gestion y seleccion de los mismos. Rreeiste ahora mas que nunca es necesario

contar con periodistas especialistas en el amhbitaral que filtren, gestionen y seleccionen

% Patricia Delponti y José Pastranb. cit.p. 11
%jdem

56



la informacién presente en la r&d.

Blanco habla de ciberperiodismo y su papel dentola triada de cultura,
periodismo y mercado. La autora dice que la cultizabién se transforma en la
digitalizacion a manera de nuevos fenbmenos deucomsocio, cultura y contracultura que
son entendidos no solo sobre nuevas plataformastambién sobre nuevos lenguajes. Es
ahi donde entraria el ciberperiodistfio.

Una curiosa virtualidad del ciberperiodismo o defipdismo electrénico es que nos remite
a los origenes del periodismo convencional. Sirer@e bastaba con algunos medios y la
voluntad de publicacion de unas pocas hojas masmmsnvolanderas, hoy basta con crear
una pagina o armar un blog para empezar a tralfajgrcon la ventaja de unos costes

relativos y una libertad de expresién y movimientss la Red que alcanza cotas de
impunidad. Ese mismo periodismo electrénico, pladecon medios, ofrece, al menos en
teoria, enormes posibilidades a la informaciénucaltpor la opcién de utilizar de manera

simultanea multiples elementos expresivos

En cierta manera, el ciberperiodismo pasa de lafgonos obstaculos que puede
padecer el periodismo impreso, como el sometersgadinea editorial condicionada por
los patrocinadores, por ejemplo. Aunque tambiéninasgable que los contenidos que
buscan, de alguna manera, ser instrumentos dedjgnio cultural en la red, son ain muy
polémicos pues en ocasiones un blog, por ejemplkedetener gran éxito en la red, pero
es0 no significa que sea escrito por un periodisiiairal especializado.

A manera de conclusion para el presente capiteleessimen los siguientes puntos:

* Los medios de comunicacion generan un impacto seseptores por medio
de sus mensajes. Es ahi donde reside su importomi@aobjeto de estudio.

* Es por eso que se habla de responsabilidad soctiasemedios y de ética
periodistica. Existen ciertos principios que defentomados en cuenta para
que cada medio de comunicacion ejerza el periodidesale sus propias
plataformas

9 Mario Pradesob. cit.
°® Marfa Blanco. b. cit.p. 56
“idem
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* En el caso del periodismo cultural, se concluye dplee tratarse de un area
de especializacion, que siga las reglas basicapatigldismo convencional
pero que ademas se encargue de una contextuatizat&s profunda,
ademas de hacer critica y educar asi a sus publicos

* Desde el area de edicion, el periodismo cultunadbién requiere de una
especializacion y un area de verificacion de infoion.

» El periodismo cultural debe enfrentarse, desde caeldio, a la definicion
que le daran a la cultura, lo cual determinaraléacgn de sus temas, el
formato que adquiera (ser una seccion, un suplemenina revista) y al
publico al que va dirigido. Cada eleccion conllevasumir determinadas
caracteristicas para sus contenidos y el funcicgr@midel medio como
organizacion.

* El periodismo cultural debe considerar las opodades que puede tomar
de las nuevas tecnologias para enriquecer sus ntdoge o tener

retroalimentacion con su publico receptor.

El analisis realizado en este capitulo sera retomaa el Ultimo apartado para
empatarlo con el capitulo | y asi establecer |aedae un nuevo medio de comunicacién
de periodismo cultural en el municipio de Puebkpeeificamente en la parte donde se

propone la filosofia organizacional y la linea exdél.
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CAPITULO 1l

Puebla, ciudad cultural

Es de suma importancia realizar un analisis deehastas de arte y cultura que ya circulan
en Puebla. A partir de eso pueden hacerse obsenescsobre lo que han usado a su favor
o los errores que han cometido, lo que ayuda arardp propuesta de un nuevo medio y al
mismo tiempo, fortalecerse para una posible compgte

Antes de mostrar un listado de las revistas yizaakl analisis, se describe el
contexto de Puebla como una ciudad cultural y aguaspectos tedricos sobre consumo
cultural, mercadotecnia y el estudio del comporéamt del consumidor, herramientas

importantes con las que se realiza el anélisisspost

3.1Aspectos generales: Contexto

La Cuatro Veces Heroica Puebla de Zaragoza espitacdel estado de Puebla, el cual
colinda al este con Veracruz, al poniente con ¢hdésde México, Hidalgo, Tlaxcala, y
Morelos y al sur con Oaxaca y Guerrero. En el estedPuebla hay (hasta 2010) 5,779,929
habitantes, de los cuales la capital concentr&291819*%°

Puebla ha tenido un papel relevante en la hisemrtaomica, social y politica del
pais. A finales del siglo XIX, el estado fue uno lde primeros en industrializarse y
desarrollar actividades textiles, sin embargo e@i720btuvo un bajo desempeiio en el
indice de Competitividad Global segun el ITESM f{ilnso Tecnolégico de Estudios
Superiores de Monterrey*

Parte de los esfuerzos desde la gobierno tanttakesteno municipal, se enfocan en
el turismo vy la cultura, ejemplo de ello es quel®87, parte del centro histérico de la
capital fue nombrado Patrimonio de la Humanidad gente de la UNESCO. Y a nivel
institucional la secretaria de Turismo, el Consegiatal para las Artes y el Instituto

Municipal de Arte y Cultura se encargan en conjudgda promocion de la ciudad como

199 Miriam Lépez de la Calleja y Diana Martin Armeridardentificacion de oportunidades estratégicas para
el desarrollo del Estado de Puebfa.93
191 bidem p. 92

59



una ciudad cultural llena de tesoros gastronémamamgieoldgicos, museisticos, &te.
Segun José Antonio Meyer, que en 2005 realizo esia tloctoral sobre consumo
cultural en Puebla (y por cierto, investigacioncanilespués de una exhaustiva busqueda de

antecedentes), define a Puebla de la siguientermane

Puebla es considerada la cuarta zona metropolitamééxico, por su densidad poblacional,
dinamica econdémica, influencia politica y desaorabcio-cultural. [...] desde los afios
ochenta se realizan esfuerzos para superar elddggsarbano generado por un crecimiento
poblacional desmesurado, al tiempo de definir kauesiracion integral y armonica de
nuevas politicas culturales en un contexto de gatdéucha electoral y la urgente demanda de

mayores niveles de seguridad publica con condisigoeiales mas justas y equitativds.

Como se mencioné anteriormente, la instauracionsigéma neoliberal llegoé a
cambiar las dinamicas econdmicas, sociales y ald#tsiren todo el mundo. Citando de

nuevo a Meyer:

La reforma tecnoldgica e informativa, la globalidecde los procesos econémicos y la
multiculturalidad urbana son factores que de acuerdliversos especialistas tienen una

gran incidencia en la recomposicién y desarrolltedeciudades contemporaneas.

Ante estos cambios y el inicio de los estudiosatesemo cultural, Meyer destaca el
estudio pionero realizado por el Grupo de Politicakurales de CLACSO a finales de los
ochenta, que revela el alto consumo (y a partaeitdeen constante aumento) de los medios
masivos de comunicacion, especialmente de la sébevi

Por otro lado, en 2010 el Conaculta realizé la Esta Nacional de habitos,
practicas y consumo culturales en Puebla, la ca@ der de manera muy general el
comportamiento de la sociedad poblana respectccarsumo cultural. En ella se incluyen
varias secciones que arrojan datos sobre su exposic medios de comunicacion y
También pueden encontrarse datos sobre la fre@udaa@sistencia a distintas instituciones

de arte como museos, bibliotecas, galerias y o#ngos de arte, mostrando resultados de

192 |nformacién proporcionada por el Gobierno del Hstde Puebla.
103 José Antonio Meyer Rodriguez. “Cultura mediaticaugiencias regionales: el consumo cultural en la
ciudad de Puebla”. En: ftp://tesis.bbtk.ull.es/gbssn/cs164.pdf Consultado: 25 de marzo de 2015.
104§
Idem
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baja respuesta en participacion.

En los resultados se arroja que 43.59% de los etarees lee a la prensa escrita y
la seccion cultural ocupa el niumero ocho en un@ lde quince opciones sobre la
preferencia de los lectores, por debajo de la 8ecde espectaculos. Mientras tanto,
49.28% de los encuestados suelen leer revistagledeintema de arte y cultura ocupa el
lugar nimero cinco de una lista de catorce opcioBst®s resultados, en contraste con la
baja asistencia a museos, por ejemplo, lejos demakas noticias para el estudio, desde la
estrategia mercadoldgica son oportunidades de mmgecmedios. Es decir, los medios de
comunicacion son una puerta de acceso para logpsitiiacia cualquier tema y de hecho,
si estan interesados en los temas culturales, mibargo y ya desde un enfoque
periodistico, se tienen que analizar los contenilokbs medios ya existentes y empatarlos
con los intereses de esos publicos para llevadetaHas entradas a museos, exposiciones,
presentaciones escénicas, etc.

Otras areas de oportunidad y posibles servicioturalés se ven reflejadas en lo
siguiente:

* A 2007, Puebla cuenta con 27 museos y 27 espamiependientes (que se dividen

en 24 museos, un jardin botanico y un zoolégiamtando con un total de 268,743

visitas nacionales anuales y 57,575 visitas exdragj

* De esos espacios independientes no existe undistagrogramas de promocion
mediatica

 Tan solo de las actividades en espacios publicak €l afio hay festivales de
danza, musica, teatro y cine de forma gratuita quia asisten miles de personas
pero no hay vigilancia ni estimulo a los medios quieren esas fuentes, por lo que
las notas sueles ser planas, meramente informatireegadas a espacios pequefios

en cada medio.

Con estos resultados se observa la relevanciatddiagsla calidad de los contenidos
gue ofrecen los actuales medios de comunicaciGcedizados en arte y cultura en Puebla
para la creacion de publicos y difusién de los dios espacios para el arte y la cultura que
existen en la ciudad, enmarcando esto siempre eontexto de oportunidad respecto a la
amplia variedad de servicios culturales que oflacentidad y que sin embargo muchos
estan pasando desapercibidos por el publico.
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A continuacion se realiza un breve repaso por eswmo cultural y el método elegido

para realizar el analisis de las revistas cultgrglee circulan en Puebla.

3.2Consumo cultural

El estudio del consumo cultural en Latinoamericang®a a finales de los afios 80 a partir
de distintos fendmenos econdmicos y sociales gaimacion del sistema neoliberal como
base de estos cambios) que comenzaron a ser essids@r Pierre Bourdieu y otros
tedricos, donde los objetos de estudio eran lai@ylel arte y la educacion como nuevos
capitales consumibles.

La lista de tedricos sobresalientes latinoamerisaqe han estudiado el consumo
cultural son contados; Rosas Mantecén, Sunkel,jrPigcSchmilchuk, por mencionar los
mas destacados. Sin embargo, todos ellos tomarefdeemcia base a Néstor Garcia
Canclini, académico e investigador argentino, quende finales de los 70 comienza a
plantear la definicion y alcances del consumo calten Latinoamérica.

Esta aclaracion se hace porque la intencidon inieied comparar distintas
definiciones pero todos los autores, palabras p&abras menos, se basan en la definicién
de Canclini.

Garcia Canclini define el consumo cultural como ¢ehjunto de procesos de
apropiacion y usos de productos en los que el \sobolico prevalece sobre los valores
de uso y de cambio, o donde al menos estos Ultseosonfiguran subordinados a la
dimensién simbélica’® Desde esta postura, Canclini establece que eleetentde mayor
peso a estudiar es el valor simbdlico.

Ahora, ya que esta es la definicibn base para lbsres latinoamericanos que
manejan el tema, es pertinente hacer algunas @usenes y no solamente darlo por
hecho, para lo que me refiero al analisis realizaafda colombiana Sonia Mufioz en 2009.

Mufioz sefiala, entre otras cosas, que uno de |ddepmas a plantear en esta
definicibn es, precisamente, que no se ha dejadeclam a qué se refiere Canclini
exactamente con el “valor simbdlico”. Lo mismo qoen “consumo” “uso de los

productos” y con el papel que le otorga al consomah partes posteriores de sus textos en

195 Sonia Mufioz. “Definiciones imposiblesi.os devaneos del docto. El caso de la teoria desemo
cultural en América Latingp. 159.
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referencia al consumo cultural, e incluso con edma término de cultura, que también se
deja demasiado abiert®’

En general, Canclini y otros autores que siguetfirea, se estan encargando de
abrir el concepto en vez de delimitarlo y eso egjde a su vez genera otro tipo de
obstaculos para su estudio. EI mismo Canclini sarga de enumerar algunos de ellos.

El primero, que méas bien es una recomendacion uaggptimo estudio, es que se
haga de manera multisisciplinaria, para que en hag®ortaciones desde distintas areas se
conforme una “teoria sociocultural del consumogué mientras no sea multidisciplinario,
el estudio del consumo cultural estd fragmentaim embargo, el autor no especifica las
disciplinas medulares para su estudio. Al dejar panhto abierto, la teoria deja estancados
los resultados practicos que puedan resultar deskoslios de casg’

Canclini plantea a partir de esto que mas gravdajfragmentacion de las areas de
estudio, es la fragmentacién por la “diversidadesieenarios”, es decir, de la complicacion
del estudio del consumo cultural en tan distintobiantes urbanos, incluso dentro de una
misma ciudad. A lo cual responde Mufioz en su dsatisie ademas tampoco se tiene claro
cudl es el caracter de esos escenarios. Estoosabstaculos que la teoria del consumo
cultural en América Latina tiene que sal¥&r.

Ahora, para efectos de esta investigacion, poojaag necesario delimitar desde
donde se va a estudiar al consumo cultural y c@o,cual viene la tercera parte de este

apartado.

3.3La mercadotecnia y el estudio de Cuadrado y Berengu

El estudio cultural desde la Optica de autoressamiencionados, suele estar enfocada desde
las disciplinas de la antropologia, la sociologidayfilosofia, principalmente. Y en la
mayoria de los casos se “rechaza” adentrarse dasetmnomia o la mercadotecnia, sin
dejar muy en claro el porqué, aunque hay autoressqurefieren a estas areas como las
disciplinas o las herramientas del sistema doméali¢nante y esa es la razén por las que
deciden no utilizarlasSin embargo, es precisamente desde una miradado&rgeca que

se centra este apartado.

198 |hidem. p 102 -120
97 bidem.p. 121 — 134
198 |hidem.p. 135 — 150
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La mercadotecnia, segun Philip Kotler (consideraldpadre de la mercadotecnia),

es una:

[...] orientacion administrativa que sostiene quetdeea clave de una organizacion es
determinar las necesidades, deseos y valores deencado meta a fin de adaptarse al
suministro de las satisfacciones que se deseam d®do mas eficiente y adecuado que sus

competidore¥®

Es decir que la mercadotecnia se encarga basicardengéstudiar al consumidor,
detectar sus necesidades de consumo (dependiengicod#e la empresa en cuestion) y las
traduce, idealmente, en productos que satisfacdraslinecesidades y que al final, eso se
vea reflejado en un gane para ambas partes.

La mercadotecnia se apoya en disciplinas como ikolpgia, la sociologia, la
comunicacion, la economia y la publicidad. Es @ que algunos autores de estudios
culturales se rehldsan a considerar a la mercadatesdmo una posible area de
oportunidad, pues claramente se refieren a la tndusultural como la entiende Adorno:
“La capacidad de la economia capitalista, una \esamlollados ciertos medios técnicos,
para producir bienes culturales en forma masiVaEs el sector de la economia que se
desarrolla en torno a bienes culturales tales cehaste, el entretenimiento, el disefo, la
arquitectura, la publicidad, la gastronomia y elstno. Asi, el arte no solo es visto como
mercancia sino también como un objeto que al pssdminda meras atribuciones como
status o poder. Y la industria cultural es otrolae posibles culpables, segin algunas
teorias culturales, de la fragmentacion en el estlel consumo cultural.

En este punto es importante sefialar que si la o@®enia también se aplica a
productos artisticos, por ejemplo, no necesariagnesten pro de la industria cultural. Al
final la mercadotecnia es una herramienta entrenagjaue tiene ventajas metodoldgicas
desde lo cuantitativo, principalmente, y que depamtb de su uso también pueden
contribuir positivamente a la formacion de publicasicos y al impulso de artistas locales,
por mencionar algunos.

Para esta tesis se toma como eje principal el iestie@dManuel Cuadrado y Gloria

199 philip Kotler. “Definicién de marketing’Fundamentos de mercadotecrya 5
1% Theodor W. AdornoCritica de la cultura y sociedad p. 295
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Berenguer sobre el comportamiento del consumidalizezlo en Espafia, principalmente
por la manera en que delimitan los conceptos yb@to de estudio, ya que puede ser
replicable a otros contextos.

Su estudio del comportamiento del consumidor des@i “proceso de decision y la
actividad fisica que los individuos realizan cuamd@lian, adquieren, usan o consumen
bienes y servicios'’, esto de manera general y que para el caso deli@ste productos
culturales tiene un método especifico.

Lo primero que estos autores dejan claro es landation de cada uno de los
conceptos a utilizar.

Ante la complejidad del concepto de cultura, lo®s coinciden en que de no
delimitarla, el concepto abarcaria tanto que teanfgnabarcando nada, por lo que toman el
concepto de Cuenca (1994) desde su vision clasigcehista, de connotacion estética, que
posiciona la cultura como “conjunto de actividaohslectuales y artisticas (musica, teatro,
danza, pintura escultura, literatura, cine, ett3'De la misma forma los autores buscan
delimitar tales actividades y para ello se basaorendefiniciéon que reune la ya conocida
separacion de artes mayores y menores, con uria Visas actual y globalizada sobre los

nuevos medios.

[...] La cultura, entendida como el conjunto de ddtdes artisticas e intelectuales, se
refiere no solo a las artes tradicionales (teapera, danza, musica, pintura) sino también al
disefio (de moda, industrial) y a la cultura de regsie, medios de comunicacién, musica
grabada). En definitiva, la definicion anterior dlo confirma la extensa gama de
modalidades artisticas que la cultura, y con dlkeetor cultural, alberga; permite, ademas,
interpretarlas desde un enfoque mas social elidmasi el tradicional antagonismo entre

artes mayores y artes menores o cultura de étitgtyra popular:*®

Los autores van conformando una tipologia de a&des culturales de acuerdo a
su naturaleza y su grado de reproduccion (de abaja produccién) que a su vez se

relaciona con su clasificacion, ya sea como biensgsmo servicios.

1 David Loudon y Albert Della BitteEl comportamiento del consumidor: conceptos y agiiznesp. 19
12 Manuel Cuadrado Garcia y Gloria Berenguer Cotifisector cultural: delimitacién y contenidc2

consumo de servicios culturalgs.9
13 |bidem p. 10
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[...] el criterio del grado de reproduccion de unsvatad artistica nos permite distinguir
entre dos grandes grupos de actividades culturalgsellas con produccion en serie y
elevado alcance y aquellas Unicas en su producgi@e menor alcance. Practica y
respectivamente se corresponden con los concemodiahes culturales y servicios
culturales. Asi, las actividades artisticas ed&agla soporte fisico o tangible con elevado
grado de reproduccion, como libros, videos y disomsstituyen bienes culturales. Por el
contrario, aquellas actividades culturales converales de naturaleza visual, escénica y
musical con grado de reproduccion menos y condid®mnicidad, y el cine, que si bien
tiene un elevado grado de reproduccion mantiera $onilitud en cuanto a su exhibicién

en sala con respecto a las actividades anterisupsnen servicios culturaléd’

De acuerdo a si son bienes o servicios se relatioagpectivamente con las
organizaciones que las producen. Entonces los Dieméurales pertenecen a la industria
cultural (como casas editoriales, cinematograficasedios de comunicacion) mientras que
los servicios pertenecen al sector de las artese(éms que se encuentran bibliotecas,

museos, galerfas e incluso instituciones de engafémlas artes}’

ORGANIZACION | ACTIVIDADES | NATURALEZA | GRADO DE| SECTOR
CULTURAL CULTURALES REPRODUCCION
Museo Pintura Artes plasticas Servicios Sector de
Escultura culturales las artes
Fotografia
Arquitectura
Entidad escénica | Teatro Artes escénicas
Danza
Opera
Musica
Industria Cine Artes Bienes culturales Industria
cinematografica | Videos audiovisuales cultural
Industria Discos
fonogréfica
Comunicacion Radio

4 bidem.p. 19
115 bidem p. 20
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Television

Industria del libro | Libros Artes graficas
Otras Disefio Artes aplicadas
Artesania

Caracterizacién de las organizaciones culturalesatio de Cuadrado (2000)

ENTIDAD CULTURAL ACTIVIDAD MODALIDAD

Entidades escénicas Ejecucion Teatro, mausica, Opera
danza

Museos Exhibicion Pintura, escultura,

fotografia, artes aplicadas|y

otros

Salas de cine Exhibicion Largometrajes y

cortometrajes

Entidades de servicios culturales segin naturaleza actividad. Tomado de Cuadrado (2000)

Por lo tanto, esta tesis usa la delimitacion ded@do y Berenguer para el
establecimiento de temas para la revista que g®pep asi como la especificacion de su
mercado meta (publico lector).

Dicho estudio de perfiles también estd basado emadelo de Cuadrado y
Berenguer, en el que se dedican a tipificar a tosumidores de servicios culturales de
manera muy detallada. Basicamente, ellos idemtiftoas tipos de consumidores: el autor
(que busca la autoexpresion), los comparieros egoofales (de los que el autor busca el
reconocimiento) y el publico (de los que el autspera resultados econémicd¥).Sin
embargo, enfocando el proceso a los publicos, estimses los clasifican de tres maneras:
segun su frecuencia de asistencia, el valor qdane la cultura y su actitud hacia las artes.

Los autores mencionan también un proceso especidatecision para este tipo de
servicios, el cual se ve influenciado por los sigtes factorés”:

Nivel de implicacion (interés, aficion)

Beneficios buscados

Obstaculos que pueden frenar el consumo

8 pidem p. 38
17 bidem.p. 41
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Y finalmente, describen los beneficios buscadosl@oiconsumidores en servicios
culturales:

Beneficios formativos: la blusqueda de fines eduosatiy valores de

enriguecimiento personal

Beneficios sociales: relacionados principalmenta eb alcance de prestigio y

relacion social

Beneficios de disfrute: la consecuciéon de entretamito, diversion, placer y

relajaciort*®

Dichas valoraciones pueden apreciarse de maneraexrtésdida en el siguiente

cuadro:

Variables Dimensiones

Factores que desencadenan el consumdnterés pasado o presente (consump o
cultural practica)

- Asistencia reciente

- Pertenencia a grupos afines
- Tiempos disponibles

- Actividades de ocio y hobbies

Obstaculos para el consumo cultural - Falta dersesu
- Falta de tiempo

- Prejuicios sobre el arte (elitism

©

feminidad e intimidacion)

Beneficios buscados en el consumo cultural - Coimblatirrimiento

- Descubrir nuevas experiencias

- Entretenimiento o diversion

- Desarrollar relaciones sociales

- Aprender (conocimiento o filosofia)
- Relajacion

- Apreciacion

Tipologia del consumidor de - Por asistencia (desjantensos,

118 |pidem.p. 51
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servicios culturales ocasionales, aislados o0 p@kEs)

- Por valor a la cultura (tradicionales o
tecnoldgicos)

- Por actitud hacia las artes

(interesados o no interesados)

Elaboracion propia a partir de Cuadrado y Beren(@&02)

3.4Revistas de arte y cultura en Puebla

Una parte fundamental de esta investigacion, y ieam partir de la cual se desarrollara la
propuesta, es un andlisis general de las revigtasteé y Cultura que actualmente existen
en Puebla. Como referencia se tomo la lista dstaimpresas y electronicas del Consejo
Nacional de la Cultura y las Artes (Conaculta).

En total, se encuentran registradas 329 revistpeesas y 114 electronicas, aunque
no todos los registros se encuentran debidament@lizados, por lo que hay revistas
registradas que ya han dejado de publicarse, a® cegistros repetidos. Los estados con
mayor numero de registros impresos son el Diskéderal (con 157 registros, o sea, el
47.7% del total en todo el pais), el Estado de M&xDaxaca, Jalisco y Nuevo Leon, en ese
orden. En Puebla existen 9 registros, de los cudéessse confirmo ya no se publican mas.
De las 7 restantes, de dos de ellas (Dualidad pl®Wdagica) no pudo conseguirse un
ejemplar ni confirmar si se siguen publicando. Esas las cifras de revistas que se
producen en Puebla, sin embargo, también hay aloedie 24 revistas de otros estados,
sobre todo del Distrito Federal, que estan a ldaven la ciudad de Puebla, las cuales se

muestran en la siguiente tabla:

NOMBRE DESCRIPCION
Algarabia México, D.F.
Mensual
120 péaginas

90 mil ejemplares
$55.00

Quioscos, Sanborns, boutiques, librerias...
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Revista de divertimento, cultura y lenguaje editpda Aljamia, S.A.
de C.V. Su contenido se integra por articulos, yosg opiniones d¢
expertos en dichos temas. Destacan los textos teésn genera
relacionados con el origen y el significado de Ipas, frases
términos empleados en el espafiol. Tambiéen difuadeda y la obrg

de personajes célebres del arte, la ciencia yifarau

Arqueologia

mexicana

México, DF
Bimestral
96 paginas

40 mil ejemplares

Coeditada por el Conaculta, a través del INAH ytd&dil Raices
Difunde temas de historia, antropologia y arqudalogontiene

reportajes, resefas bibliograficas, mapas, fottagaf ilustraciones.

Artes de

México.

México, DF
Bimestral
112 péaginas

13 mil ejemplares

Explora los mas apasionantes aspectos de la cufiexecana. Difunde

la produccion artistica y artesanal del pais emagals expresione
Contiene textos traducidos al inglés con fotogsaffeproducciones

ilustraciones.

D

1

D

CineMagazine

Metepec, estado de México
Mensual
28 paginas
10 mil ejemplares

Revista de cine y entretenimiento.

Cinemania

México, DF
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Mensual
72 paginas

85 mil ejemplares

1%

Publicada por la Administradora de Ediciones y Rablones, S.A. d¢
C.V., El cine hecho revista contiene resefas, @stes, reportajes,
filmografia de actores y directores, seccion deviasi y
correspondencia, informacion acerca de la musida snoda en e
ambito cinematografico y recomendaciones de libsosvideos

relacionados con las producciones filmicas y sussop@jes

representativos.

Cuartoscuro México, DF
Bimestral
64 paginas
10 mil ejemplares
Publicacion de la agencia de fotografia y editoghrdismo nombre|
Promueve el trabajo de fotdégrafos jovenes y coryettaria.
Reconfirma a la fotografia como una disciplinastida y periodistica
independiente. Contiene informacion sobre actiwdadelacionadas
con esta especialidad en México y el extranjercages de ensayos
entrevistas, notas informativas y convocatoriastePde su contenidp
es traducido al inglés. Convoca anualmente al GsncNacional de
Fotografia Cuartoscuro, dirigido a estudiantesgi@fados.

Etcétera. México, DF

Mensual
104 péaginas
5 mil paginas

Publicacion de caracter politico y cultural editagar Analisis,

Ediciones y Cultura, S.A. de C.V. Aborda aspectdadionados con

71



sociopolitica, arte, espectaculos, pensamientceagmdraneo y medios

de comunicacion en la sociedad. Incluye criticasagos, entrevista

U)

comentarios y resefias.

Farenheit México, DF
Bimestral
96 paginas
10 mil ejemplares
Revista de arte contemporaneo editada por CA PcaygcS.A. de
C.V. Aborda mediante nimeros monotematicos y labmoiacion de
destacados especialistas, aspectos relacionadola @quitectura, la
danza, el teatro, la musica, la literatura, el celevideo, la fotografia,
el disefio, la gastronomia y la moda. Convoca ahlrele Fotografia
Contemporanea Fahrenheit®.
Foto Zoom México, DF
Mensual.
58 paginas
15 mil ejemplares
$30.00
Sanborns
Revista de fotografia y artes visuales publicadaDigital Fotozoom,
S.A. de C.V., afiliada a la Federation Internatienale L Art
Photographique (FIAP). Informa todo lo relacionamm seminarios,
talleres y salones internacionales de fotografianti€ne reportajes,
entrevistas, articulos, portafolios con la obraideutor y una seccion
didactica denominada El cuarto oscuro digital est@shop.
Gatopardo México, DF

Mensual

60 mil ejemplares
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Revista de actualidad latinoamericana dedicadarabgismo narrativg
gue presenta una mezcla de escritura, reportajegraondidad y

retratos de gente influyente en latinoamérica.uyelpaginas de art

D

musica, libros, cine, disefio y de consumo comoolegma, autos Y

gastronomia.

Letras Libres

México, DF

Mensual

112 paginas

35 mil ejemplares

$60.00

Quioscos, Sanborns, librerias...

Publicada por Editorial Vuelta, S.A. de C.V., essista, cuyo titulg
fue propuesto por Octavio Paz, brinda espacio ayess poemas,
cuentos, entrevistas, crénicas, reportajes, reséfiaggraficas vy
semblanzas literarias, asi como a las artes visuabenentarios de Igs

lectores, notas culturales y caricaturas.

Luna Cérnea

México, DF
Cuatrimestral
190 péaginas
6 mil ejemplares

Librerias Educal

Revista de fotografia, editada por el Centro delreagen del
Conaculta. Destaca por su disefio y por los temasdatios er
ediciones monotematicas respecto al arte fotogradit México y e
mundo. Contiene una seccion en inglés que resusnextos incluidos

en cada edicion.

Luvina

Guadalajara, Jalisco
Trimestral

88 Paginas
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2 mil ejemplares

Revista de la Universidad de Guadalajara. Publiacamanos
monotematicos con la colaboracion de poetas, raeady ensayista
de diversas generaciones y procedencias. Trabagstetha relacio

con la Feria Internacional del Libro de Guadalgjarauyos invitado

de honor dedica un nimero cada afio. Brinda espmdias artes

U)

o

y
e

plasticas.

Marvin México, D.F.
Mensual
120 péaginas
35 mil ejemplares
Publicacion del Grupo Editorial Estilo México. Ealgh la vanguardi
del acontecer cultural alternativo, por una ladouna reflexion
sociohistérica, por el otro. Incluye notas inforiwas, entrevistag
reportajes, articulos de opinion, resefias de didod®’s, libros y
espacios culturales, efemeérides cultural y agemdaventos artistico
en el Distrito Federal.

Morbido México, DF

magazine Bimestral
64 paginas
7 mil ejemplares
Surge en abril de 2014 por iniciativa de MorbidstRal Internaciona
de Cine Fantastico y de Terror. Incluye la cartetér lo mas reciente
de proximos estrenos de cine relacionados con redrggresefias d
libros, de series televisivas, una seccion dediehd&ne mexicano d
ciencia ficcion, un poster central y analisis eafims al género.

Music: life. | Tlalnepantla. Estado de México

Magazine Mensual
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México. 56 paginas
10 mil ejemplares
Revista del muasico y sus instrumentos publicada phusitech
Ediciones y Eventos. Presenta una serie de ertasyiarticulos
notas informativas en torno a la produccion, laivadd y la
tecnologia musicales en México. Los diversos géndeola musica y
los foros culturales del pais son abordados parcislstas.

Nexos México, DF.
Mensual
104 péaginas
17 mil ejemplares
Editada por Nexos, Sociedad, Ciencia y Cultura,.Sd& C.V.
Contiene articulos y ensayos relacionados cortdeatura y diversos
aspectos politicos y culturales de nuestro pai gxtranjero. Incluye,
asimismo, resefias de cine, libros, exposiciones oyedades
discogréficas.

Picnic México, DF
Bimestral
80 paginas
20 mil ejemplares
$47.00
Sanborns
Editada por Flavours, S.A. de C.V. Uno de los ppales objetivos de
la revista es invitar a la lectura y a la refleximlo que sucede en |la
realidad cultural contemporanea, mostrando propsesinsolidadas ly
emergentes con especial interés en publicar lsgoede en México y
sirviendo de plataforma para el talento joven.

Revista México, DF
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mexicana de

comunicacion.

> Bimestral

56 paginas

5 mil ejemplares

Revista de la Fundacion Manuel Buendia, asociatidhdedicada a
promover el analisis, la formacion y el estudid@amo a la
comunicacion social. Difunde investigaciones, easayarticulos
especializados de profesionales de los medios mae®y extranjeros
sobre los grandes temas en el area de la comuficaccerca de

aspectos coyunturales.

Rolling Stone

México

México, D.F.
Mensual

94 paginas

70 mil ejemplares

Todos los puestos de revistas.

Es una revista de cultura popular, principalmenge naisica, qué

)4

incluye entre sus contenidos informacion de cieigvision, cultura
sociales, politica, entretenimiento casero, CD¥D[3 y videojuegos
Es filial mexicana de la famosa revista estadoursdedel mismg

nombre, con casi 40 afnos de historia.

Sound:chaeck
Magazine

Mexico.

Tlalnepantla. Estado de México
Mensual
80 paginas

10 mil ejemplares

Revista de la industria de la musica y el espetdapublicada por
Musitech Ediciones y Eventos. Presenta una serieerdeevistas
articulos y notas informativas en torno a la pretut la actividad y
la tecnologia musicales en México. Los diversoseesgulos

grandes conciertos musicales que se llevan a cabel gais son
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abordados por especialistas.

Tierra Adentro México , DF
Mensual
50 paginas

10 mil ejemplares

Nacio en Aguascalientes en 1974. Actualmente estdicacion del

Conaculta, a través del Programa Cultural Tierr@nia, constituye

un lugar de encuentro de la literatura, las ariesales y, en genera
aquellas expresiones contemporaneas que aportandikBtas
comunidades de México al acervo cultural del padstiene narrativa,
poesia, ensayo, fotografias y tres encartes a aw®dicados a la

plastica. Brinda espacio a la obra de jévenes oread

Realizacion propia a partir de la lista de revistasirte y cultura del Conacuftay de la investigacion de
campo

De la lista anterior podemos encontrar revistpe@alizadas en cine, fotografia y
musica, asi como revistas que cuentan con unasdiyenumerosa variedad de contenidos
de arte, entretenimiento, sociedad, literatura,icalentre otros. También cabe destacar que
algunas de ellas se involucran en otro tipo devideiiles, al lanzar convocatorias de
fotografia o periodismo a sus publicos, lo que hgue tengan mayor presencia e
interaccion. Finalmente, debe considerarse que dsiorfa de ellas tiene un objetivo
comercial, lo que marca la pauta de sus contengigs, a manera de ejemplo, llenan sus
paginas de datos sueltos a manera de curiosideai®® (Algarabia) o se centran en resefias
superficiales de eventos y personajes del d&mbterniacional, dejando de lado lo local
(como Cinemania).

Las revistas que pueden resaltarse como un ejesploontenidos son Letras
Libres, Nexos, Cuartoscuro y Tierra Adentro, laales estan especializadas en un tema
concreto y todo su contenido gira en torno a ese.

Dos revistas que abarcan una tematica mas variagmeral y de las que pueden

destacarse sus contenidos son Gatopardo y Fatenheit

19 Conaculta. “Revistas de arte y cultura”. En: kitsic.conaculta.gob.mx/index.php?table=revista
Consultado: 27 de marzo de 2015
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Gatopardo es una revista que naci6 en formato atligiesde Colombia. Sus
articulos, reportajes y crénicas se fueron conanlid como periodismo narrativo de
calidad. Cuando el proyecto se volvio insustentgiles al principio de editaba de manera
totalmente gratuita) los lectores fueron los quefsecieron a pagar una cuota por cada
namero con tal de que se siguiera publicando, mlopde que incluso la revista se volvio
impresa. Asi fue como la revista formo un publieal ly comprometido en todo el mundo,
sobre todo de habla hispana. Con el tiempo lateypasé a manos de una empresa
mexicana, preservando la idea original, pero imm@pdo una nueva manera de
financiamiento, agregando temas comerciales y v@atpublicidad, ademas del costo de
cada ejemplar, el cual es de sesenta pesos mesiaatualmente.

En un andlisis de su namero mas reciente, se fidanti 4 reportajes de
investigacion profunda y una entrevista que forrahtronco principal de su contenido.
Cada reportaje tiene una breve resefia en la pdgiriadice (o contenido) y en otra pagina
incluyen una resefa curricular de los periodistses escriben cada uno de esos reportajes,
con esto se confirma la trayectoria y la especeion de cada uno de ellos en el tema
sobre el que escribe. Los temas van desde lagaolitista la farandula, sin dejar a un lado
la rigurosidad periodistica. El resto de su cowmtlenes, basicamente, publicidad, pero
también tienen una manera particular de abordadamas de las paginas que como tal son
disefios publicitarios, incluyen secciones con sa@articulos sobre moda y relojes. Aunque
son articulos periodisticos, hablan de un prodyctana marca especifica. En otras
secciones de su revista hacen lo mismo pero cardagpara viajar (turismo) o visitar
(como restaurantes o bares). Por otro lado, tamb@ren una seccion dedicada al
portafolio de un artista, pero éste suele ser distarconsolidado a nivel nacional o
internacional y muy seguramente el articulo est@aga por el museo que en ese momento
albergue su obra (por ejemplo, resefian a un amdséaexpone en el Museo Jumex).
También tienen articulos de cine y literatura. s/ iprobable que su publico sean adultos
jovenes (entre 25 y 40 afios) de clase media all@o

Farenheit es similar a Gatopardo al contar con céssas (aunque no
necesariamente son periodistas, caso contrariot@p&do donde todos son periodistas
especializados) para escribir y colaborar en sisteevpero su disefio es menos sobrio y

mas colorido, en un formato mas grande, pues seca&rdrincipalmente al disefio y la
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arquitectura. También incluye articulos de artéstplas, aunque en menor medida. Y tiene
también articulos de moda y cultura general.

Finalmente, se considera que las revistas antesiomaalas se venden en todo el
pais porque su enfoque es, principalmente, nacienaternacional. Esta investigacion
propone atender con especial interés las revigtalizadas en Puebla, pues su enfoque
puede ser mas especifico al ambito estatal y I@calontinuacion se muestra la lista de

revistas culturales (impresas y digitales) de Ruebl

# | NOMBRE DESCRIPCION

REVISTAS IMPRESAS (LISTADO CONACULTA)

1 | Critica Bimestral

192 péaginas

2 mil ejemplares

$40.00

Quioscos del centro histérico

Revista-libro de la Universidad Autonoma de Puel@antiene
textos de poesia, narrativa y ensayo asi como ftbsstraciones
que informan acerca del panorama cultural mundial.

2 Dialéctica Cuatrimestral.
244 Paginas

2 mil ejemplares

14

Revista de filosofia, ciencias sociales, literat@iltura politica de

la Benemérita Universidad Autonoma de Puebla. Pal#nsayos,

=

articulos y criticas de libros en torno a dichaosdas, enviados pa

colaboradores pertenecientes o0 no a la institucion.

3 | Dualidad Irregular
28 péaginas

mil ejemplares

(INAH) Difunde articulos y reportajes acerca de fweyectos de

79



conservacion e investigacion de la instituciéon, asmo del

patrimonio cultural e historico de la entidad enegal

El gremio Mensual
18 péaginas
Mil ejemplares

Ultima actualizacién; 2006

Editada por el Centro de Informacion Juridica, dedius paginas|a

la literatura, las artes plasticas y la culturayap Su equipo d

11°

colaboradores de México y Estados Unidos prestaiitapcia a Ig
problemética chicana o de las comunidades de ongexicano

radicadas en Estados Unidos.

Graffylia Semestral
162 paginas

500 ejemplares

Revista de la Facultad de Filosofia y Letras deBémemérita
Universidad Autonoma de Puebla. Difunde los prayectde
investigacion en el area de humanidades de lo€atads de dicha
facultad y de otras instituciones afines. Abordacada numero
alguna de las tematicas relacionadas con las latemas vy
maestrias de historia, filosofia, linguistica \edittura hispanicg;
estética y arte, literatura mexicana, educaciéresopy ciencias

sociales.

Metapolitica | Trimestral
112 paginas

3 mil ejemplares

(BUAP) Metapolitica es una revista trimestral dedia a la

—_—

elaboracion y difusién del pensamiento politicotearporaneo, as

como al debate y andlisis de las multiples reaidadstitucionales

U
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y simbdlicas de la politica y lo politico desde peaspectiva que se
enraiza no soOlo en la teoria politica y, en genemallas llamadas
ciencias de la politica, sino ademas en campos clamieoria
critica, la historia, la filosofia, la estética yasnrecientemente el

psicoanalisis y los potenciales entrecruces conugldo de las artes

visuales.

Puebla Mensual

Magica 16 péaginas
Mil ejemplares
Ultima actualizacién: 2006
Publicada por la editorial del mismo nombre, tiehebjetivo de
divulgar, fortalecer y salvaguardar las manifestaes culturales del
estado de Puebla. Parte importante de su contesidodedicado a
la historia y descripciéon de los numerosos edificgque formarn
parte del patrimonio arquitecténico de la entidad.

REVISTAS DIGITALES (LISTADO CONACULTA)

Circulo  de| http://circulodepoesia.com/

Poesia
El Circulo de Poesia es un colectivo abierto degso@cadémicos,
criticos y gestores culturales que tiene como palmbjetivo la
difusion de la poesia en particular y de la cultlirararia en
general. Esta vinculada al Cuerpo Académico Liteealy Cultura
Mexicana: Tradicion y Ruptura, de la Benemérita vdrsidad
Autonoma de Puebla.

Subterraneos http://www.subterraneos.com.mx/

Musica y cultura alternativa desde Puebla. Son alactivo que
genera informacion cultural alternativa. Buscaraglgue motiven a
los creadores a generar una obra. Difunden a trdgédiversos

medios de comunicacion. Realizan actividades vy icdess de
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promotoria cultural para sustentar el proyecto €d€93 en Puebla.

OTRAS REVISTAS

10

Bulevar

Bimestral
20 paginas
Sin informacion de tiraje o descripcion

11

Flint

Irregular.
Sin descripcion disponible.

12

HAUS

Mensual
$40.00 (aunque dice que es de distribucion gratuita

13

UNI

Bimestral
$40.00

Revista de la Benemérita Universidad Auténoma debRu

Sin descripcion disponible.

menos cinco de ellas estan directamente relacisneda el trabajo de la Benemérita
Universidad Autbnoma de Puebla y publican trabéijesarios y sobre todo de ensayo,
investigacion y resefia para el publico especifesus facultades. Esto quiere decir que su
publico esta especializado, muchas de esas ledar&n de lenguaje avanzado o técnico
para un publico general y que no esté involucradszimente en el estudio de literatura o

Realizacion propia a partir de investigacion demamel listado oficial de Conacultd

Respecto a sus contenidos, la mayoria de estaga®won de corte académico. Al

en general, Ciencias Sociales.

dedican a hablar de su labor publica asi como aboethas histéricos sobre el patrimonio
artistico y arquitecténico de la ciudad. Sus pud®senta o distribucion no se encuentran

en una busqueda de sus paginas por internet y tammnen redes especificas de sus

Dos revistas son publicadas por instituciones qubaentales como el INAH y se

publicaciones, por lo que no pudo comprobarse sigeen publicando.

La revista Uni Diversidad (también publicada poBIdAP), tiene un enfoque mas

120 Conaculta. “Revistas de arte y cultura en Puelila’.

http://sic.conaculta.gob.mx/index.php?table=redigiaciplina=&estado_id=21&municipio_id=0

Consultado: 27 de marzo de 2015

82



creativo y tiene por objetivo un publico mas gehdfs para jovenes universitarios y se
dedica basicamente a publicar articulos bien dontades sobre temas, artistas y
personajes que se relacionen con la teméatica pahgue aborda cada nimero (tienen un
namero sobre chicanos y otro sobre Octavio Pazemnplo) y tiene también algunos
articulos sobre cultura general. El disefio editdambién destaca por ser de formato
practicamente cuadrado y con portadas creativa adntas rojas de sefalizacion de
peligro envolviendo la revista y de regalo unaesdsd tarjetas con disefios visuales acorde a
la edicion.

UNI se define como revista de pensamiento y cultemasus contenidos también se
dedican principalmente al ambito académico (logcwds incluyen citas y referencias
bibliogréficas), aunque de manera mas sencillaidargyuaje y sobre temas que pueden ser
de interés general. También incluye una secciéocudato y columna. Cuenta con pagina
web debidamente actualizada y donde se incluyersidn digital de todos sus contenidos.
Manejan cuentas en Facebook y Twitter aunque rémgstrmanentemente activas, esto
quiere decir que la interaccion con su publico @smma. La Unica publicidad que contiene
es de la BUAP, por lo que es posible que sea \ztsidad la que cubre todos sus gastos.

Haus y Flint tienen una linea parecida aunque eshonmas comercial, ya que al
ser revistas independientes, subsisten de la ¥enfaublicidad en sus paginas. Ambas se
distribuyen de manera gratuita y su contenido es digerso; resefias de libros, cine,
entrevistas, portafolios de ilustracion, fotografiartes plasticas y articulos varios sobre
cultura urbana y eventos locales. HAUS esta orienta un publico de mayor poder
adquisitivo, asi lo indica su tipo de publicidadsys puntos de distribucion (Sanborns,
Liverpool y la Universidad Iberoamericana, por g@oh y tiene un interés también por
cubrir el tema de la moda. Flint es mas alternaivase sentido. Muy conocida sobre todo
por un publico joven que gusta del arte y la musit@eneral y que suele frecuentar cafés
también de tinte cultural como Musa o Proféticaig tiene un estrecho vinculo con la vida
universitaria, aungue no necesariamente son eastedia

Haus se distribuye Puebla y en otros estados comodd] Oaxaca, Veracruz,
México y el Distrito Federal. Cuenta con una pagued constantemente actualizada desde
la cual puede leerse una version digital de lastaiaunque en el momento de la consulta

no estaban disponibles) y también mantiene acte@ss sociales como Facebook, Twitter
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y Youtube. Ya que esta tesis se enfoca sobre tolo estructura organizacional y al
contenido de las revistas, se cita a continua@dtefinicion que HAUS le da a su revista
desde su péagina web: “Por mucho tiempo hemos suédViéxico el problema de la falta
de interés por la lectura, lo cual se ve reflejadaun sinfin de publicaciones cuyo Unico
interés es colocar fotograffas de sociafé5'Con esto la direccién de la revista declara
estar al tanto de uno de los problemas a los qunfsenta el periodismo cultural, al ser
desplazado por otras secciones (como las notasctides), descartando la idea de formar

nuevos publicos.

Nosotros quisimos ir mas alla, elaboramos un ptoygque pudiera ser atractivo a la vista,
pero sobre todo al intelecto. Afortunadamente ehend de personas interesadas en tener
publicaciones de calidad y contenido ha ido en atmpesin embargo no todas estan
interesadas en leer grandes tesis acerca de temas simple vista les parezcan aburridos.
Aqui es donde HAUS encontré el punto donde podoaverger la magia, hacer que
visualmente cualquier tema sea atractivo paraceébie/ que al interesarse en leer se sienta
en la confianza de estar platicando con alguiemtamal como con un amigo. Esa ha sido

la clave del éxito de nuestra revista.

Su proyecto a nivel de idea y disefio es creativatrgctivo. Sus secciones se
dividen como analogia de los cuartos de una casg. ek la seccion de “banqueta”,
abordan los temas internacionales, de sociedad tyadeion, mientras en el “estudio”
abordan los de arte, disefio vy literatura. Sin egthadesde su filosofia siguen abogando
por todos estos temas como una cuestion de inpaés gente con intelecto, con este
conocimiento de cierta manera exclusivo y/o editisgue ademas, no va a interesarse si se
le presentan los temas de manera aburrida, lo esauna clara referencia a las
publicaciones académicas. Ademas, es importanie giee HAUS no solo aborda temas
culturales que errébneamente se cree son de adedid solamente, sino que también habla
de temas cotidianos como salud, belleza, familiacacion, gastronomia, estadisticas,
turismo, sexualidad, deportes, entre otros. Y eafitanacion anterior las incluye diciendo
gue cualquier tema puede hacerse interesante,dqgeat| arte, aunque haya implicaciones
diferentes de por medio.

122 Revista HAUS. En: http://revistahaus.com/revisaaisi Consultado: 23 de enero de 2015.
idem
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Finalmente, puede decirse que HAUS tiene un exteldiseiio pero su filosofia y
contenidos como medio cultural dista mucho de u@esmo cultural profesionalizado
(como el que se ha definido en el segundo capital@sta tesis) y que busque generar
nuevos publicos (lejos de seguir segmentandolo® aora élite), pues estan mas enfocados
a ofrecer contenidos de interés general y comercial

Flint, en cambio, solo se distribuye en la ciudadPdiebla y la publicidad que lo
mantiene consiste en su mayoria a locales (baafedas, bazares, entre otras) del Centro
Historico de Puebla y algunos de Cholula.

Flint es una revista alternativa y de disefio odabincreativo. Utiliza en portada (y
en interiores también) ilustraciones de artistagica@os contemporaneos, aunque en su
mayoria son del Distrito Federal. También cuentawma pagina web con algunas paginas
aun en construccion y no es posible encontrar @tilasofia organizacional. La version
digital de sus publicaciones esta disponible desdgagina y funciona bien. Desde la web
administran cuentas en redes sociales como Facebatter y Vimeo.

En sus contenidos puede encontrarse, en su magdi@los de opinion, resefias
de arte internacional, de musica internacionatgllade cine, anime, videojuegos y comics.
También incluyen algunas entrevistas de pregursjadesta a algunos personajes de la
cultura popular y algunas otras secciones de ocuaripsidades. La seccion mas destacada
es en la que, a manera de periodismo narrativgpiiemera persona) se resefia al artista
visual que colaboro en portada, y eso es lo m&adera un periodismo cultural de calidad
gue contiene.

Uno de los puntos que abre las posibilidades Hadfgeraccion con su publico es
la recepcion de colaboraciones (solo para su pagéig siguiendo una linea sencilla de
temas, que son los mismos que contiene su revigtee yesultan sencillos por no requerir
de una especializacion tan profesionalizada eneloss. Sin embargo, se remarca que es
una buena idea para la interaccion, pero no desleantenidos como periodismo cultural
gue se busca en esta tesis.

Pasando a los medios digitales, se mencioné amteside del registro de 114
revistas electrénicas de arte y cultura en Conacdé los cuales, al igual que los impresos,
existen algunos que estan atrasados y publicacignesse han descontinuado o estan

repetidas. Ya que estas revistas estan al alcaigaitllico en general, en tanto cuenten
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con una computadora y conexion a internet, se ¢laido solo las revistas que provienen
de Puebla ya que, en un vistazo general, las asviliyitales de otras ciudades se enfocan
sobre todo en la agenda local, lo cual puede ltpeetectores que viven en otras entidades,
a pesar de tener acceso a la revista, no seannsiglzsas activos.

En este andlisis se ha descartado la revista lddgtaCirculo de Poesia pues sus
contenidos son especializados en poesia y literatBubterraneos, revista electronica
cultural de Puebla, se ajusta a contenidos magaeagaunque en su definicion propia, el
tema de su principal interés es la musica alteradtical. En su pagina web tienen notas
diarias de corte local, nacional e internaciondboan temas de mdusica y cultura en
general. Y la mayor parte de su contenido son niof@smativas. No hay periodismo
narrativo y tienen pocos reportajes o cronicas.doygenidos y secciones de su pagina web
estan dedicados a la difusion de eventos locadesartelera de cine y proximos eventos
culturales. En ese sentido, incluso se dedican edhzacion de videos cortos para la
difusion de algunos eventos.

En conclusion, mientras que las revistas culturdéeslistribucion nacional ya han
consolidado una trayectoria y un publico especifiasi como una manera de ser
sustentables en el mercado, el escenario de Pagéblase encuentra explorando. Los
proyectos poblanos tienen relativamente poco tiempexploran con las formas de
financiamiento, como subterraneos, que obtuvo wta lWel FONCA, mientras HAUS
vende publicidad y extiende su publico hacia ekmott del estado. En ese sentido, el
campo de oportunidades es amplio. Existen pocososigdas personas han externado que
quieren mayor difusion e informacion de los tematicales.

En la propuesta de esta tesis, se retoman algunkes ddeas de otros medios (de
tiraje local y nacional) para estructurar una nueésta que adapte esas ideas a su propia
ética y filosofia organizacional. De manera genseainencionan a continuacion.

» Tener una tematica especifica por nimero

» Contar con uno o varios textos trabajados a profiagdque constituyan el
tronco del contenido

» Establecer cada seccion de manera especifica dedaca los objetivos y el
publico

* No limitarse exclusivamente a las resefias o artagibbs de opinion
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* Que el espacio prioritario sea el artistico

* Encontrar maneras de publicidad que también engrerel periodismo
narrativo

» Considerar siempre la expansion y formacion de osublicos

» Otorgarle cierta prioridad a lo local, desde lostenidos hasta la publicidad

* Brindar espacio a los artistas emergentes

» Realizar trabajo de difusion e incluso de gestiditucal como complemento
al trabajo periodistico.

En el siguiente capitulo, se aborda la propuestaladeevista en concreto,
relacionando cada uno de los capitulos anterioaes @l planteamiento de un codigo de

ética, una filosofia organizacional y politicas eegariales.
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CAPITULO IV
Propuesta para la creacion de una revista de periggmo cultural en el

municipio de Puebla

En el capitulo anterior se establecié un contexioecal de la ciudad de Puebla, sobre el
gue se concluye que es una ciudad con un alto gla@atividad artistica y cultural y en el
gue las personas estan dispuestas a involucrarsesigr@pre y cuando la informacion
llegue a sus manos. Mientras que una revision sledaistas (impresas y electronicas,
nacionales y locales) le dan una pauta inicial @rtgpuesta de una nueva revista que
considere tanto a las situaciones del contexto ce®Ds otros medios no como una forma
de competencia por el mercado sino como un puntefdeencia para tomar y reconstruir
estrategias que impacten a un mayor numero der@ys®e hecho, estos otros medios
pueden convertirse en aliados para la organizatB@wventos culturales.

Antes de hablar de las estrategias que van dasolganizacion de la revista, hacia
el exterior, es importante establecer algunos uqte constituyen a la revista desde su
organizacion. Para eso, es necesario estableaeerpri la ética de la revista que se

propone, para a partir de esa base establecerigita m vision.

4.1 Etica y filosofia organizacional
La revista que se propone se adhiere a los codigostologicos internacionales que
existen; el de la UNESCO vy el de la Federaciorrm@igional de Periodistas (descritos en el
capitulo Il de esta tesis).A partir de esos codigesdesprenden los siguientes puntos a
manera de una declaracion de ética para la nueigiare
» Esta revista es consiente del impacto de los mefiasomunicacion en los
jovenes y en la sociedad en general, por lo qua taresponsabilidad al ser
un participe en su educacion
« De la misma manera, esta revista reconoce su fapdamental como el
medio para dar a conocer las opiniones y la formavida de todos los

grupos que conforman la sociedad poblana
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» En esta revista, la informacion es tratada como bien social no
comerciable, por lo que queda prohibida la pubi@aamanipulada de
articulos a cambio de una remuneracioén econémica.

* En esta revista, se respeta la veracidad de lamafméon y el derecho del
publico a conocerla.

* En esta revista, la recoleccion y redaccion denflarmacion se realiza sin
discriminar a ningun individuo a causa de su ramé&ntacion sexual,
identidad de género, discapacidad fisica, religi@neencia.

 En esta revista, el periodista debe ser profesignatitico en su labor.
Ninguna declaracion sera infundada.

» En esta revista, toda la informacion debe ratisiear

» En esta revista, queda prohibida la manipulaciapresion o falsificacion
de la informacion por cualquier fin.

» En esta revista, queda prohibido el plagio.

Esta serie de declaraciones queda dentro del mgeceral de la practica
periodistica. Mas adelante, al proponer las paBtiempresariales, se retoman y se agregan
otras de tintes mas administrativos y operacionales

Este planteamiento ético constituye parte de lo sgieconoce como filosofia

organizacional. En palabras de Prieto:

La filosofia organizacional es “el sistema de pemeato” aplicado por el lider del proceso
transformacional, que domina el comportamiento ke eompafiia. [...] La filosofia actia como un

marco de referencia para ayudar en las comunicagi@uministrando un consenso normativo que

facilita la comprensién y armonia del equipo deaja’*

La filosofia organizacional se enlaza con otrostpaespecificos que debe tener
planteada cualquier organizacion, entre ellos laidnj la vision y los valores. Noshik

explica su relacion de la siguiente manera:

La filosofia es la propuesta normativa autoimpuegsi& un grupo de individuos encuentra Gtil para

123 jorge Eliécer Prieto Herrera. “La filosofia orgamiional”.Gestion estratégica organizacional. 50

89



trabajar su “ideal”, “utopia” o visién de futuro mo organizaciéon para avanzar juntos y lograr
cumplir con su misién. La filosofia expresa valorgee regulan y definen las culturas
(organizacionales) para reconocer y sancionar iferedtes aspectos, positivos al igual que

negativos, de la conducta de los individuos y esgign la organizaciéii?

Al respecto, el mismo autor sefiala el propositeedier una mision: “La presencia
de una mision le da sentido al propdsito comunlgativo que congrega a los individuos
en una organizaciéi™®. La misién de una empresa se define segin Dawdnséa

respuesta a una pregunta en apariencia evidente:

Plantear la pregunta ¢Cuél es nuestro negocio8inésimo de “¢Cuél es nuestra mision?” La

declaracién de la mision, una declaracion durasielbae el propésito que distingue a una empresa de
otra similar, es la declaracion de la “razén dé deruna empresa. Responde a la pregunta clave

“; Cudl es nuestro negocid?

El proceso para responder esta pregunta no esirtgples deben considerarse
algunos factores al fondo de la labor, en este, adsda revista: “Una buena mision es
redactada, no en funcién de algun producto o tegim| ya que éstos son muy dinamicos,
sino en funcién de las “necesitates”: necesidadeseos o temores del clienté”.Sin
embargo, David especifica que antes que la misiEsylta mas practico establecer la

vision:

Una declaracion de la visién debe responder adgumta basica “¢ Qué queremos llegar a ser?” Una
visién definida proporciona el fundamento para cres declaracion de la mision integral [...] La
declaracién de la vision debe ser corta, formadardéerencia por una oracion y desarrollada por

tantos gerentes como sea posibfe.

Por lo tanto, para la propuesta en esta tesiciekcion de su mision, se toman en

cuenta los temas abordados en el capitulo | y Blienonjunto, quedando la mision de la

124 Abraham Nosnik. “El papel de la cultura organiaaal en la turbulencia y la transiciérCulturas
organizacionales: origen, consolidacion y desamwop.50

125 |pidem.p. 51

126 Fred R. David. “La mision de la empres&bnceptos de administracion estratégipa59

127 7acarias Torres y Heli torres. (2014)."Cédigo tiead. Administracién de proyectop. 366

128 Fred R. David. b. cit.p. 56
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siguiente manera:

¢, Qué queremos llegar a ser?

Ser una revista quecdsioe al arte y I
cultura a través de un periodismo creativ
especializado.

Formar nuevos publicos no soélo desde
periodismo sino también en una estre
relacién con la sociedad, participando er

gestion de actividades culturales.

=74

el
cha

1 la

¢, Quiénes somos?

Una revista de arte y cultura

¢, Qué hacemos? ¢Qué nos distingue? ¢

ofrecemos?

. Blaéemos periodismo cultural.

Nos distingue la especializacion de edito

redactores y periodistas.

Ofrecemos informacion adecuadame
investigada, contextualizada, analizadd
propositiva a través de la creatividad
contenidos y en géneros periodisticos.
Revelamos la alteridad de los temas, el té
la otredad y lo que no muestran los mec
convencionales.

No consideramos al arte como un privile
de élite y nos dedicamos a evidenciar €
falsas creencias. Consideramos al arte ¢
un comportamiento universal humano Y
partir de eso, trabajamos dentro de
espectro amplio y flexible que se ajust:

los intereses del contexto poblano.

[€S,

nte

en

b,
lios
3io
2sas
DMO
a
un

1 a

¢A quién vamos dirigidos?

Personas entre 17 y 8% gfie residan e
la ciudad de Puebla y que tienen interés
informarse sobre el medio artistico

cultural de Puebla.

en
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VISION:
Ser una revista de periodismo cultural en la ciutiadPuebla que democratice el arte y la

cultura.

MISION:
Ofrecer informacién que de manera creativa, dereutalfalsa creencia del arte como|un

privilegio de una élite.

Elaboracion propia basado en el andlisis del clapiityill de esta investigacion.

La tabla anterior no sélo establece la mision jowigle la revista sino que también
considera al publico al que va a dirigirse. ¢ P@r djugirse a un publico tan especifico en
vez de uno general, si lo que se busca es denraratiarte? Como una estrategia para la
formacién de publicos considerando los problemasakes del arte, esta revista buscara
expandirse a partir de un publico activamente @sdo, hacia el publico pasivamente
interesado a través de actividades culturales mategias de difusion de la revista en
lugares como vecindades, barrios, escuelas o jantdakares, entre otros. Sobre este punto
se habla mas adelante, pero es importante inclainora pues establecer el publico
principal al que va dirigida la revista es tambigase fundamental para construir sus
contenidos.

El siguiente paso es establecer los objetivospgueeguira la revista en el lapso de
uno a tres afios a partir de su primer nimero enlaiién. Autores como Venecidhay
Castilla™° explican que el establecimiento de un objetivoegainva de acuerdo a la misién
y vision de la organizacion y a partir de éstasedeburgir objetivos operacionales
(especificos) que sirvan como una guia clara ¢onte de decisiones desde cualquier area
de trabajo dentro de la organizacion. Ademas, esitivos deben cambiar conforme se
alcanzan, para lo cual se establece el tiempo sfaed@ vigentes o, dicho de otra forma, el
tiempo en el que se espera cumplir con dichos isbgetAl finalizar el plazo, es ideal
realizar una evaluacién y reestablecer nuevos iebget En el caso de la revista se

contempla a corto plazo, de un afo a cinco afios.

129 30sé Maria Veneciana. “Clase de objetivésincion Directiva p. 256
130 José Castillo Aponteddministracién de personal; un enfoque hacia lddzd. p. 51 — 53
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Objetivo General

Posicionar la revista como un medio de comunicacidnconvencional, creativo |e

inclusivo en Puebla que se especializa en periad@rtural.

Objetivos especificos

 Formar un equipo de trabajo especializado en teeaarte y cultura desde el
compromiso con su publico.
» Ofrecer informacion adecuadamente investigada, egtumlizada, analizada |y
propositiva a través de la creatividad en contesden géneros periodisticos.
» Derrumbar la falsa creencia del arte como un mawd de una élite intelectual|o
economica a través de nuestros contenidos.
» Seleccionar los temas a partir de la considerad@barte como un comportamiento
universal humano, es decir, desde un espectro amngpliexible que ademas se
ajuste a los intereses del contexto poblano.
* Revelamos la alteridad de los temas, el tabu,riedatl y lo que no muestran lps
medios convencionales de la esfera cultural ytemis
* Formar nuevos publicos no sélo desde el periodisimo también en una estrecha

relacién con la sociedad, participando en la gest@®actividades culturales.

Elaboracion propia

Hay que aclarar que dependiendo de la forma ensgquerganice el equipo de
trabajo en la revista, hay objetivos especificos pasan a ser objetivos generales para un
area en especifico, aunque el objetivo generaatela organizacién no cambie. Castillo lo

explica de la siguiente manera:

Los objetivos son de naturaleza relativa en elidemte conformar una escala en la cual siempre es
posible colocar un objetivo superior. Asi tenemas gn objetivo general para una divisiéon de la
empresa puede ser considerado como especificaqaada organizacion y un objetivo especifico

para una divisién puede constituir un objetivo glgbara una seccion inferior de esa divisign.

Esta aclaracion es importante para el desarrollogiebjetivos sobre la marcha del

proyecto y para su posterior evaluacion.

Blidem
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Como se lee en la tabla, el objetivo general esétado hacia el posicionamiento
de la revista dentro de su contexto y con su pobiendo un medio de comunicacion
nuevo, el primer paso es ser conocidos e idendidisaconstruir, de cierta manera, una
reputacion o una imagen tanto para el publico metano para los artistas, las
instituciones, el puablico cautivo y potencial.

Los objetivos especificos responden a la pregdetacémo lograr el objetivo
principal. El primero se orienta al equipo de trabg a su perfil profesional. De este
objetivo pueden desprenderse otros que esténaeéatns con la seleccion de personal y su
induccién y capacitacion.

El segundo y tercer objetivos especificos se taiehacia el contenido. Esas son las
caracteristicas que todo redactor, periodista toredeben tener en mente para cumplir con
sus textos. A partir de este objetivo también poedesprenderse politicas sobre la
redaccion y entrega de material, asi como de proggale capacitacion.

El cuarto y quinto objetivos también son sobreteoidlo, aunque competen sobre
todo al jefe de informacion. Estos objetivos somli#n una guia para la seleccion de
temas y la decision de la relevancia y el tonosgue otorgara a cada uno.

El dltimo objetivo es el que se perseguird eneshpo mas proximo a finalizar el
corto plazo. Para el cumplimiento de éste se reguim equipo diferente al de los
periodistas y editores. Es necesario un equipo jgeden ser los mismos periodistas 0 no)
de gestion cultural. Serd necesario, antes derll@gsse punto, contar con un proyecto,
establecer conexiones con instituciones, artisteslgctivos, asi como gente que colaboré
en la logistica de las actividades planeadas. En@spuesta se da apenas una lista de
ideas para dichas actividades, pero sin duda,aeation requerira que la revista ya haya

alcanzado su objetivo general de corto plazo.

4.2 Politicas organizacionales
Como menciona David, las politicas de una empresargedios por los cuales se cumplen
los objetivos por plazd¥. Podria decirse que las politicas son una formaegarrollar o

dar mas detalles acerca de cdmo cumplir los obeti€astillo explica:

132 Fred R. David. b. cit.p. 13
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Las politicas son enunciados generales que sirgeguth para las acciones encaminadas a obtener
los objetivos de la empresa. Al ser acaradas, déitigas disminuyen las alternativas de decision,
estableciendo el marco dentro del cual el ejecutlecide discrecionalmente, en busca de los
objetivos pre-establecidos. [...] Las politicas puedener un caracter general o ser especificas;

cuando el enunciado de una politica es amplicogdiico se asimila a la doctrina de la empré$a.

Basado en el analisis del capitulo | y Il de eststse proponen las siguientes

politicas generales:

Sobre el concepto de arte:

La revista no se ocupa de definir o construir alcepto de arte. Mas alla de eso,
para esta revista el arte no es un concepto tedebatible. El arte para nosotros es
un comportamiento humano universal y no existenmdslile arte” en su sentido de
analisis complejo sino un conjunto de actividade®ddas artisticas. Este medio no
busca imponer una vision de qué es arte y quérgyée busca es darle al lector las
herramientas necesarias para decidirlo por ellesnos, no mediante una serie de
conocimientos técnicos, sino basados en su expeaierante diversas

manifestaciones artisticas.

Sobre los temas que se abordaran:

Siempre se le dara voz a las otredades desdecafadartisticas.

Se daré prioridad a los artistas (grupos o indv&jugue no pertenezcan a la élite
legitimada de las instituciones para darles vozgomocimiento. Esto no quiere
decir que se le negara el espacio a quienes sinpedn a la élite, sélo no se les
ofrecerd el espacio protagonico que los mediosarmwignales ya les dan.

Se otorgara en espacio protagonico a manifestaiacteiales, diversos, locales y
colectivos, sobre todo si sus proyectos contribugeacercar el arte al mayor
namero de personas.

Ademas del espacio a los temas de la agenda cémasartistica y cultural, esta
revista también da espacio a todo tipo de articglos exploren y ayuden a

evidenciar y derrumbar las falsas creencias sobrarte, y que tengan como

133 José Castillo Aponte bocit. p. 54
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objetivo cambiar la perspectiva de los lectores tamas que prioritariamente nos
compete evidenciar son los siguientes:
o Elarte no es un don sobrenatural ni su creaciqmiegegiada
0 Las razones para preferir lo antiguo sobre lo coptgdneo, lo
internacional sobre lo local y/o lo individual selho colectivo
0 La existencia de categorias que monopolizan el(aedmo la belleza o lo
sublime)
Dentro de nuestra eleccion de temas incluimos kodelacionado con las llamadas
artesanias y el disefio como artes, sin separanhag tartes menores”.
Nos negamos a publicar contenido sin contextualbzaral o estereotipado.
En las secciones donde se hable de fotografia emeitografia también debera
incluirse una correcta contextualizacion y se editiarle los espacios protagdnicos

a lo mas comercial.

Sobre el periodista:

En la revista se sustituye la figura del especalisvitado por la del periodista
especializado, por lo que se prefiere contratgreailodista especializado sobre el
especialista que escribe en los medios, con eldénmejorar la profesion
periodistica.

La revista, como organizacion, toma la responsidillide preparar a sus periodistas
como especialistas.

En la revista se reconoce y premia la creatividae @bordar los temas, desde el
uso de herramientas multimedia hasta el abordajatio de los textos. Todas las
ideas seran recibidas y trabajadas en la edicion.

El periodista tendra siempre presente una ampiiegagde objetos de comunicacion
periodistica, es decir, podra considerar temasnqu@almente no se considerarian
periodisticos y buscara si pueden serlo desde ptrapectivas de su contexto.

El periodista es un mediador e intermediario eafgecialistas y su audiencia. Es
por eso que ante el surgimiento de un nuevo fendnaetistico o cultural, el
periodista actuara como el encargado de expligadontextualizarlo, ya sea desde

las dinamicas de mercado, la industria o los meglieslas avalan.
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El periodista considerara la posibilidad de profaaden sus textos o de utilizar

diversos recursos para mejorar la calidad de tanmdicion.

Sobre los textos y su forma de abordarlos:

Todo texto debera estar debidamente investigadolaii, de ser el caso, un analisis
0 una interpretacion.

Todo texto periodistico deberé estar contextuatizadie ser necesario, incluir un
marco tedrico y una sugerencia de accion.

Los textos deberan escribirse en un lenguaje $enpiénsado para la lectura de
nuestro publico meta. Del mismo modo, deberan exyde los tecnicismos, si es
gue el texto los requiere.

El fin de cada texto o material periodistico sen@mmover el interés periodistico por
los temas de arte y cultura, al igual que amplidemocratizar la cultura.

Cuando se hable de temas histdricos, se analizadedo politico para responder a
las preguntas: ¢Por qué es importante ahora? glpuesto? ¢ Por qué y para qué?
¢, Como se traduce su valor simbdélico ahora?

Cuando se hable de las llamadas “grandes obragtele museos y/o artistas
internacionales, seran tratadas para su comprend@®mmanera sencilla y bien
contextualizada desde la dinamica del mercado gqondduncionan. De esta manera
se exponen las razones de su posicion de priviegle interés econdémico y NO
como un fendmeno lejos de comprender para la gdejeda de la élite.

El objetivo del material periodistico de esta reviss mostrar que cualquier forma
y/o actividad artistica puede ser comprendida,cgda (0 no) y que la diversidad

de interpretaciones no es un error ante la fal@odecimiento o status.

La primera politica, respecto al concepto de agdpma del andlisis de la teoria de

estética evolutiva sobre todo del autor Denis DuttBara inculcar esta politica sera
necesario contar con un programa de induccion @aeguipo que conforme la revista y
posteriormente para cada nuevo miembro. Un progrdenénduccién sirve como una
orientacion para que cualquier nuevo miembro desta se integre de la mejor manera a

sus labores, a su grupo de trabajo y a la orgadizan general, lo que incluye conocer la
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filosoffa organizacional y las politicas, normagsrgcesos>

En este curso, se explicaria la razon de cadageolEn el caso de la primera (y
otras que asi lo requieran), tendra que acompaidarsma explicacion tedrica, asi como
ejemplos en la practica para cada una de lasgaditEste curso de induccién, de hecho, es
un ejemplo de la aplicacion de una de las politezwe el periodista: “La revista, como
organizacion, toma la responsabilidad de prepasasgeriodistas como especialistas”. El
curso de induccion sirve de introduccion a su faigracomo especialistas. Esa politica en
especifico, puede abarcar otro tipo de platicdierés o cursos que la revista debera
gestionar para ofrecer y mantener actualizados aetodistas.

En el caso de la politica que habla de premiardatividad al abordar un tema, un
area encargada de los recursos humanos deternmimatinamica para la entrega de
incentivos o reconocimientos a los mejores pertadis

Sobre las politicas que hablan de la realizaciéntyega de textos, la revista debera
contar con sencillos y claros manuales de estdotgega, asi con el area de edicion debera
tener claros los parametros sobre los que revisaodregira los textos antes de aprobarlos

para su publicacion.

4.3 Temas y secciones
Para tener una clara y organizada idea de los tgmasabordard la revista, se
retoman los estudios de Cuadrado y Berenguer adakzen el capitulo Il de esta tesis:

» Organizaciones culturales: Museos, entidades est£nindustria cinematografica,
industria del libro y otras (como instituciones guiamentales o colectivos
independientes de artistas).

» Actividades culturales: Pintura, escultura, fotbigraarquitectura, teatro, danza,

musica, cine, videos, discos, radio, libros, disefiartesania

Teniendo en cuenta esta lista breve, los pericmiaden buscar, elegir y clasificar
temas a desarrollar, ademas de que como sefialaoliisas, cualquier otro tema puede
ser propuesto como objeto periodistico, o que eopaso del tiempo ird ampliando y
especificando esta primera lista.

Con base en la lista anterior y las politicas, sg@gnen las siguientes secciones

134\Wayne Mondy y Robert Noe. “Inducciéridministracién de Recursos Humanps219
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fijas para cada numero de la revista.
Secciones de mayor relevancia:

» Reportajes sobre espacios alternativos: Colectiarsticos o culturales,
organizaciones dedicadas a la gestion o difusiéinral; espacios que sirven como
plataforma para eventos, o actividades artistit@suylturales.

» Perfiles de artistas (de cualquier actividad calju

» Articulos para explicar alguna tendencia o técaitistica

e Seccién de portafolio (muestra del trabajo de tistaro colectivo artistico)

Secciones menores:
* Resefas o cronicas sobre eventos o inauguraciones.
» Critica cinematografica

» Resefas de libros y musica

Columnas y articulos de opinion:
» En estas secciones se incluyen los articulos gpBcitamente busquen derrumbar
las falsas creencias sobre el arte. Pueden praggonemo periodismo de opinion o

como breves articulos académicos.

Al igual que con las propuestas anteriores, ereshdollo del trabajo periodistico y
sobre el trabajo en equipo estas secciones puedtemalificadas o pueden proponerse

otras como por ejemplo: dar espacio fijo a comiggietas, infografias, etc.

4.4 Publico meta

Como se establecid en parrafos anteriores, lateewia, inicialmente, dirigida
principalmente a personas entre 17 y 37 afos cgidare en la ciudad de Puebla y que
tienen interés en informarse sobre el medio artisticultural de Puebla. La estrategia es
establecer un publico inicial bien definido paraspmlees realizar investigaciones sobre el
comportamiento del consumidor (es decir, del led®rla revista) para ir desarrollando
estrategias a partir de los resultados que arth{ras investigaciones.

A continuacion se extiende, segun un analisis deitalo 111 y especificamente de

Cuadrado y Berernguer, la descripcion del publietanmicial.
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Puablico meta inicial:

» El autor (o autores): Llamados también artistasodyectores artisticos.

» Compairieros profesionales del autor o autores:aBede personas y circulos de los
gue el autor o autores buscan reconocimiento, puseecriticos, especialistas en
arte, tedricos o administrativos de diversas omgaones dedicadas a las
actividades de arte y cultura.

* Pdublico: En este caso, se refiere al publico quectiimente consume y aprecia las
obras y actividades de los autores. Estos a ssevdwiden en 3 clasificaciones:

o De acuerdo a su asistencia a eventos artisticakwales: Puede que fueran
asistentes de un periodo pasado, que sean actuelaeivos o que piensen
o planeen serlo en un futuro. En este caso, nup8biico son personas con
un interés activo en ser espectadores. Quien fuefestival el afio pasado y
le gusto, quien frecuenta cada semana un clubngeycfjuien planea ir a la
inauguracion de pintura el préximo mes. En comUmparten un interés
activo por el arte.

o Por el nivel de implicacion o compromiso: Nuesttblico meta considera
Su asistencia a eventos artisticos y culturalesodamportante y/o relevante
en su cotidianeidad, asi como el estar informatioesios temas. Es por eso
gue suele frecuentar lugares donde puede entedlarggéximos eventos
como Profética 0 Musa.

o De acuerdo a los beneficios buscados en la practittaral: ¢Por qué
nuestro publico inicial esta interesado en el aRefjue quieren descubrir
nuevas experiencias, considerando que en el agdepuencontrarlas, al
igual que entretenerse e incluso divertirse altiagis participar). Y para
desarrollar o generar nuevas relaciones sociatassi@erando estos factores

la revista debe buscar cumplir esas mismas expeadat su publico.

En este punto cabe destacar que los estudiosfidantal publico que busca no el
disfrute de la experiencia, sino una diferenciadidelectual o de status economico. Y ese
es un publico al que la revista NO va a dirigirsealamente. EI mayor valor al arte le sera
otorgado, como ya se ha visto, desde la experigiadiaclusion y la difusion.

Es importante también aclarar que aunque los lestailos que la revista se enfoca
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incluyen a artistas y criticos, no debe olvidarse gno de los objetivos de la revista es la
formacion de publicos, por lo que no se les darpaso mayor al de quien sélo es asistente
0 espectador.

Finalmente, retomando el objetivo a mediano plazardpliar el publico meta hacia
un consumidor cultural potencial, las estrategias difusion de la revista proponen
combinarlo con la organizacion de eventos cultsralge se realicen en los lugares donde
ese publico reside, pueden ser parques, colon@asndades, etc. Para tener un mayor
control en el futuro de esas actividades, otraadepropuestas de esta investigacion es
crear, mediante un area de mercadotecnia, estsdie el comportamiento de su publico
como consumidor cultural. Esto ayudara en el mej@ato de los contenidos de la revista
y a la vez, a la generacibn de nuevas estrategies lfegar a nuevos publicos. La
recomendacién es que estas evaluaciones se realcemenos un afio después del

lanzamiento de la revista.

4.5 Organigrama

A lo largo de este capitulo se han hecho una derj@opuestas para el trabajo y la
organizacion de la revista y de manera breve serfeantionado quiénes o qué area seria la
adecuada para cumplir cada funcion u objetivo. Atinoacion se muestra, de manera mas
clara, una propuesta general de organigrama paravista. En ella se contemplan la

Direccion

filosofia organizacional y las politicas.

Departamento de
informacion

1 1
Departamento de Departamento de Departamento de
Comunicacion Marketing Gestion Cultural

organizacional

|| L 1
Generadores de
contenido:

Periodistas,

fotdgrafos, CEO
Manager

Area de disefio
comercial y
editorial

Area de

verificacion de la
informacién
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Propuesta de organigrama. Elaboracion propia.

El organigrama se muestra como una propuestalinigia dependiendo del equipo
de trabajo puede variar, pero que sin duda hara seasilla la organizacion y la
distribucion de las tareas y el cumplimiento destips.

La direccion es la o las personas que tienen la tden decisiones principales y
quienes realizarian tareas de gestion para poaicitan revista en las plataformas y
organizaciones de medios de comunicacién y de gistés ya sea desde lo local, a nivel
nacional o internacional, asi como la busquedapdetanidades de financiamiento, entre
otras.

El departamento de informacion es desde donde se lhatoma de decisiones
respecto a los temas y el contenido abordados aa ruamero de la revista. Son quienes
coordinan juntas de trabajo y monitorean la agemediatica y politica cultural para
asegurarse que los temas que elijan los periodisi@s los mas oportunos de acuerdo al
contexto.

El 4rea de edicion se encarga de la correcciorstile g redaccion de los textos y/o
imagenes de los periodistas y fotografos y a sudeella depende un equipo encargado de
verificar la informacién para cada material.

Los generadores de contenido son todos los repsrteeriodistas, columnistas,
articulistas y fotégrafos que colaboran en la taviEn este equipo se incluye a una persona
gue se encarga de manejar y revisar los conterittss redes sociales en internet.

Finalmente, del departamento de edicion tambiéremntp el area de disefio, el
equipo encargado del disefio comercial y editoeabdio el material que requiera la revista
y donde se incluye un informético o disefiador egado de las cuestiones técnicas de las
plataformas web.

Paralelos al departamento de informacion se propontr con tres departamentos
mas para el optimo funcionamiento de la revista. départamento de comunicacion
encargado de realizar la seleccion del personasagio, los cursos de induccion y de
planear las estrategias de motivacion y reconoaimipara los colaboradores, asi como
ocuparse de cubrir las necesidades de capacitdeitos periodistas como especialistas. De

la misma manera esta seria el area principal eadarge las evaluaciones anuales respecto
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al cumplimiento de objetivos y el mantenimientdal&losofia organizacional.

El departamento de marketing sera el encargad@ ahfusion de la revista, las
relaciones publicas, en los casos que aplique, jode lo referente a la revista como
producto, su precio y su distribucion.

El departamento de gestion cultural sera el endargke las estrategias para la
interaccion y participacion con los publicos y Engracion de nuevos lectores de la revista

y difusion de productores artisticos (artistag)aaés de actividades artisticas y culturales.

4.6 Otras consideraciones
Finalmente, a continuacidbn se enumeran otras pstesierelacionadas con la
periodicidad, la plataforma y los recursos visugléscnoldgicos de la revista:

» Se propone que la periodicidad de la revista deaeaos durante los primeros 3
afos, trimestral. Esto con el fin de trabajar gda entre la elaboracion de los
articulos y la difusion de la revista. Es necesdaioeste espacio de tiempo mientras
se ajusta el ritmo de trabajo ya que las politd=sa revista exigen una adecuada
investigacion, contextualizacion y verificacionaila material.

* Respecto a la plataforma, la propuesta inicial @s spa virtual, a través de una
pagina web, esto sobre todo por la cuestion firaigiya que se reducen los costos
mientras se encuentran patrocinadores o0 subsidios yna edicidn impresa de
calidad. Pueden hacerse breves disefios impresasqaevio de los contenidos de
la revista, redireccionando siempre a su versigitadli

» La revista contara con una version descargableunomimero de atraso. Es decir,
gue la version descargable del numero 1 estarardldp en cuanto salga el nUmero
2, y asi sucesivamente.

« Como una propuesta a mediano o largo plazo puedeegise una version
totalmente impresa.

» La revista debera contar con un logo distintivanycuidado adecuado de su imagen
visual.

e La revista estara conectada en las principalesrsdeiales: Facebook, Twitter y
Youtube, con la intencién de mantener una constatéeaccion con los lectores

mas asiduos de la red.
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Conclusiones

Con la propuesta de codigo ético, filosofia y pmdf organizacionales, organigrama y
temas, secciones y establecer un publico metauyparaevista de arte y cultura, se cumplio
el objetivo principal de esta investigacion al blteer las bases de un modelo para una
revista de arte y cultura basado en el estudiodlisas de la relacion entre el periodismo
cultural, el arte y la cultura.

Los capitulos I, 1l y Il hicieron cumplir los djvos especificos de la
investigacion, describiendo los problemas socidésarte y hablando de la perspectiva de
la estética evolutiva como una posible salida. Tlamkel estudio del periodismo cultural,
sus caracteristicas y necesidades, asi como ésiarggneral de Puebla como una ciudad
cultural y el analisis de algunas revistas de wanteltura que actualmente ya circulan en
Puebla.

Sin embargo, es importante aclarar que las proggiesalizadas son solamente un
fragmento de un plan integral para el establecitoieie una revista. Ademas, estan
centradas en los contenidos que la revista gengrpod tanto, la manera de abordarlos y
las bases necesarias para abordarlos de una nyamege otra.

Existieron ciertas complicaciones teodricas, sabde con el abordaje del concepto
de cultura, ya que desde el periodismo culturahqaa se ha discutido poco y se ha
solucionado de manera mas subjetiva en la praclas,estudios culturales siguen
discutiendo y estudiando de manera compleja el misomcepto. Desde esa postura mas
académica, no es facil definir qué es cultura yhmouoenos decidir qué tipo de contenidos
debe tener una revista de periodismo cultural. @é por retomar uno de los conceptos
mas arraigados para la practica del periodismai@ily después delimitarlo a través de un
estudio mercadologico pues el ritmo de trabajordenadio de comunicacion no se centra
en el trabajo académico sino en el del campo ad@&aeporteo y el periodismo. Con esto
no se demeritan los conceptos utilizados, peroesingita a una reflexion en futuras
investigaciones que se avoquen por completo alissde medios desde los estudios
culturales para, en un futuro, exista un conceptouttura mas preciso y delimitado para el
periodismo.

El concepto de arte también tiene sus complicasiodgnque es preciso decir que
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la perspectiva de Dutton resultd ser precisa ycepla mejor a la intencién de llegar a un
mayor numero de audiencia y formar nuevos public@snsiderar el arte como un
comportamiento abre muchas posibilidades para gbgiemo cultural, desde incluir

nuevos temas (diferentes a los que ya se muesttaalmente en los medios), hasta
abordarlos de desde perspectivas mas creativas.

Esta propuesta, al final, no sélo busca ayudarcaiaideracion del arte desde una
perspectiva mas incluyente, sino que también inaitgperiodismo a mejorarse y tener
nuevas visiones y dindmicas que a su vez contribaya resolucion de sus crisis actuales.

Por otro lado, se reconoce que esta tesis hacerggith necesidad de analizar mas
a profundidad los medios de comunicacién que teabapn temas artisticos y culturales
pues existen propuestas latinoamericas tanto impresmo virtuales que, aunque no
fueron incluidas en esta investigacion por no pitecele Puebla, ya estan innovando en
diferentes aspectos y seria importante documerdstugliar esas dinamicas.

La propuesta de la revista como un gestor cultiarabién queda como un punto
gue merece mayor analisis y estudio. ¢ Es tareasdmédios involucrarse directamente con
su publico para hacer gestion cultural? ¢ Es petiéngna alianza con los artistas para tales
objetivos?

También, esta tesis se aleja un poco de las iostites artisticas dejando temas
interesantes por abordar. ¢Cual es la relaciore dagr medios de comunicacion y las
instituciones del arte? ¢ Pueden ser los medios tpes de institucion cultural? Y desde el
otro lado: ¢Qué tan viable y provechoso es quenisttuciones de arte cuenten con
departamentos de comunicacion que se dediquenea pagodisSmo como un apoyo a sus
funciones?

Desde el lado de la mercadotecnia y la formaciopid#icos, debe resaltarse que
existe un circulo vicioso en la practica periodestcomo una empresa: Se cree que “los
publicos ya estan hechos” y que el medio sélo &iggien se dirige, nunca considerando
gue esos publicos pueden transformarse. Es dexicontemplan su responsabilidad de
educar a sus publicos como una cuestion de ética.

Finalmente, se insiste en que esta propuesta @stdlejada de la practica. Es decir,
un grupo de personas puede tener la iniciativaed@arla a cabo, pero en el camino se

encontrara con puntos que no fueron considerad@stantesis. Seria interesante que, de
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llevarse a cabo, se realizara una especie de fatgaoa posteriores investigaciones.
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