\{ Tesis presentada como requisito para obtener el titulo de:
Licenciatura en Diseno Grafico

presentan:
/ Luis Alberto Aguilar Salas matricula 980010663
Martin Eduardo Reyes Rivera matricula 980017846

Directora:
Marna Bunnell

Asesoras:
Adriana Judith Cardoso Villegas
Elda Emma Lobo Vazquez

Octubre de 2014

: N Benemérita Universidad Autonoma de Puebla
sao8 \ Facultad de Arquitectura
‘ \ Colegio de Diseno Grafico
Diseno Grafico Aplicado a
\ ' Discos compactos









Benemérita Universidad Autonoma de Puebla
Facultad de Arquitectura

Colegio de Diseno Grafico

Diseno Grafico Aplicado a
Discos compactos

Tesis presentada como requisito para obtener el titulo de:
Licenciatura en Diseno Grafico

presenta:
Martin Eduardo Reyes Rivera mat.980017846

Asesoras:
Marna Bunnell
Adriana Judith Cardoso Villegas
Elda Emma Lobo Vazquez

Septiembre de 2014






Agradecimientos

Agradezco de manera especial a mi padre Gabriel Reyes y a mi
madre Ofelia Rivera a quienes dedico este trabajo.
También agradezco a mis asesores de tesis quienes me han orien-

tado paso a paso en la elaboracién del presente documento.



indice
Introduccion

Capitulo | Definicion del proyecto
Planteamiento del problema
Objetivos

Objetivo General

Objetivos Particulares
Hipotesis
Justificacion
Alcances y limites

Capitulo Il Marco Tedrico

Marco Tedrico Contextual
Como nace el Rock

El Rock en México
Haragan Y Cia.

Disco y cintas Denver

19
pA |
24
25

Influencia del Rock en el Disefio Grafico 27

Marco Tedrico Conceptual
Identidad corporativa
El logotipo
La fotografia
Edicidn digital de imagenes
Envase y empaque
Envase de cartén

Disefio editorial

Capitulo 11l Analisis de portadas afines

Pardmetros de Andlisis
Andlisis de Dream Theater
Analisis de Espécimen
Andlisis de Bostick
Analisis de Haragan y Cia.

Conclusiones de los analisis

29
31
33
35
37
40
42

45
46
49
51
53
54

indice



Capitulo IV Proceso de diseno

Disefio de logotipo 57
Disefo de envase y empaque 61
Disefio Editorial y grafica de envase 62
Disco “Valedores Juveniles 65
Disco “Rock que se comparte” 68
Disco “En el corazdn no hay nada” 71

Manual de identidad y aplicaciones grdficas 74
Conclusiones 106
Bibliografia 107

indice de imdgenes 113




Introduccion

La finalidad de una tesis es responder una hipdtesis planteada, solu-
cionando uno o varios objetivos con el propésito de hacer util la respuesta.

Esta tesis tiene como propdsito utilizar los conocimientos apren-
didos durante la formacién como disefiador grifico para elaborar una
propuesta eficaz en un proyecto.

Se escogié un tema inicial a partir de la observacién de lo que
ocurre hoy en dia con la industria discogrifica, puesto que ha habido
pocos cambios en la presentacién de los diferentes materiales disco-
grificos y a pesar de una buena colocacién en el mercado es necesario
proporcionar una nueva imagen a algunos de éstos.

Multiples factores intervienen en la elaboracién de la grafica para dis-
cos compactos y basindose en los objetivos iniciales se da forma y cuerpo
a la investigacion, se define la propuesta grifica de acuerdo a las posibi-
lidades de desarrollo y a las limitaciones. Asi se comenzé con el proceso

creativo en conjunto con las bases tedricas en que se apoya el proyecto.
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PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

En la actualidad la elaboracién del disefio grifico en discos compactos
corre por cuenta de la disquera si se tiene contrato con alguna, fun-
ciona dependiendo de la importancia del grupo, por ejemplo cuando
es un lanzamiento nuevo siendo el intérprete desconocido, la disquera
no deja que él se involucre ni opine acerca del disefio, aunque no esté
totalmente conforme con éste.

Cuando se venden sus discos y es aceptado por el publico se le
otorga cierto poder para opinar o cambiar algunas cosas en las que
no esté de acuerdo. Una vez que su demanda y popularidad aumentan
tienen derecho a aportar ideas e incluso de participar en la supervisién
del proceso de disefio, en muchas ocasiones son los creadores de todo
el concepto de imagen contando con mds recursos para la realizacion,
produccién y promocién del material discogrifico. Suele suceder que
los costos del lanzamiento del disco sobrepasen el presupuesto des-

contdndoselo de las regalias (Gonzélez Morales, 1998).
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Los grupos que no tienen contrato con ninguna compaiia disque-
ra, tienen mayor o completa libertad para decidir acerca de la imagen
que quieren proyectar al publico, pero no cuentan con los medios ni los
recursos para hacer proyectos de calidad o no conocen los pormenores
de la elaboracién del disefio grafico en los discos compactos, por lo que
dejan el trabajo en manos de personas no calificadas o ellos mismos
elaboran sus disefios con deficiencias claras en la presentacién del disco.

Ademis a falta de otras alternativas o de buenas propuestas de dise-
fio los creadores de la imagen del disco se limitan al uso de la fotografia
del intérprete como elemento principal de la gréfica para discos com-
pactos, lo que no permite que se diferencie de uno u otro grupo musical
y es confuso determinar a qué género pertenece, estas fotografias lejos
de mejorar la imagen del artista dejan fuera todo lo que éste representa,
su musica, su mensaje al ptblico que compra los discos y a futuros com-
pradores, puesto que un gran porcentaje de ellos vienen en el empaque

tradicional se pierden de visibilidad los buenos disefios mezclindolos

HLIEIE KEXS

Uso de la fotografia del intérprete como elemento principal de la grafica.

Songs in A minor de Alicia Keys, 33 de Luis Miguel, Seven de Enrique Iglesias, Sacred love de Sting.
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entre diversos géneros musicales, asi, para encontrar un disco en espe-
cifico es necesario buscar entre decenas de ellos de toda indole.

Toda esta problemitica recae con mds fuerza en los grupos de rock
urbano, pues este tipo de musica no es muy comercial debido entre
otras cosas a su poca difusion y al deficiente manejo de su imagen,
ademids no es un género del cual su material se encuentre en cualquier
tienda discogréfica, generalmente en aquellas que se dedican a la venta
exclusiva de discos de rock y sus variantes mezcldndolos entre si.

Al revisar el trabajo realizado por empresas dedicadas al disefio que
han incursionado en el drea de la industria discografica tal como Pragma
Studio en la ciudad de Puebla quienes han desarrollado el concepto de
identidad gréfica de los grupos Tatuza y The Torcido Monkey Dream,
se llega a la conclusién de que su trabajo no se limita a las portadas,

se produce toda la imagen, incluyendo contraportada, cuadernillo de la
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obra musical y disefio para el disco compacto, ademds de la publicidad
para promocionar el material discografico del intérprete.

En el proyecto inicial se planeaba realizar las portadas de discos com-
pactos para grupos de rock urbano en Puebla, sin embargo al empezar la
investigacion, a finales de 2002, se presentaron una serie de dificultades, al
no encontrar grupos de rock en el estado de Puebla que grabaran discos
y que tuvieran difusién, por lo tanto se ampliaron los limites de bisqueda
a los grupos de la Ciudad de Meéxico, donde se encontraban la mayoria
de las compaiifas disqueras, dentro de las mas representativas del género
estdn Discos y Cintas Denver y Culebra Records.

Se observaron algunas de las portadas de rock urbano de las
compafifas disqueras antes mencionadas concluyendo que algunos no
tienen una clara propuesta grafica y dentro de éstos se escogieron los
del grupo Haragdn y Compaiiia puesto que se encontraron diversos
problemas de comunicacién visual en el disefio de su material; como la
falta de identidad grifica del grupo, el uso de fotografias de mala cali-
dad, uso exclusivo de la imagen del vocalista y fundador en la mayoria
de las portadas de los discos. También se escogié a este grupo por su
gran popularidad y aceptacién dentro del género y ha grabado catorce

discos hasta la fecha y sigue ampliando su poder de convocatoria.

OBJETIVOS

El disefio aplicado a la grifica de los discos compactos es un factor

determinante al momento de comprarlo, una presentacién adecuada

capitulo I - Definicién del proyecto
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amplia las posibilidades de venta, siendo indispensable mejorar la pre-
sentacién general del material para destacarlo entre los demds discos,

en base a esto se plantea lo siguiente:

Objetivo general

Desarrollar la identidad gréfica del grupo de rock urbano Haragin
y Cia. por medio del disefio de logotipo, aplicando disefio editorial
para esquematizar el cuadernillo de la obra musical y asi presentar de
manera adecuada el contenido, facilitando la lectura de las canciones y

del resto de la informacién.

Objetivos particulares

* Explicar qué es la identidad grafica.

* Analizar proyectos alternativos de portadas afines.

* Establecer las caracteristicas de la identidad grafica del grupo de rock
urbano Haragin y Cia. asi como las aplicaciones en el cuadernillo y el

empaque de su material discogréfico.

HIPOTESIS

A partir del desarrollo de la identidad gréifica del grupo Haragin
y Cia. se mejorard la presentacién del material discogrifico trans-
mitiendo una imagen mds definida, teniendo una coherencia entre

musica e imagen.

capitulo I - Definicidn del proyecto
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JUSTIFICACION

Biésicamente uno de los principales factores para realizar un proyec-
to, es hacer una aportacién a la comunidad interesada en la materia,
en este caso, se escogid el tema de disefio grifico aplicado a discos
compactos puesto que en México el campo de trabajo en esta drea es
amplio, debido entre otras cosas, a que es uno de los mercados mds
grandes en la venta de discos compactos en América Latina, por lo
tanto las agencias de disefio que se dedican a trabajar para la industria
discogrifica no pueden abarcar todos los proyectos que se presentan
anualmente, siendo una cantidad considerable, abriendo multiples po-
sibilidades a los disefiadores para incursionar en este campo.

También se busca realizar un proyecto que implique varios as-
pectos de la formacién como disefiador gréfico, siendo éste adecuado
porque involucra temas como disefio editorial, creacién de logotipo,
grafica de envase, edicion digital y disefio fotogréfico

Asi, la contribucién como disefiadores es dar a conocer informacién
requerida para llevar a cabo un trabajo de esta indole, siendo indispen-
sable mostrar los temas que sirven de apoyo para su elaboracién. Otro
de los factores importantes del tema, es la accesibilidad a la informacién
para su desarrollo como son libros y revistas que sirven a este proyecto
como disefio de logotipo, disefio editorial, grifica de envase.

Ademis, el hecho de encontrar deficiencias en el disefio de los dis-

cos indica que es un drea en la que se pueden hacer grandes aportaciones.

capitulo I - Definicidn del proyecto
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ALCANCES Y LIMITACIONES

Se pretende dar un documento donde se aporte la aplicacién del di-
sefio dentro de la industria discogrifica en base a una investigacién
sustentable que sea de gran ayuda para la comunidad interesada en
este tema, y lograr uniformidad en la gréfica para que los elementos
concuerden con el mensaje a transmitir para dar mayor difusion al drea
de disefio para la industria discografica.

Gran parte de la informacién con respecto a la industria disco-
grifica no se puede hallar en la ciudad de Puebla de manera amplia
debido a que no existen grandes compaiiias discogrificas, solo se en-
cuentran pequeiios estudios de grabacién, por este motivo agencias de
disefio que trabajan en este campo se encuentran en su mayoria en la
Ciudad de México y aquellas que han grabado a grupos de rock urba-
no es mds dificil encontrarlas.

Se encontré informacién necesaria de los aspectos tedricos del
proyecto como son disefio editorial, disefio fotogréfico, creaciéon de
logotipo y simbolo, disefio de imagen corporativa, disefio de carteles.
Para el disefio aplicado a discos compactos en especifico, no existe
ninguna guia particular, s6lo referencias visuales.

Originalmente se pensé en fotografiar al grupo en alguna presen-
tacién o en estudio pero debido a que el grupo se encontraba de gira
no se pudo concretar una cita por lo que se utilizaron las disponibles
en la red para su manipulacién, dando nota en el indice fotogréfico la

fuente de donde se obtuvieron dichas imédgenes.
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COMO NACE EL ROcCK

El término Rock se dio en sus origenes de un modo general a un con-
junto de corrientes musicales que surgieron a mediados del siglo XX
en EUA, precisamente en Cleveland; Alan Freed comenzarfa a lla-
marla Rock and Roll (Bellon, 2009). Con los afios su significado ha
cambiado, perdiendo el marcado cardcter anglosajén para transfor-
marse en un lenguaje universal en constante cambio.

Surgié y se desarrollé de un modo impresionante transformando
la vida y los ideales de Norteamérica, sus raices son tan plurales que
sintetizan las principales ramas de la musica popular estadounidense,
sobre todo el Blues, el Géspel y el Country and Western.

El término rock posee un vinculo con la musica afroamericana,
el rock es el resultado de la adaptacién de estas corrientes musicales a
una concepcién y una estética ‘de la raza blanca’.

La variante, en cualquier caso, radicaria en el hecho de que la ba-

se fundamental del rock, el viejo blues, estaba compuesto de ritmos
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tan pronto suaves, como de andanadas de sonido estridente, ripido y
energético (Roascio, 2002).

A mediados del siglo pasado, el propésito de algunas compafiias
discogrificas, ante la decadencia del Country, consistia en descubrir a
cantantes que expresaran ‘Sentimientos blancos” con fuerza, voces y co-
razones ‘negros”, Elvis resulté el artista elegido en los afios cincuenta,
en una época en que ya gozaban de relativo crédito solistas como Jerry
Lee Lewis, Carl Perkins, Johnny Cash, Roy Orbison y Chuck Berry.
Salvo Berry, apoyado por Muddy Waters y una discografica indepen-
diente de Chicago (Alejandro Sudrez, 10), los demads coincidirfan en
sus primeros trabajos al grabar en 1955 con el sello Sun Records, y de
ahi nacié la primera leyenda de los cinco pioneros o, en cualquier caso
de “los cinco grandes creadores del Rock and Roll’.

En los 60’s con la llamada “invasién inglesa” la musica britdnica
se hacia presente y, como ocurriria de ahi en adelante, demostraria que
irfan siempre un paso adelante a lo que se creara en Estados Unidos.
Entonces el mundo entero vibré a ritmo de The Kinks, The Animals,
The Who, The Zombies, The Shadows, The Hollies y, por supuesto,
con The Beatles y The Rolling Stones. En tanto, en Estados Unidos la
respuesta llegaria unos afios después, luego de que Bob Dylan decidie-
ra electrificar su musica que desembocaria en el expansivo movimien-
to denominado Psicodelia que incluiria la llamada “Nacién Weodstock”.
De esa generacién destacan Jimi Hendrix (considerado como el mejor
guitarrista de rock de todos los tiempos), Janis Joplin, The Doors, The
Greateful Dead, entre otros (Rey, 2013).

capitulo Il - Marco Tedrico
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Desde finales de la década de los sesenta el rock no ha dejado
de aportar variantes y/o novedades respecto a las corrientes pioneras,
hasta el punto de que resulta imposible su enumeracién y ha perdido
vigencia el planteamiento critico segtn el cual un estilo se identificaba

en funcién de una influencia dominante en un periodo concreto.

EL ROCK EN MEXICO

Poco ha importado a los jévenes mexicanos lo que en sus letras ex-
presan los musicos del rock extranjero. Para mucho Dylan no decia
nada; mds aun, resultaba aburrido su sonsonete gangoso y arrastrado;
pero entusiasmaba escuchar a Hendrix, The Cream, Ten Years Af-
ter, Grand Funk Railroad, entre otros, de los que no se entendia su
mensaje verbal pero permitia que la juventud encontrara una cultura
musical propia (Garay, 1989). Asi la historia se empez6 a escribir es-
pecificamente en 1956 con la grabacién de “Mexican Rock and Roll” a
cargo de la orquesta de Pablo Beltrdn Ruiz. La industria discogrifica
de esa época pricticamente obligaba a los grupos a grabar ‘covers”, sin
embargo junto con el movimiento de 1968 nacié un nuevo intento por
llevar al rock en nuestro pais hasta otro nivel (Inri, 2014).

El Rock Mexicano siempre ha luchado a contracorriente, desde los
covers hasta el histérico Avdndaro en 1971 el cual fue difamado por
grupos reaccionarios del gobierno y de la prensa como wuna bacanal de
ruido infernal, drogas y sexo. Ese fue el comienzo de una larga noche

que durd casi 15 afios, una absurda época de prohibiciones, represion y
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estigmas a todo lo que oliera a rock en vivo, sobre todo nacional (Meyer,
2014) hasta el momento donde las bandas subterrdneas surgieron de lu-
gares acondicionados precariamente conocidos como “hoyos funkie” para
llegar a ser precursores del llamado “Rock en tu Idioma” que estaria
abanderado por bandas como Las Insélitas Imdgenes de Aurora (des-
pués Caifanes) junto a Maldita Vecindad y los Hijos del Quinto Patio.

Seria en los noventa cuando al Rock Mexicano se caracteriza-
ba por realizar algo diferente, tenian interés por retomar nuestras
raices y mostrar la cultura de México. En aquella época la escena
roquera nacional todavia se veia reducida a algunos sitios, la radio
comenzaba a tocar a Caifanes y Maldita Vecindad. Por esos afios la
disquera BMG Bertelsmann habia firmado con los principales ex-
ponentes del movimiento creando un sello independiente dentro de
la transnacional, asi nace “Culebra Records” grabando a La Lupita
en 1992, Santa Sabina en 1992, Romdntico Desliz en 1994 entre
otros (Espindola, 2003).

En 1995 los conciertos masivos se intensificaban, ese mismo afio
se darfa un evento sin precedentes, la unién de bandas en el Palacio
de los Deportes donde se presentaron las principales agrupaciones del
pais combinadas con jévenes promesas, el evento “Nuestro Rock 1995”.

Culebra entraba en una etapa de caida por la falta de continuidad
que se le dio a sus grupos pues absorbi6é mds de los que podia atender,
desaparecié dejando a su suerte a la mayoria de sus artistas que se
refugiaron en disqueras independientes, parecia que el rock nacional

entraba en un bache, pero grupos como Control Machete, Guillotina
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y Merlina de la Gusana Ciega lograron que una nueva generacién
pudiera ser testigo de la evolucién del rock nacional. A la par surge
Manicomio una disquera parecida a Culebra que brindaba espacio
para los grupos nacionales.

El afio 1998 inici6 con buenas expectativas, se gestaba un movi-
miento importante en el norte de la Republica Mexicana llamado la
Avanzada Regia”y era conformado por bandas que buscaban un lugar
dentro de la escena nacional. Ese afio, E1Tri cumplia su 30" aniver-
sario, con una serie de conciertos en el Auditorio Nacional junto a la
Orquesta Sinfénica Nacional, grabarfan un disco de esos conciertos,
comenzando de esta manera la etapa de los sinfénicos en nuestro pais.

De 1999 a 2001 el espacio para los conciertos gratuitos en la
ciudad de México se recuperaba. Se realizan demostrando que el
rock no es sinénimo de violencia y vandalismo, sino de comunién
entre bandas y publico.

En la primera década de este siglo el Rock Mexicano es un mo-
vimiento que se renueva y se proyecta al resto del mundo con mejores
estructuras musicales y liricas. Se consolida definitivamente como una
opcion viable para las disqueras y se comercializa, surgen bandas como
Kinky, Porter, Monocordio, entre otras, derivadas de la facilidad que
presenta la nueva tecnologia para realizar producciones a menor costo
(Constantino, 2009).

Hoy en dia el rock nacional se encuentra en una evolucién conti-
nua y los grandes grupos mantienen su publico ganando mds adeptos

dia con dia.
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HARAGAN Y COMPANIA

Este grupo cuenta con una produccién de 14 discos hasta la fecha y
una participacion en el tributo a los Tigres del Norte.

La idea nace del vocalista Luis Antonio Alvarez que se inicia co-
mo compositor a los 10 afios de edad y debuta como solista a los 13,
posteriormente se dedica a tocar en todos los foros y lugares posibles
acompafiado unicamente de su guitarra, obtiene en 1987 el primer lugar
en el encuentro de compositores de musica popular del estado de Mé-
xico, surgiendo de ahi el nombre del Haragdn, participa repetidas veces
en el festival “Valedores Juveniles”, asi permanece hasta 1989 e integra el
grupo Haragdn y Cia. (Vera, 1).

El grupo estd conformado por Luis Alvarez en la guitarra y voz,
Juan Brand en bateria y coros, Jerénimo Garcia en trombén y coros,
Christian Rodriguez en el bajo, Moisés Alvarezen la guitarra, Leonel
Pérez en el cello y Felipe Souza en la guitarra. Los asuntos legales son
dirigidos por su manager Leticia Espinosa.

El denominado Rock Urbano es una forma de musica rock hecha
principalmente en las zonas conurbanas de la ciudad de México que
tienen en la mayoria de sus letras historias del conglomerado que rodea
a la capital del pais, aunque dichas bandas con su estilo y atuendo han
influido en la formacién de otras en el resto de México e incluso el sur
de los Estados Unidos (Constantino, 2009). La propuesta del grupo es
versdtil dentro del rock urbano y aprovechando diversas influencias se

logra una buena fusién de ritmos. En si es sélo rock and roll mezclando
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diferentes géneros como el blues, la balada, el hard, el heavy y el rythm
and blues entre otros. En la lirica se busca la realidad, las vivencias de la
gente comun y de la ciudad (Vera, 1).

Haragdn y Cia. se ha colocado entre los grupos preferidos por el
publico roquero por su manera sencilla y directa de tocar y decir las
cosas. Actualmente encabeza el cartel en varios lugares de México y en
algunas ciudades de Estados Unidos. Ha compartido el escenario con
grupos y solistas de prestigio y renombre entre las cuales se encuentran:
ElTri, Tex Tex, Maldita Vecindad, Real de Catorce, Café Tacuba, An-

geles del Infierno, Rata Blanca, Cuca entre otros.

DISCOS Y CINTAS DENVER

(entrevista con personal de la disquera)

La empresa discogréfica Discos y Cintas Denver S.A. de C.V. es la pro-
ductora de discos del grupo Haragin y Cia. Su fundador, Octavio Agui-
lera Lépez colaboré 18 afios en compaiifas discogréficas adquiriendo el
conocimiento de la estructura que forma la industria del disco, asi en 1985
decide aplicar su conocimiento en la creacion de esta empresa lanzdndose a
conquistar el movimiento roquero en México. Apoyindose en los departa-
mentos de ventas, administracién, promocién, control de almacén, control
de calidad y produccién ha adquirido producciones de grupos de renom-
bre, teniendo gran aceptacién. La imagen que la empresa quiere proyectar
es la de una empresa 100% mexicana que apoya los talentos nacionales,

quiere que la gente adquiera musica hecha en México y para los mexicanos.
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Discos y cintas Denver es una de las principales disqueras en apo-
yar el rock en México pues coloca en los conciertos a grupos pequefios
y/o desconocidos junto con bandas mayores para que el publico se
familiarice con su musica pues rara vez se les llega a difundir en la
radio, televisoras o revistas y a pesar de ello, logran producir grandes
cantidades de discos.

De los diferentes géneros que se desarrollan entre sus producciones
se cuentan los géneros rock, metal, blues, hard core, punk, trash y rock
urbano, sus perspectivas son ampliar su catilogo e incursionar en otro
tipo de musica como lo es la electrénica y el ska pues cuentan con los
medios y los recursos para lograrlo.

Siendo una empresa pequeiia la relacién interna es estrecha, la co-
municacién entre los diferentes departamentos en Discos y cintas Den-
ver es efectiva y se llegan a realizar los proyectos con menos dificultades.

Actualmente la empresa ha logrado colocar a algunos de sus gru-
pos en el mercado extranjero, para ello han realizado giras principal-
mente en Estados Unidos con los grupos de mayor fuerza en su ca-
talogo y cada fin de semana en algin lugar de la Republica Mexicana
mids de uno de sus grupos estd realizando un concierto.

La empresa Discos y cintas Denver, cuenta con la colaboracién
del sefior Edni Martinez para la realizacion del trabajo de disefio en
los discos. Edni Martinez se relaciona con esta empresa por medio
del grupo Lira’n Roll quien solicité sus servicios para la realizacién
del disefio de un disco en 1994, por medio de este grupo se reciben

otros proyectos y en 1996 se llegé al acuerdo de ser la primera opcién

capitulo Il -

Liran’ roll, Transmetal y Next
Aparecen en el catdlogo de
Discos y cintas Denver

26



para llevar a cabo la realizacién del trabajo de disefio de los discos
producidos por la empresa.

Su domicilio actual es: Calle 3 nimero 48 Colonia Unién Chalma,
México Distrito Federal, teléfono (01 55) 53 91 69 90

INFLUENCIA DEL ROCK EN EL DISENO GRAFICO

El disefio, sin embargo, no es solamente un arte comercial. Es tam-
bién el arte superior de resumir el estilo y actitud de la musica. El
disco documenta un periodo de la evolucién de un musico, un tra-
tamiento adecuado de los elementos gréficos registra lo que estd
sucediendo en el mundo visual. El buen disefio envuelve de forma
certera a la musica con sus elementos visuales y transmite la misma
sensacién (Rosell, 1996).

Cuando surge el rock a mediados de los afios 50 del siglo pasado
el disefio grafico no estaba tan enfocado a la musica, un ejemplo de la
relacién del disefio grifico con el rock durante esta década es la ima-
gen creada para carteles, revistas, guitarras, relacionada esta mercancia
con Elvis Presley.

En las siguientes décadas crecié la demanda por las imdgenes gra-
ficas por lo que el disefio empez6 a involucrarse mds con la musica.
La década de los sesenta vio el nacimiento de revistas como Rolling
Stone, y la fusién del arte con el disefio por Andy Warhol quien creé
portadas para los discos del grupo The Velvet Underground y la famo-

sa lengua de los Rolling Stones.
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Portada para Pink Floyd por Hipgnosis

En los setenta se utilizaban las drogas para abrir la percepcién
en lo grifico, tal es el caso del grupo de disefiadores Hipgnosis que
disefiaron bajo influencias de enervantes portadas para Pink Floyd
entre otros grupos.

A partir de los setenta y hasta la fecha los disefiadores grificos
crean logotipos, portadas de discos, carteles y todos los articulos que
definen y caracterizan la imagen de solistas y grupos de ésta y otras
corrientes musicales, lo que pone al disefio grifico y a la musica en
general como una asociacién necesaria para el buen funcionamiento

de la comunicacién grifica.
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IDENTIDAD CORPORATIVA

Hoy en dia, la gestién de la imagen de la empresa ha adquirido una re-
levancia enorme para las corporaciones modernas (Balmer, 2008). La si-
tuacion actual en la mayoria de los sectores de actividad se caracteriza por
la existencia de una multitud de productos y servicios, la participacién de
una gran cantidad de actores, una cantidad de informacién imposible de
procesar cada vez mayor con el acceso masivo a Internet y una sociedad
cada vez mids exigente. En este contexto, se produce una creciente dificul-
tad en los individuos para identificar, diferenciar y recordar los productos,
servicios, actividades, u organizaciones existentes. Como consecuencia
de ello, las organizaciones deben orientar sus esfuerzos a establecer una
Identidad Corporativa fuerte, coherente y distintiva de sus productos y/o
servicios y de la organizacion en si misma y comunicarla adecuadamente
a su publico (Capriotti Peri, 2009).

Identidad es el conjunto de caracteristicas particulares que hacen a una

persona o a una organizacion Unica, y la diferencian de las demas. La iden-
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tidad corresponde al emisor, la imagen al receptor. Son los publicos los que
desarrollan la imagen. La imagen es el resultado de una comunicacién efec-
tiva de la identidad. Comunicar bien es conceder valor agregado a una per-
sona, organizacién o producto (Sarrade, 2007). La identidad es pues la su-
ma intrinseca del ser y su forma, supone la idea de verdad o de autenticidad,
puesto que identidad significa, sobre todo idéntico a si mismo (Minguez).

La primera propiedad de la identidad de una empresa es su na-
turaleza intangible. Se puede decir que una imagen positiva es una de
las condiciones para el éxito empresarial. Sin embargo, la imagen es
algo etéreo, sobre la que se tiene un control limitado porque nace en
la mente del publico y se va construyendo gracias a la multiplicidad
de actos que la empresa protagoniza (Villafafie, 2008). Por tanto, la
identidad corporativa se convierte en estratégica dentro del manage-
ment empresarial; la identidad como una estrategia global, como un
valor que la empresa genera desde toda su estructura, manifestacio-
nes, actitudes, comunicaciones, estilo, estética (Mut & Breva, 2014).

Un punto clave a la hora de analizar la identidad corporativa, en-
tendida como el medio de expresién de lo que es la empresa, lo consti-
tuye conocer qué diferentes vias 0 mecanismos emplea la organizacién
para tal expresion (Currds Pérez, 2010).

Una identidad puede ser reconocida sin ser completamente en-
tendida; la mayoria de las marcas tipogréficas pueden ser reconocidas
antes de ser leidas, debido a sus rasgos y a otros elementos que ayudan
a su identificacion, esto sugiere que su forma de operar es mds rdpida

que la lectura (Supon Design Group, 1998).
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EL LOGOTIPO

El disefio de logotipo ha existido por miles de afios, los mds antiguos datan
de tiempos prehistéricos, incluso entonces respondieron preguntas basicas;
¢a quién pertenece? squién lo hizo? ¢qué es? Quien disefia un logotipo lo
describe en los términos mds atractivos antes de transferir la pertenencia
a alguien mds por un precio acordado (Supon Design Group, 1998). Las
principales funciones de una identidad no han cambiado, aunque los pro-
ductos y sus propdsitos han llegado a ser mds complejos con el tiempo.

Si un logotipo es demasiado complicado o no provee la informa-
cién necesaria puede dafiar un producto o una compaiia, no impor-
ta cudn atractivo sea. Los logotipos claman por caracteristicas como
rapidez, confort, confiabilidad, modernidad o tecnologia, se pueden
mezclar sistemas de identidad como los monogramas, simbolos y la
heraldica (Supon Design Group, 1998).

La imagen iconogrifica se refiere a un producto o un negocio,
esta referencia puede ser directa o indirecta, en un nivel indirecto, aun
la imagen tipogréfica puede ser iconogrifica o son reconocidas como
iconos después de repetidas exposiciones.

Una vez que los espectadores aprenden los simples cédigos visua-
les, pueden funcionar bien dentro de un sistema contextual, en adicién
los iconos también funcionan como metiforas.

Las referencias iconograficas pueden ser arbitrarias, a ciertos motivos
visuales pueden ser frecuentemente adaptados para el uso iconogrifico.

Los iconos son combinados frecuentemente con tipografia o sin ningin
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otro elemento, no hay reglas rigidas para regular su uso, pero el icono méds
abstracto o metaférico tiene mds formas de ser percibido, lo cual no dice
que sea menos efectivo que las otras marcas (Supon Design Group, 1998).
En una situacién tipogréfica, el nombre de una compafiia o pro-
ducto es empleado directamente en su marca. Esto puede ser su nombre
completo o solo una abreviatura, incluso un acrénimo. Para muchas or-
ganizaciones, el uso de su nombre, especialmente en nombres propios,
significa responsabilidad y orgullo, usualmente el nombre de la identi-
dad ha sido establecido antes de contratar al disefiador para crearla, pero
algunas veces nombrar productos o corporaciones es parte del contrato,
a menudo es posible manipular el logotipo de la compaiiia o producto.
Los nombres descriptivos son los equivalentes verbales de los iconos
representativos y justo como los iconos relacionan metéforas y asociacion,
el nombre de la marca también lo hace (Supon Design Group, 1998).
Un logotipo creativo distingue a la empresa de entre decenas de
anunciantes comerciales en las paginas amarillas, todos luchando por ha-
cerse ver sobre el mismo fondo. Los logotipos y membretes aunque son
de tamafio pequefio, pueden ser tan efectivos como una campaifia publici-
taria. Lo primero que crea el duefio de un negocio nuevo es un logotipo,
este pequefio disefio no solo refleja la identidad de la empresa, sino que
puede crear una imagen de la misma que se amplificard a través del pro-
pio producto. Por ejemplo, el logotipo de Nike se ha convertido en algo
mads que calzado deportivo, el de la Coca-Cola representa algo mds que
un refresco. Se debe demostrar la habilidad fundamental y esencial del

disefiador grafico: crear logotipos y membretes efectivos (Rosell, 1996).
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En la industria discogréfica la imagen tipogrifica se asocia con el
intérprete de determinado género musical tiempo después de que éste
es dado a conocer en los medios de difusién, pues en este caso primero
se conoce al intérprete y una vez que es aceptado por el piblico y tiene
cierto éxito comercial se da la asociacién de la imagen tipografica con

la musica que el duefio de esta imagen genere.

LA FOTOGRAFIA

Desde el afio 1839 la fotografia ha sido un medio vital para la comu-
nicacién y la expresion. La primera persona que intentd registrar la
imagen valiéndose de la accién de la luz fue Thomas Wedgwood, hijo
de un famoso ceramista inglés, comenzé sus experimentos poco antes
de 1800. Conocia el descubrimiento de Schulze sobre la sensibilidad
de la luz que mostraban las sales de plata, paro quedé desalentado
cuando sus grabados al sol demostraron no ser permanentes.

Las investigaciones continuaron y Joseph Nicéphore Niepce, en
el centro de Paris, tuvo mds éxito, aunque el unico ejemplo de su tra-
bajo con la cdmara que ha perdurado hasta hoy parece datar de 1827,
sus cartas no dejan duda de que habia conseguido fijar la imagen de la
cdmara, una década antes.

En 1827 Niepce viajé a Londres para visitar a su hermano Clau-
de, que estaba enfermo; llevé consigo algunas “heliografias”, como
denominaba €l mismo a ese proceso. De camino se detuvo en Paris,

donde visité al pintor Louis Jacques Mandé Daguerre, quien estaba
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realizando investigaciones orientadas sobre el mismo punto, captar la
imagen de la cdmara mediante la accién espontdnea de la luz.

Daguerre se habia enterado de los trabajos de Niepce a través del
6ptico Charles Louis Chevalier, quién le proveia de lentes y le informé
que también Niepce era cliente suyo.

El 6 de enero de 1839, el periddico Gazette de Franco, publicé el
descubrimiento de Daguerre, el famoso pintor de Diarama:

“Daguerro ha descubierto la manera de fijar las imdgenes que apa-
recen por si solas en la cdmara obscura, con lo que ya no son reflejos
efimeros de los objetos, sino su impresién fija y duradera, la cual, como
pintura o grabado, puede ser apartada de la presencia de esos objetos.”

Gracias al daguerrotipo se pudo dar lo que hoy llamamos fotografia
(Newhall, 1983).

La consideracién de la fotografia como arte concede al fotdgrafo el
mis vasto terreno de libertad, pero restringe todavia algunos dmbitos de
sus usos sociales. La principal caracteristica de la naturaleza fotografica,
no reside en ella sino es la actitud o disposicién del espectador. Esto tiende
a interpretar la fotografia como un producto directo de la realidad, parece
16gico que, como Barthes, se considere a la fotografia como “un absoluto”
perfecto andlogo de lo real.

Esta corriente de pensamiento prevalece con ligeramente hasta la
fecha, legitimando el valor documental de la fotografia. La estabilidad
funcional se basa en el realismo, en una ideologia de representacién que
capta la realidad sin interferencias, desde la fotografia de prensa, dlbum

familiar, tarjeta postal hasta la fotografia publicitaria (Fontcuberta, Fo-
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tografia: conceptos y procedimientos. Una propuesta metodoldgica,
1990) como es el caso de la fotografia para materiales discogréficos.

La fotografia en la actualidad se ha vuelto una herramienta funda-
mental dentro del campo de la industria discografica, las posibilidades
de manipulacién del mundo de las imagenes representan una de las
partes mds esenciales dentro del disefio.

La manipulacién de la imagen entendida como el conjunto de
distorsiones y variaciones producidas, por diferentes técnicas y pro-
cesos graficos, con el fin de comunicar mejor una determinada idea o
mensaje a las personas a las que va destinada.

Dentro de la fotografia pueden optar por multiples técnicas como
el fotomontaje, las tramas, etc., esta amplitud de posibilidades que le
ofrece la fotografia y teniendo en cuenta que el espectador cree real-
mente en la veracidad de este tipo de imdgenes, se observa como una
parte del disefio para la industria discogréfica, desde los inicios hasta
hoy, la ha venido utilizando de modo exhaustivo y muy a menudo
como elemento de base de la composicién.

La fotografia en este campo trata de dar una apariencia subjetiva
forzando los elementos psicolégicos o emocionales de la imagen, y a su

vez imprimiendo su propia personalidad (Fontcuberta & Costa, 1988).

EDICION DIGITAL DE IMAGENES

La imagen digital es un producto del desarrollo de la informdtica que

tiene como antecesor a la fotografia, (que toma como punto de partida

capitulo Il - Marco Tedrico

ROCK’ M O1A 2{%@3

5 DE MH/A‘@Z@

Fotografia en la Publicidad

Disefo Grafico aplicado a discos compactos

35



un objeto del mundo real) y a la pintura, (donde la imagen ha sido
creada por un artista). Asi podemos ver las dos premisas anteriores, la
originalidad de la imagen cuando es tomada por primera vez y luego el
resultado de compresiones, optimizaciones, filtrados y otros procesos
que forman parte de la edicién digital de imdgenes (UNED, s/f). La
imagen digital toma vida mediante un archivo de diferentes formatos.

Las imdgenes son guardadas en forma de una rejilla de elementos
llamados pixeles; estos contienen la informacién de color y brillantez
y pueden ser cambiados con editores de imagenes (Gonzilez, 1992).
A cada pixel se le asigna un valor tonal (negro, blanco, matices de gris
o color), el cual estd representado en un c6digo binario (ceros y unos).
Los digitos binarios (“bits”) para cada pixel son almacenados por una
computadora en una secuencia, y con frecuencia se los reduce a una
representacién matemdtica (comprimida). Luego la computadora in-
terpreta y lee los bits para producir una versién analégica para su vi-
sualizacién o impresién (Kenney, Rieger, & Entlich, 2000).

Muchas de las técnicas de edicién de imagenes fueron desarrolla-
das en la década de los sesenta del siglo pasado en el laboratorio Jet
Propulsion de la Universidad de Maryland, EUA, con aplicaciones en
imagen satelital, medicina, reconocimiento de caracteres y mejora de
fotogratias, pero el costo de la edicién y del equipo de cémputo era de-
masiado alto (Young, Gerbrands, & Van Vliet, 1995). En la siguiente
década con computadoras de menor costo y con programas especiales,
la edicién de imdgenes proliferé y a partir del presente siglo con com-

putadoras mds rdpidas y mejores procesadores, la edicién digital se
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convirtié en la manera mas comun de editar imdgenes por ser la mds
versitil y de menor costo.

La edicién digital de imagenes es el proceso de alterar la imagen
con software especializado, con el cual el usuario la manipula, mejora
y transforma de diversas maneras., entre los mds comunes se en-
cuentran Adobe Photoshop, Corel Photo-Paint, Pixel Image Editor
y Paint.net. En estos programas existen gran cantidad de maneras
de editar las imdgenes por medio de filtros, lentes y herramientas
que al interactuar entre ellos permite al usuario cambiar el tamafio
y forma, cortar, borrar o eliminar elementos no deseados, cambiar la
brillantez, el contraste y la orientacion o ajustar el color, todo esto
dependiendo del fin deseado para obtener imdgenes de mejor cali-
dad, mis realistas o hacer de lo irreal algo creible (Young, Gerbrands,
& Van Vliet, 1995).

En definitiva, la edicién de imagenes provee los medios para alte-
rar y mejorar imagenes en un sinfin de formas, aceptando diversidad
de formatos y guardando los cambios en un gran nimero de formatos

y niveles de compresidn, ya sea para medios digitales o impresos.

ENVASE Y EMPAQUE

Una de las actividades mds antiguas del mundo es aquella que tiene
que ver con la utilizacién y fabricacién de envases por los seres primi-
tivos. Los envases y empaques se remontan a los primeros siglos de la

historia, las canastas y los juncos; los egipcios fabricaban envases de vi-
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drio hace mds de 4000 afios y sefialaban el contenido en los recipientes
en el afio 600 (Leén Cérdenas, 2013).

El envase se ha constituido en un universo que abunda en simbolos,
formas, lenguajes, significados que lo distingue, ahora se afiaden otros
tipos de imperativos, tales como el ecolégico mediante reciclaje y reutili-
zacién de los envases y los psicolgicos como el disefio y la comunicacién
(Ministerio de Comercio Exterior y Turismo, 2009). Esto no ha pasado
desapercibido para la industria discogrifica pues han flexibilizado los
estdandares al formato del envase portador del disco y ahora es posible
encontrar disefios innovadores en los envases para discos compactos.

El envase dej6 de considerarse unicamente como contenedor
y protector de la mercancia adquiriendo otras connotaciones pues
cumple una funcién estética (Reséndiz G, s/f), que es la imagen del
producto en si, una buena imagen genera una compra segura, por el
contraria si no se aplica una imagen adecuada al envase del producto,
ésta crea deficiencias en las ventas del producto.

Pero ¢qué es el envase?, Ma. Dolores Vidales Giovannetti nos di-
ce que “envase es el contenedor que estd en contacto directo con el
producto, mismo que guarda, protege, conserva e identifica ademds de
facilitar su manejo y comercializacion” (Vidales Giovannetti, 1995).
Asi podemos decir que la caja de discos compactos es en si un envase
pues ésta entra en contacto directo con el producto que es el disco, lo
guarda, protege y facilita su manejo y comercializacién.

Refiriéndose a la industria discografica se excluye el aspecto de

identificacién, pues este concepto tiene una doble connotacién, lo
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identifica como producto, es decir; lo distingue de una caja de cereal a
una de discos compactos, sin embargo no lo identifica como el disco
de determinado artista.

Por su relacién con el producto a envasar, se clasifican en enva-
se primario, secundario, terciario (de transporte. Por su vida util se
clasifican en envases retornables, desechables y reciclables (Mathon,
2012), al respecto se ha creado cierta polémica pues algunos autores
dividen los tipos de envase en primario, secundario, terciario y paquete
(o empaque) y otros sélo reconocen un tipo de envase (Reséndiz G,
s/f), expertos en el tema dicen que envase por ser el que contiene al
producto solo puede ser uno y el empaque es el que se divide en em-
paque primario, secundario y multiple. Tomando en cuenta lo anterior
se considera ésta dltima como la de mayor validez, incluso si se retoma
la definicién de envase que se cité anteriormente, ésta se confronta
con los términos envase primario, secundario, etc. por ende se puede
considerar la teoria de empaque primario, secundario y multiple.

Dentro de los conceptos basicos se maneja el embalaje como tl-
timo proceso en el manejo del producto, su funcién es la de unificar y
controlar colectivamente a envases menores y ademds proteger al pro-
ducto durante las rudas etapas de la distribucién tales como el trans-
porte, carga, descarga, estiba y almacenamiento (Rodriguez Tarango,
1997), que en el caso de los discos pueden ser tiendas departamentales,
centros comerciales, tiendas de discos y cualquier otro lugar donde se

comercialice con musica.
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ENVASE DE CARTON

Cuando se habla de envase lo primero que viene a la mente es la caja
de cartén. Las diferentes palabras que se usaron para denominar a este
objeto en distintos paises y épocas hace dificil determinar cudndo se
empez6 a utilizar como un material de empaque (Museo del objeto
del objeto, 2013).

En la actualidad existen diferentes materiales para la creacién de
envase y empaque, como es el vidrio, pldstico, metal, tela, papel y sus
derivados (el cartén entre ellos), siendo éstos Gltimos los de uso mas am-
plio, pues participan en la mayor parte de los procesos de empaquetado
desde el envase hasta embalaje, siendo uno de los mds pricticos para su
manejo asi como para la impresién, ademds ofrece mayores posibilida-
des creativas por medio del plegado y de cortes dando diferentes formas
que van desde formas bdsicas como son cubos, cilindros, prismas, hasta
formas caprichosas que se adaptan al producto, que lo hacen visible,
siendo en algunos casos trabajos casi artesanales, lo que a diferencia de
otros materiales es muy costoso y lleva un proceso mds largo para obte-
ner el mismo resultado (Vidales Giovannetti, 1995).

El papel y el cartén ocupan un lugar privilegiado en los inten-
tos por volver a los materiales tradicionales reciclables, en favor de la
ecologia (Mathon, 2012). Tienen la ventaja por encima de algunos
materiales que no son biodegradables.

Existen ciertas propiedades que se deben tener muy presentes en

el uso del papel como envase y embalaje como el color, grado de sati-
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nado, facilidad de impresién, opacidad, brillo, barrera a liquidos a gases
y vapores, intemperismo, las resistencias a la traccién, al alargamiento,
al doblez, al reventamiento, a la friccién, al agua, a la luz, a las grasas, al
impacto y al desgarre. Las distintas propiedades del papel se encuen-
tran relacionadas unas con otras, de manera, que no se pueden modifi-
car unas sin afectar el comportamiento de las demas (UNAM, 2014).
El grado de satinado es un aspecto muy importante pues dependiendo
de este, la impresién de la grifica de envase serd de mayor o menor
calidad, si es mds alto el satinado mejores resultados se obtendrén.

El alargamiento del papel en el proceso de impresién afecta pues
altera las medidas establecidas y es mds conveniente utilizar un material
que ofrezca mayor resistencia al agua. De la misma manera para impri-
mir, el papel debe contar con ciertas caracteristicas como la absorcién de
aceites y tintas de imprenta. La resistencia a la luz es una propiedad que
debemos considerar al momento de elegir un papel, pues al exponerlo a
luz con el tiempo se torna amarillo y/o se decolora. Los envases deben
tener esta propiedad en mayor grado y para ello son utilizados papeles
que estdn compuestos de fibras de madera altamente puras, tintes y pig-
mentos que satisfagan este requerimiento (Vidales Giovannetti, 1995).
Para la industria discogrifica estas caracteristicas son prioridad pues la
idea de adquirir un disco es que conserve sus cualidades tanto auditivas
como grificas, siendo la ultima la parte que le corresponde al disefio
grifico, pues un usuario de dichos productos espera que la presentacion
conserve sus caracteristicas cualitativas y pueda reconocer en estas el

material al que hace referencia la impresién.
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DISENO EDITORIAL

En la edad media los copistas, encargados de la realizacién de manus-
critos Unicos, establecieron normas referentes a margenes, columnas y
espaciados que contindan vigentes en occidente desde entonces. Los
copistas fueron, de alguna manera, los primeros expertos en disefio edi-
torial. El disefio editorial se desarroll6 a partir del renacimiento aproxi-
madamente a mediados del siglo XV con la invencién de la imprenta de
tipos moéviles que produjo una revolucién cultural (Martinez, 2009). A
partir de que Gutenberg imprimié sus primeros libros y hasta algunas
décadas, la historia del disefio editorial habia transcurrido con pocos
sobresaltos (de Buen Unna, 2000). Recién en el Siglo XX hubo una
renovacion significativa en el disefio editorial. Esta se produjo gracias a
los aportes de la Bauhaus donde se experiment6 con el uso asimétrico
de la reticula. La propuesta novedosa permiti salir de la monotonia de
los disefios, si bien en la prictica este empleo asimétrico de la reticula
resulté caro y complejo, s6lo accesible para ediciones elitistas (Martinez,
2009). El desarrollo de las nuevas tecnologfas ha permitido el avance de
las comunicaciones, al igual que la produccién de los medios de comu-
nicacién. Los tiempos en que el conocimiento yacia en manos de unos
pocos y que la produccién de la obra impresa era una labor artistica y
artesanal, son apenas reminiscencias histéricas del que hacer editorial,
tipogréfico y del disefio (Ghinaglia, 2009).

El disefio editorial ordena y construye a partir de imdgenes y

simbolos (textos), mejora, sintetiza y jerarquiza informacién necesa-
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ria (Vico, 1999). Es la rama del disefio grifico que se especializa en
la maquetacién y composicién de distintas publicaciones tales como
libros, revistas o periédicos. Incluye la realizacién de la grafica de los
textos, siempre teniendo en cuenta un eje estético ligado al concepto
que define a cada publicacién y teniendo en cuenta las condiciones
de impresién y de recepcién. Se busca por sobre todas las cosas lo-
grar una unidad arménica entre el texto, la imagen y diagramacion,
que permita expresar el mensaje del contenido, que tenga valor esté-
tico y que impulse a la publicacién (Ghinaglia, 2009).

El cuerpo de la obra debe tener una organizacién,y esta tiene que
ser evidente para el lector desde la primera vez que entra en contacto
con la obra. El aspecto general del medio impreso, sin contar el signi-
ficado de las palabras, es en si mismo un mensaje. De hecho, lo prime-
ro que hacemos al abordar una publicacién es descifrar su forma (de
Buen Unna, 2000). Asi, los elementos basicos que se deben considerar
para obtener un disefio editorial exitoso, son: Legibilidad tipografica,
imagen, caja tipogréfica, grilla o reticula editorial, material o soporte y

el formato (Martinez, 2009).
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Capitulo IlI

Andlisis de
PORTADAS AFINES




PARAMETROS

El analisis realizado es sobre los aspectos grafico y comunicativo apli-
cados a cubiertas de discos compactos de rock.

Al comprender el funcionamiento del lenguaje verbal se puede
traducir los mensajes al plano visual con mayor eficacia. El lenguaje
verbal tiene como unidad minima el signo lingtistico y el lenguaje
visual tiene al signo icénico (Guerra Meza, 1997). El signo lingtisti-
co es un significante que estd relacionado directamente a uno o mds
significados, es una palabra. Dependiendo la utilizacién de estos sig-
nos puede decirse que si son usados con estricto apego a la realidad y
objetividad como en el caso de un texto cientifico, entonces hablamos
de signos 1égicos, si por el contrario el uso es libre y retérico, entonces
se habla de signos expresivos (Guerra Meza, 1997), como es el caso
de la poesia.

El mismo criterio se aplica a los signos visuales que serdn légicos

al emplearse con Sigl’lOS CODVCIlCiOIlalCS, concretos; como un esquema
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éseo, entonces serdn denotativos, es decir que nos hacen referencia a
un solo significado. Por otro lado se habla de signos expresivos cuando
se utilizan para exteriorizar estados de dnimo, provocar sensaciones,
traer el recuerdo o sugerir algo al receptor (Guerra Meza, 1997).

Se analizaron tres cubiertas de diferente procedencia, una extran-
jera y dos nacionales, ademds de una del grupo al cual se realizari el
proyecto de disefio de portadas. En los cuatro casos el formato del

disefio que se analiz6 es cuadrado de doce centimetros por lado.

ANALISIS DE DREAM THEATER

Comenzando por la cubierta del disco compacto del grupo Dream
Theater se observa el uso del lenguaje verbal escrito en el logotipo y en
el titulo de la obra utilizando palabras coherentes que a su vez forman
un mensaje (Guerra Meza, 1997). En la cubierta del mencionado gru-
po los signos iconicos son de tipo expresivo ya que intentan exteriorizar
el cardcter informal y estético del rock.

La composicién fue realizada a partir de una reticula de seccién
durea, se utilizaron las lineas horizontales y verticales para configurar
los elementos gréficos que son el logotipo, el titulo de la obra y la ilus-
tracién que abarca la totalidad del formato.

Las técnicas visuales ofrecen al disefiador una amplia paleta de
medios para la expresién visual del contenido (Dondis, 1998), existen
las técnicas visuales sintdcticas y las técnicas visuales semdnticas. En
la presente portada se analizaron las técnicas visuales que se utilizaron

para la configuracién del disefio.
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En esta caritula se presenta el equilibrio, estrategia de disefio
donde los pesos visuales se compensan (Dondis, 1998), aclarando que
no se trata de una simetria, pues la disposicién de la tipografia y la
manera en que la ilustracién estd realizada denota que el peso visual
no es mayor en ningun lado del formato.

Profundo es una técnica que implica una sensacién de dimensién
lograda por el uso de la perspectiva (Dondis, 1998). Es el caso que se
presenta en la portada, puesto que se puede percibir la profundidad de
la recdmara mediante la correcta realizacién de la ilustracion.

A continuacién se analizardn las técnicas de comunicacién se-
madnticas, aclarando que la semdntica es la disciplina que se encarga
del estudio de los signos. De manera que las técnicas sinticticas antes
mencionadas, se refieren a la forma y las técnicas semdnticas al men-
saje que se transmitird en base a esas formas.

La complejidad es consecuencia de una concurrencia visual debido a la
presencia de numerosas fuerzas elementales (Dondis, 1998), esta técnica
no se refiere al nimero de elementos sino al significado de éstos, ya que
requiere una interpretacién que depende de la experiencia que tenga el
receptor del tema. En este disefio se encuentra un estilo surrealista que es
caracteristico del rock, ya que el corazén en llamas flotando en una atmés-
fera enrarecida da una sensacién de temor en contraste con la inocencia de
la nifia dentro de la habitacién donde se refleja el dia y la noche.

Cédigo tipogrifico o tipos de letra.
En el logotipo se hace uso letras altas de 42 puntos de tipo serif, con

valor normal y profundidad, es decir con sombra. En cuanto al titulo
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de la obra también se utilizan mayusculas aunque éstas son de 22 pun-
tos con valor normal. Se encuentran ubicadas en la parte superior del
disco con colores naranja para el nombre del grupo y rojo para el titulo
del disco, colores representativos del rock.

Aspectos perceptivos

La teoria de la Gestalt postula que se perciben los objetos como un #o-
do bien organizado més que como elementos independientes. El “todo”
que se observa es algo mds estructurado y coherente que un azaroso
grupo de fragmentos aislados, la forma es mds que una simple unién
de los fragmentos.

Los psicélogos de la Gestalt investigaron algunas dreas que
servirdn para realizar el andlisis de portadas afines al tema de in-
vestigacion como son leyes de agrupacion y la relaciéon fondo figura
(Matlin & Foley, 1992).

La relacién fondo figura afirma que cuando dos dreas com-
parten un limite comun, la figura es la forma distintiva con bor-
des claramente definidos, el fondo es lo que sobra, lo que estd por
detrds, el fondo parece perpetuarse detrds de la figura, ésta parece
mds cercana a nosotros (Matlin & Foley, 1992), en esta portada
se encuentran diferentes figuras como son la nifia, el corazdn, el
jarrén, la cama, el fondo son las paredes de la habitacién, que pa-
recen tener una continuacién no visible en primera instancia para
el receptor, este fondo es algo que delimita el espacio donde se
encuentran las figuras, mds no se delimita a si mismo, pues parece

tener continuacion.
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Aspectos cromaticos
La cubierta del grupo Dream Theater utiliza el color negro y rojo. El
color negro es uno de los mds poderosos, la noche es uno de los es-
cenarios mds inspirados de la naturaleza. Segin Le Heard representa
una cualidad negativa y en el lenguaje del color significa negacién.
Para Graves es indicador de depresion.

El color rojo para Le Heard es inestabilidad, incoherencia, si se

combina con negro es deseo de dominacién y tiranfa (Ortiz, 1992).

ANALISIS DE ESPECIMEN

En la cubierta del grupo de la ciudad de México, Espécimen se puede
observar el uso de los signos lingiisticos en el nombre del grupo y
en el titulo de la obra. Los signos icénicos son de tipo légico por el
uso de simbolos ya que poseen cierta universalidad, teniendo relacién
con el titulo. La configuracién de los elementos antes mencionados se
realiz6 mediante una reticula bédsica geométrica, donde se dispusieron
los elementos, tipografia e ilustracion.

Las técnicas sintdcticas encontradas en esta cubierta son el
equilibrio, donde los pesos visuales se compensan y esto es total-
mente perceptible, al ser creada mediante una reticula bésica la
portada resulta tener caracteristicas geométricas pero sin llegar a
ser simétrica.

La técnica de la actividad refleja movimiento mediante la suges-

tion (Dondis, 1998), en esta cardtula se crea por el liquido negro que
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da la impresién de estar escurriendo, mediante esa representacion se
estd generando actividad por la manera en que se encuentra ubicado.

Las técnicas semdnticas observadas son la audacia, rompe con lo
convencional y puede llegar a ser agresivo, es una técnica visual obvia y
atrevida (Dondis, 1998). Aqui se logra en el titulo y la manera en que
estd representada por huesos ya que tratan de pedir paz con el esque-
leto de los muertos de la guerra.

Coberencia, esta técnica expresa una compatibilidad visual desa-
rrollando una composicién mediante una relaciéon temdtica (Dondis,
1998). Esta portada estd conformada por imdgenes basadas en un te-
ma, al pedir la paz hace referencia a una guerra y muestra una visién
de lo que representa la guerra, la muerte.

Cédigo tipografico.

La tipografia estd modificada y en mayusculas en el nombre del grupo asi
como en el nombre del disco. La ubicacién del nombre del grupo y el titulo
estdn centrados en la parte superior y en la parte inferior, respectivamente.
Aspectos perceptivos.

La relacién figura fondo en esta ilustracién es una de los aspectos més impor-
tantes, y esta relacion es mds bien ambigua pues la figura y el fondo se invier-
teny la figura es el fondo y luego vuelve a ser la figura (Matlin & Foley, 1992),
en esta portada se advierte que las calaveras en relacién con las manchas ne-
gras parecen ser fondo o figura dependiendo de qué observemos en cada caso.
Aspectos cromaticos

En la cubierta del disco se utiliza en su mayoria los colores rojo, negro

y gris. El rojo es el color de la sangre, segtin Luckiesh este color forma
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asociaciones como son el poder y la masculinidad, la ira y el belicismo
o la crueldad y el martirio (Ortiz, 1992).

El negro para el mismo autor es satanismo, crimen y muerte (Or-
tiz, 1992). El color gris, mitad blanco y mitad negro siempre se asocia

con la vejez, con la resignacién y la pasividad (Ortiz, 1992).

ANALISIS DE BANDA BOSTICK

Aligual que en las anteriores cubiertas, la de Banda Bostik de México;
se utiliza el lenguaje verbal escrito para el logotipo, el titulo del disco
y para el volumen de la coleccién. El orden de los elementos se realizé
mediante una reticula durea.

Una de las técnicas sintécticas que figuran en la presente cubierta es la pre-
dictibilidad, todos los elementos siguen un orden, llevan una organizacién y
disposicion que permite saber que sigue, sugiere un orden muy convencional
(Dondis, 1998). Esta portada tiene un claro ejemplo ya que se puede suponer
que el tréiler seguird la misma direccién y que las guitarras seguirin apareciendo.

En este disefio se sugiere también actividad por parte del trailer,
pues la ilustracién indica que el vehiculo estd en movimiento.

La técnica de profundo, da la sensacién de dimensién lograda por
el uso de la perspectiva y se ve representada por la reproduccion fiel de
la informacién ambiental (Dondis, 1998).

En la ilustracién de esta portada, la perspectiva es evidente pues los
objetos estdn representados por medio del dibujo en un plano, tal y como

serfan vistos desde un punto determinado a cierta distancia.
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Cédigo tipogrifico.

Ellogotipo estd conformado por tipografia script con algunas modifica-
ciones, en altas y bajas con un puntaje de 78 puntos, en el titulo del disco
se utilizaron altas en 36 puntos con una tipografia sans serif, mientras
que en el nimero de volumen se usa tipografia serif.

Leyes de agrupacién

La ley de la similitud indica que los objetos similares tienden a ser
percibidos como una unidad (Matlin & Foley, 1992), en este caso se
puede aplicar a los edificios que se observan, aun cuando éstos no son
iguales respecto a la forma, existe similitud en el color.

La ley de la buena continuacién postula que los objetos que se
encuentran ordenados en linea recta o en linea curva tienden a ser
vistos como una unidad (Matlin & Foley, 1992). En esta ilustracién
se observa que las guitarras se encuentran en una disposicién en li-
nea recta, debido a la mencionada definicién se perciben como un
conjunto.

Relacién fondo figura.

La figura que se define es el tréiler, pues tiene formas precisas, el fondo
son los edificios, el cielo, la carretera y los postes, que en su represen-
tacién denota una continuidad fuera del formato.

Aspectos cromaticos

En la presente cubierta se observa un amplio uso de los colores rojo y
negro. El color rojo segtin Goethe retne todos los colores, su atmdsfe-
ra crea un temor reverencial al hacer pensar en la luz que aparecerd el

dia del juicio (Ortiz, 1992).
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El color negro para Luckiesh tiene caracteristicas negativas para el

ser humano, simboliza desgracia, luto, pena y desesperacion (Ortiz, 1992).

ANALISIS DE HARAGAN Y CiA.

Para el andlisis de la grafica existente se eligié el disco titulado “En el
corazén no hay nada”, por ser una de las cuales se redisefiard.

En la portada del mencionado disco, se utiliza el lenguaje verbal
escrito asi como el lenguaje visual, el cual se pueden ver signos l6gicos
al representar una prostituta a las afueras de un motel en la noche.

En este disefio no se encontré una reticula, se trata de una foto-
grafia y la configuracién del logotipo del grupo solamente se intenté
acoplar a ésta generando una composicién inadecuada. El titulo de
la obra musical solo se ubicé en la parte inferior derecha sin ninguna
base estructural.

Aun cuando no existe alguna estructura en la portada, se logran la
técnica sintdctica por la naturaleza de la fotografia, que es la profundi-
dad, que es la perspectiva.

La simplicidad como técnica semdntica de comunicacién se carac-
teriza por estar libre de complicaciones o elaboraciones secundarias
(Dondis, 1998). Esta portada es un claro ejemplo ya que el mensaje
que transmite la fotografia es simple, una sexoservidora.

Cédigo tipografico
El logotipo estid conformado por tipografia denominado manual

en altas, en color anaranjado dispuesto mediante un movimiento
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en curva sin una funcién especifica, en el titulo del disco se utilizé
tipografia del mismo color y dispuestos de manera horizontal en la
parte inferior derecha.
Relacién fondo figura
Edgar Rubin (psicélogo danés 1915-1958) afirma que la figura es do-
minante y nos impresiona mds que el fondo, se recuerda mejor que se
asocie con un mayor nimero de formas, domina el estado de incon-
ciencia. Por otro lado, el fondo parece formar parte del espacio general
(Matlin & Foley, 1992). En esta portada el ejemplo es claro, mujer es
la figura dominante y lo demds es el fondo.
Aspectos cromiticos
En la cubierta del grupo Haragan y Cia. se observa el uso del color ne-
gro y el anaranjado. EL color negro en las civilizaciones de occidente
significa tristeza, muerte, secreto, temor y mal. Escudero dice que el
negro simboliza la negacién y es tipico con individuos con conciencia
de enfermedad, estados de angustia y amenaza vital (Ortiz, 1992).

El color anaranjado segin Le Heard, abarca de los 10 a los 20
afios de vida del ser humano, es simbolo de amor apasionado que ori-

gina reacciones negativas (Ortiz, 1992).
CONCLUSION DE LOS ANALISIS
Alo largo de este capitulo se ha podido constatar la uniformidad que pre-

sentan las portadas en cuanto a trazos, colores y conceptos a representar ge-

neralmente utilizados dentro del género musical al cual se estd analizando.
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Todo esto conlleva a un adecuado estudio de las técnicas visua-
les de comunicacidn, leyes de la percepcién, al correcto uso del color
en base a sus significados denotativo y connotativo, que aplicados de
manera correcta proporcionan al publico adepto al rock un escenario
donde interactuar y un discurso con el cual sienten identidad propia y
social. El andlisis de las portadas revela la emotividad de la musica, el

surrealismo y a la vez la cercania a la realidad en la vida del roquero.
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Capitulo IV
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Se considera que este género de musica por su lirica, permite la diver-
sidad de ideas a representar, se busca una apariencia subjetiva forzando
los elementos psicoldgicos o emocionales de la imagen. Tomando en
cuenta el nimero de canciones, se considera para el disefio del folleto
una pdgina por tema musical para facilitar la lectura.

Para solucionar el problema de buscar entre decenas de discos, se pro-
pone un tipo de empaque y envase que permita la diferenciacién de este
grupo. Para facilitar la comunicacion y evitar la interpretacién de simbolos
complejos, se propone el disefio de un logotipo.

El proyecto a realizar es el disefio grafico aplicado a discos compactos
del grupo de rock urbano Haragdn y Cia. utilizando edicién digital a partir

de fotografias con un empaque y envase distinto al convencional de plistico.

DISENO DE LOGOTIPO

El proceso de disefio bdsicamente consiste en la recoleccién, manejo

y organizacién creativa de informacién relevante de la situacién del
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proyecto, dividiéndose en varias etapas: estudio de factibilidad, disefio
preliminar, disefio detallado (Asimow, 1970).

Aplicado al presente proyecto, se utilizé este proceso para la crea-
cién del logotipo, en el estudio de factibilidad se presentaron diversas
muestras de fuentes tipogrificas que en un nivel denotativo y conno-

tativo pudiera referir a un grupo de rock urbano.

HAIRAGAM T ICOIMIS AN 4
Flaragan v coropania
a‘raragan Y compania
Haragéan y compania
RGN T COMPAINIR
Haragan y eompania
Trohaddn » combabia
Haragan y compafiia
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Se descartaron algunas de ellas pues daban otras connotaciones
que podian hacer confusa la interpretacién del mensaje, asi se seleccio-
naron algunas fuentes tipogréficas elabordndose los primeros bocetos
interrelacionando unas fuentes con otras, primero manejando sélo dos
tipografias después ampliando las posibilidades con un nimero mayor

de éstas en el disefio del logotipo.
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En el disefio preliminar, ya estando seleccionadas las tipografias se
manejaron diferentes formas en la disposicién para encontrar la mds
conveniente, tomando en cuenta el estudio de la percepcién y regidos
por la ley de la continuidad, se encontré el orden mas adecuado para
cada uno de los elementos que componen el logotipo y asi continuar

con la ultima fase de este proceso que es el disefio detallado.

Disefio preliminar

2 S INTN

Y coropahia

En esta etapa sélo se manejé un logotipo y se hicieron algunos

cambios pertinentes sin alterar la estructura ya definida.

Diseno detallado
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DISENO DE ENVASE Y EMPAQUE

Para el disefio del empaque y envase se utiliz6 el método sistematico
para disefiadores desarrollado por Bruce Archer (1968) que maneja el
proceso de disefio en las siguientes fases: anlisis y sintesis de los datos
para preparar propuestas de disefio, desarrollo de prototipos, preparar
y ejecutar estudios y experimentos que validen el disefio y preparar
documentos para la ejecucion.

Asi, se inici6 con el andlisis y sintesis de los datos para preparar
propuestas de disefio, en estas primeras propuestas se plantearon di-
versos formatos utilizando el cartén como alternativa a la tradicional
caja de plistico.

Realizados los primeros esbozos se procedié al desarrollo de pro-
totipos, se realizaron las maquetas de las diferentes propuestas, para
ver las posibilidades de ejecutar el disefio en cada una de ellas y las
limitaciones a las que el proyecto se exponia con cualquiera de ellas, se
descartaron aquellas que por lo prictico no eran convenientes ni fac-
tibles a la hora de realizar el disefio, tampoco las que eran demasiado
elaboradas pues al momento de llevar a cabo la produccién de dichas
propuestas excedia el tiempo para la realizacién del proyecto, buscan-
do un disefio prictico, funcional y que no ofrezca muchas dificultades
para plasmar la informacién en ellas se escogié un modelo de empaque
y envase que cumplia con estos requerimientos, se pasé a la siguiente
fase del proceso que fue preparar y ejecutar estudios y experimentos

que validaran el disefio, estos experimentos consistieron en probar con
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diversos tipos de soporte, que en base a la investigacién de materiales
para cajas de cartdn, son los mas adecuados para llevar a produccién,
se descartaron diversos materiales por su resistencia al manejo, cortes
o plegado y se escogié el mds adecuado para este propésito contem-
plando el grosor del papel a utilizar y el gramaje requerido en diversas
pruebas hasta encontrar las condiciones propicias, por otra parte se
hicieron pruebas de ubicacién dentro del soporte, del folleto de la obra
musical asi como del disco, buscando la mds adecuada para colocar
dichos elementos en éste soporte, se opté por una ubicacién con lec-
tura visual lineal, esto es que un elemento conduzca al otro de manera
inmediata, de izquierda a derecha realizadas las pruebas de soporte se
realizaron las pruebas de impresién concluyendo que no ofrecia nin-
guna complicacién para ello cumpliendo con la calidad requerida para
impresién en se de color, realizados estos experimentos se afinaron
detalles con base en los resultados de las pruebas. La dltima fase, la
preparacién de documentos para la produccion, son las instrucciones
que se deben plasmar graficamente donde se muestren la ubicacién de

los cortes y dobleces, asi como la presentacién de la maqueta.

DISENO EDITORIAL Y GRAFICA DE ENVASE

Una vez aprobada la propuesta de empaque y envase para el proyecto,
se realiz6 el disefio del folleto y la gréifica de empaque y envase, esto se
manejé en conjunto pues se relacionan todos los elementos para for-

mar una unidad, cada uno de los discos se basa en el titulo de la obra
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musical y el tema de cada uno de ellos se ve reflejado en los elementos
que lo conforman.

Para dicho proceso se utilizé el método que propone Christopher
Alexander y para este autor la clave de un disefio funcional se encuen-
tra en el analisis riguroso del problema y en adaptar a éste la estructu-
ra del programa del disefio (Rodriguez M, 1989), dicho programa se
divide en cinco etapas.

Primero, mediante una lista de exigencias, se estudia el compor-
tamiento de todos los sistemas en el contexto. En esta etapa la lista de
exigencias se interpreta como cada uno de los elementos lingtisticos y
visuales a colocar en el disefio como el nombre del intérprete, titulo del
disco, derechos de autor, titulo de las canciones, cédigo de barras, sello de
la compafifa disquera entre otros, estos elementos conforman un sistema
de informacién y el propésito del proyecto es comunicarlos graficamente.

Posteriormente se emite un juicio preliminar sobre los compo-
nentes del disefio, con el objeto de determinar si las soluciones a cada
uno de ellos estin determinadas con las de otra.

Para esto, se estudia el comportamiento de cada elemento en un
mismo contexto, se desarrolla la planeacién de cémo podrian adap-
tarse los componentes a cada sistema de informacién del producto
como son el empaque, el envase, el disco y el cuadernillo unificando los
criterios del disefio, esta relacion se logra haciendo constantes ciertas
formas visuales en cada parte del mismo.

La tercera etapa se analiza y se descompone la matriz resultante

del paso anterior y se establece una jerarquia de sistemas, cada una con
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diferente nivel de importancia, estableciendo cual es la jerarquia visual
que le corresponde a cada elemento del sistema de informacién.

En la cuarta etapa, por medio de propuestas grificas se en-
cuentra una solucién a las exigencias de cada sistema. En este paso
se presentan las propuestas gréficas basando el disefio en la emision
de un mensaje que es el titulo del disco, asi como de la lirica que
en la obra musical se plantea en cada caso, la unién de los elemen-
tos que conforman cada sistema debe reafirmar este mensaje, para
ello es necesario corregir detalles y comprobar que se solucionan
las exigencias de cada sistema, se adecuan algunas imagenes que
no estaban emitiendo el mensaje apropiado y se rectifica el disefio
editorial en los discos a modo que éste se adapte a las formas plan-
teadas en la grafica.

Finalmente, las propuestas gréficas se van concluyendo hasta lo-
grar el proyecto. En este paso se fueron perfeccionando las propuestas
de disefio hasta obtener la solucién correcta a cada requerimiento de la
grifica y obtener la sintesis visual y formal de cada sistema formando

un todo coherente en relacién al mensaje.
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VALEDORES JUVENILES

Para este disco se buscé representar la temdtica que Haragdn y Cia. en
su forma directa y sencilla de decir las cosas que aborda en sus cancio-
nes, Valedores juveniles, que es el titulo del disco. Habla de jévenes que
actian con atrevimiento en su forma de expresién, que no se callan
ante los sucesos cotidianos y demuestran que les importa poco la opi-
nién de la gente manifestindose de una forma directa y atrevida. En
la lirica se busca abordar la realidad sin censuras, de la problematica
social que se vive en México aborddndola a través de sus canciones.
Las técnicas visuales ofrecen multiples posibilidades de emitir un
mensaje. Para la gréfica del empaque, se utilizé la técnica de la audacia por
su naturaleza debe ser usada con atrevimiento, seguridad y confianza, su
propésito es conseguir una visibilidad éptima (Dondis, 1998) para repre-
sentar esa forma directa de decir las cosas que se aborda en la lirica de este
disco. La audacia resulta ser conveniente para esta imagen, un primer pla-

no de algunos signos expresivos representados por ademanes que segiin
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Guerra Meza (1997) pueden ser utilizados para exteriorizar un estado de
dnimo o provocar sensaciones.

Se utiliza una reticula bédsica para el orden de los elementos
siendo estos el logotipo, el nombre de la obra musical en la portada.
Los titulos de las canciones, el sello de la compaiia disquera, el c6-
digo de barras en la contraportada. El equilibrio estd presente pues la
distribucién de los elementos es uniforme sin recargarse hacia algin
lado de la portada sin llegar a ser simétrica.

La técnica de simplicidad impone el cardcter directo y simple de la
forma elemental, libre de complicaciones o elaboraciones secundarias
(Dondis, 1998), puede notarse esto en el mensaje de la mano pues
solamente tiene significado de ofensa reforzando el titulo del disco.

El logotipo y el titulo de la obra hacen uso de altas y bajas con
valor normal.

Segun la teoria de la Gestalt los objetos se perciben como un
todo, bajo la relacién de fondo figura se observan dos dreas bien defi-
nidas, asi la mano es la figura y el fondo se perpetda indefinidamente
(Matlin & Foley, 1992).

Se utiliza el color amarillo que para Le Heard representa arrogan-
cia y poder, es sinénimo de fuerza por lo que es simbolo de domina-
cién aunque no de actos brutales. Para Escudero el amarillo es expre-
sivo y estd relacionado con la fuerza vital del individuo (Ortiz, 1992).

Para el disefio del cuadernillo se utilizé como técnica visual la acti-
vidad mediante trazos dar la sensacién de movimiento (Dondis, 1998)

en base a la interaccién de caja tipogréfica con las formas vectoriales.
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Se utiliz6 una estructura bésica que ocupa la totalidad de la pagina
con una reticula de columnas (Vico, 1999) donde incluye el titulo,
folio y la composicién musical.

Los rasgos de la tipografia para la letra de las canciones son
sans serif para su mejor lectura y para los titulos una con caracte-
risticas irregulares.

Los colores que se manejaron son purpura; segin Goethe, por ser
una combinacién del rojo y del azul adquiere atributos de estos dos co-
lores representando coraje, virilidad y el anaranjado que segin Kandins-
ky suscita sentimientos de fuerza, energia, ambicién, determinacién y
triunfo (Ortiz, 1992).

Para el disefio del envase se utilizaron las mismas técnicas visuales
del empaque y el cuadernillo para crear una uniformidad visual pero
con una variacion tonal para diferenciarlo entre ellos.

Para la edicién digital de imdgenes, se utilizaron fotografias apli-
candoles filtros para alterar su naturaleza real y crear una atmosfera
menos agresiva.

En el disco se buscé darle continuidad al disefio del envase para

generar un todo sin buscar resaltarlo dentro de la grafica general.
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ROCK QUE SE COMPARTE

En este disco se busca dar énfasis al valor de compartir, donde se ex-
presa como una concesion gratuita de un bien que al no ser tangible no
tiene comparacion. La imagen simboliza una actitud libre en un espacio
publico que no limita a la estricta rigidez que representa un escenario
manifestando una actitud de alegria hacia sus seguidores.

Para esta portada se utiliza la técnica visual de la espontanceidad, se
caracteriza por una aparente falta de plan, es una técnica con gran car-
ga emotiva, impulsiva y desbordante (Dondis, 1998). La imagen es en
si, una accién espontinea de los miembros del grupo al compartir una
improvisacién musical con la gente en la calle. La imagen es de tipo
expresivo pues exterioriza un estado de dnimo (Guerra Meza, 1997).

Se utiliza una reticula bésica para el orden de los elementos siendo
estos el logotipo, el nombre de la obra musical en la portada. Los titulos
de las canciones, el sello de la compaiiia disquera, el c6digo de barras en

la contraportada. El equilibrio esti presente pues la distribucién de los
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elementos es uniforme sin recargarse hacia algtn lado de la portada sin
llegar a ser simétrica.

La técnica de la actividad debe reflejar el movimiento mediante la
representacion y la sugestién (Dondis, 1998), en la imagen se observa
un ambiente dindmico por la posicién corporal de los integrantes del
grupo.

Se utiliza el rojo como color principal donde segiin Kandinsky,
es contrastante por su calidez, pues su intensidad se constituye como
una luz que irradia energia, con el vigor de lo masculino. El color
azul como complemento donde segin Goethe simboliza el idealis-
mo juvenil y causa a la vista una impresién singular, su efectos es una
mezcla de excitacion y serenidad (Ortiz, 1992).

Para el disefio del cuadernillo se utilizé como técnica visual la
simplicidad mediante formas elementales, libre de complicaciones o
elaboraciones secundarias (Dondis, 1998) en base a la interaccién de
caja tipogréfica con las formas vectoriales.

Se utiliz6 una estructura bésica que ocupa la totalidad de la pagina
con una reticula de columnas (Vico, 1999) donde incluye el titulo,
folio y la letra de la obra musical.

Los rasgos de la tipografia para la letra de las canciones son sans
serif para su mejor lectura y para los titulos una con caracteristicas
irregulares.

Los colores que se manejaron son amarillo que representa segin
Lischer, claridad, reflexién, brillo y alegria; manifiesta desinhibicién

y relajacion; es excéntrico, activo y sus aspectos afectivos son la origi-
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nalidad y el regocijo, también se manejé el color rojo que segin Le
Heard es potencialmente libre, sin ninguna obligacién y no se estd
sujeto a muchas decisiones; por tales motivos el rojo atrae la atencién
pero no conduce a la meditacién.

Para el disefio del envase se utilizaron las mismas técnicas visuales
del empaque y el cuadernillo para crear una uniformidad visual pero
con una variacién tonal para diferenciar entre ellos.

En la edicién de imdgenes, se incluyeron fotogratias del grupo en
su entorno, compartiendo su musica con sus seguidores y tomando en
cuenta a cada uno de los integrantes con sus instrumentos aplicindo-
les un filtro para evitar el cardcter representativo de la fotografia.

En el disco se buscé darle continuidad al disefio del envase para

generar un todo sin buscar resaltar dentro de la grafica general.
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EN EL CORAZON NO HAY NADA

En este disco se trata de representar el titulo del disco, el cual
trata de una prostituta y lo vacia que es su vida, de la soledad y la
discriminacién social donde se busca de manera sutil interpretar
la forma en que ve su entorno donde a pesar de los peligros y la
frialdad de las calles estd dispuesta a realizar su trabajo aunque en
su corazén no haya nada.

Para esta portada se utiliza la audacia, que por su misma
naturaleza es una técnica visual obvia, debe de ser usada con
atrevimiento, seguridad y confianza. La imagen en si represen-
ta de manera directa una prostituta caminando por las calles.
También se utilizé la singularidad que consiste en centrar la
composicion en un tema aislado e independiente, que no cuenta
con el apoyo de ningin otro estimulo visual, sea particular o
general, donde la figura de la prostituta es el elemento principal

de la composicién.
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Se utiliza una reticula bésica para el orden de los elementos sien-
do estos el logotipo, el nombre de la obra musical en la portada y los
titulos de las canciones, el sello de la compaiiia disquera, el cédigo de
barras en la contraportada. El equilibrio estd presente pues la distribu-
cién de los elementos es uniforme sin recargarse hacia algin lado de la
portada sin llegar a ser simétrica.

Se utiliza el azul como color predominante donde segin Goe-
the dice que el color azul, indica disminucién, por lo cual es el color
de la privacién, la sombra, la oscuridad, la sensibilidad, la lejania,
la repulsién y la inquietud. En segundo término visual se utiliza el
gris, donde segun Liischer, es encerrarse en si mismo, es ausencia
de compromiso. Y en tercer lugar los tonos amarillos, donde igual
Lisher menciona que representa desinhibicion, laxitud y relaja-
cién. (Ortiz, 1992).

Para el disefio del cuadernillo se utilizé como técnica visual la
simplicidad mediante formas elementales, libre de complicaciones o
elaboraciones secundarias (Dondis, 1998) en base a la interaccién de
caja tipografica con las formas vectoriales.

Se utiliz6 una estructura bésica que ocupa la totalidad de la pagina
con una reticula de columnas (Vico, 1999) donde incluye el titulo,
folio y la letra de la obra musical.

Los rasgos de la tipografia para la letra de las canciones son sans serif para
su mejor lectura y para el titulo de la obra una con caracteristicas irregulares.

Los colores que se manejaron son azul y gris de igual manera que

en la portada.
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Para el disefio del envase se utilizaron las mismas técnicas visuales
del empaque y el cuadernillo para crear una uniformidad visual pero
con una variacién tonal para diferenciar entre ellos.

Para la edicién digital de imdgenes, se utilizaron fotografias apli-
cindoles filtros para alterar su naturaleza real creando una atmdsfera
fria y llena de sombras.

En el disco se buscé darle continuidad al disefio del envase para

generar un todo sin buscar resaltar dentro de la grafica general.
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Manual de Identidad y
APLICACIONES GRAFICAS




INTRODUCCION

Para aprovechar y utilizar adecuadamente las presentaciones gréficas
es necesario conocer los aspectos técnicos en la reproduccién y uti-
lizacién de éstas, léase este manual detalladamente, pues presenta la
forma mds acertada para la reproduccion fiel del logotipo, asi como de
la grafica de la obra musical.

Cabe mencionar que las aplicaciones han sido realizadas bajo li-
neamientos graficos que deben respetarse puesto que representan los

aspectos denotativos y connotativos del grupo musical.

y aplicaciones grdficas
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LoGgoTIPO

El logotipo de Haragin y compafiia estd conformado por diversas fa-
milias tipografias, esta configurado a partir de los ejes principales de

los signos y por algunos semicirculos.
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Aqui aparecen mayusculas y minusculas para evitar cualquier tipo de
confusién. Aquellos signos a utilizar se presentan en negro con mayor

puntaje. Las familias tipograficas son las siguientes:

Asphodel
HerresN

ABCDEFGNH ITRILMN
OPARSTUVUWERY Z
abedefdhijkIlImn

opgPrstuyvwzayz

Tuscarora

Y coropanl a

ABCDETGRIJKLMN
O?ngTUVWXYz
abcdef‘gh?j&lmn
epgrsbtUVWIYZ
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Bard

HrgsN

Y cornpabl a

ABCOEFGHIIJKLMD
DOPQRSTODVW XY Z
aI?C'JengUlclm

T\o[bqrsfuvwx\/z

Blinkers

ENLAN

opabl a

AECPDEFLHITHLMN
DPERITUOVW XYY Z
f‘[Bcu)[EH}HuKLMN
DPRRS TUY¥XxTZ
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Lansbury

ccccccc

FBQDEFGﬂUKKMN
0PQRSTUV W XY Z
abedef?bijklmn

opqrstuvw=xyz

ENLN
BECLEFGHIIELEN
0FQBESTUVYEYZ

BECDEEGHIGELEDN
0TQBSTUVY S YZ
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nnnnnnnnn

dECD€$GHHkMDN

NO*Q2STQVIWXYZ
dbcdefg&iiklmm
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AREA DE RESTRICCION

Es importante mantener un espacio entre el logotipo y otros elemen-
tos en las aplicaciones, recomendando una distancia de 1x en los cua-
tro lados para que la imagen no se vea obstruida y denote su importan-
cia. Se tomard la letra “a” minuscula de la palabra Haragin como valor

“_» . . .
de “x” como puede verse en el siguiente ejemplo.

1X — 1X

R

Y corn pahla

95N
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La reproduccién en positivo o negativo del logotipo es en algunos
casos necesaria para aplicaciones, ademds es requisito para todo dise-
fio de imagen de identidad ser legible en ambos casos. La tipografia
conserva sus rasgos y el logotipo sigue siendo efectivo sin afectar la

lectura de éste.

2E WL

Y coropabia

2SI

Y coropablia




GAMA CROMATICA

Para el disefio grifico es importante el color como elemento de co-
municacién. Estos colores deben armonizar y dar una connotacién a
los conceptos de cada disco. Aqui se presentan los mds adecuados de
acuerdo con la guia Pantone y los porcentajes en CMYK, es preciso
sefialar que son aplicables a la grafica de los tres discos compactos de
este documento; en caso de requerir una gama mds amplia se reco-

mienda consultar con el disefiador gréfico o utilizar colores similares

a los permitidos.

HeRA¢5N

. Pantone cool gray 10
C:54 M:42 Y:40 K:02

O Blanco
Y coropania C:00 M:00 Y:00 K:00

® Pantone cool gray 7
C:31 M:25 Y:25 K:00

. Pantone 216 C
C:43 M:98 Y:81K:04

Pantone 601 C
a{é\ 7‘3:96 k C:05 M:04 Y:39 K:00
Pantone 216 C

¥ @i C:43 M:98 Y:81K:04
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HeRA¢5N

Y cornpania

Pantone 2765 C
C:95 M:94 Y:29 K:03

Blanco
C:00 M:00 Y:00 K:00

Pantone 137 C
C:02 M:42 Y:92 K:00

Pantone 273 C
C:92 M:92 Y:06 K:00

Pantone 404 C
C:45 M:44 Y:55 K:02

Pantone 216 C
C:43 M:98 Y:81K:04

Pantone 660 C
C:90 M:35 Y:01 K:00

Pantone 116 C
C:02 M:17 Y:95 K:00
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REDUCCION MiNIMA

La reduccién minima para el logotipo serd de 1.5 cm x 2.85 c¢m para a{é\ ﬁ?g k
conservar la legibilidad dependiendo de la aplicacién y del sistema de

Y coropabla |

1.5cm

reproduccién
4.2cm
RESTRICCIONES EN LA CONFIGURACION DEL LOGOTIPO
Para evitar la pérdida en la continuidad de lectura del logotipo se ha-
cen restricciones que se deben seguir con riguroso cuidado y apego al
presente manual, pues es posible cometer errores y perder estabilidad,
equilibrio o el mensaje por completo.
Aqui ejemplos de dichas restricciones:
Cambio de posicidn de los elementos Inversién de caracteres Cambio de proporcidn

H ]

Cambio de tipografias Inversién de palabras
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COLORES PROHIBITIVOS

Como se mencioné anteriormente, el color es de gran importancia
para el mensaje a transmitir, aqui se muestran colores que no es con-

veniente usar para el logotipo pues alteran su legibilidad.

Manual de Identidad y aplicaciones grdficas Disefio Grafico aplicado a discos compactos 83



EMPAQUE

Se comienza por el empaque, dividido en portada, contraportada y
lomo. Las siguientes especificaciones se aplican al empaque de los tres
discos.Cabe sefialar la existencia de tres milimetros de sangrado a cada
lado del empaque para el corte tal como se observard més adelante en
el ejemplo de cada caso, la impresién recomendada es offset en selec-

cién de color, el sustrato es kromacote de 250 gr.
Portada y contraportada 19.1 cm x 13.6 cm

Lomo 0.4cmx19.1cm

Semicirculos 2.4 cm de didmetro.

19.1
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Contraportada

Lomo

Corte
semicircular

Portada

1.5cm

0.4cm

[ 2.4Ccm

27.6cm
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ENVASE

El envase tiene como particularidad estar formado de una sola pieza
en calidad de plegable, con los dobleces se forman las caras que se
requieren para colocar el disco y anexar el cuadernillo.

El cuadernillo serd unido a este sustrato mediante grapas estindar del
numero 5 a 2.5 cm de los limites superior e inferior de uno de los
lomos de la parte interior de dicho envase, tal como se muestra en el
ejemplo.

La impresién recomendada es offset en seleccién de color en kroma-
cote de 250 gr. La impresién cuenta con tres milimetros de sangrado

para corte. |

Cuadernillo Disco

Envase

b 13.5¢m
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1.5cm
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0.3cm H 0.3cm
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CUADERNILLO

El cuadernillo consta de 12 paginas en seleccién de color en papel
couche de 100 gr. Estd conformado por tres hojas que al ser dobladas

ala mitad y engrapadas dan el total de las pdginas con medida final de

Cuadernillo Disco

13.5 cm x 19 cm cada una de ellas.

El orden de las pdginas en dichas hojas es como se muestra a conti-

nuacién y dando vuelta de lado a lado (izquierda a derecha o viceversa)

Envase

Anverso Reverso

27.0cm |

Hoja 1

Hoja 2
19.0cm

Hoja 2

———— 13.5em : 13.5cm ——————
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DISCO COMPACTO

La impresién del disco serd en serigrafia en seleccién de color sobre el
mismo. Debe respetarse el drea de impresién color azul en el ejemplo
para evitar dafios al reproductor de discos compactos, asi como para
prolongar la vida til, mensaje y estética del CD.

La configuracién de los elementos sobre el disco fue realzada en base
a una reticula bésica de 30 cuadrados por lado, cada uno de ellos mide
0.4 cmx 0.4 cm.

La imagen abarca la totalidad del formato en los tres casos.
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EMPAQUE VALEDORES JUVENILES

La configuracién de los elementos encontrados dentro del espacio,
fueron ubicados a partir de una reticula bésica de 61 x 42 cuadrados
de 0.4 cm., por lado.

El logotipo se ubica en la parte superior izquierda de la portada y mide
5cm. x 1.75cm.

En la contraportada se encuentra el cédigo de barras, asi como la ima-
gen de “Discos y Cintas Denver” en la parte inferior y en la parte
superior derecha se sitGan los titulos de las canciones con la tipografia
bard en puntaje 10, en color blanco.

En el lomo sélo se encuentra el nombre del grupo asi como el titulo
del disco con tipografia arial en puntaje 9 y color blanco para mayor
legibilidad por el espacio reducido con que se cuenta.

La imagen de la grafica son fotografias digitalizadas que abarcan la

totalidad del formato en colores que hacen contraste visual.
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ENVASE VALEDORES JUVENILES

El orden de los elementos parte de una reticula bdsica de 92 x 38 cua-
drados de 0.5 cm por lado. La parte exterior del envase s6lo muestra
imdgenes que abarcan la totalidad del formato.

Mientras que la parte interior, en la cara central se ubican los créditos
de autoria y produccién de la obra con tipografia Arial a 10 puntos,
sobre la misma, en la parte inferior se encuentran las prohibiciones y
articulos sobre los derechos de autor en tipografia Arial en 6 puntos.
El soporte plastico para el disco se encuentra al centro de la cara dere-

cha como se observa en el ejemplo.

Parte
exterior
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ENVASE VALEDORES JUVENILES

A

Todos s temas son compuestos por Luis Alvares el haragér”

Musicos que lo acomparian: El sopas en el sax, Manuel en el bajo, Juan,
Joséen las guitarras, coros de AnaLucia y Marisol.

Disefio y fotografia Joaquin Cardiel
Ingeniero de sonido y mezcias David

Nicholas.
Ayudante de ingeniero Cristobal

o
Ingeniero de tour Joe
ampbell

AR ron

Parte
interior
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CUADERNILLO VALEDORES JUVENILES

El cuadernillo consta de 12 paginas, el orden es como se muestra a

continuacién.

Hoja 1

Pagina 12
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Anverso

Pagina o1

JOAT) eL
DESMARTIZADOR
Escurrdizo, rasnochero

poros calléjones tancbrosos
caminando sigiosamente

‘cuentan las lenguas habladoras
‘que tlene dos identidades
‘de dia es un pace de famila respetable
¥ por las noches es un depravado sexual
I

o los lanza con un fletero
descuartiza con un machete de taquero
las prefere jovencitas
hombre le da igual

s un mounstruo pobre hombre:
170 quiero que Io juzguen mal.

So dice llamar Juan el descuartizador
Juan el descuartzador
Juan el descuartizador

Selos lanza
e dice llamar Juan.

Reverso

Pagina 02
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Anverso

s
) e
e —

cal
lamas

Se pinta los labios
razul

tiene aigo la muchacha

que atrae a los muchachos

le doce,

peleada del barrio

vive en aquel callejon
todos los perros

andan tras la camada

Pagina 10 Pdgina 03

o estoy muerto
simplemente estoy durmiendo.

Simiras mi asosiego.
i tengo suero.

No estoy muerto
lemente estoy cansado
implemente he dejado da respirar
Yo 0 voy a caminar.

Nis ojos ya o van a ver
mi pelo ya no va a crecer.

Hoja 3 @ rr : B e
‘ 2 ‘ e
‘ B

Simplomente
estoy cansado de vir
la vida si estoy en cisis.

No estoy muerto
simplement estoy durmiendo

o estoy muerto
simplemente estoy durmiendo.

Simplemente he dejado de respirar
Yoo voy a caminar.

Mis jos ya no van a ver
i pelo ya 1o va a crecer.

No estoy muerto
simplemente estoy durmiendo

o estoy muerto
simplemente estoy durmiendo.

‘esperando un gran amor.

‘Cuantas manos
han focado tus manos
ismas.

s mi
que ts han asesinado.

ot
o han burlado.

Reverso
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DISCO COMPACTO VALEDORES JUVENILES
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EMPAQUE ROCK QUE SECOMPARTE

El logotipo se ubica en la parte superior izquierda de la portada y mide
5.cm.x 1.75cm.

En la contraportada se encuentra el cédigo de barras, asi como la imagen
de “Discos y Cintas Denver” en la parte inferior, al centro se situan los
titulos de las canciones con la tipografia Akbar en puntaje 11 en color
Pantone 216 al 100% en relleno con filete blanco, para el titulo del disco
se utiliz6 la tipografia Akbar en 22.75 puntos.

En el lomo se encuentra el nombre del grupo asi como el titulo del disco
con tipografia Akbar en puntaje 7 en color de relleno Pantone 216 al
100% vy filete blanco.

La imagen de la grifica son fotografias digitalizadas que abarcan la tota-
lidad del formato.
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ENVASE ROCK QUE SE COMPARTE

El orden de los elementos parte de una reti-cula de 92 x 38 cuadrados
de 0.5 cm por lado. La parte exterior del envase s6lo muestra imédgenes
que abarcan la totalidad del formato.

En la parte interior, en la cara central se ubican los créditos de autoria
y produccién con tipografia Arial a 10 puntos con filete de un punto,
en la parte inferior se encuentran las prohibiciones y derechos de autor
en tipografia Arial en 6 puntos con filete de medio punto.

El soporte plastico para el disco se encuentra al centro de la cara dere-

cha como se observa en el ejemplo.

Parte
exterior
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ENVASE ROCK QUE SE COMPARTE

Es une prodc Jenver, S.A., 2or

Toclos los temas son compuestos por Luis Alvare? el haagAn”

Msicos que lo accmpanan: El sopas en sl sax, Manusl en el bajo, Juan,
Joeé enias guitarras, Coros deAna Lucia y Viariscl,

Disefioy retoque folografi
Ingeniaro de soridoy mez:
Ayudante de inganiero, C
ingeniro de fou- Joe Campieil

Patricia y Eduzrdo
wid Ncholas
Roberto

Parte
interior
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CUADERNILLO ROCK QUE SE COMPARTE

El cuadernillo consta de 12 paginas, el orden es como se muestra a

continuacion.

Anverso Reverso

Estamos en una ciudad
vivimos en una ciudad

¥ se muere, hey hey
No siempre te puede ir
bien

0 siempre te puede it
bien
entre la basura y ol

h
y el calor

ya nada lo puede cambiar
¥ te mueres hey hey

Hoja 1

No lo tomes muy a pecho
muchacho
susle suceder que alguna

se te va el camién
se te va el camion

S
N
N

o 4 )
SR,

5 Rock
e O
2 CoMparte
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Hoja 2

Hoja 3

Anverso

Tengo un alcohlico en mi casa
tengo un alcoholico en mi casa
vive entre copas y cerllos.
tengo un alcoholico en mi casa
¥ 1o lo puedo controlar

me imaginaba que en la vida
hay que encontrar una salida
> ol bigote y lue te equivocaste.
y la encontraste mal
Tengo también en el

a un plato de vida a medio

1 toqu
do bailar tanto
al

POR LOS " tengo también en la
Soleda

o < d
GLUTEOS e
DE MI NOVIA ™%
ARG pED
¢
e
i R
I g
g

yseva, yseva,ysevayseva

¥ en esos lazos rotos
se va la union familiar
en esas palabras dichas
sin sentido

Nena por .

por t, por
soy capaz de sacrificarme

Pagina 10 Pagina 03

Toda mi e sido un
Toda mi vida he sido un haragén
Un conformista sin anhelos de

Anora es tiempo
Es tiempo de cambiar
Es tiempo de cambiar
Darle un giro

A mi personalidad

Un giro radical

No, no te rias si me

Que ta y yo nos

arrastrar
No, no, no; no te rias
Que 16 mismo puedes
El que esté en mi lugar
Soy un mediocre y no lo
Anora es gar
Un simple fluso sin una

Un disparate sin metas y sin
razén

Ahora es tiempo.

Reverso

PIENSALO BIEN

Piénsalo bien
Ve lo dijoron a mi s0y 1o mejor que has tenido

e o ieron a i e omg

' SR si me vas a dejar

Yo S0y 10 dtima oportunidad

Regresaré
te encontrare

sentada en ese viejo sofé
leyendo un periodico

de mil novecientos ochenta y seis

Piénsalo bien
10 quiero que vayas a dudar
piénsalo bien
70 quiero manan:
me vayas corriendo a buscar

aquellas calles de la vecindad
aquella esquina sin farc
donde perdimos la virginidad

Regresaré
te enconirare

sentada en ese viejo sofé
leyendo un peri6dico

de mil novecientos ochenta y seis
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Me fui de mi hoga
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alla para aca
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DISCO COMPACTO ROCK QUE SE COMPARTE
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EMPAQUE EN EL CORAZON NO HAY NADA

La configuracion de los elementos encontrados dentro del espacio, fueron
ubicados a partir de una reticula bésica de 61 x 42 cuadrados de 0.4 cm.,
por lado.

El logotipo se ubica en la parte superior derecha de la portada y mide
Sem.x 1.75cm.

En la contraportada se encuentra el cédigo de barras asi como la imagen
de “Discos y Cintas Denver” en la parte inferior, los titulos de las can-
ciones fueron colocados en base a la reticula en orden aleatorio con la
tipografia Assimilation en puntaje 9 en color negro.

En el lomo sélo se encuentra el nombre del grupo y el titulo del disco con
tipograffa Assimilation en puntaje 9 color negro.

La imagen de la grifica son fotografias digitalizadas que abarcan la tota-
lidad del formato.
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6 GENTE COME GENTE
7 SUENOS DE LA CIUDAD
8 JESUCRISTO DEL BARRIO
9 SOBREVIVO

10, AGUIA EN LA CIUDAD

11 ANTAGONISMOS
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ENVASE EN EL CORAZON NO HAY NADA

El orden de los elementos parte de una reticula de 92 x 38 cuadrados de
0.5 cm por lado. La parte exterior del envase s6lo muestra imdgenes que
abarcan la totalidad del formato.

En la parte interior, en la cara central se ubican los créditos de autoria y
produccién con tipografia Arial a 10 puntos, en la parte inferior se en-
cuentran las prohibiciones y derechos de autor en tipografia Arial en 6
puntos.

El soporte plastico para el disco se encuentra al centro de la cara derecha

como se observa en el ejemplo.

Parte
exterior
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ENVASE EN EL CORAZON NO HAY NADA

L ment, MéxicoD. F.

Todos los temas son compuestos por Luis Alvarez “el haragan’”

Msicos que lo acompafian: El sopas en el sax, Manuel en el bajo, Juan,
Joséenlas guitarras, coros de Ana Lucia y Marisol.

Disefio y retoque fotografico: Luis, Patricia y Eduardo
Ingeniero de sonidoy mezclas :David Nicholas
Ayudante de ingeniero: Cristébal Roberto

Ingeniero de tour: Joe Campbell

. A, Dirigiday realizada por
iagement, MéxicoD. F.

haragan”.

Elba o, Jian,

Parte
interior
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CUADERNILLO EN EL CORAZON NO HAY NADA

El cuadernillo consta de 12 paginas, el orden es como se muestra a

continuacion.

Anverso

Enel
Corazon

pshsy nada

1. YO PENSABA QUE
2. EN EL CORAZON NO HAY, NADA

7 OTRO DIA
4 MUSER DE HOTEL

5. INSERTO

Hoja 1

7. SUENOS DE LA CIUDAD
18, JESUCRISEODEBARRIO

9 SOBREVIVO
10" AGUIRIER | VC1ybAD

11 ANTAGONISMOS

SN2
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Anverso Reverso
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DISCO COMPACTO EN EL CORAZON NO HAY NADA
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Conclusiones

Después de haber realizado este proyecto se analizaron los resultados
obtenidos en base a los objetivos planteados, se considera pertinente
sefialar que se cumplieron de manera satisfactoria, algunos con ligeras
modificaciones secundarias que no alteran la esencia del trabajo.

A lo largo del proyecto surgieron inconvenientes, los cuales se so-
lucionaron conforme aparecieron, la mejor forma de lograr que se ob-
tuvieran buenos resultados fue revisar paso a paso lo elaborado para
avanzar sin contraindicaciones en los disefios anteriores.

Asi, se considera que el disefio cumple con el propésito definido en
los objetivos de una forma adecuada, y sustentada con la investigacién
tanto del grupo musical en cuestion como las bases teéricas que sirvie-

ron para desarrollar este proyecto.
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