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Generalmente, cuando se habla de turismo suele
pensarse en playas, lugares exdticos o grandes
ciudades, pero en realidad el turismo en México se consti-
tuye principalmente del aspecto cultural, gracias al legado
y esencia que dejaron con su paso cada una de las
distintas culturas y civilizaciones ahi establecidas.

La difusién del turismo en México potencializa este sector
de manera positiva, ampliando enormemente los hori-
zontes del pais y colocdndolo como abastecedor cultural
a nivel mundial. El buen manejo de las herramientas de
difusion afiade la posibilidad de aumentar los ingresos
econoémicos nacionales y mas alin generar empleos per-
manentes en los distintos entornos turisticos.

Es verdad que el progreso tecnolégico ha llevado a un
cambio en la manera en la que se perciben las cosas,
y dentro de la publicidad este factor juega un papel
muy importante, puesto que es necesaria la actualiza-
cién constante para que el poder de convencimiento no
mengue, el disefio grafico por su parte interpreta de la
mejor manera el mensaje para transmitirlo al receptor
directamente, por lo tanto es necesario estar en la misma
sintonia con este y con las diversas formas de percep-
cioén para que el mensaje cumpla su propésito, siendo de
vital importancia permanecer actualizado en renovacién
constante y sin dejar a un lado la evolucién del lenguaje,
puesto que lo que hace 20 afios parecia un discurso pu-
blicitario adecuado, hoy en dia es obsoleto.

Este proyecto de tesis incita a considerar al disefio
grafico como una herramienta til en la difusién turis-
tica, toda la investigacién realizada esta encaminada a
la realizacién de una propuesta grafica que favorezca a
la difusién del turismo en el municipio de Atlixco en el
estado de Puebla.
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Antecedentes

El Municipio de Atlixco se encuentra localizado al oeste
de la ciudad de Puebla, rodeado por los Estados de
Morelos, México, Tlaxcala, Oaxaca, Veracruz y el Distrito
Federal; su extensién territorial es de 229.22 km cuadrados
y se ubica por su extension en el lugar 51 en relacién a los
deméas municipios de Puebla, cuenta con 127,062 habi-
tantes segln el censo de poblacién del afio 2010 realizado
por el Instituto Nacional de Estadistica, Geografia e Infor-
matica (INEGI). Este municipio se considera privilegiado en
cuanto al clima al establecerse sobre un valle ubicado en
una zona intertropical, lo que le otorgé el titulo popular de
“El mejor clima del mundo” al presentar dos variantes de
clima: templado subhiimedo en la zona noroeste y clima
subcalido - semihimedo en la zona central.

El rio Nexapa, afluente del Atoyac, cruza la ciudad propor-
cionando diversos recursos hidrograficos que benefician la
agricultura, siendo esto la principal actividad econémica
al producirse una gran variedad de granos como el maiz,
trigo, frijol, sorgo, cebada, haba y cacahuate; en cuanto a
la horticultura destaca el chile verde, jitomate, lechuga, col,
zanahoria, calabacita, rabano, chicharo, perejil, cilantro,
epazote, y especias; las frutas mas comunes son guayabas,
chirimoyas, an onas, jicamas, limén, granada y durazno,
ademas destacan el aguacate criollo y el injertado. La
floricultura es otra de las actividades en las que se sus-
tenta la economia del lugar, principalmente por las ca-

racteristicas del clima que permiten el cultivo de diversas
plantas y flores, como la gladiola de la cual, Atlixco es el
productor nimero uno a nivel nacional, también destaca
la flor de nochebuena, alcanzando una produccién de un
millén de éstas durante las fiestas decembrinas, y la rosa
de la cual se producen 2.5 millones de unidades durante
todo el afio.

Respecto a la ganaderia existe la produccién de ganado
porcino, bovino, equino, mular y asnal, la pesca como
actividad econémica también se destaca al contar con
criadero de carpa y trucha en Metepec y el centro Piscicola
de San Diego Acapulco. Desarrollo Urbano y Ecologia de
Atlixco (2010)

En 1988, el presidente de la Repiblica, Miguel de la Madrid
Hurtado, declar6é a la ciudad de Atlixco como zona de
monumentos histéricos, considerando aproximadamente
120 construcciones de los siglos XVI al XIX; como muestra
de la gran riqueza arquitecténica colonial de la ciudad.
(Publicacién Gobierno del Estado de Puebla, 2003).

Las tradiciones que se han guardado afio con afio entre
los habitantes de la regién, son de gran importancia y
riqueza para México como pais, al representar la cultura
de los pueblos indigenas; la mas importante es la fiesta
llamada “El Huey Atlixcayotl”, cuyo nombre es de origen
néhuatl que significa “Gran Tradicién Atlixquense”, ésta se
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celebra el tltimo domingo del mes de Septiembre y en ella
se relinen los representantes de las once regiones cul-
turales de Puebla para realizar danzas en honor a Quet-
zalcoatl, con el fin de agradecer los dones recibidos en la
cosecha; por lo que recibié el titulo de patrimonio cultural
del Estado (Pérez, 1965).

En el afio 2009, México alcanzé el 10° lugar a nivel
mundial de ingresos turisticos, segin la Organizacion
Mundial del Turismo, con buenos ingresos econémicos en
los estados donde la afluencia turistica, nacional e inter-
nacional es mayor; dentro de ellos se encuentra el estado
de Puebla, al contar con diversos destinos de interés en
la capital y en los municipios que la rodean, tal es el caso
de Atlixco, que encierra una gran riqueza natural e histé-
rica, cuya ocupacioén hotelera fue de 38.56% durante el
afio 2009, segln la Secretaria de Turismo del Estado de
Puebla, esto se debe, en su mayoria, solo al conocimiento
de su diversidad floricultural y fiestas celebradas durante
todo el afio. (OMT, 2010 [en lineal).

Durante el periodo vacacional de semana santa, el turismo
en Atlixco aumenta en comparacién con las otras jorna-
das vacacionales; en el afio 2011 inici6 el 18 y concluyd
el 24 de abril, registrando una ocupacién del 90% en los
balnearios, en los restaurantes hubo un incremento mayor
al 30% comparado con la actividad normal de un fin de
semana, mientras que los viveros registraron un aumento

del 20%, estos porcentajes incrementaron en su mayoria
por las visitas de turistas nacionales de un 90%, y un
10% de turistas extranjeros procedentes de paises como
Colombia, Cuba, Japén, Brasil y Estados Unidos, segln el
informe de la direccién de turismo del H. Ayuntamiento de
Atlixco. Los datos proporcionados son evidencia de que
Atlixco es reconocido como un destino turistico; a pesar
de esto es importante difundir otros sectores destaca-
bles del municipio, lo cual propiciaria una mayor derrama
econdémica a la comunidad debido al incremento de la
afluencia turistica.



Planteamiento
del problema

El turismo en Atlixco es un sector que no ha sido
apoyado y explotado como deberia ser. Si se consideran
los datos adquiridos por la Direcciéon de Turismo del
Ayuntamiento de Atlixco, en un sondeo realizado durante
el periodo vacacional de semana santa, del 18 al 24 de
abril del 2011, donde un 63% de los visitantes llegan a
este destino por recomendaciones, dejando a un lado
herramientas de gran utilidad para la difusién como lo
son la internet y medios impresos. Otro factor que afecta
el impulso turistico, segln las estadisticas, es la corta
estancia de los visitantes, que oscila entre 1 y 8 horas, lo
anterior se debe, desde un punto de vista general, al poco
conocimiento de actividades que el turista puede realizar
en la zona; lo que influye negativamente en el crecimiento
econdémico de comercios y servicios dedicados al turismo.

El gobierno del Municipio de Atlixco se ha preocupado en
los Gltimos afios por impulsar el turismo; capacitando al
personal de comercios turisticos para brindar al visitan-
te servicios de calidad, otorgando a las empresas cierta
acreditacion por esta capacitacion. El Ayuntamiento
cuenta con una pagina de internet donde se publica infor-
macién y atencién ciudadana, un calendario de eventos
y algunos lugares frecuentes a visitar, pero cabe aclarar
que en las estadisticas de la direccién de turismo, se re-
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» Fig. 1 Ex convento de San Francisco de Asis, Atlixco.
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gistré que sélo el 19% de los turistas saben de Atlixco
por este medio, dejando en evidencia el poco impacto de
esta estrategia.

Hace falta dar a conocer a los visitantes que Atlixco
cuenta con diversas actividades y areas de esparcimiento,
recorridos guiados a edificios histéricos, zonas restauran-
teras, mercados y plazas, fiestas anuales, ferias y riquezas
naturales; estructurdndolos en una guia que permita di-
fundir estos atractivos.

Justificacion

La principal razdén por la que se decidié apoyar la
difusién del turismo en Atlixco, es debido al interés por
difundir los atractivos del Municipio, su historia, aconteci-
mientos importantes, actividades de desarrollo cotidiano,
tradiciones y costumbres; para contribuir de manera indi-
recta con su desarrollo.

El disefio grafico traduce visualmente un mensaje, mismo
que corresponde a la solucién de una necesidad, asi el
disefio grafico es una herramienta Gtil para la difusion del
turismo en Atlixco, tanto en medios digitales asi como im-
presos, es importante mencionar que gran parte de la pla-
neacién turistica del municipio no guarda un estilo grafico
que pueda representarlo, por lo que se busca determinar
un estilo grafico que pueda cumplir esa funcioén.

El H. Ayuntamiento de Atlixco se interesa por la crea-
cién del sitio web de turismo que cumpla la funcién de
difundir al municipio como un posible destino turistico
para el pUblico nacional e internacional ; y una guia tu-
ristica impresa que se encuentre al alcance del visitante
de manera gratuita, para informarlo de las actividades
que puede realizar en el lugar, y asi su estancia sea mas
amplia.

La intension de esta tesis es darle a Atlixco la importancia
gue merece a nivel turistico, poniendo en marcha el empleo



de recursos que permitan que el turista conozca mas sobre
la regién, que las riquezas que habitan en el municipio
hablen por si solas al ser mostradas y contribuir a que las
visitas esporadicas se conviertan en recurrentes y dura-
deras; aportando un crecimiento potencial en la economia
de comercios y servicios del municipio.

>Delimitacién

s Se realizara el sitio web turistico de Atlixco, y una guia
turistica impresa donde el disefio grafico sera la principal
herramienta para dar vida a la informacién que se desea
difundir, buscando congruencia entre las riquezas que
hay en el municipio y lo que el futuro visitante apreciard a
través de los medios digitales e impresos.

se Es indispensable seleccionar la informacién y es-
tructurarla en un lenguaje visual que sea atractivo para
quienes tendran contacto con el resultado final; recayen-
do la fuerza del proyecto en las estrategias aplicadas para
lograr un impacto en el turismo.

s El objetivo del proyecto es contar con la aprobacién
de la direccién de Turismo y la direccién de Planeacién e
Innovacién del Ayuntamiento del municipio de Atlixco, en
la implementacién de la propuesta gréfica final.

El diseno grifico como instrumento
para la difusion del turismo en Atlixco

Objetivos

>General

Disefar un sitio web turistico para Atlixco apoyado con
la publicacién de una guia turistica impresa que funcione
para difundir en un plblico mas amplio los principales
destinos turisticos del Municipio.

~Especificos

se- Investigar el nivel de afluencia turistica y las principa-
les actividades que realiza el turista en Atlixco.

s Recopilar informacién sobre lugares histéricos, cultu-
rales, y naturales, del municipio de Atlixco.

s Determinar cuales son los atractivos turisticos mas
importantes del Municipio para reunirlos en una guia tu-
ristica, con apoyo de la direccién de turismo.

s Desarrollar una propuesta gréafica para el disefio del
sitio web turistico y la guia turistica impresa.
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Hipotesis
El turismo en el municipio de Atlixco y el tiempo de
permanencia de los visitantes se incrementaria si la
difusién se realiza de manera creativa y masiva a través
del un sitio web turistico y una guia turistica impresa que
permitan abarcar un piblico méas amplio.

Marco Tedrico

México siempre se ha caracterizado por sus bellezas
naturales, y desde tiempos antiguos existio el interés de
los extranjeros por visitarlo, pero las formas de trasla-
darse y la condicién de los caminos les impedia moverse
a través del territorio mexicano. En 1850, durante el
porfiriato, México experimenta una transformacion en los
medios de transporte al inaugurarse la primera via férrea,
lo que permitié a los visitantes recorrer méas lugares con
menos dificultades; generandose asi el inicio del turismo
en México. Pero es hasta 1926, que la ley de migracién
usa el término turista por primera vez, definiéndolo como
» Fig 2 Area ecoturistica, Jalapa Veracruz, México. “extranjero que visita el pais por distraccién y permanece
menos de 6 meses en el lugar”. Alrededor de veinte afios
mas tarde, el turismo mundial tiene un auge, y México se
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convierte en destino turistico, creandose hoteles, agen-
cias de viaje, transportes turisticos y guias capacitados.

Por la importancia que el turismo tiene en México, se
crea en 1974 el Fondo Nacional de Fomento al Turismo
(FONATUR), encargado de promocionary disefiar destinos
turisticos; para la difusién del turismo, en 1999 se funda el
Consejo de Promocién Turistica de México (CPTM), con el
propésito de asegurar el avance de este sector en el pais,
que con el paso de los afios fue tomando fuerza a nivel
mundial (Terrazas, s.f. [en lineal).

A pesar de la crisis econdémica mundial y la epidemia de la
influenza HIN1 en el afio 2009, que le costé a México una
decadencia en el sector turismo, el gobierno ha imple-
mentado acciones para recuperar al cien por ciento la
confianza de sus visitantes e inversionistas, con medidas
de seguridad y sanitarias; buscando redireccionar la
economia, ya que 1,900,000 empleos se relacionan
directamente con este sector, siendo 30% mejor pagados
comparado con un salario promedio. El turismo es una
prioridad nacional, por ello el presidente de la Republi-
ca de México, Felipe Calderén Hinojosa, nombra al afio
2011 como el Ano del turismo en México, FONATUR invir-
tié 595.5 millones de pesos en los primeros seis meses,
asimismo, se han implementado diversas acciones para
mejorar las condiciones del turismo en el pais; trabajan-
do en conjunto con los gobiernos locales para mejorar la

infraestructura basica, agua, saneamiento, limpia, comu-
nicaciones y energia; apoyo y creacién a Micro, Pequefias
y Medianas Empresas (MiPyMEs), ademas de crear una
cultura de proteccién al viajero y el cuidado del medio
ambiente.

La Secretaria de Turismo (SECTUR) ha creado el programa
de Calidad Moderniza, cuyos principios basicos son:

s-La Sencillez- Debe ser entendido por cualquier
persona que tenga un negocio.

se-La Integracién como sistema.- Visualiza al negocio
como un todo.

s EL Impacto en los resultados.- Incide en la mejora de
aspectos relevantes del negocio.

s El Respeto del ser humano.- Valora la aportacién
individual e involucramiento de todo el personal en el
esfuerzo.

Con este programa se capacita a los comercios turisticos
para ser avalados como empresas de alta calidad, con la
obtencién de lo que llaman distintivo “M” concientizando
a los trabajadores de los beneficios que traera consigo
esta actitud (FONATUR, 2011 [en lineal).

La Organizacion de las Naciones Unidas para la Educa-
cién, la Ciencia y la Cultura (UNESCO) reconoce la gran
importancia que tiene México a nivel mundial , al ser la
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cuarta nacion con mayor nimero de Ciudades Patrimonio
de la Humanidad, titulo conferido a lugares que posean
un valor universal excepcional desde el punto de vista de
la historia, del arte y la ciencia; entre ellas se encuentra la
Heroica Puebla de Zaragoza que no sélo contiene riqueza
histérica, sino que cuenta con zonas arqueoldgicas de
gran importancia, plano en el que México destaca como
primer lugar mundial con mayor nimero de reservas ar-
queoldgicas, asi como el primer lugar en zonas Naturales
protegidas y el primer lugar en lugares para el Ecoturismo
en Latinoamérica; actividad turistica que ha tenido auge
en los dltimos afios. Existen 4 zonas importantes dénde
se practica dicha actividad: Baja California Sur, Oaxaca-
Chiapas, Zona Maya (Yucatan, Quintana Roo, Campeche)
y Zona Centro, a la que Puebla pertenece, destacando
como actividad principal el vuelo en parapente, deporte
que se practica en el cerro de San Bernardino, en Atlixco,
los turistas eligen este lugar para volar por su ubicacion
ya que favorecen los vientos del sur provenientes del valle,
seguido de otras actividades como la pesca, caminata,
ciclismo, campamento en reservas naturales, entre otras
(OMT, 2010 [en lineal).

El turismo cultural es también importante en las activida-
des que realizan los visitantes en nuestro pais; los produc-
tos de segmento cultural que ofrece México son: ciudades
coloniales, turismo religioso, zonas arqueoldgicas, ciuda-
des patrimonio, gastronomia, eventos y festividades, que

logran atraer al 40% de los visitantes, de la zona central
del pais destaca Puebla al contar con todas estas activi-
dades culturales; segln las estadisticas publicadas en el
portal www.visitmexico.com.

En el actual mundo globalizado es necesario la aplica-
cién de tecnologias para tener alcances mundiales en la
difusién de la informacién, revolucionando la manera de
hacer turismo, México esta consciente de ello; SECTUR y
CPTM se dan a la tarea de crear en el 2008, visitmexico.
com, portal integral del turismo, que tiene como finalidad
ofrecer productos y servicios turisticos, integrados con
las empresas Best Day y Travelocity, especialistas en el
mercado meta. Como resultado de las estrategias imple-
mentadas por el gobierno, los inversionistas han vuelto a
poner los ojos sobre México, en el primer semestre del afio
2011 el sector privado invirtié 1,633 millones de délares,
siendo un importante apoyo para la estabilizacién de la
economia turistica (visitmexico, 2011 [en lineal).



Marco Contextual

Atlixco es un nombre de origen azteca, formada por
“atl” que significa “agua”, e “ixtla” que es “llanura o valle”,
“tla” que se refiere a “abundancia”y “co” que quiere decir
“en”, que en conjunto significa “Agua en el valle o en la
superficie del suelo”; tal como lo describe la historia, al
ser fundado sobre un valle, por esto y por su posicion
geografica fue cuna de un gran niimero de batallas a lo
largo de la historia (Publicacion Gobierno del Estado de
Puebla, 2003).

Elvalle de Atlixco, por tierra fertil, desde tiempos antiguos
fue motivo de pelea entre grupos indigenas, sin resultados
favorables para ningln grupo, permanecié abandonado
e incultivado. A la llegada de los colonizadores en 1521;
Atlixco, llamado en esos tiempos Huehuehquanquecho-
llan o Huaquechula la Vieja, estaba sefioreado por Calpan
y Huaquechula, gobernados por Huejotzingo e ltzocan
respectivamente; pueblos sujetos a México que entonces
era reinado por Cuauhtémocmismo que envié una mul-
titud de guerreros a Huaquechula para evitar que Cortés
se apoderara de sus tierras; pero debido a la gran canti-
dad de guerreros, que eran mas de 30 mil, se suscitaron
problemas entre ellos y los pobladores, que consideraron
a Cortés como una ayuda para liberarse de los mexicas,
aliandose con él.

El diseno grifico como instrumento
para la difusion del turismo en Atlixco
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En la batalla, a pesar de ser grande el ejército mexica,
Cortés y sus hombres los persiguieron haciéndolos correr
cuesta arriba, un gran nimero de guerreros terminaron
muertos, ahogados de calor y sin herida alguna; ese dia
el botin fue cuantioso, recogieron los restos hasta que la
noche los obligd a retirarse del valle (Pérez, 1965).

En el afio 1531, después de la fundacién de la ciudad
Puebla de los Angeles, la Segunda Audiencia Espafiola
solicitd una extensién de tierra en un lugar de clima tem-
plado para sembrar vifias y huertos frutales con plantas
de Castilla con el fin de repartir a sus vecinos espafioles;
para evitar molestar a los indios, eligieron un sector des-
habitado de los sefiorios indigenas de Atlixco. Alsiguien-
te afio, el 5 de diciembre, el Oidor Juan de Salmeron,
Fray Jacobo de Testera, Martin Alonso y Alonso Martin
Partidor llegaron a Huaquechula La Vieja para certificar
de vista que las tierras del valle no habfan sido labradas
desde hacia ya mucho tiempo, delimitando y hacien-
do un sefialamiento, aceptado por don Cristébal; sefior
de Huejotzingo y don Pedro, sefior de Calpan y Atlixco,
quedando asentado en un acta realizada por el escri-
bano Francisco de Ordufia. Al dia siguiente los sefiores
de Huejotzingo, Calpan y otros indios representantes,
acordaron y aceptaron entregar las tierras delimitadas
a los fundadores de Puebla, repartidas entre 34 espa-
fioles, siendo éstos los primeros colonizadores del valle;
que no solamente reclamaron tierras por ser fundadores

de la Puebla de los Angeles, sino que también exigieron
indios, asi que en la Segunda Audiencia establecieron la
reparticion de 50 indios por cada espafiol para la cons-
truccién de edificios, al término de la obra se reduciria
el namero a 30 indios. En aquel entonces cada indio
tenfa un valor de 40 pesos; posteriormente el gobierno
prohibié este mercado.

Los primeros pobladores llamaron a esta extensién de
tierra Val De Cristo, donde la abundancia de trigo era
considerable en comparacién con Espafia; convirtiéndo-
se en los primeros labradores al aplicar técnicas euro-
peas de irrigacién, con ayuda de los indigenas, quienes
a pesar de recibir un pago por jornada no les agradaba
la idea de que los colonizadores labrasen sus tierras. El
clima de la regién favorecio el cultivo de vides, naranjos,
manzanos, membrillos, olivos, granados, higueras, asi
como moreras y arboles frutales de castilla y a pesar de
que la produccion de trigo inicialmente sélo fue para sa-
tisfacer las necesidades de la poblacién, Atlixco se con-
virtié en el principal productor y exportador de trigo en
América, La Habana y Las Antillas, postulandose como
el granero de América, al producir diversas especies del
grano, tales como el blanco, amarillo,gordo, macizo y
duro(Silva, 1974).

Hacia 1574 un grupo de espafoles, encabezados por
Alonso Diaz de Carrién, inicié tramites para la fundacién



de una villa, al estimar un futuro fructifero en Atlixco tal
como el de la Puebla de los Angeles, se hizo la solicitud a
Felipe Il de independizarse de Huejotzingo para traer bene-
ficios econdémicos, sociales, juridicos y religiosos. El 28 de
septiembre de 1579, es denominada “Villa de Carrién”, en
honor a quién encabezd la fundacién de la Villa.

Este acontecimiento marca el inicio de un crecimiento en
la estructura social, econémica y religiosa; se instaurd el
primer cabildo y a su vez, llegaron diversas érdenes reli-
giosas con el propdsito de la evangelizacion, se requerian
construcciones de conventos e iglesias que enriquecieron
la arquitectura de Atlixco, convirtiéndose en lo que hoy se
conoce como el “Centro Histérico”.

Atlixco recibe el titulo de ciudad el 14 de febrero de 1843,
por orden del presidente de México, Nicolds Bravo; afios
mas tarde, el 20 de noviembre de 1998, es declarada
Heroica Ciudad, por el Congreso del Estado de Puebla,
debido a su valeroso enfrentamiento contra las tropas
Francesas el 4 de mayo de 1862 (Pérez, 1965).

El disenio grifico como instrumento
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1.1 Turismo

En un ambito general y social, el turismo permite el
encuentro entre hombres de paises, continentes,
razas, idiomas, culturas, ideologias y religiones
diferentes; en este encuentro es donde se entabla
la comunicacién, que hace posible la comprensién
reciproca (Ripoll, 1986: 35).

El turismo surge ante la idea de que las personas invier-
tan su tiempo libre en actividades recreativas, que les
otorgue cierto deleite al romper con las actividades ruti-
narias del trabajo, actualmente se ha convertido en una
actividad comin en las distintas clases sociales, aunque
en sus inicios era privilegio de la clase alta; originandose
con la transformacién de las actividades econdémicas a
partir de la llamada Revolucién Industrial, época en la que
evolucionaron los medios de transporte haciendo mayor-
mente accesibles ciertas rutas de comercio, provocando
el interés de la gente por visitar los lugares a los que se
trasladaba por cuestiones de trabajo.

Las acciones realizadas por las personas al salir de su
entorno cotidiano con una duracién menor a un afio es
lo que comprende al turismo, palabra que segln Gurria,
proviene de el término tour o turn derivado del verbo
latino tornare que se deriva a su vez del sustantivo
tornus, que significa volver, girar o retornar, en suma
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se refiere a ir y volver. Asi pues, lo que distingue a un
viajero de un turista, es que un turista planea visitar un
lugar y volver a su lugar de residencia, mientras que el
viajero puede no regresar al no estar sujeto a un plan
turistico (Gurria, 1991).

Para una mejor definicion de Turista, la Organizacién
Mundial del Turismo (OMT), lo cataloga como:

s Internacional: viaja a un pais diferente al suyo sin fines
de negocios, por un periodo menor a un afio.

se- Interno: viaja a un lugar distinto al que reside sin dejar
su pais, por un periodo menor a un afio y sin fines de
negocios.

s Pernocta: se hospeda por lo menos una noche en el
lugar visitado haciendo uso de los servicios disponibles
en el lugar.

se-De dia: permanece en el lugar visitado sin hacer uso de
servicios de alojamiento privado o colectivo. (OMT, 1999).

En el siglo XIX el turismo mundial tuvo sus origenes, y
con el paso del tiempo se ha ido desarrollando como
un sector importante en la economia mundial, y en la
medida que va creciendo, es necesaria la aplicacién de
medidas que aseguren el patrimonio natural y cultural
de todo destino turistico. El turismo se considera un
producto que al comercializarse no puede llevarse al
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consumidor, sino que debe traer al consumidor hasta
donde esta el producto, esto hace al turismo una in-
dustria vulnerable a los cambios ocasionados en su
entorno (Sancho, 1998).

El turismo sustentable surge como respuesta a esta nece-
sidad, la Organizacién Mundial del Turismo (OMT) afirma
que el desarrollo sostenible atiende a las necesidades
de los turistas actuales y de las regiones receptoras y al
mismo tiempo protege y fomenta las oportunidades para
el futuro. Se concibe como una via hacia la gestién de
todos los recursos de forma que puedan satisfacerse las
necesidades econdmicas, sociales y estéticas, respetan-
do al mismo tiempo la integridad cultural, los procesos
ecolégicos esenciales, la diversidad biolégica y los siste-
mas que sostienen la vida.

La base del turismo sustentable promueve que la adminis-
tracion de los recursos naturales sea la adecuada, con el
propdsito de que estos permanezcan y puedan beneficiar
de igual manera a las generaciones futuras, rigiéndose en
ciertos principios basicos que son:

se La proteccién del medio ambiente es primordial en el
desarrollo de un destino turistico.

» Fig 4 Laguna de bacalar, Quintana Roo, México.

se-La poblacién local, el gobierno, inversionistas y agen-
cias de turismo deben trabajar de manera integral.



se Todos los implicados deben actuar de manera ética
respetando y preservando la cultura, tradiciones y prin-
cipios politicos.

s Beneficios econdmicos equitativos entre inversionis-
tas y los pobladores del lugar.

s Se debe hacer un andlisis exhaustivo que defina el
tipo de turismo que ofrece el lugar para posteriormente
clasificar los servicios que complementan el destino tu-
ristico (OMT, 1998).

Por lo que se establece que el turismo debe mejorar la
calidad de vida de la poblacién local, de manera que su
economia se vea beneficiada y pueda transformarse junto
con los cambios que se generen, y de igual manera los
empresarios deseen invertir sin alterar el equilibrio del
medio ambiente, preservando su condicién, a esto se
suma la tarea de educar al turista como parte responsable
de la accién del turismo.

El turismo genera oportunidades empresariales y de
trabajo, seglin las areas enlas que se requiera, por ejemplo:
servicios de construccidn, atecién al cliente, gastronomia,
servicios de limpieza, entre otros, pues todo entorno tu-
ristico necesita infraestructura, comercios y servicios para
la accion de éste.

El principal servicio en cualquier destino turistico es el
transporte, al permitir el acceso al lugar y el movimiento
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dentro del mismo, puesto que el desarrollo de una regién
depende de él. El incremento del turismo ha dependido
de la creacién de nuevas rutas y de la innovacién en los
medios de transporte, asi como el turismo ha causado una
mejora de la calidad de éstos, mismos que se les divide en:
aéreo, maritimo, ferroviarios y por carretera.

Entonces el turismo ofrece un desarrollo cultural, eco-
némico y tecnoldgico para cualquier pais con capacidad
turistica, siempre y cuando exista una estrategia que
permita explotar todos los recursos disponibles sin afectar
el entorno (OMT, 2002).
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1.1.1 Segmentacién
del turismo

Existen diferentes tipos de turismo a causa de la diver-
sidad del publico, lo que se complementa con servicios
que satisfacen las necesidades de cada uno de estos tipos
de visitantes, en el libro Los nuevos negocios turisticos
(2006), Adela Puig, describe dos segmentos del turismo,
que son Ecoturismo y Turismo Cultural.

>Ecoturismo

Tiene como objetivo apreciar y disfrutar la naturaleza de
zonas relativamente intactas, para conocer la biodiver-
sidad y sus habitats, fomentando el respeto del hombre
hacia los recursos naturales, de modo que puedan pre-
servarse para las generaciones futuras.

En esta clasificacion entra el turismo de aventura, al reali-
zarse también en zonas naturales, con un propésito mas al
de admirar la naturaleza, que consta de actividades fisicas
en los que la gente busca emociones o bien para probar
sus capacidades y su temple, acompafiados de adre-
nalina. Algunas de estas actividades son el senderismo,
recorrido en balsa, kayak, escalada en roca, alpinismo,
> Fig. S Cenote 7 bocas, Canciin, Quintana Roo, México. ciclismo de montafia, parapente, caida libre, buceo, para-
caidismo, cuya practica requiere de equipo especializado.
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> Turismo cultural

Es en el que el visitante busca conocer el patrimonio
histérico, que engloba la trama urbana, murallas, plazas,
calles, museos, monasterios, de determinado lugar,
involucrandose activa o pasivamente en las costumbres y
tradiciones de la vida cotidiana de los residentes, como lo
menciona Graciela Ripoll:

El turista se convierte en un receptor de experien-
cias y valores, que posteriormente transfiere al
patrimonio de su pafs, enriqueciéndolo. De este
intercambio cultural surgen nuevas formas artis-
ticas y nuevas manifestaciones de la creatividad
humanal...] (Ripoll, 1986: 35)

Este sector del turismo puede dividirse a su vez en arqueo-
légico, rural, religioso y étnico, para clasificar las distintas
actividades culturales que una persona puede realizar.

La cultura y la gastronomia de un lugar estan conectadas
intimamente, porque ésta contiene la esencia e historia
dellugary su gente, que otorga al visitante la oportunidad
de conocer el lugar con todos sus sentidos, su paladar
prueba nuevos sabores, su vista se deleita con el folklore,
la misica llega a sus oidos, respirando un ambiente nuevo
que transforma su viaje en una experiencia inolvidable. El
turista no es el Gnico que se enriquece con la actividad del

turismo, sino que la zona visitada y todo lo que conlleva
se beneficia, pero existen casos en los que los grupos in-
digenas se conciben como “producto turistico”, explotan-
dolos de gran manera que ya no se prevé la influencia que
puede llegar a tener la cultura del visitante al involucrarse
en la vida cotidiana de la poblacién nativa, creando la po-
sibilidad de cambiar la percepcion, ideologia, desarrollo y
pérdida del patrimonio cultural.

El turismo de recreacion también se interpreta como
turismo cultural, al vincularse con la satisfacciéon de ne-
cesidades de descanso, diversién, consumo, y desarrollo
como individuo, permitiendo la realizacién de activida-
des diarias pero con fines de diversién, que despierten la
creatividad y rompan con la rutinas; la recreacién permite
iniciar lazos de comunicacién con personas distintas en
clase social, etnia, cultura, etc., con las que no tendriamos
conexién en un ambiente estatico (Zamora, 2002).

El turismo en si no se puede dividir, todas las actividades
estan vinculadas al lugar que se visita, y varian respecto
a los gustos de cada turista, de modo que el turista se
encuentra realizando actividades de diferente tipo.
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1.1.2 Promocion
turistica

Elturismo es un producto intangible, lo que no permite
a los consumidores contar con una evaluacién previa a
su visita, dejando en manos de la publicidad la tarea de
convencerle a adquirir el producto, por lo que el turista
llegara al destino dependiendo de la informacién propor-
cionada y la forma en la que la recibe. Es por esto que
la promocion es de vital importancia para este sector
y ha definido como su misién no sélo informar sobre
el lugar, sino sobre el estilo de vida de sus habitantes,
estableciendo un medio especifico para hacer llegar
esta informacién. La publicidad se convierte, pues, en
un intermediario entre el producto y el cliente, de manera
que debe transmitir la mejor imagen posible de un lugar,
construyendo en el visitante potencial una idea agradable
del destino turistico, para que decida realizar la visita y
adquirir los servicios ofrecidos, asi la accién de consumir
el producto y el cumplimiento de las expectativas del
cliente hacen que se concluya el proceso de promocién.

A partir de la satisfaccién del turista se crea el efecto
de ola, que consiste en la publicidad directa, de boca en
boca, considerada como una de las mas eficaces en el
> Fig6 “El convite’, en las calles de Atlixco proceso de promocién, al tener como fuente confiable la
experiencia (Dahda, 1998).




El turismo caracterizado por la ampliacién masiva
del consumo se ha convertido en un escenario di-
namico en el que los destinos compiten en un mer-
cado global, con una demanda muy segmentada,
exigente y cambiante, y una oferta especializada y
fuertemente competitiva. (Avila, 2007:11)

Para la creacion de estrategias publicitarias es fundamen-
tal segmentar el mercado turistico, buscando atisfacer las
necesidades de los diversos tipos de clientes, Fabio Car-
denas hace una propuesta de ésta segmentacion.

« De descanso, placer o vacaciones
« Deportivo

« De negocios

« De convenciones, congresos y similares
o Gastronémico

o De salud

o Cientifico

o Cultural

« Religioso

o Estudiantil

o De aventura

o Familiar
(Cardenas, 1991:72).

El disenio grifico como instrumento
para la difusion del turismo en Atlixco ;

Para publicitar un destino turistico se debe establecer la
calidad de los servicios a ofrecer en éste, para poder con-
vencer se deben tomar en cuenta algunos elementos in-
dispensables a la hora de realizar un mensaje publicitario:
originalidad, claridad, impacto, credibilidad, y concision.
Cabe mencionar que el disefio es una clave importante
la cual no podria funcionar si un mensaje no esta bien
estructurado y no es difundido a través de los medios de
comunicacién adecuados.

Existen diversos medios de comunicaciéon usadas como
herramientas publicitarias para el turismo:

se- Cine: Se refiere a los cortometrajes turisticos y comer-
ciales previos a la proyeccién de una pelicula, elaborados
por los organismos oficiales de turismo o por aerolineas;
también se considera publicidad turistica la imagen de
lugares turisticos que sirven de espacio en el que se des-
envuelve la trama de una pelicula, que llegan a ocupar
papeles protagénicos en un film.

s Television: Tiene una influencia inmediata y directa en
sus receptores, debido a la gran cantidad de tiempo que
destinan para la television como medio de distraccién;
sin embargo, es una herramienta poco empleada por el
turismo debido a sus altos costos.

s Radio: En este medio se requiere de una descripcién
detallada del mensaje de la manera mas concisa para



que sea captado a pesar de no contar con un soporte
visual, la ventaja del uso de estos spots es que se pueden
escuchar sin que el radioescucha deje de realizar las ac-
tividades cotidianas.

se Fotografia: Empleada para crear una atraccion visual
mostrando la mejor cara de la realidad del lugar que se
promociona, apoyandose en el uso del contraste, luces,
sombras y dngulos visuales.

se Arquitectura Publicitaria: Comprende el material y de-
coracién, como son anuncios espectaculares, marquesi-
nas, vehiculos de transporte, maquetas, entre otras, que
se utilizan para dar a conocer un destino turistico; la des-
ventaja de este medio son los costos elevados al requerir
especialistas en el rubro.

s Redes de Computadoras Interconectadas: Las venta-
jas que ofrece la cibernética es una comunicacién simul-
tdnea en cuestién de segundos sin importar la ubicacién
del receptor y del emisor, con gran informacién actualiza-
da y facil acceso. Proporcionan una ventana de posibili-
dad al reunir una gran variedad de servicios.

se Impresos: Actualmente los procesos de impresién
han ido enriqueciendo las herramientas impresas do-
tdndolo de caracteristicas como el papel, el color, la
composicién, entre otros, que le otorgan mayor calidad.
Existen los folletos, carteles, volantes y revistas espe-
cializadas, que es un tipo de publicidad muy empleado
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para la difusién de viajes, y destinos turisticos, muy (tiles
para los viajeros por su facil manipulacién e informacion
contenida. (Dahda, 1998).
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1.1.3 Guia turistica

Se considera que la guia turistica forma parte de la
publicidad impresa: necesaria para la promocién de un
destino turistico, cuya funcién es proporcionar al viajero
informacién primordial y detallada, sobre los sitios de
interés y servicios de un lugar en especifico.

Una guia turistica impresa acompafia al viajero durante su
estancia, para tener la informacién necesaria a su pronto
alcance en cualquier momento, por lo que su formato serd
en pequefias o medianas proporciones.

~Guia turistica impresa

Las guias turisticas tienen su origen en Alemania en el afio
1828, con la impresion de la primera titulada “Viaje por el
Rhin, de Mainz a Colonia” por Karl Baedeker, que contenia

informacién sobre centros culturales, arquitectura, usos y Pacifico
costumbres locales, gastronomia, datos sobre itinerarios, 12 Creel 44 Cosala 72 Cuitzeo
alojamientos, comunicaciones, tiempos y tarifas; ademas 16 Alamos 48 El Fuerte 76 Tlalpujahua
de contener una cartografia detallada y precisa; incluyen- 20 Parras 52 Tequila 80 Santa Clara del Cobn
do un prélogo redactado por eruditos y especialistas para 26 Santiago 56 Tapalpa PR
mostrar una perspectiva histérica, artistica y etnografica Nuevo L ' -

. P , P ) Y 8 30 Real de Catorce | 60 Mazamitla 88 Capuldlpam
del destino (Guias Baedeke, 2009 [en lineal). San L xaca

34 Jerez 64 Comala ;
Zacateca Colima I’ [/

Todo destino turistico necesita ser conocido por sus po- i oo P Sl e ME

tenciales visitantes, la eficacia de la promocién de un
destino turistico recae en el buen uso de la informacién

» Fig. 7 Pdgina guia turitica “Pueblos magicos”



y el medio para comunicar, complementandose con la
calidad de los servicios y areas de esparcimiento que el
lugar proporciona para satisfacer las expectativas de los
visitantes (Gurria, 1999).

En la actualidad existen diversas organizaciones turisticas
que disefian y difunden guias turisticas impresas, para
proporcionarle al viajero seguridad al tener informacion
necesaria a su alcance, adaptandose su reproduccién al
presupuesto destinado a ésta.

>~ Guia turistica electréonica

El inicio de Internet tal como lo conocemos fue a finales
de la década de los 60’s con fines académicos primor-
dialmente. El principio que definia la creacién del Internet
era un medio que pudiera aumentar la produccién y que a
su vez permitiera la programacién a gran escala, pero sus
funciones permitieron que se convirtiera en un instrumen-
to Gtil para la comunicacién e intercambiar informacién
sin barreras de distancia.

Posteriormente en la década de los 90's llega el comercio
a través del Internet teniendo como ventaja la inversion
minima de recursos para estar presente en este medio que
promete una expansién mundial, a diferencia de la inver-
sion dedicada al marketing impreso, que maneja gastos
mayores y variables; esto, aunado a la creacién del billete
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electrénico que mejora el servicio via Internet permitiendo
ventas de manera global sin tener restricciones por dis-
tancia (OMT, 1999).

Asi pues, Internet se ha convertido en una medio eficaz
para llegar a los consumidores de manera rapida y confia-
ble, a pesar de que el turismo es un producto que no puede
entregarse a la hora de realizar el pago si no que se entrega
en una fecha posterior, esto no ha sido inconveniente para
la aplicacién de estrategias publicitarias como el llamado
marketing personalizado, donde se adquiere informacion
del turista segln sus intereses, lo que permite ofrecer
servicios especificos segln sus necesidades.

Las guias turisticas en formato electrénico ofrecen una
oportunidad de informacién sin limites. Actualmente las
empresas tienen la opcién de crear sitios personalizados,
haciendo uso de herramientas de programacién y disefio
que permiten el compendio de sitios turisticos, servicios,
costos y en la mayoria de los casos la reservacién inme-
diata de habitaciones o cruceros; actividad favorecida en
gran manera por el surgimiento del dinero electrénico que
revoluciond la banca y el sistema contable.

Con la llegada de lo interactivo, el uso de este tipo de
guias es de gran importancia para que los futuros com-
pradores conozcan destinos turisticos, con todos los ser-
vicios disponibles, temporadas, fechas de eventos, costos,
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otorgandole todas las herramientas necesarias y para
satisfacer sus expectativas de cualquier destino turistico
en la comodidad de su casa, sin ningln intermediario ni
infortunios a causa de la distancia (Lanquar, 2001).
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parks. Salt Lake Cty Intemational Airport seres sight aifines and 628 scheduled
daily Fights. with mare than 90 cities ofering non-stops. Thare are many natural
and cubiural actiities along the way, beginning in Salt Laks City and driving north
. ., Seedll= 3D along picturesque Highwary B9 throagh Ltah's Wasatch Mourtains into Star Vailey
o Alimentacién: 50, W, Tl el ks ik s o o s

many atiractions akang the way. For more information, you may downlaad an

Restaurantes, fondas, buffet, mercados ey shaet s ap e

o Recreacién:
Rasgos naturales, paisajes, flora y fauna
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Cultura, musica, lenguaje, folklore, danzas, fiestas y
tradiciones, arte culinario
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o Infraestructura:
Rutas de acceso
Redes de servicios basicos (agua potable, luz, drenaje)
Aeropuertos, estaciones, puertos, etc.

« Servicios de apoyo:
Automéviles en renta
Informacién turistica, como mapas, folletos y directorios
Visitas guiadas e intérpretes
Tiendas (fotografia, ropa, artesania, articulos de recreo)
Puestos de periddicos, revistas y tarjetas postales
Tiendas especializadas en la venta o renta de equipo
deportivo
(Gurria, 1999: 70).

Se considera toda esta informacién como vital para la
realizacién de una guia turistica, de lo contrario un buen
disefio y el empleo de materiales adecuados no seran
Gtiles para asegurar la comodidad y acceso del turista; por
lo que se establece la importancia de contar con una he-
rramienta como esta para publicitar un destino turistico.

La OMT recomienda difundir la informacién de manera
estratégica, descartando los datos irrelevantes, centran-
dose en las actividades que sean interés para el turista,
aun fuera de la temporada turistica, promoviendo también
atracciones alternativas y otorgando la informacién sufi-
ciente de todas las actividades en la zona.
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1.2 Diseno editorial

“Disefio es un sustantivo y una forma verbal. Es el prin-
cipio, el fin, el proceso y el producto de la imaginaciéon”
(Rand en Samara, 2008:6)

El disefio grafico es una actividad interdisciplinaria en la
que se resuelve un problema de comunicacién por medio de
diversos elementos graficos, transmite un mensaje a partir
de signos, es una clase de lenguaje para comunicar. El
disefio tiene un propdsito especifico, dependiendo su uso,
es objetivo, ya que busca una respuesta o reaccién de parte
del plblico. Los origenes del disefio grafico no se pueden
establecer en si, ya que desde el inicio de la humanidad
nos hemos encargado de comunicar mediante graficos, los
tiempos de las cavernas son un claro ejemplo de como el
ser humano busca expresarse, tratando de satisfacer una
necesidad; aunque el concepto de disefio se empezé a
utilizar desde el renacimiento como un modo de planificar
y utilizar diversos objetos para expresar la cultura.

En los origenes del concepto de disefio coexis-
ten, la antigiiedad clasica reinterpretada, la apa-
ricion de un nuevo sistema de representaciéon y
la concepcién de un hombre capaz de ordenar el
caos y fundar la categoria de objeto (Alberti en
Ledesma, 2003: 21).

Con el paso del tiempo el disefio se va conceptualizando,
hasta llegar a la escuela de la Bauhaus, (1919-1933) cuyo
principio basico es crear un algo pero hacerlo funcional;
desde esos momentos historicos el disefio se aplicd en
marcas, publicidad y carteles. Posteriormente la sociedad
fue cambiando y con ello el fenémeno del consumo, por
lo que el disefio comienza a usarse como parte de las
empresas al publicitarlas, introduciéndolo en el mundo de
la comunicacién; el campo de la comunicacién visual se
desprende del arte y se establece el primero como objeti-
vo y el segundo como subjetivo, aunque los dos interfieren
en la sociedad y se basan en la cultura.

Y podemos observar que hoy en dia el disefio partici-
pa de manera activa en la sociedad, desde la accion de
guiar a las personas por medio de sefiales o al informar
al consumidor sobre el contenido de un producto, hasta
persuadirlo sobre una ideologia. Es por esto que el di-
sefiador grafico debe estar consciente de la importante
labor que realiza para la sociedad, un buen disefiador
tiene conciencia de su influencia sobre ella, sabe que
actlia como un operador cultural, anticipa los efectos de su
trabajo y apoya la ideologia de la empresa en la que trabaja
(Ledesma, 2003; Wong, 1995; Twemlow, 2007).

La persona que disefia debe entender conceptos lingtiis-
ticos y darles forma de modo que se hagan tangibles y
comunicables, pero estos conceptos linglisticos suelen
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ser proporcionados por un tercero pues el disefiador
solamente es el intérprete de ellos. “El disefiador, a dife-
rencia del artista, no es normalmente la fuente de los men-
sajes que comunica, sino su intérprete.” (Frascara, 1998:24).

Esta diferencia aparece bien definida ya que en la mayoria
de los casos se trata del proyecto de un cliente que el
disefiador traduce de manera visual, mediante sus capa-
cidades para elegir elementos que estructura y emplea
para obtener dicho resultado; su misién es aumentar la
calidad del mensaje a un nivel mas alto que el de la simple
transmision literal. Por esto el disefiador profesional debe
dominar el oficio de los instrumentos graficos y del cono-
cimiento profundo de su lengua, ya que sus ideas suelen
partir del conocimiento linglistico haciendo de esto su
fundamento. (Esqueda, 2000).

El disefio grafico se complementa con diversas ramas en
las que un disefiador puede especializarse segln sus ca-
pacidades, algunas de ellas son: disefio de envase, disefio
tipogréfico, cartel, marca y disefio editorial

El disefio editorial es el marco en el que una his-
toria dada es leida o interpretada. Abarca tanto la
arquitectura general de la publicacién (y la légica
estructural que ésta implica) como el tratamiento
especifico de la historia (en la medida en que pue-
de modificar o incluso desafiar esa misma légica
(Venezky en Zappaterra, 2008:6).

El disefio editorial es una labor importante en el trabajo
del diseflador grafico, ya que se refiere a la composicién
de una publicacion, a través de él se comunica, informa,
entretiene y puede llegar a educar al lector, el disefio
editorial no sélo se basa en estructurar un contenido,
sino que debe enviar un mensaje con claridad y tener una
légica entre lo que se quiere comunicar y el disefio direc-
tamente, siguiendo un estandar estético que se adecue a
la naturaleza de la publicacion.

La armonia entre la imagen, la tipografia, el color y
todos los elementos de disefio que interactlan, asf
como el texto, deben ser considerados para obtener el
resultado requerido, teniendo en cuenta que el disefio
editorial exterior de una publicacién debe ser con-
cordante con el interior de la misma, y también con el
tipo de publico al que va dirigido, el lector frecuente o
posible lector en cada caso.



1.2.1 Antecedentes

Desde las civilizaciones griegas, romanas y egipcias
el hombre realizaba manuscritos para comunicar sobre
diversos temas, existieron editores en Roma que produ-
cian hasta 5 mil ejemplares que contenian muchas veces
dibujos a color, de esta labor se ocupaban los esclavos.

En el afio 105 d.C. los chinos inventaron el papel, ya que
el pergamino y papiro no eran adecuados para imprimir
en ellos debido a su superficie, resistencia y altos costos,
estas impresiones se realizaban con la ayuda de moldes
tallados en madera.

Sin embargo, los inicios del disefio editorial se le atribu-
yen a otros acontecimientos que datan de hace aproxi-
madamente 500 afios, cuando la realizacién de los libros
se consideraba un arte debido al excesivo ornamento
en su contenido, los copiantes no tenian como prioridad
estimular la lectura, sino que lo veian como un medio en
el cual plasmar su creatividad convirtiéndose en piezas
Unicas debido a su realizacién manual. Posteriormente,
se ve desplazada esta actividad por la invencién de la
imprenta de tipos méviles, por Johanes Gutenberg a me-
diados del siglo XV, haciendo de la edicién un método
mecanico que permitia la impresién de una mayor canti-
dad de libros.
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La industria de la imprenta creci6 de manera conside-
rable, a finales del siglo XV en el continente europeo se
instalaron talleres. La ciudad de Maguncia, actual capital
de Renania en Alemania, fue la cuna de la nueva tecnolo-
gia de impresién, de modo que impresores extranjeros se
trasladaban a ella para conocer los nuevos métodos y al
regresar a su residencia empezaron a difundirlos. Para el
siglo XVI existian ya editoriales holandesas consideradas
las mas exitosas en Europa.

Durante la Revolucién industrial, a principios del siglo
XIX, se cred la imprenta mecanizada, que permitia im-
primir miles de ejemplares en el mismo tiempo en el que
se imprimian docenas de copias, como en la imprenta de
Gutenberg, dando pie a un gran aumento de lectores que
pronto abrieron un mercado de consumidores. Algunos
libros que contenian ilustraciones a mano ahora se reali-
zaban talladas en madera o metal, permitiendo el uso de
imagenes en las publicaciones. A finales del siglo XIX se
fabricaron maquinas de escribir en Estados Unidos, bajo
la patente de Christope Latham Scholes y James Deus-
mores, al tener limitantes técnicas los editores se adapta-
ron a ellas, de manera que le dieron a las letras la misma
anchura y surge la composicién de bandera y las lineas de
texto quebradas, dando mayor importancia a la forma en
los escritos, a las ilustraciones y la tipografia; se crearon
editoriales que se preocupaban no sélo por realizar libros,
sino por atraer nuevos lectores, recurrieron a las artes
graficas, especialmente a la imagen.
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En los comienzos del siglo XX, el disefio editorial tiene
un gran avance, gracias a los nuevos mecanismos para
reproducir imagenes se imprimen un gran namero de re-
vistas en Estados Unidos y Europa; posteriormente con
las aportaciones de la Bauhaus, se experimenté con reti-
culas asimétricas y los textos en mindsculas, los disefios
fueron mas innovadores pero los costos fueron elevados y
laboriosos. Debido a los nuevos usos de la tipografia, por
primera vez los copistas siguieron un disefio establecido.
Con la llegada de los sistemas de fotocomposicién, los
disefiadores se reservaron la actividad de elaborar reti-
culas adecuadas y no dejarle a los impresores la libertad
de elaborar disefios, por lo que aparecieron en los afios
80’s los primeros manuales con sistemas de reticulas,
afios después, la invencién del ordenador facilité la com-
posicién de una obra editorial y con ello empresas como
PostScript y Mackintosh crearan programas especiales
para el proceso editorial facilitando al disefiador su labor.

Como lo muestra la historia, el desarrollo del disefio
editorial se fortalecié a causa de los avances de los
medios de impresién hasta nuestros dias; aunque la forma
de elaborar un libro no ha cambiado mucho, si podemos
sefialar que las nuevas técnicas han reducido costos y
tiempos, apoyando cada vez mas a los disefiadores
graficos (De Buen, 2000; Kane, 2005).
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1.2.2 Composicién

La composicion en el disefio editorial concierne al orden
y presentacion de los elementos que transmiten un mensaje
visual, dicha organizacién corresponde a la relacién entre
letras e imagenes y como se ubican cada una de ellas
dentro del formato; se crean variaciones visuales drama-
ticas y relajantes asociadas con el contenido; establecién-
dose como la parte mas importante en el proceso creativo
para dar la resolucién final del proyecto. (Samara, 2008).

La creacién de un disefio soluciona un problema visual,
es necesario tener en cuenta el orden de los elementos,
la composicién adecuada disipa dudas y la confusién que
pudiera provocarse en un mensaje, es necesario consi-
derar el uso de las técnicas visuales no como una receta,
sino como herramientas Utiles al disefar.

En la cultura occidental los modelos de lectura se rigen por
el orden de izquierda a derecha y arriba abajo, dandole
un punto de partida al disefiador sobre cémo iniciar la
maquetacién; el diseflador dispone de varias estrate-
gias y elementos como son imagenes, tipografia, color
y la maquetacién en si, estableciendo las reticulas y
margenes adecuados para cada proyecto de disefio
editorial (De Buen, 2000).

~Elementos de composiciéon
en el diseno editorial

La disposicion de estos elementos en el formato se crea
a partir de la secuencia de paginas con el fin de guiar
al lector para que entienda de la mejor manera posible
la informacién, la jerarquizacion le indica las diferentes
partes de la publicacion, asi como las estructuras de cada
pagina y la general.

Actualmente los disefiadores graficos utilizan estrategias
de composicién que dan la idea de verse “desorgani-
zadas”, buscando captar la atencién del lector y entre-
teniéndolo, pero sin dejar a un lado los conocimientos
bdsicos para realizar una maquetacién adecuadamente,
algunas veces con el propésito de romper o modificar
estas consideraciones tedricas para la innovacién del
disefio editorial (Noble, Bestley, 1999).

Formato
Maria Moliner se refiere al formato como:

Tamafio y forma de un libro o cuaderno; el primero,
especificado en general por el niUmero de hojas
que se hacen con cada pliego, y ahora, con mas
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frecuencia, con el nUmero de centimetros de altura
o de altura y anchura (En De Buen, 2000:155).

4

C
v
: s El formato se refiere a las dimensiones de un libro, esta
) ; % medida queda establecida por los dobleces del pliego a
] \ la hora de imprimirlo, entre mas sean los dobleces dismi-
I v nuird el tamafo.

I

I

I

I

1

I

B

¢ Los papeles tienen diversos tamafios que varian segln el
lugar en el que se fabriquen, asi como de las condiciones
técnicas. En Estados Unidos de América los pliegos mas
comunes miden 34” x 22” (carta), al cortarse en octavos
P da una medida de 11” x 85”7 y uno de 37” x 28” (oficio)

dando octavos de 14” x 8.5”; dichos tamafios, traidos a
» Figura 10. Obtencion del rectingulo 1SO México fueron adaptados a los sistemas de impresién,
dejando el pliego carta en 87cm x 57cm y el pliego oficio
en 70cm x 95cm.

Con la finalidad de establecer un parametro para los
formatos, el Aleman Jorge Cristébal Lichtenberg impulsé
el sistema DIN (Deustcher Industrie Normen: Normas de
la Industria Alemana), basado en un rectangulo de pro-
porcién 1:2 conocido comlnmente como la diagonal
abatida (Figura 10) que se construye a partir de:

“..] un cuadrado (ABCD), se debe prolongar uno
de sus lados (AB), con centro en uno de los vértices
(A)y se crea una diagonal (AC) hasta cruzar el seg-
mento extendido, interceptdndose en (P) dando
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como resultado el lado (AP); el rectangulo obteni-

do mantiene una proporcién que equivale al na- 297’?(42]0

mero irracional: 1.414141]...]” (De Buen, 2000:144). A3

297x 420 AB

La proporcién no se pierde sin importar el nimero de il mm g
veces que se divida el rectangulo, esta es una de las 148':?05 PR Al
ventajas del sistema. 594 x 841
Mediante este método se establecieron 3 series de A2
formatos A, B, C, la mas com(n es la serie A, que parte 594 x 420
de un rectangulo inicial teniendo como base un metro
cuadrado al cual se le denomindé AO que mide 84.1cm

x 118.9cm, que al dividirse exactamente a la mitad,
da como resultado el rectangulo Al y al dividir éste, se
obtiene el rectangulo A2 y asi sucesivamente hasta llegar
al formato A8 terminando la serie A, intercalando las
medidas de la serie A se obtiene la serie B y entre éstas,
se obtiene la serie C (Figura 11).

» Figura 11. Sistema normalizado ISO

A pesar de la creacién de los formatos ISO 216, se siguieron
utilizando formatos irregulares, se conseguian haciendo
complejas manipulaciones de figuras geométricas; uno de
ellos es la seccién aurea, asociado con la magia por su
proporcién en relaciéon con la naturaleza, donde muchas
veces aparecia, se descubrié que estaba basado en el
nimero de oro: 1.61803...

Para construir un rectangulo &ureo, se comienza
dibujando un cuadrado (ABCD) dividido en dos
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D F

. nal de uno de estos rectangulos (EC); entonces,
. haciendo centro en E, se abate la diagonal hasta
\ cruzar la recta AB en el punto P, que determina
. el lado angulo del rectdngulo aureo (De Buen,
y 2000:140). (Figura 12)

T
i
1
1
i
1
1
1
1
1
I
I
1
1
I
i
1
i
Fi

-

C
! E “. partes idénticas (AEFD, EBCF). Se traza la diago-
B

P La misma proporcién de la seccion aurea se puede obtener
mediante la serie de Fibonacci, llamada asi por su descu-

> Figura 12. Obtencidn del rectigulo dureo bridor Leonardo Fibonacci, que “...describié con una suce-
sién numérica lo que sucederia si algo se propagara sin que

murieran los antecesores”’(De Buen, 2000:140), esto da

como resultado una serie donde a partir del tercer niimero

los siguientes son la suma de los dos anteriores, y al divi-

dirse dos miembros consecutivos, el mayor entre el menor,

[ el resultado se aproxima gradualmente al nimero de oro.

A E

2}3 i Otro de los sistemas utilizados es el llamado Ternario de
- medidas 2x3, considerado como divino por la recurrencia

i 2 del nimero tres, utilizado en libros antiguos como La Biblia
34 2=8 de 42 lineas de Gutenberg. Si se divide por la mitad de
manera consecutiva un rectangulo 2:3, se obtienen como
resultado tamafos con proporciones 3:4, 2:3, 3:4, 2:3..,,
3.4 aportando infinidad de formatos proporcionales (De Buen,
2000). (Figura 13)

> Figura 13.Canon ternario
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Margenes

Los espacios en blanco son un elemento presente en el
disefio, pero su percepciéon de importancia difiere segln
la cultura, los europeos lo consideran como luz no como
vacio, teniendo un concepto inverso al latinoamerica-
no cuando. El hecho de la escritura no es propiamente
el afadir negro a una superficie, sino sustraer luz de ese
espacio blanco, es un espacio elemental.

Los margenes se consideran como blancos elementales
en proyecto editorial, su ubicacién en la pagina suele
cumplirtareas especificas como la de propiciar el cuidado
de los textos a la hora del corte del papel, proporcionar
al lector un espacio especifico para la manipulacién de
la pagina, dar oportunidad de corregir posibles desfases
en la tirada y evitar que el tipo de encuadernacién obs-
truya la lectura. Aunque en la actualidad los impresores
han optado por economizar en todo y por ello el margen
ha ido perdiendo importancia en algunas publicaciones;
es recomendable el buen calculo de los margenes, que
también intervienen en la ardua tarea de atraer al lector
con una composicién agradable a la vista.

Josef Miiller Brokman afirmaba que los libros antiguos
contenian proporciones meticulosamente definidas y que
en su mayoria cumplian las siguientes cuatro reglas im-
portantes en el calculo de los margenes:

1. La diagonal de la caja tipografica debia coinci-
dir con la diagonal de la pagina;

2. la altura de la caja debia ser igual a la
anchura de la pagina;

3. el margen exterior (o “de corte”) debia ser
el doble del margen interior (o “de lomo”);

4. el margen superior (o “de cabeza”) debia
ser la mitad del margen inferior (o “de pie”).

Esta regla es consecuencia de las tres ante-
riores. (De Buen, 2000: 168).

Alconsiderarse estas cuatro reglas se obtenia una armonia
visual entre el formato y la caja tipografica, obteniendo
un perfecto balance entre los blancos y los elementos
de disefio. Existen algunos métodos disefiados bajo
estas reglas que funcionan como plantillas aplicables
en cualquier proyecto editorial, tales como:

Método de la diagonal

Consiste en seguir la primera regla, trazando la diagonal
que cruzara la caja de texto y el formato desde la esquina
superior izquierda (A) hasta la esquina inferior derecha (C),
después de trazarla, el valor de los margenes se calcula
considerando la regla 2 donde la medida de la anchura
del formato es la altura de la caja de texto que una vez
obtenida se resta a la altura del formato y el restante(3y)
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% se dividira en tres partes iguales y de este modo se define
v la medida del margen superior(y) y del inferior (2y). Para
. la obtenciéon de los margenes interior y exterior se debe

A trazar una linea perpendicular tomando en cuenta la ubi-
. cacién de los margenes ya obtenidos hasta interceptar la
\ diagonal de la pagina. (Figura 14)

2 Método de la Doble Diagonal
\ Es el complemento del método anterior en una doble
2y . pagina extendida, por lo tanto se darda un giro de 180
D C grados para ubicarlos margenes en el lugar correcto y se
agrega la pdagina faltante al costado derecho. Se traza
> Figura 14. Método de la diagonal una diagonal que cruzard ambas paginas partiendo
de la esquina superior derecha (E) hasta la esquina
inferior izquierda (B) de este modo se debe observar
la coincidencia de la diagonal de la caja de texto y el
formato. Posteriormente las mismas medidas y ubicacién
se aplican a la pagina faltante. Este método suele aplicar-
se a formatos de proporcién aurea. (Figura 15)

Sistema normalizado ISO 216

Para cumplir las 4 reglas basicas, la caja de texto se
obtiene utilizando el tamafio siguiente del sistema, si se
elige un tamano A5 la caja de texto correspondiente es
el tamafio A6 que cumplirrd perfectamente a las 4 reglas,
confirmandolo al trazar una diagonal que cruce los dos
formatos sobrepuestos. (Figura 16)
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Canon ternario

a £ Para este método el formato debe tener una proporcién
Az o 2:3 que permitira el cumplimiento de las 4 reglas; se es-
tablece la medida de uno de los cuatro, y los otros tres
se obtienen de manera facil considerando que el margen
inferior se logra con la suma del margen interior y
) exterior mientras que estos se definen de acuerdo a las
% S . cuatro reglas basicas.

180°

Escala Universal

F Se consigue dividiendo el formato en partes iguales que
q v F sean multiplo de tres de manera horizontal y vertical, pos-
teriormente se aplican las reglas 3 y 4 tomando una fila
de secciones para el margen superior, dos filas para el
inferior, una columna de secciones para el interior y dos
para el exterior. (Figura 17)

Sistema 2-3-4-6

El nombre de este método corresponde a las medidas
relativas de los margenes y busca aplicar las reglas 3y
4 ignorando las primeras 2. Se consigue asignando un
valor arbitrario a la unidad que luego se multiplicara por
los valores 2, 3, 4, 6 para obtener los margenes interior,
> Figura 15. Método de la doble diagonal superior, exterior e inferior, en ese orden. (Figura 18).

Los métodos descritos anteriormente son algunos de los
aplicados en la industria editorial, corresponde a cada
disefiador la dura tarea de la eleccién acertada segln las
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14.8cm necesidades del proyecto; pero sin duda la utilizacion de
cualquier método servira como punto de impulso para
el disefio (De Buen, 2000).

10.5cm

14.8cm

Reticulas

21.0cm

Una reticula se crea para resolver un problema visual,
buscando una organizacién de los elementos graficos,
como pueden ser las imagenes, el texto, los titulares,
tablas de datos, entre otros. La reticula esta creada para
obtener claridad, eficiencia, economia y continuidad en
» Figura 16. Sistema ISO > Figura 17. Escala universal un disefio, con el uso adecuado de éstas se puede llegar

a un resultado en el que al lector le es mas facil encontrar

la secuencia de una publicacién y diferenciar los tipos de

informacién que estan contenidos en ella, sin perder el
3 interés de pagina a pagina.

A6

A5

Sila reticula esta planeada adecuadamente daré una infi-
nidad de opciones y soluciones en la composicién; como
lo menciona Timothy Samara, en el libro Disefiar con y sin
reticula: “Su trabajo es proporcionar una unidad global sin
rebajar la vitalidad de la composiciéon” (2004:24)

Para la creacién y desarrollo de una reticula se debe
6 analizar debidamente la forma y el volumen del conte-
nido a disefar, porque los espacios de la reticula son
definidos por las formas del texto o las imagenes, asi

> Figura 18. Sistema 2,3,4,6



como definen qué reticula es la que se adapta a las
necesidades del mismo. Por lo que existen tipos base de
reticulas para cada problema visual:

Reticula de Columnas

Este tipo de reticulas se crea basandose en la informacion
que se desea colocar en el formato, el nimero de colum-
nas varia dependiendo de la cantidad de informacion y
elementos, al contar con un texto corrido éstas seran de-
pendientes unas de otras, sin embargo, cuando se tienen
pequefios bloques de texto son independientes, pueden
crearse columnas mas anchas o cruzarse entre si.

Este tipo de reticula ayuda en la variacién y libertad de la
posicién de los elementos en el disefio; cuidando siempre
que la anchura de la columna dependa de la tipografia
utilizada, pudiéndose dar el caso que resulte muy estre-
chay las palabras se corten, o de otra manera al ser muy
ancha, se crean lineas de texto muy largas.

En esta reticula existen lo que se le llama lineas de flujo,
en las que el disefiador sitla saltos de texto o image-
nes, creando bandas de forma horizontal que cruzan el
formato, que puede servir para marcar una posicién de
encabezados, la foliacién, o bien zonas especificamente
designadas a imagenes. (Figura 19)
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Reticula Modular

Cuando se tienen elementos de disefio que resulten com-
plejos se busca tener mas control en la composicién, por lo
que se cred la reticula modular, para entenderla mejor se
puede decir que es una reticula conformada por columnas,
pero con un flujo de lineas horizontales mayor, dividiendo
las columnas en filas y creando los médulos; cada méddulo
definird una pequefia porcién de espacio, y al agruparse
varios médulos se definen las zonas espaciales, que seran
areas con una funcién en especifico. A mayor nimero de
modulos la reticula serd mas precisa, sin llegar a ser
demasiados, ya que podria resultar confusa para el lector.

Al crear el margen en una reticula de este tipo es impor-
tante considerar al mismo tiempo las proporciones de los
moédulos y medianiles, ya que los mddulos pueden resultar
verticales o apaisados, dependiendo del tipo de imagenes
que se utilizaran en el disefio.

Un gran nimero de periédicos se realizan a base de re-
ticula modular, ya que es precisa y permite al disefiador
realizar cambios en la composicién de manera rapida y
muy variada, pudiéndose utilizar imagenes y texto de di-
ferentes tamafios. (Figura 20)

Reticula de Manuscrito
También llamada de bloque, en cuanto a su estructura es
considerada la méas sencilla, ya que se define por un area
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grande y rectangular que ocupa casi toda la pagina, de-

- pendiendo solamente de los margenes que instauran su
posicién; teniendo como estructura secundaria los datos

alternos al texto, como el folio, los titulos de los capitu-

los, la numeracién de paginas y notas a pie de pagina.

La reticula de bloque es usada principalmente para el

disefio de libros, en los que el texto o manuscrito es extenso

y de vital importancia, por lo que también es importante

| | | utilizar una tipografia adecuada que no canse la vista del

lector; para los disefiadores ha resultado (til en este tipo
» Figura 19. Columnas > Figura 20.Modular de reticula usar margenes anchos que permitan enfocar la
atencioén al texto, causando una sensacién de calma y es-
tabilidad, al contar con una gran simetria; sin embargo, en
algunos casos se utilizan margenes diferentes, creando una
estructura asimétrica con espacios en blanco para evitar
que la vista del lector se canse.

Para crear una jerarquia en estas reticulas se pueden
tomar decisiones precisas sobre el color, alineacién o
cambios de puntaje en la tipografia, para darle mayor
dinamismo e interesar al lector en el texto a pesar de su
gran extension. (Figura 21)

Reticula jerarquica

Esta reticula esta relacionada con los elementos, sus
> Figura 21. Manuscrito proporciones y las necesidades visuales que requieren

para crear una mejor composicion, sin tener intervalos



> Figura 22. Jerarquica
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repetitivos y regulares. Se crea la reticula al analizar
la interaccion éptica que contiene los elementos en la
pagina, unificAndolos aunque sean dispares o creando
una superestructura de elementos sencillos.

Las paginas de internet son claros ejemplos del uso de
una reticula jerarquica, al tener el control de margenes
fijos, pero con un contenido dindmico; asimismo se dice
gue cuenta con una estructura arquitectdnica que permite
utilizarse también en carteles y libros. (Figura 22)

Reticulas Hibridas y Compuestas

Existen casos en los que el disefiador planea una com-
posicién mas compleja, utilizando varias reticulas en una
misma pagina o una doble pagina. Al usarse dos o tres
reticulas diferentes es recomendable establecer marge-
nes exteriores comunes que creara una relacién entre los
diferentes tipos de reticulas, y al combinarse se crea una
jerarquia y distincién entre los diversos contenidos.

Se desarrollan intervalos fijos que se establecen para
una funcién en especifico, como puede ser el caso de
utilizar una reticula de tres columnas para las imagenes
o el texto, y en la misma pagina usar una reticula de 5
columnas dedicada a los pies de fotos o contenidos
secundarios de una publicacion.
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La sensacién de “collage” en diversas publicaciones es
causada por la fusién de diferentes reticulas en una com-
posicién; se crea tension y conflicto al utilizar dos reticulas
totalmente opuestas, algunos libros y una gran cantidad
de paginas web recurren a ellas. (Figura 23)

|| Es importante aclarar también que las reticulas no siempre
estableceran reglas para el disefiador, sino que son sélo
» Figura 23. Reticula Hibrida una guia invisible dentro de la composicién, y por lo tanto

el disefiador debe ser lo suficientemente creativo para no
caer en una composicién aburrida. Utilizando la variacién de
interaccion entre los elementos de disefio y la reticula, se re-
comienda crear una légica ritmica o secuencial en las dobles
paginas, que funcionen como un todo, pero sin perder su
presentacion visual propia (Samara, 2004; Samara, 2008).

Para el orden y la composicién de textos en las reticulas
se sugiere el uso de parrafos, algunos de ellos son:

> Figura 24. Prrafo ordinario Ordinario: Se crea con la apertura de sangria de primera
linea, mientras que en la Gltima se deja corta reduciéndose
hacia el lado izquierdo. (Figura 24)

Moderno: En este tipo de parrafo no es necesaria la aber-
tura de sangria, la Unica caracteristica que lo define es la
linea corta al final. (Figura 25)

Francés: Se obtiene sangrando todas las lineas del
parrafo exceptuando la primera. (Figura 26)

» Figura 25. Pirrafo moderno
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Epigrafico: se logra al centrar todas las lineas del texto
obteniendo como resultado espacios iguales a la derecha
y a la izquierda. Sélo es recomendable, como su nombre
lo dice, para epigrafes. (Figura 27)

Quebrado o en bandera: La ventaja de este tipo de
parrafo esta en su gran parecido a la escritura manual y
se logra al alinear todos los renglones hacia la izquier-
da, dejando sin alinear el lado derecho. Para este tipo de
parrafo es necesario evitar repetir palabras o silabas al
final de las lineas. (Figura 28)

» Figura 26. Pirrafo francés

El tema editorial es muy extenso y aunque existen otros
tipos de parrafo, estos son los mas comunes por su apoyo
a la legibilidad, sin embargo, en la aplicacién de cual-
quiera de éstos es indispensable la edicién correcta en
los distintos tipos de espaciado que pueden presentar-
> Figura 27. Pdrrafo epigrdfico se, de palabras, de letras y de lineas, haciendo uso del
traking (ajuste del espacio que existe entre los caracteres),
kerning (interletraje) y del interlineado; asi como la distri-
buciéon exacta del texto evitando en los parrafos los tres
“pecados” prohibidos en el disefio editorial:

s Las sangrias largas, que dan un mal aspecto a la com-
posicién. (Figura 29)

se-Las lineas ladronas: que son lineas cortas o menores
que el tamafio de una sangria, que dejan un vacio desa-
» Figura 28. Parrafo quebrado o bandera gradable. (Figura 30)
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se Las lineas casi completas a las que les falta un espacio
igual o menor que una sangria para terminar. (Figura 31)

La solucién a este tipo de problemas es en mucho la clave
del disefio editorial, ya que el espaciado adecuado, hace a
la lectura del texto algo muy agradable si la tipografia tiene
un ritmo que favorece la lectura (De Buen, 2000).

» Figura 29. Sangrias largas 3 . ., ) )
Ademas del uso de la tipografia en textos, existen diversas

maneras de emplearse en lo referente a editorial, muchas

veces esto depende de la interpretacién personal que el
disefiador tiene de la tipografia. Es posible la utilizacién de
T las letras para dar resultados de mayor impacto cuando
esta se emplea de manera creativa, metaférica o literal,
segln las capacidades del disefiador (Samara, 2002)

» Figura 30. Lineas ladronas

» Figura 31. Lineas casi completas
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» Figura 32. Capital cuadrada, inscripcion en la columna de
trajano 113 - 114 d.C.

UNCIAL

AAABBCOELGShIIKLOIN
NOPPJQRSSTLUVIUTVXY

» Figura 33. Escritura uncial

1.2.3 Tipografia

> Antecedentes

Alfabeto; palabra creada por la unién del nombre de las
dos primeras letras precisamente griegas: Alfa y Beta y
que significa: “... una serie de simbolos visuales que repre-
sentan sonidos elementales.” (Meggs, 2002:50).

El alfabeto llegd desde Fenicia pasando por Grecia hasta
llegar a Roma y ahi sufre diversos cambios que enrique-
cieron su uso hasta generar las 26 letras del alfabeto
actual inglés. Las letras capitulares cuadradas fueron
las letras utilizadas para ser grabadas en tamafios mo-
numentales en la antigua Roma, como una gran muestra
del poderio romano; su detallada geometria se basa en
las formas basicas: cuadrado circulo y tridngulo de donde
provenia tal proporcionalidad en el disefio. (Figura 32)

En el siglo Il d.C. en la decadencia del Imperio Romano, el
cambio culturalinduce a la Iglesia a la bisqueda de una es-
critura diferente para la difusion del pensamiento religioso,
de donde surge la letra uncial que se deriva de la medida
de su altura: una onza. Esta letra empieza a ser utilizada en
textos y sirve para generar los primeros cédices. (Figura 33)
En el aflo 789 Carlomagno dio la tarea a Albino Flaco
Alcuino de establecer una letra eclesiastica, con la que se
tuvieron que reescribir todos los textos de este tipo y mas
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tarde también los textos seculares que eran generadores
de cultura entre las poblaciones. El nombre que recibié

- T P kazze conmie lufeh Zagih
esta letra fue mintscula Carolingia. (Figura 34) - edew- luzomee  deuuidh - luZeb b omoka.
delom - [uZem “’5“ delmﬂn’:wml’& i "..'-

Las cruzadas en Europa abren una puerta al desarrollo,
los libros son un elemento primordial educativo-cultural
en todas las escuelas, teniendo una demanda enorme,
por lo que los escribas optan por eliminar rasgos de la
minGscula carlovingia para efectuarlas de una manera
mas rapida economizando también el espacio utilizado.
Los angulos en estas letras empiezan a verse demasiado
marcados, esta letra se popularizé en el norte de Europa y
era llamada Gética de Forma o Textura, por la apariencia
que causaba una pagina de texto. (Figura 35)

Afos después ante esta demanda de cultura que exigia
la sociedad, Gutemberg aparece en la historia desde la
ciudad de Maguncia en Alemania. Aunque no fue él quien
inventd la impresién, debido al antecedente de los chinos
con la creacion de bloques de madera; él es quien intro-
duce un nuevo sistema determinado por la creacién de
moldes de letras individuales de plomo y estafio fun-
didos; que eran ajustables a un sistema de prensas para
la elaboracién del vino funcionando como prototipo de
lo que seria la primera imprenta, con 270 matrices que
permitieron lograr impresiones sin diferencia alguna a los
escritos que realizaban los escribanos de la época; estas
matrices eran guardadas en cajas con compartimientos
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» Figura 34. Letra carolingia, manuscrito edad media
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"'"&: especificos de donde se sacaban uno por uno para formar
£ las palabras a imprimir, y se volvian a guardar en cada
"l compartimiento una vez cumplida su tarea (Kane, 2005).
' Debido al gran aporte tecnolégico, Maguncia atrajo la
'; atenciéon de los impresores que habitaban en los alrede-
| dores, que posteriormente al regresar a sus ciudades
i difundieron este sistema a otros paises y asi, la fundicién
de tipos méviles empez6 a catalogarse como una profe-
sién diferenciandose el trabajo de un impresor.
{
| Gracias a este invento que aport6 sin duda un gran avance,
la creacion de tipos, y el significado de las letras va mas alla
youts args ifiplug-ualfs de su simple utilizaciéon en una imprenta. La tipografia es
%ﬁ%ﬂﬂ?ﬁh e un lenguaje visible que se asocia con el lector, y su aplica-
ﬁ%ﬁ%ﬁ mw:d:ﬁmm . ] Zi;’)r;uc;)lrre.cta lograra que u.n mehsaje sea bien entendido
e quier contexto (Universidad de Palermo, 1994).

~ Partes de las letras

Se definen en la busqueda de un lenguaje técnico de
tipografia, para que los conceptos manejados sean en-
tendidos de una manera general; la siguiente descripcién
de las partes de las letras fue hecha por John Kane, en su
publicacién titulada Manual de tipografia (2005)

L™ i £ Bl Cnl

> Figura 3S. Gética de textura, utilizada en la biblia de 42 lineas

de Gutemberg. ) .
Nota: las palabras que se escriben en negrita son con-

ceptos que aparecen definidos en otro lugar de la lista.
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Linea base: La linea imaginaria que define la base
virtual de las letras.

Linea media: La linea imaginaria que define la
altura de x de las letras.

Altura de x: La altura de “X” minGscula en una
fuente determinada.

Trazo: La linea que define la forma bdésica de las
letras. (Figura 36)

alineacion ascendente

linea media
‘ S altura de X
linea base

alineacion descendente

» Figura 36. Linea de trazo de las letras
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t L M Apice/ vértice: El punto creado por la unién de

dos astas diagonales. (Apice en la parte supe-
rior, vértice en la parte inferior).

Brazo: Los trazos cortos que salen del asta de las
letra tanto si son horizontales (“E”,F”, “T”) como si

se inclinan hacia arriba (“K”,’Y”).

Ascendente: La proporciéon del asta de una
letra minGscula que se proyecta por encima de
la linea media.

Ufa: El medio remate que caracteriza a algunos
trazos curvos.

Pico: El medio remate de algunos brazos

’]:@ E P@ horizontales.
Bucle o panza: La forma redondeada que describe
una contra forma. El bucle o panza puede ser
p abierto o cerrado



Apofige: La transicion entre el remate y el asta.

Contrapunzén/contragrafismo: el espacio que hay
entre el interior de una letra, que tiene un contorno
cerrado por completo o bien parcialmente cerrado.

Perfil, filete o barra transversal: El trazo horizontal
de una letra que une dos astas.

Cruz o travesafio: El trazo horizontal de una letra
que atraviesa su asta.

Horcadura: El espacio interior que se crea donde
se unen dos trazos.

Descendente: La porcién del asta de una letra en
caja baja que se proyecta por debajo de la linea base.

Oreja: El trazo que se extiende mas alla del asta
principal de la letra.
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% | Lagrima: La terminacién redondeada de un trazo

que no es un remate.

R Cola o pata: Trazo corto o curvo que parte del
asta de la letra tanto en la parte inferior del trazo

(“L” “Q”) como inclinandose hacia abajo. (“K”,’R”)

Cuello: El trazo que conecta el bucle y el ojal
inferior de la caja baja de una “G”.

% E % % Remate: El pie en &ngulo recto u oblicuo que se
halla al final del trazo.
H ﬁ Hombro: El trazo curvo que no forma parte
del bucle.

S S Doble arco: El asta curva de la “S”.
Espolén: La extensién que articula la unién de un
trazo curvo y un trazo rectilineo.



Asta: El trazo vertical u oblicuo mas caracteris-
tico de la letra.

Modulacién: La orientaciéon de la letra segln la
indica el trazo fino de las formas redondas.

Floritura: El arabesco que amplia el trazo de
una letra.

Ojal inferior: En algunas tipografias, el bucle crea-
do en el descendente de la caja baja de una “g”.

Terminal: La terminacién de un trazo que no tiene
remate. Este término es, en cierto modo, una pa-
labra comodin. Los terminales pueden ser planos
(“T”, como arriba), aplanados, agudos (“t”, como
arriba), graves céncavos, convexos o redondos
como una pelota o una lagrima (Kane, 2002:2-4).
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~Familias tipograficas

Es un grupo de fuentes unidas por caracteristicas similares, los
tipos se parecen entre si pero varian en sus rasgos propios.

Existen distintas variables que pueden aparecer en una
familia tipografica, algunas son faciles de identificar
pero algunas no son muy comunes, las mas comunes
en una familia son:

Redondas: Este término hace referencia las letras min(s-
culas regulares.

Cursiva: En otros términos también se le denomina itli-
cas, porque originalmente eran utilizadas en manuscritos
italianos y se caracterizan por un angulo de inclinacion.

Negrita: Se caracteriza por tener un trazo un poco mayor
a la redonda o regular, existen diversos tipos de negritas
segln su grosor como la black, ultrabold o heavy.

Fina: Su trazo es menor al de la redonda, los trazos
menores aun que éste, se denominan “superfinas”.

Estrecha: es una versiéon comprimida de la redonda, sus
caracteristicas son las mismas pero su proporcién es di-
ferente, suelen verse mas alargadas, pero es debido a que
su anchura se ve reducida.

El diseno grifico como instrumento
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Redondas Cursiva Negrita

~na  Estrecha Estrecha

> Figura 37. Variables en una familia tipogrdfica
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Ancha: es una versién expandida de las redondas, su
trazo es mas ancho y ocupa mas espacio, a diferen-
cia de las estrechas. (Universidad de Palermo, 1994)

>Fuentes

Es un conjunto de letras, blancos y signos de una clase y
estilo especificos. Una fuente, para estar completa, ne-
cesita mas que sélo las letras del abecedario, para tener
una fuente completa esta debe contener:

Mayusculas: entre ellas la cedilla (C) y la tilde de la n, asf
como las ligaduras a/e y o/e

Mindsculas: Que son los mismos caracteres de las ma-
ylsculas agregando las ligaduras f/i, f/L, f/fy f/f/i

Versalitas: Que son letras con las caracteristicas de
las mayUsculas pero a un menor tamafio, aunque mayor
a las minasculas; se encuentran principalmente en las
fuentes que tienen remate.

NGmeros de caja alta: Son de la misma altura que las
mayUsculas, utilizadas para textos en maydscula.

NGmeros de caja baja: Tiene la altura de x, son mas
comunes en las fuentes con remate o serifa.

Cursivas: Una cursiva bien creada debe tener un angulo de
inclinacion de 12°, para poder ser bien apreciado por la vista.

Puntuacion y caracteres miscelaneos: Estos pueden
variar entre unas familias y otras.

Ornamentos: También llamados dingbats, y son aque-
llos simbolos disefiados para ser utilizados como elemen-
tos en un texto (Kane, 2002).

~Clasificacién tipografica

A lo largo de la historia han sido muchos quienes han in-
tentado clasificar las fuentes tipograficas, unos tomando
en cuenta su aparicion, otros sus rasgos de trazo, o
segln el pais donde fueron creadas; lo cierto es que en
su mayoria cada una de estas resultan diferentes. La si-
guiente clasificacion es manejada por Adrian Frutiger:

1.- Los Tipos elceverianos: Siglos XV (finales), XVI
y XVII. Son aquellos en los que [...] el eje de las
letras redondas se inclina hacia la izquierda (es
una reminiscencia del trazado caligrafico de las
letras con pluma ancha). (Figura 38)

2.- Los Tipos de transicién: Siglos XVII (finales)
y XVIII [...] El eje de las redondas se inclina muy
poco hacia la izquierda, a veces no se inclina en
absoluto, los remates son planos y el enlace con el
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asta es redondeado, Los contrastes entre gruesos
son méas marcados. (Figura 39)

3.- Los Neoclasicos: Siglos XVl (finales) y XIX. [...]
Los gruesos de las astas son muy contratados, y los
remates son filiformes y horizontales. (Figura 40)

4.- Las Egipcias: Siglo XIX. [...] se caracterizan por
sus pies rectangulares y gruesos. Su uso es poco
frecuente en textos corrientes. En titulos, aportan
una expresién de fuerza. (Figura 41)

5.- Los palosecos: Siglos XIX y XX. Sin remate. Es el
Gnico estilo que permite variaciones horizontales
y verticales en todas las series de caracteres: del
fino al grueso, del estrecho al ancho. (Figura 42)

6.- Los caracteres de fantasia: Siglo XX. [...] la
creacién de caracteres por ordenador ha ampliado
esta libertad de expresion. Un gran niimero de ca-
racteres de fantasia no estan concebidos para el
texto corriente, si no para componer unas cuantas
palabras, por ejemplo titulos impresos, de televi-
sién, de la web (Frutiger, 2002:26-27). (Figura 43)

Esta clasificacién es compacta pero especifica porque
logra reunir las caracteristicas generales de los diversos
tipos creados, ofreciendo una vision clara de la diversidad
en el disefio de tipos.

Actualmente la tipografia tiene una presencia imprescin-
dible en el disefio editorial, en publicaciones de todo tipo,
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spues se ha convertido en el elemeto escencial en la in-

terpretacién y presentacién de un mensaje. a e e r n

La tipografia cumple la tarea de diferenciar el disefio y la
ordenacién de una variedad de elementos. + Figura 41. Tipos egipcios
El disefio tipografico significa la interpretacién visual del
texto, seleccionando los tipos necesarios de entre la gran
variedad existente; trabajo que el disefiador debe realizar al
hacer esa eleccién efectiva de acuerdo con las necesida-

des del proyecto, asf la tipografia puede crear asociacio- G
nes con el lector, cuando cumple su imprescindible tarea.

La lectura facil y la funcién de la tipografia son dos con-
ceptos importantes para poder definir el uso de una fuente
en especifico, de ello depende la correcta transmisién del
mensaje. Existen dos herramientas que pueden ser (tiles
en el momento de la edicion de textos: el Kerning, que se
refiere al ajuste entre pares de caracteres concretos

como: LA, P., To, Te, WA, Ya etc., y el Tracking que
ajusta el espacio entre caracteres de un bloque de
texto, abriendo los cuerpos mas pequefios y cerrando

los mas grandes. El uso de ambos es comin en los or-
denadores, y su implementacion ofrece resultados fa-
vorables en la lectura porque regula la densidad visual
de dichos textos (Ruder, 1982).

» Figura 42. Palosecos

» Figura 43. De fantasia
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1.2.4 Color

“El color es magia visual, un lenguaje de ilusién” (Carter,
2000: 16)

El color siempre ha sido una gran incégnita para el
hombre, y desde tiempos muy remotos han tratado de
analizarlo para conocer su naturaleza, de donde viene
y como reproducirlos; Aristdteles tuvo esta inquietud
también y llegé a la idea de que existian cuatro colores
basicos que se relacionaban con los elementos de la
naturaleza: tierra, agua, cielo y fuego, esta respuesta
no era suficiente por lo que diferentes pensadores y
artistas la evolucionaron con el paso del tiempo, entre
ellos Leonardo da Vinci que aceptaba la idea de Arist6-
teles pero especificé mejor los colores basicos, estable-
ciendo al verde, amarillo, azul y rojo, pero agregando el
blanco y el negro, al primero lo definia como el receptor
de todos los colores existentes y el segundo era para él
la ausencia de color, uniéndolo a la idea de oscuridad.
Pero fue Newton, en el siglo XVII, quién descubrié como
la luz creaba los colores, al observar el espectro en un
experimento que consistia en traspasar un prisma con
un rayo de luz del sol, proyectandose la descomposicion
de los siete colores del arco iris, mismos que al unirse
se convertian en blanco; se da cuenta también que para
convertirse la luz en blanca otra vez no necesita todos
los colores, uniendo dos de ellos especificamente se
crea la misma luz, las combinaciones son: rojo-verde,

amarillo-violeta, azul-naranja, con esto descubre los
colores primarios y sus complementarios.

Como lo vimos explicado en la teoria de Newton, la luz
juega un papel importante en nuestra percepcién, la ilu-
minacién que existe sobre un objeto llega al sistema ner-
vioso optico y el cerebro lo interpreta como color; el ojo
humano se adapta a las circunstancias por lo que el color
varia por el tipo de luz utilizada y cuanto estd iluminado
el objeto, el material del que esta hecho y los pigmentos
que contiene influyen también.

Existen tres tipos de células visuales en la retina del
ojo humano, que son sensibles a las diferentes ondas
de luz, creando impresiones Opticas y sensaciones,
a las que le llamamos colores primarios: azul (azul
violaceo), verde y rojo (rojo anaranjado). Asi también
existen 8 posiciones extremas de impresion del ojo,
que se denominan colores elementales, que a su vez
se dividiran en acromaticos, el blanco y negro, y cro-
maticos amarillo, magenta, cyan, azul violeta, verde y
rojo naranja (Kippers, 1992).

Los colores acromaticos cuentan con tres caracteris-
ticas variables:

Tono: que se refiere a la inclinacién de un color hacia el
siguiente, esto permite clasificarlos, como podria ser un
tono rojo naranja.



Valor: se da por la claridad u oscuridad de un color, al
afiadirle negro o blanco se puede variar el valor de un
color, los que contengan mayor cantidad de negro se
volveran oscuros, mientras a los que se les afiade blanco
pueden volverse mas luminosos. Existen dos escalas de
valores, en la que se utiliza solamente blanco y negro es
denominada acromatica, mientras que en la segunda,
cromatica, se usa el blanco y otro color cualquiera.

Saturacion: se refiere a la pureza de un color, sin afiadirle
ningln otro, al tener el maximo de brillantes se dice que
es un color puro, si se tiene una intensidad débil o con
grados de gris en él, se le llama insaturado (Wong, 1999).

Es vital entender que un color varia indudablemente, al ser
modificado su valor, tono o saturacién y que si se cambia
s6lo una de estas caracteristicas todas cambiaran indu-
dablemente, el valor modifica la saturacién, ésta a su vez
modifica el valor y al modificarse al tono el valor cambiara
de igual manera.

Las variaciones de estos colores son infinitas, al existir en
el ojo infinitas sensaciones, a la que puede ser la maxima
se le dara el porcentaje de 100, y al minimo de esta sen-
sacion lo representa el 1%, con lo que podemos mostrar
si el color contiene un porcentaje mayor o menor de
cada color primario. Asi también se crearon los circulos
cromaticos para organizar e inter-relacionar los colores,
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existen diversos circulos cromaticos, que van de los mas
complejos a los mas sencillos, contando con diferentes
tipos de variaciones.

Actualmente existen dos sistemas de color por los cuales
nos regimos, cada uno cuenta con colores bdasicos que
se descomponen para crear una infinita gama de colores:

ELRGB, porlasiniciales en elidiomainglés de los colores
primarios: Red-rojo, Green-verde, Blue-azul, que con la
mezcla de estas tres luces entre si crean un espectro de
color, del que se tomaran diversos colores; al no haber
luz, el negro aparece en este sistema; al hablar de luces
nos podemos dar cuenta que este sistema fue creado y
es utilizado por las tecnologias avanzadas, elaboradas
con materiales que fosforecen en el verde, azul y rojo,
como son el televisor, monitores de computadoras, pro-
yectores de videos, entre otros. Se denomina Sistema de
Colores Aditivos.

El sistema CMYK, por usar los colores Cian, Magenta,
Amarillo y Negro (Cyan, Magent, Yellow, Black), también
llamado sistema de los colores substractivos, ya que al
tocar la luz una superficie los pigmentos absorben las
ondas y se reflejan ciertos colores en el ojo, es evidente
que ninguna mezcla de estos colores dara como resulta-
do al blanco, a diferencia del sistema RGB, en el sistema
CMYK se utilizan pigmentos por lo que los medios im-
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presos se rigen por este sistema, y al no poder crearse el
blanco sélo se obtiene si el sustrato es de ese color.

El color tiene tal importancia en nuestra percepcion, que
llega a influir en la conducta humana, en las emociones
y estados de animo; claro estd que esta influencia sera
subjetiva y depende de la interpretacion que le de cada
individuo, variando también por la cultura, dandole un
concepto universal pero personal al color, alin asf existen
diversas teorias del color que son llamadas psicolégicas,
las reacciones que produce son inconscientes y determi-
nan el lenguaje del color, poseyendo un significado y con-
virtiéndose el color en un signo, en nuestra cultura existen
colores que se relacionan directamente con emociones o
ideas especificas:

Blanco: pureza, claridad, inocencia, optimismo,

esperanza, felicidad, paz, activo, luminoso, infi-

nito y neutral.

Negro: soledad, elegancia, poder, ausencia, no-

bleza, luto, miedo, silencio, misterio, impuro, ma-

ligno, tristeza y duelo.

Azul: verdad, obediencia, serenidad, armonia, fi-
delidad, responsabilidad, profundidad, frio, amis-
tad, sosiego, equilibrio, limpieza y depresién.

Gris: estabilidad, neutro, pasividad, indecisién,
duda, melancolia, légica.

Parpura: serenidad, riqueza, templanza, lucidez,
reflexién, melancélico, mistico, ambicién, belleza,
orgullo, conflicto, misticismo, madurez, feminidad,
independencia, inteligencia, liderazgo, silencio,
nostalgia y majestuosidad.

Verde: naturaleza, moderado, alegria, prosperi-
dad, tradicional, ecoldgico, relajamiento, amar-
gura, humedad, tranquilidad, libertad, fertilidad,
salud y sofisticacién.

Naranja: energia, ambicién, creatividad, emocién,
exagerar, estimulante, positivo, competencia, ple-
nitud y traicion.

Café: seguridad, practicidad, masculino, con-
fortable, solidez, gravedad, naturaleza, fuerza,
severo, valentia, suciedad, equilibrio y realista
(Granados, 2003:48).

Rojo: vitalidad, poder, dolor, apasionamiento,
agresividad, sensualidad, célera, guerra, energia,
peligro, ambicién, dominacién, emocién, dolor,
poder e intensidad.

Amarillo: inteligencia, alerta, innovacion, precau-
cién, perdén, amistad, energia, &nimo, impulsivo,
comunicacion, idealismo, animo, imaginacién, lu-
minoso y verdad.

Como se menciona anteriormente, el color puede
connotar “calidez” o “frialdad”, a lo que se le denomi-
na temperatura de un color, los colores rojos, naranjas y
amarillos transmiten la ilusién de calor y los azules, verdes
y morados nos recuerdan al frio; por lo que el disefiador
grafico debe tomar en cuenta todas estas caracteristicas
y propiedades del color, para utilizarlo de manera correc-
ta en el disefio, con la bUsqueda incansable de transmi-



tir un mensaje claro y especifico, sin dejar a un lado su
importancia y cémo influird en conjunto con los demas
elementos de disefio.

Debemos recordar que los colores se relacionan entre s,
un color puede transformarse ante el ojo al influir en él
los colores que lo rodean, se vuelve relativo al asociarse
una plasta de color con un fondo de color determinado,
influyendo su luminosidad u oscuridad, frialdad o calidez,
sombra o brillo; esto se debe al fenémeno de percep-
cion llamado contraste, en el que al estar en contacto
los colores afectan en ellos las diferencias que tienen; de
valor, cuando se yuxtaponen colores claros con oscuros
y se realiza una variacién al influir uno sobre el otro; o de
temperaturas, siguiendo la idea de que existen colores
que dan la sensacion de frio o caliente, y al trabajar con
dos temperaturas totalmente opuestas se da el contras-
te. El contraste por saturacién o cualitativo se da cuando
se trabaja con un color luminoso y otro sin resplandor;
cuando existe una relacién de mucho y poco, se da el
contraste cuantitativo, como seria el caso de utilizar una

gran cantidad de un color junto a una pequefia zona
pintada de otro.

Se habla constantemente de armonia en el color, a lo que
entendemos como equilibrio, generalmente la asociamos
a las sensaciones agradables, y para llegar a ella se utili-
zan colores complementarios. De acuerdo con Newton se
necesitan estos colores para llegar a la luz blanca, es por
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esto que autores, como Nicolson-Journal llegan a la solu-
cién de que sélo existira armonia si la unién de los colores
llega al blanco, por lo que al no haber relacién entre ellos
el ojo se encuentra en estado de equilibrio, o en caso de
no encontrarlo, se esfuerza por crear un balance, como
en el caso de visualizar por algunos segundos un cuadro
blanco sobre un fondo negro y posteriormente al cerrar
los ojos, el cerebro trabaja y se queda la imagen de un
cuadro negro en lugar de un cuadro blanco (Itten, 1994).

Considerando lo anterior, la utilizaciéon del color en un
disefo editorial debe ser cuidadosa y bien calculada, por
lo que diversos disefiadores han escrito sobre la impor-
tancia de utilizar los colores correctamente en una com-
posicién, los cambios que traen consigo, asi como los
beneficios y desventajas sobre utilizar ciertos colores en
las publicaciones:

Negro: el negro es complejo; puede resultar sexy,

autoritario, poderoso, amenazador, intrigante,

rico, deprimente, apagado, lujoso, atemporal, te-

ner textura y en numerosas ocasiones serd al

menos dos de todas esas cosas al mismo tiempo;

debe evitarse usar el negro en la portada, en las

paginas interiores puede ser muy llamativo. En

psicologia del color, son muchos los que creen que

el negro implica sumisién.

Blanco: el blanco es casi tan complejo como el

negro, las asociaciones con él psicolégicamente

son inocencia, pulcritud, riqueza y pureza, pero
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también puede ser estéril y neutral hasta lo ano-
dino; es utilizado en las publicaciones como color
de fondo al ser neutral.

Rojo: la vitalidad extrema del rojo tiene ventajas y
desventajas es agresivo y puede reducir a la invi-
sibilidad a otros elementos de la pagina, pero es
una garantia a la hora de capturar la atencién y se
ha comprobado que provoca una poderosa res-
puesta emocional en el observador, acompafiada
de aceleracién del ritmo cardiaco y respiratorio.

Azul: al ser pacifico y sereno, induce al organismo
a generar sustancias quimicas sedantes, pero ha
de escogerse cuidadosamente cuando emplearlo,
también puede resultar frio y deprimente.

Amarillo: elamarillo es el color que mas resisten-
cia ofrece al ojo, por lo que resulta potencialmen-
te abrumador, posiblemente ésa es la razén por
la que se considera una eleccién poco acertada
como color de portada.

Violeta: empleado de manera correcta el violeta o
morado induce asociaciones de lujo, riqueza, ro-
mance y sofisticacién, pero también puede llegar a
ser demasiado femenino o falto de aplomo.

Naranja: nuestras asociaciones con el naranja
son buenas: emotivo, vibrante y alegre, pero pue-
de ser un color dificil de usar, ya que cuando
se acerca demasiado al rojo es potencialmente
apabullante y cuando lo hace al amarillo puede
parecer descolorido.

Marrén: otro color “natural” con asociaciones
positivas es el marrén claro, implica autenticidad,;
mientras que el oscuro recuerda a la madera y al
cuero, esta combinacién de cualidades los hace
especialmente atractivos para dirigirse al publico
masculino (Zappaterra, 2008:30).
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La sociedad actual se ha transformado, la globalidad
informatica permite llegar a una publico muy amplio, pero
no especifico, afiadiendo las caracteristicas de la vida
cotidiana donde las personas se han acostumbrado a
recibir una gran cantidad de informacién dia a dia y con
tal rapidez que los publicistas y disefiadores graficos han
cambiado la manera en que construyen un mensaje, ahora
los anuncios ocupan mas simbolismo en lugar de hablar
directamente del producto publicitado; el espectador y
posible consumidor desea obtenerlo todo instantanea-
mente, ya no quiere esperar, las nuevas tecnologias nos
facilitan esta labor diaria.

Como se ha visto en otros capitulos el disefiador grafico ha
evolucionado en conjunto con el desarrollo de la tecno-
logia, por lo que debe entender y resolver que el mensaje
enviado estara compitiendo constantemente con un gran
nimero de mensajes, que seran leidos en diferentes si-
tuaciones por un publico que también difiere en su cultura,
por lo tanto el mensaje debe adaptarse segln el piblico y
los nuevos canales de comunicacién (Glenwright, 2001).

1.3.1 Antecedentes

Los inicios de la internet datan del afio 1969, cuando
se crea la primera conexion de ARPANET, entre cuatro
universidades: Stanford Research Institute, University of
California Los Angeles, UC Santa Barbara y la Univer-
sidad de Utah, todas estadounidenses; esta conexién
contaba con 4 servidores, uno para cada universidad y
utilizaba un lenguaje de programacién complejo y basado
en comandos de texto. Tan memorable éxito llama la
atencién del Departamento de Defensa de este pais y
lo empieza a utilizar para asuntos militares y cientificos
especificamente.

En 1980 se crea el primer e-mail, con el que soélo se permite
enviar datos de texto, por lo que al cédigo web se le deno-
minada HTML (Hiper Text Markup Language). Nueve afios
después, el suizo Tim Berners-Lee tiene la inquietud de
enlazar las redes de internet para que se pudieran cruzar
e intercambiar informacién por todo el mundo llaman-
dola “World Wide Web” (amplia telarafia mundial) y crea
una aplicaciéon para navegar por ellas, “Enquire”, esta
excelente idea fue ignorada por varios afios debido a su
inestabilidad y lentitud, pero fue hasta 1992 que Marc An-
dreess se interesa por la WWW y crea un navegador con
una interfaz, denominada “Mosaicfor X”, para ser utilizada
en los ordenadores de bajo sistema Unix y Lunux; pero
tuvo que ser modificada posteriormente para utilizarse
en los ordenadores PC y Apple Macintosh. Con gran éxito
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fue puesta en circulacién en la red y mas de un millén de
personas en el mundo la comenzaron a utilizar.

Diversas compafiias en todo el mundo empezaron a utili-
zar la internet como medio comercial a partir de1994 y las
transacciones empezaron a efectuarse por medio de ella
de manera segura, lo que condujo a una gran ventaja para
las ventas. En ese mismo afio Muriel Cooper desarrolla un
proyecto para agregar simbolos tipograficos que ayuda-
ran al usuario a moverse dentro de la pagina, el Nestcape,
heredero directo del Mosaic pero con nuevos iconos en el
panel de control como “buscar”, “parar”, “cargar imagenes”,
“imprimir” y “abrir direccién”. Un afio mas tarde aparece el
primer navegador de Microsoft: Internet Explorer.

El sistema HTML seguia siendo muy tosco y los disefiadores
necesitaban un “software” que no fuera tan complicado y
permitiera el uso de imagenes en la red, con lo que Micro-
soft creo paquetes de software para edicién web, que han
ido evolucionando y siguen vigentes.

Estos fueron los inicios de la internet y cabe mencionar que
actualmente el cédigo HTML es el sistema actual, solo que
es apoyado por programas de incrustacién especiales para
la red, llamados “applets” (pequeia aplicacién) que per-
miten utilizar sonidos, videos y animaciones (Royo, 2004).

1.3.2 Composicién

El principio que dominaba la creacién del lenguaje
HTML, era el envio de datos, no importando su apariencia,
pero al aplicarse este sistema como efectivo en la publi-
cacién de informacion a nivel mundial, surgen algunos
inconvenientes en la comodidad del usuario. La publi-
cacién de paginas en lenguaje HTML estaba desprovista
de atractivo visual, lo que abrié un nuevo campo para el
desempefio del disefio grafico; de ahi surge la creacién de
la Interfaz Grafica del Usuario (GUI) que utiliza un lenguaje
facilmente comprendido por éste, a fin de satisfacer sus
necesidades evitando cualquier obstaculo que imposibi-
lite alcanzar sus intereses.

En el proceso de planeaciéon hay dos fases que deben
cumplirse para poder llegar a la etapa de disefio:

1.- La definicién del sitio y su planificacién: donde se es-
tablece a qué publico se dirige el sitio web, sus intereses
y las capacidades de este para acceder y asimilar la in-
formacién, tomando en cuenta que la manera en la que
los usuarios asimilan la informacién contenida en un sitio
web, sugiere el empleo de informacién en fragmentos pe-
quefios ya que son mejor comprendidos y manejados, a
diferencia del empleo de textos largos.

2.- La arquitectura de la informacién: fase en la que se
define el contenido y publicara en el sitio para estructurar
el sistema de navegacién, que permitira obtener el mejor



resultado en el menor tiempo posible. Para ello habra que
jerarquizar la informacién seglin su grado de importan-
cia y posteriormente habra que establecer la estructura
de vinculacién interna del sitio.

Existen varios tipos de estructuracion los cuales son:
Estructura secuencial: Es una de las maneras mas sen-
cillas de organizar la informacién porque esta aparece
de manera lineal en un orden loégico que puede ir de lo
general a lo especifico. (Figura 44)

Reticula: Este tipo de estructura es dirigida a publicos
especializados porque la informacién no tiene un orden
jerarquico especifico y esto puede confundir a quien no
entienda las relaciones entre las diversas categorias de
informacién (Figura 45)

Jerarquias: Estos esquemas funcionan adecuadamente
siempre y cuando la informacién este debidamente bien
definida y organizada, es muy (til para empresas, paginas
que parten de una pagina de inicio. (Figura 46)

Telarafia: Es llamada asi por la gran cantidad de vinculos
que pueden crearse en esta estructura, tanto entre las
paginas de un sitio web como hacia paginas exteriores.
Su fin es imitar el flujo de las ideas y permitir al usuario
navegar segln sus intereses, sin tener que seguir forzo-
samente un orden estructural. (Figura 47)
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Cada una de estas estructuras puede funcionar siempre y
cuando sea compatible con el tipo de informacién manejada.
Para poder aplicar una estructura adecuada es primordial
la eleccién del formato, este se determina en pixeles (px),

unidad de medida utilizada para la pantalla; el tamafio
estandar es de 480px de alto por 640px que permite la
visualizacidon completa en monitores reducidos y que fa-

cilmente puede adaptarse a medios impresos segln sea el

caso; existen otras medidas comunes: 600px de alto, por
800px de ancho y 768px de alto, por 1024px de ancho, que
son utilizadas segln la exclusividad del publico.
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’ Otro factor importante en la estructuraciéon es definir la

longitud de las paginas empleadas, hay que recordar que
la pantalla no permite mas que la visualizacién de una
sola pagina a la vez y suponiendo la utilizacién del formato
estandar para web 480px de alto por 640px, la longitud de
pagina corresponde a las veces que un formato de estas
medidas se emplea para colocar informacién.

Especialistas en la materia han hecho anélisis donde el re-
sultado expresa que el uso de la barra de desplazamiento,
que es la que permite visualizar la informaciéon completa
al desplazarse hacia arriba o hacia abajo; causa desorien-
tacion en los usuarios al perder de vista la informacién
de navegacién (menus y enlaces). Por eso es convenien-
te el empleo de no mas de dos pantallas en la creacién
> Fig 47 Telarasia de paginas web, sobre todo en las paginas principales
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y paginas men(, ya que existen ciertos casos donde se
publica informacién especializada de contenidos exten-
sos donde podran requerirse mas de dos paginas y que
usualmente no son destinadas a leerse en pantalla, mas
bien para descargar la informacién y leerla posteriormente
o en todo caso imprimirla.

Para determinar la longitud de pagina es necesario con-
siderar los siguientes factores:

1.- La relacion que existe entre la pagina y el tamafio
de la pantalla.

2.- El contenido de cada pagina

3.- Eluso de la informacién: si sera para visualizar en panta-
lla 0 se dispone para descargarse y leerse posteriormente.

Estos factores ayudaran a determinar la longitud de pagina
mas adecuada para cada proyecto. Es necesario también,
determinar la cantidad de paginas que conformaran el sitio,
considerando en cada momento la comodidad del usuario
para no caer en el error de emplear demasiadas paginas
que podrian agotar a quien esta navegando y hacerlo de-
sistir de su propdsito inicial (Linch, Jorton, 2000).

Terminando las fases anteriores, ya se puede establecer
un estilo grafico para el sitio web, éste debe identificarse

con la informacién a publicar, debe existir una asociacién
grafica con el tema que se estd hablando; la semejanza
entre las paginas que conforman el sitio web define una
continuidad en la informacidn (Gotz, 2002).

La aplicacién del estilo grafico debe realizarse tomando
en cuenta un patrén de médulos en una misma reticula, la
utilizacion de elementos graficos (fotografias, ilustracio-
nes, multimedia, textos, etc.) similares y la organizacién
de éstos (Royo, 2004)

~Elementos de composicion
en el diseno web

El disefio grafico en una pagina debe ser suficientemente
atractivo como para lograr que el espectador permanezca
visualizando toda la informacién; por diversos factores
algunas paginas suelen tardar méas tiempo en cargar que
otras, y es precisamente en estos casos que la oferta
del disefiador debe ser prometedora, para lograr que el
usuario esté disponible hasta que el sitio cargue en su
totalidad. Una manera de evaluar la eficacia de un disefio
es, considerando el impacto que causa el bloque principal
de 10 centimetros de la pagina inicial, ya sea que este
encabezado se trabaje con texto o con imagen, debe dar
significado a toda la pagina al ser la primera impresion del
usuario y establecer el vinculo con el tema general, la con-
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gruencia entre el encabezado y lo que la pagina ofrece es
la primer prueba que enfrenta el disefio ante el usuario.

Reticulas

Eldisefio grafico tiene como funcién establecer un balance
entre el estimulo visual y la informacién gréfica, la orga-
nizacion espacial de textos y graficos genera un impacto
en el usuario, que dirige su atencién y hace que su in-
teraccién sea mayormente agradable. En esta fase es
primordial la creacién de una jerarquia visual precisas,
donde los elementos de mayor importancia resalten y los
contenidos sean légicos (Linch, Jorton, 2000).

Aunque el empleo de las tecnologias ha ocupado un
lugar importante como medio de publicacién, las reti-
culas y métodos para el disefio de informacién elec-
trénica suelen basarse en las existentes para el disefio
impreso, pero existen ciertas diferencias tales como el
software de disefio que en el caso digital es trabajado
mediante programacién, las diversas formas en las que
el usuario puede configurar su navegador, las capa-
cidades de su equipo de cémputo, el uso de colores y
tipografias se ve en cierto modo reducido, al depender
basicamente de lo que el usuario tenga disponible para
la visualizacion del sitio.

Se enlistan los tipos de reticula propuestos por Gotz:
Reticula visual: Donde todos los elementos empleados
permiten la visualizacién inmediata de la informacién, ha-
ciéndola resaltar.

De tiempo y movimiento: tiene como caracteristica
principal el empleo de elementos con movimiento, enfo-
cando la atencién del usuario a ellos.

Reticula cromatica / Reticula de sonido: parte del
buen empleo del color para definir zonas espaciales,
donde responde con sonidos y cambios cromaticos segln
la interactividad del usuario con el sitio.

Reticula de referencia: es definida seglin los ajustes
del usuario, en algunos casos los textos pueden variar
segln la capacidad del navegador utilizado, asi como por
las preferencias de éste al desactivar la visualizacién de
gréficos, permitiendo sélo la informacién escrita que en
ciertos casos tiende a desorganizarse otorgando un re-
sultado distinto al inicial.

No existe una reticula de disefio general para paginas web,
sin embargo, el primer paso es la creaciéon de la reticula
basica, formada por médulos proporcionales al tamafio de la
pantalla; utilizando el tamafio estdndar que es 480 px de alto
por 640 px de ancho se tiene un area Gtil que puede dividirse
de manera vertical y horizontal en filas y columnas de igual



tamafio, obteniendo asi un sin fin de modulaciones, pues
entre mas sea detallada dicha reticula, mayor sera la flexi-
bilidad en la composicién; el formato apaisado obligado en
pantalla favorece una mejor distribucién de los elementos,
permitiendo una mayor cantidad de columnas disponibles.

Una vez establecido el tamafio y después de haber trazado
la reticula modular, se comienza el proceso de maqueta-
cién, en el que se decidird la disposicion mas adecuada de
los elementos graficos, el area para textos, de imagenes, y
el area de navegacion; esta fase es el proceso de bocetaje
de una pagina es necesaria la experimentacién para definir
con claridad que propuesta puede ser mas (til de emplear,
considerando siempre, que la maquetacién definida para
una pagina debe ser empleada para todas las paginas que
conformaran el sitio; de esta manera se crea una identi-
dad visual que logre captar la atencién y permanencia del
usuario en el sitio y a su vez, otorgue una mejor orientacion.
Otra ventaja al establecer una maqueta general para el
sitio, es el evitar la creacién de una maqueta por pagina
y el ahorro de tiempo en tal proceso. Es aconsejable rea-
lizar la maquetacién en base a las paginas internas del
sitio, donde normalmente aparece la mayor parte de la
informacién, no tomando en cuenta la pagina de inicio
gue cominmente solo ofrece una visualizacién rapida de
los contenidos (Gotz,2002).

El disenio grifico como instrumento
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Menus de contenido

La correcta organizaciéon de la informaciéon se logra
cuando la navegacién en el sitio no resulta complicada
y el empleo de los textos no hace esta experiencia; la
utilizacién de menUs de contenido es un buen comple-
mento en el manejo de la informacién, porque son (tiles
para ubicar al usuario y evitar que este se pierda mientras
navega, ademas de que publica en un espacio reducido
la informacién disponible en el sitio; el lugar idéneo para
colocar un ment de contenido o barra de men( es en la
parte superior por debajo del encabezado o a la izquierda
de acuerdo con el orden de lectura, también es recomen-
dable colocarlo en la parte superior de la pagina para que
el usuario no tenga que desplazarse nuevamente hacia
arriba hasta localizar el mend superior; en todo caso se
puede sustituir por un vinculo hacia la parte superior o
hacia la pagina principal cuando la lectura concluye y no
hay mas informacién consecutiva (Linch, Jorton, 2000).

Tablas

Ademas de las barras de menus, existen otros elemen-
tos importantes involucrados tanto en la organizacién
de la informacién como en el disefio dentro de los mas
comunes se encuentran las tablas, que favorecen mayor-
mente la composicion de una pagina.
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Elempleo de tablas para la administracion de textos es un
recurso necesario para la creaciéon de columnas, cuando
una linea contiene mas de doce palabras la lectura se
vuelve incémoda, si entre el principio y final de la linea
existe un espacio considerable, el ojo debe hacer un salto
para trasladarse al inicio de la siguiente linea provocando
que el lector se pierda y deba emplear unos segundos
extra para situarse en la linea correspondiente; las colum-
nas pueden ser una solucién eficaz a este problema esta-
bleciendo una longitud de lineas confortable, ademas de
proporcionar flexibilidad en la administracién del espacio
para generar variaciones en la composicién. Otra aplica-
cioén practica de tablas aparece en la tabulacién de infor-
macién y en la combinacién de diferentes alineaciones de
texto, cuando se requiere de un orden especifico para fa-
vorecer la lectura sin necesidad de que la tabla sea visible
sino sélo el contenido (Linch, Jorton, 2000).

Marcos

Estos son empleados para organizar una pagina de manera
funcional, sobre todo en los sitios donde la informacién
que se publica es actualizada o sustituida de manera
constante. El uso de marcos es la publicaciéon de varios
documentos HTML al mismo tiempo, lo que permite el
manejo de la informacién de forma individual, asi se puede
eliminar contenido de un marco mientras que los demas

guardan su configuracién, ademas de que éstos ofrecen al
usuario, diferentes formas para acceder a la informacién
que necesitan (Linch, Jorton, 2000).

Enlaces

Es necesaria su presencia en cualquier sitio web, pues son
quienes permiten la navegacion en el ciber espacio y el con-
tacto con otras paginas del mismo sitio. Un enlace puede ser
colocado tanto en las barras de mends o dentro de los textos
de un sitio, para hacer al lector una invitacién a visitar otra
pagina que contenga mas informacién sobre el tema que esta
leyendo; el usuario es quien tomara la decisioén de navegar en
otra pagina, pero es el disefiador quien decide la probabilidad
de que esto suceda, ya que la ubicacion de los enlaces debe
ser moderada para evitar distracciones en el lector que lo
hagan perder la fidelidad al sitio (Linch, Jorton, 2000).
La mayor recomendacion en el empleo de enlaces es que
el vinculo, tanto exterior (fuera del sitio) e interior (dentro
del sitio) sea en una péagina nueva para que la pagina
actual no se pierda y no se interrumpa la interaccion del
usuario con ella. Asi mismo es importante la manera en
la que los enlaces se colocan, es idéneo ubicarlos dentro
de la lectura, sin tener que emplear oraciones especificas
para el enlace puesto que hacerlo obliga a romper con el
orden de la informacién (Linch, Jorton, 2000).
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Imagenes

Existen dos formatos comunes de gréafico para disefio web,
el gif y el jpg, que utilizan distintos tipos de compresién,
que significa disminuir su tamafio para asi evitar que un
sitio tarde mucho en visualizarse porque los graficos son de
dimensiones mayores y ocupan mayor espacio en la red.

En el formato gif (Graphic Interchange Format: formato
grafico intercambiable) la compresién empleada se limita
a eliminar los datos no necesarios sin que la informacién
se pierda o la imagen se distorsione, pero resulta deficiente
a la hora de comprimir imagenes con mucho de talle. Un
archivo gif no puede tener mas de 256 colores, pero si existe
la posibilidad de reducirlos para hacer que la compresion
funcione de la mejor manera. Para el uso de formato gif
en la web existen variantes que se aplican segln las ne-
cesidades de cada proyecto; como el grafico entrelazado
que ofrece una mejor posibilidad de descarga en un sitio,
puesto que el formato gif convencional carga en una pagina
desde arriba hacia abajo descubriendo linea por linea, pero
el gif entrelazado se descarga de manera completa en
una baja resolucién y a medida que se va descargando la
calidad aumenta hasta que la imagen se aprecia tal como
es. Otra variante de este formato es la transparencia en las
imagenes para poderlas colocar sobre un fondo diferente al
original; y el gif animado que no es mas que una sucesién
de imagenes para crear movimiento.

Las imagenes en formato jpg (Join Photographic Experts
Group: estandar del Grupo de Expertos Fotogréficos),
poseen un mayor contenido de color que el formato gif,
puesto que este maneja 8bits de color y el jpg maneja 24
bits de color (mejor detallado en el apartado de color),
esta gran diferencia aporta una gran ventaja en la web ya
que este formato hace posible la publicaciéon de image-
nes a todo color donde la fidelidad del color no se com-
promete y existe la posibilidad de comprimirla en varios
niveles pero a medida que se comprime, la imagen pierde
calidad; con este sistema, se puede lograr la compresién
de una imagen cien veces el tamafio del archivo original,
por ello antes de editar una imagen para comprimirla es
importante mantener una copia del original porque una
vez hecha la compresién, la informacion eliminada no se
puede recuperar nuevamente. Es importante mencionar
que este formato de compresion fue disefiado para ima-
genes artisticas, fotografias, obras de arte, etc, no para la
compresién de diagramas, puesto que estas manejan un
contraste muy marcado entre sus formas y la compresion
hace evidente una especie de ruido en esas transiciones
tonales formando una imagen deficiente.

La publicacién en sitios web ofrece una amplia ventaja
frente a los graficos impresos, pues en la red no existe
ningln incremento de costos al incluir colores en ella,
ademas de la fidelidad de los colores en pantalla a pesar
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» Fig. 48 Aplicacion de los elementos compisitivos

de que maneja una resolucién comin de 72 a 92 puntos,
mucho menor a la resolucién en los impresos que va desde
150 hasta 300 dpi (dots per inch: gotas por pulgada); sin
embargo, el sistema de impresidon s6lo maneja cuatro
colores basicos que al superponerse en distintos angulos
la combinacion crea la ilusién de una gama completa de
colores; que al compararse con la capacidad de una pan-
talla de reproducir 256 colores, la ventaja de una publica-
cién de imagenes en web no sélo resulta mas barata sino
de mejor calidad (Linch, Jorton, 2000).

Multimedia

La decision de emplear elementos multimedia en un sitio
web depende en mucho del contenido; no es recomen-
dable colocar elementos inltiles para complementar la
informacion del sitio; se requiere una eleccion estratégica.

Audio

Este es un medio eficaz para la informacion, el considerar-
lo como elemento para un sitio sin duda permitira realzar
los contenidos, ademds de que puede optimizarse sin
ningn problema y se comprime con facilidad, lo que be-
neficiara su reproduccién en la web (Linch, Jorton, 2000).

Diapositivas
Se obtienen con una buena sincronizacién de audio e
imagenes estaticas. La informacién es enviada a través
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del audio y se refuerza con el uso de imagenes referentes
al tema. El uso de imagenes es mas flexible que el video
en cuanto compresion, y se pueden emplear entonces
imagenes con buen tamafio y calidad puesto que esta no
disminuye con la compresién (Linch, Jorton, 2000).

Video
Resulta un tanto complicada la publicacién de videos en la
web debido al peso de los formatos que se manejan, en un
formato NTSC (el estandar americano para video y televi-
sién) un segundo requiere un espacio de 27 megabytes de
memoria y la compresién necesaria para hacerlo (til para
la web dafaria las caracteristicas del video para poder
visualizarlo claramente, por ello es necesario considerar
ciertos aspectos para la creacién de un video:
o Grabar en primeros planos para evitar la dificil defini-
cién de detalles que se generan al grabar en un plano
general.
o Utilizar un tripié para evitar el movimiento y asf lograr
que las diferencias entre fotogramas no sea mucha y la
compresién sea mejor.
o No realizar zoom o tomas de panorama comple-
to usando siempre cortes completos en el cambio de
escena ya que disolverlos o aplicar un barrido hara que
al comprimirse, estos cambio no se reproduzcan bien.

Segln el tipo de informacién en el proyecto sera el ele-
mento multimedia que pueda servir de apoyo. Aqui dos

recomendaciones generales a considerar cuando se pu-
blican elementos web.

a) Si el publico meta del proyecto es especializado y
llegara al sitio por un interés propio es posible el empleo
de herramientas adicionales como plug-insque el usuario
debe descargar para poder visualizar el contenido; ya que
le interesa y esta dispuesto a realizar lo que se necesita.
Considerando siempre el aviso oportuno de las necesida-
des del sitio para visualizar la publicacion.

b) Es muy importante ubicar una barra de control que
permita al usuario manipular en audio, video o animacién,
de lo contrario esto podria resultar incémodo para el vi-
sitante (Linch, Jorton, 2000).

~Tipografia

Como se ha mencionado la internet estd basada en el
lenguaje HTML, su principal fin era compartir texto, por lo
que los cientificos que lo crearon no se preocuparon por
un disefio tipografico, solo tenian algunos tamafios para
diferenciar los titulos de los textos, por lo que se crearon
tipografias especialmente para los medios digitales, uti-
lizdndose al principio las que eran compatibles para Ma-
cintosh y Pc, pero esta lista era limitada y la legibilidad
dejaba mucho que desear.
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Con todos estos contratiempos se empezaron a crear ti-
pografias para web, su unidad de medida es el pixel (px),
se disefian para un alto determinado en pixeles, por lo
que no son escalables y solo se pueden proporcionar con
multiplos mayores del nimero de pixeles con que fueron
creados, podemos tomar de ejemplo: si se disefia a 3
pixeles, la lectura se podra realizar a 6 pixeles, 9 pixeles,
12 pixeles, y asi consecutivamente.

Una buena tipografia establece una jerarquia visual que
facilita la lectura de la prosa, al proporcionar tanto inte-
rrupciones visuales como énfasis graficos, que ayudan al
lector a entender la relacién entre el texto y la imagen,
entre los titulares y los bloques de texto subordinados”
(Lynch, Horton, 2000: 79).

La tipografia tanto en medios impresos como en digita-
les es de vital importancia, sin embargo existe una gran
diferencia entre ellas, una tipografia para web tendra una
resolucién menor, ya que la pantalla de un ordenador ra-
ramente reproduce tipografias de 85 puntos por pulgada
(dpi), mientras que un medio impreso utiliza fuentes de
1.200 dpi o mayor. Sin embargo la mayor diferencia entre
eluso de la tipografia a través de estos medios es que esta
en manos de cada navegador en el que se descarga la
pagina web, existiendo la posibilidad que la fuente usada
no se encuentre disponible en el sistema, que este se
configure con una fuente instalada por defecto, o puede

darse el caso que dependiendo del sistema operativo, ya
sea Mac o Pc, cambie el tamafio de la letra de una manera
exagerada perdiéndose el disefio de la pagina.

Como sabemos la tipografia para su uso en paginas web
se descompone en pixeles, por lo que no es aconsejable
usar estilos finos o ultrafinos, al ser muy delgadas, en caso
de utilizarlas deben estar en grandes tamafios, las cursi-
vas o muy estrechas también seran un gran problema, se
establece que la tipografia acertada sera normal, anchas
y negritas, pero sin ser extremadamente gruesas, y tomar
en cuenta también que sean de palo seco, ya que si tienen
detalles se pueden pixelar, transmitiendo una sensacién
de desorden, y en caso de usarse con remates, estos no
deben ser muy finos o estar dirigidos a logotipos como
recurso llamativo hacia una area. En resumen existen 3
caracteristicas de uso que deben tenerse presente para
un resultado éptimo de la tipografia:

Legibilidad: es vital que la tipografia sea clara y que el
interlineado sea el adecuado, para que el usuario no se
canse al leer en pantalla los textos; como ya se mencio-
na anteriormente, es recomendable que sea tipografia de
palo seco y sin detalles.

Jerarquia de informaciones: los contrastes entre cada
uno de los elementos de la pagina, entre diferentes tipos
de letra, ya sean titulos, bloques de texto y espacios en
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blanco, se debe destacar cada elemento o en caso con-
trario el usuario puede encontrarse con una “pared gris”
que le resultard poco interesante, por lo que se recomien-
da crear una jerarquia de informacion clara para que el
usuario se mueva a través de la pagina de una manera
consciente y facil.

Coordinacién grafica o consistencia: debe existir una
unidad gréfica en todo el sitio web, cada pagina debe
tener una conexién y estilo grafico para que el usuario
sepa que se encuentra en ella y este estilo debe identificar
claramente al sitio web proporcionandole una identidad
especifica (Royo, 2004).

~Color

“El color sirve para atraer, seducir, asustar, excitar, habi-
litar y calmar” (Holzschlag, 2002:8)

El color como se menciona en el capitulo anterior es sub-
jetivo, al estar involucrado con un proceso fisico y visual
sera diferente en cada individuo, su percepcién variara y
las emociones que traera el color a su mente. Por lo que
es importante para el disefiador web conocer sus carac-
teristicas y el hecho de que los colores seran digitales, y
al nombrarlos asi nos referimos a que los objetos llenos
de color no los tenemos fisicamente, sino que se veran
imagenes que los representen, el color digital solo sera

luz sin tener contacto con un objeto en realidad, dejando
al disefiador con la ardua tarea de transmitir en base del
color para obtener una interaccioén exitosa con el usuario
ante la pantalla.

Como sabemos el monitor de una computadora trabaja
con luces lo que proporciona el color, por lo que se
basan en el sistema RGB (Red-Green-Blue), y cada monitor
tendra una cantidad de colores dependiendo del niimero
de pixeles con que trabaje, generalmente las personas
ocupan equipos que sélo cuentan con 256 colores lla-
mados de “8 bits”; pero existen otros con “24 bits”, esto
se refiere a que las imagenes se construyen con 24 bits
de memoria a cada pixel, que divididos seran 8 bits para
cada color (RGB), a esta cantidad de memoria dedicada
a cada pixel se le denomina “profundidad de color”. Y es
asi como se da el color en una pantalla, y en cada tipo
de pantalla sera diferente, por lo que hay que ser cuida-
dosos con el uso del color pues puede representar una
contrariedad como en el caso de la tipografia, en cada
monitor se vera diferente y este punto debe ser tomado en
cuenta a la hora de disefiar, se propone utilizar la paleta
de colores basicos (“web safe”, web segura), que consta
de 216 “colores seguros”, nombrados asi pues pueden ser
utilizados en distintos dispositivos.

El disefiador se preocupara por utilizarla entodo momento
o en algunos casos que son la excepcion dejara a un lado



estas recomendaciones y utilizara tantos colores como
desee, pero teniendo en cuenta que la pagina va a ser
visitada por un grupo especifico de usuarios que tengan
posibilidad de usar navegadores y monitores modernos.

Los colores aditivos, formados por la unién de un estimu-
lo luminoso con otra luz, se presentan en las pantallas de
los medios digitales, al ver una imagen, lo que en reali-
dad estamos viendo es millares de puntos rojos, verdes y
azules, que con su interaccién crean los diversos colores
que observamos. Se pueden crear varios efectos con la
combinacion de estas luces, y el disefiador se vale de ellos
para crear curiosidad visual y atraer la atencién del usuario,
como son el lustre, se crea al contrastar el negro con areas
lustrosas y a su vez con el fondo, para dar una sensacion
de brillo; la luminosidad, es también un efecto al que se
recurre, cuando se quiere resaltar algo, usando un contras-
te entre colores pero de manera sutil; y cuando se utilizan
colores muy claros que interactlien entre si, dan la sensa-
cién de transparencia, como si se viera a través de estos.

El efecto de contraste en colores es importante en el
disefio web, en la mayoria de los casos el disefiador busca
un alto contraste en el caso del texto para que la lectura
sea mas facil, y si bien en algunos casos lo que se busca
es un bajo contraste para que no resalte ninguno de los
elementos se trata de sitios experimentales que no buscan
enviar un mensaje en especifico.
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A los disefladores bien educados se les ha en-
sefiado a crear y colocar estratégicamente esas
sefiales para burlarse, deleitar y, finalmente, sa-
tisfacer a sus visitantes (Holzschlag, 2002:153).

Un paso importante en la creacién de un sitio web es la
eleccién de la paleta de colores que utilizarda en cada
pagina de esta, seleccionando los colores de fondo, de
texto y para los enlaces; esta seleccion servird no solo
para facilitar el proceso de disefio, también para contar
con una unidad de disefio, proporcionandole identidad a
la pagina respecto a sus colores, que pueden ser basados
en la marca, en el contenido del mensaje que se envia y
mayormente en las preferencias de sus usuarios poten-
ciales; la paleta elegida transmitira a simple vista el tema
o fin del sitio, guiando al usuario, para facilitar su decisién
sobre navegar o simplemente salir de ella. Esta variedad
de colores sera limitada para evitar la confusion, se re-
comienda no utilizar mas de cinco colores pues pueden
provocar cansancio visual o distraer al usuario.

En general las paginas web con un disefio bien planeado
se enfocan en los elementos y el mensaje que quieren el
usuario perciba, por lo que el fondo llega a ser un espacio
neutro que no compita con los demas elementos de la
pagina, el color encuentra su papel principal en este caso,
ya que se utilizard uno que se pueda mezclar o con-
trastar para no imponer importancia y en muchos casos



no interrumpir con la jerarquia de informacién deseada,
manteniendo también la integracién de la pagina; colores
suaves, con altas cantidades de gris o blanco, son los
mas recomendados para estos casos, hacen la lectura
mas placentera. Cuando se requiere agregar un “acento”
a la pagina, para enfocar la vista del usuario en un punto
determinado se puede valer también del color, utilizando
un color brillante o puro que se destaque de los demas.

Aunque sabemos claramente que el color es subjetivo es
necesario aclarar que existen ciertos simbolismos propios
de cada color que no se pueden pasar por alto y serviran
al disefiador en su camino hacia transmitir el mensaje
adecuado, la web es un medio en el que la informacién
se mueve con gran rapidez por lo que la primera visita a
un sitio puede ser la Gnica o volverse recurrente, y este
primer vistazo dara la pauta al usuario inmediatamente,
es cuando el uso del color se transformard en la mas im-
portante herramienta, transmitiendo una idea al instante,
valiéndose no solo del contraste y demds técnicas, sino
también de la psicologia del color mismo pero sera de
mayor dificultad al ser la web un medio global y depende-
ran las reacciones del usuario con su realidad emocional
y cultural (Holzschlag, 2002).
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1.4 Atlixco

“Tu nombre se construyé en este ahuehuete perpetuo,
Se volvié mirada tu distancia y tiempo,

Caminé como lagrima que baja de tus ojos,

Se renové para ser este pufio que reposa... que reposa.”
Atlixco, Cohutec Vargas Genis (fragmento)

1.4.1 Cultura

Mundialmente es bien sabido que México es rico en
cuanto a su cultura e historia, y gran parte de ella esta
constituida en las fiestas y tradiciones que los antepa-
sados han heredado y que afortunadamente se siguen
celebrando hoy en dia; el extranjero se maravilla por la
diversidad de ceremonias con las que el mexicano se
compromete y disfruta, en ellas intervienen danzas, canto,
musica, drama, artesanias, pirotecnia, flores, vestimenta,
creencias, Yy hace una combinacién rica en escencia que
despierta el deseo por expandir horizontes y explorar
otros mundos y tipos de vida.

El disesio grdfico como instrumento |
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> Fig. 49 Tapete florarl de dia de muertos
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~ Flestas y tradiciones

Todo este folklore es parte de la huella histérica de las
culturas prehispanicas que residieron en el territorio mexi-
cano, pero también se da por la mezcla de éstas culturas
con la de los colonizadores europeos.

Elterritorio atlixquense no es una excepcion a esta riqueza
cultural, en él se celebran diversas fiestas que incluyen
ambitos religiosos, civiles, familiares y deportivos, enga-
lanados por la vida diaria del poblador y las percepcio-
nes de sus tradiciones. La historia de Atlixco es extensa
e importante, cada uno de los hechos que la conforman
influyeron en los festejos celebrados, la respuesta a el
por qué de estos acontecimientos los encontramos en la
especulacién, en base a las historias contadas por cada
generacion de pobladores; asi también se cree que las
vestimentas que actualmente son utilizadas en fechas
importantes eran la ropa rutinaria en tiempos remotos.

El traje tipico de las mujeres en Atlixco recibe el nombre de
“chinas atlixquefas”, compuesto por una enagua llamada
“de abanicos” y con una tela de encaje debajo de ella, arriba
visten una camisa con pechera y mangas tejidas con hilo
blanco y chaquira, sobre ella, cubriendo hombros y espalda,
> Fig. SO Danza del Huey Atlixcdyotl se pone una seda color amarillo de forma rectangular; los
zapatos son de raso de colores, con una flor de seda ador-
nandolos en la punta, las mujeres se adornan con joyas de
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corral, perlas o azabache, unen sus trenzas con listones
unidas como columpio en la parte de atras de la cabeza.

Las festividades atlixquenses se rigen principalmente por
creencias religiosas, con fechas importantes que celebrar a
deidades; pero existen otras que se deben a acontecimien-
tos histéricos situados en esta regién. Sin embargo, es de
esperarse que algunas festividades se hayan perdido con el
paso del tiempo, ante el desinterés de las nuevas genera-
ciones, asi también con gran orgullo siguen existiendo otras
celebraciones que son de vital importancia para el pueblo
de Atlixco, las méas representativas de esta regién son:

Desfile del 6 de enero

Desde hace décadas los habitantes de Atlixco celebran
acontecimientos religiosos que son de vital importancia
para ellos y los celebran con entusiasmo, como es el caso
de la representacion de los tres reyes magos que visitaron
al nifio Dios, esto se realizaba con habitantes de la comu-
nidad que voluntariamente se vestian con barbas falsas,
tanicas de chame y coronas elaboradas con papel, mon-
tados sobre animales de cartén aglutinado con ruedas
para trasladarse de la capilla del Dulce nombre de Maria a
las calles de Atlixco, para repartir juguetes y dulces a los
nifios. Actualmente el Ayuntamiento de Atlixco ha orga-
nizado un evento para rescatar esta tradicién, en el que
se visten de igual manera habitantes como los tres reyes
magos, pero acompafados con carros alegéricos hermo-

samente adornados con diversos motivos decorativos,
realizado la madrugada del 5 de enero y visitando todas
las calles de Atlixco.

Tapetes de Flores

El inicio de la Cuaresma (periodo de celebracién religio-
sa de 40 dias en el mes de marzo) es coloreado por al-
fombras de flores, hojas, semillas y tierra de colores, que
adornan las entradas de las casas atlixquenses, elabora-
das por las familias antes del amanecer a partir del miér-
coles de ceniza y durante todos los viernes hasta el final
de la cuaresma, los disefios son variados aunque cuentan
con formas convencionales como cruces, estrellas, cora-
zones, caliz e inclusive hostias.

Festival de la Juventud

El “Telpochllhuitl’, es celebrado desde 1996, en el que
grupos de jovenes, menores a 19 afos, presentan danzas
caracteristicas de su comunidad o pueblo, por esto es
llamado festival de la juventud; esta festividad se cred
con el fin de rescatar los valores culturales e histéricos
de cada lugar y asi las nuevas generaciones aprenden las
expresiones de musica y danza que los respaldan como
parte de una cultura.

Fiesta de los Nifios Danzantes
Asi como existe una festividad en la que los jévenes son los
protagonistas, también se creé el “Mitotilllhuitl Konemej”
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o Fiesta de los Niflos danzantes, en el primer domingo
de abril se realiza este festival que preserva la cultura
en los mas pequefios de las comunidades, en este caso
también fungen como danzantes los infantes, el cerro de
San Miguel es el marco para esta manifestacién cultural.

Celebracién del 4 de mayo

En Atlixco se vivié un momento histérico realmente impor-
tante a nivel nacional, un 4 de mayo de 1862, el pueblo
indigena luché desde el puente de Los Molinos hasta el
centro de la ciudad de Atlixco, contra el ejército conser-
vador, dispersandolos para impedir la intervencién de los
enemigos en la ciudad de Puebla. Actualmente se celebra
con un desfile, por las calles principales de la ciudad de
Atlixco, este hecho histérico, rindiéndose honores y con
discursos de las autoridades municipales sobre esta fecha
tan importante.

Celebracién del Arbol del Ahuehuete

Este festejo se da lugar en el parque del Ahuehuete, nom-
brado asi por el mismo arbol que se encontraba en ese
lugar, y aunque actualmente no existe los pobladores
decidieron sembrar otro del mismo tipo como conme-
moracion. El domingo mas cercano al 12 de mayo rige
tal celebracion, la importancia de este arbol data de las
creencias prehispdanicas, que cuentan que en ese lugar
encontraron al dguila con su nido hecho de hermosos plu-
majes, y por lo cual se establecieron ahi los teochichime-

cas y lo nombraron lugar sagrado. Los pobladores visten
sus trajes regionales y portaban un aguila disecada en lo
alto del arbol, como recuerdo de lo acontecido ahi; las
autoridades municipales se hacen presentes en el lugary
realizan un discurso alusivo a tal evento.

Festejos San Félix |

San Félix es el patrono elegido por los Atlixquenses, pro-
tector de los trigales y labradores, y celebran su fiesta el 22
de mayo, en las iglesias se efectuaban novenarios y en el
primer domingo se realiza una gran fiesta, que comienza con
bailables frente a las iglesias, como “El tlaxcalteco”, son de
la regidn, y se queman toritos de fuegos artificiales. En el
z6calo de Atlixco se reunia un gran grupo de personas, las
mujeres bailan con canastos en sus cabezas llenos de flores,
frutas y fuegos artificiales. El sabado anterior a la misa
principal se realiza una peregrinacioén, las personas llevan
sombreros de palma y con adornos hechos por anis y ajon-
joli, se les cosen panes a los sombreros que son bendeci-
dos en el altar mayor de la Parroquia de la Natividad; asi
emprenden las visitas a las 10 iglesias de Atlixco, rezando
un misterio en cada una, al finalizar el recorrido reparten
el trigo y pan a todos los habitantes y se prende el Gltimo
torito de fuegos artificiales en el Parque del Ahuehuete.

Fiesta de San Miguel
Esta gran celebracién se lleva a cabo en el cerro de San
Miguel, el 28 de septiembre, se realiza un desfile con grupos



de jovenes en parejas, uno de ellos viste una méascara de
timbre pintada con muchos colores y portan ropa volteada,
su pareja viste prendas de mujer y sus caras las cubren con
paliacates rojos. Como representacion del mal desfila un
hombre con una mascara de madera y con cuernos pintada
de rojo, su vestimenta es negra, al lado de él desfila un nifio
vestido de arcangel y cargando un machete, como repre-
sentacién de San Miguel, y actGan una batalla, al finalizar
el recorrido se celebra una misa al aire libre.

Huey Atlixcayotl

En el mes de septiembre se celebra la mayor fiesta de
Atlixco, el Huei Atlixcayotl, la cita es el Gltimo domingo
del mes de septiembre en el cerro de San Miguel. Pero un
domingo antes de esta fiesta, las tres regiones de los alre-
dedores, (el Valle, la tierra Caliente y el Volcan), se reinen
para festejar el Atlixcayotontli, realizando bailes repre-
sentativos de cada region, empezando con las danzas
de Atlixco, por ser anfitriones, y seguidos de las diferen-
tes comitivas visitantes; la vestimenta de cada region se
hace presente en tal muestra cultural, la misica y danzas
también identifican a cada una de ellas. Concluyen-
do con el ritual del “Palo Volador” y al terminar, todo el
publico participa en el “Fin de Fiesta”, bailando libremen-
te. El siguiente sabado al atardecer se elige la Xochici-
huatl o “mujer flor”, coronacién llevada a cabo enfrente
del Palacio Municipal, para obtener tal honor se elige de
cada region una digna representante, que muestre con
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» Fig 51 Procesion de semana santa en Atlixco
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gran orgullo la vestimenta, danza, misica y lengua de su
region; al ser elegida se le nombrard como Xochicihuatl
(mujer flor) y bailara junto a dos Xochipilmes (florecitas)
con explosivos pirotécnicos en la cabeza como muestra
de su valentia y belleza.

Al otro dia, domingo, a las 10 de la mafiana se celebra el
tan esperado HueiAtlixcayotl, en el que “La mdsica azteca”
inicia sus danzas con “La Llamada”, siguiéndole los diferen-
tes grupos de danzantes de cada una de las once regiones
etnogréficas del estado de Puebla (La Huasteca Poblana,
el Totonacapan Poblano, la Sierra Norte de Puebla, la
Region de los Llanos, los Valles centrales, la Regién de
los Volcanes, la Tierra Caliente, la Mixteca Poblana, la
Regién Popoloca, la Caiiada Poblana y la Sierra Negra).

Entre las danzas y los bailes representados pode-
mos apreciar varias versiones de “Moros y Cris-
tianos”; las danzas de “Los Vaqueros” con sus
variaciones; la danza de “los Tecuanis”; la danza
de “Los Quetzales”; la “Danza de los Negritos”
y una gran cantidad maés...(Malpica, 2007:178).

Como se realizd en el Atlixcayotontli se cierra con el ritual
de “Los Voladores” y todos los espectadores y danzantes
> Fig. S2. Jeripa, dulce tipico de Atlixco participan en el “Fin de Fiestas”
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Celebracion a Santidades

Los habitantes de Atlixco son muy devotos a algunos
santos y figuras religiosas, en los que se apoyan para pedir-
les bendiciones en su vida, como es el caso de San Mateo,
San Miguel, Virgen de la candelaria, la Divina infanta, San
Rafael; y en estas fechas se celebra una fiesta que con-
siste en visitar las iglesias y participar en la misa, realizar
bailables a las afueras de las iglesias, como el de “Moros
y Cristianos”, adornar las calles principales y disfrutar de
ferias que ofrecen comida y diversién para los habitantes.

~Gastronomia

Esta influenciada principalmente por la comida de la
capital poblana, referencia de esto son el Mole Poblano,
los Chiles en Nogada, y otros guisos populares. Los pla-
tillos que destacan en la region principalmente son los
llamados “antojitos mexicanos”: los pambazos, tostadas,
clacloyos, chalupas y tamales; otros platillos propios de
Atlixco son la cecina, el pozole, el consomé Atlixquense y
truchas condimentadas en diferentes formas.

Los dulces tipicos de Atlixco son: jamoncillo de pepita,
jeripa (natilla de harina de arroz servido en cazuelas pe-
quefias de barro), doraditas de trigo, palanquetas, ale-
grias, fruta en conserva y cristalizada, helados y nieves de
los cuales destaca el famoso sorbete; las bebidas tipicas
son el chilatole, atole de piloncillo y el pulque.

La elaboracién de pan ofrece una gran variedad pero los
panes que identifican a la regién son; el quintalero, pan de
muerto, colorados, cocoles y pan de fiesta.

Existe una gran variedad de platillos que hacen de atlixco
un lugar rico en gastronomia, Publicacién del Gobierno del
Estado de Puebla (2003)
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1.4.2 Historia

Los antiguos indigenas creian en un orden césmico
que podia reflejarse de forma idéntica en la tierra; en la
época prehispanica el valle de Atlixco se consideraba
sagrado por su ubicacién central entre los cerros: Xochi-
tecatl, Macuilxochiteplt y Coatepetl que correspondian a
la “Geografia celeste” espacio terrestre que se identifica
con el orden de los astros; de la constelacion de orion.
Los indios observaban el orden celeste para reproducirlo
en la geografia y asi lograban la armonizacién celestial
y terrestre con sitios bien distribuidos geométricamente.

Debido al caracter sagrado que otorgaron al territorio del
valle de Atlixco, fue deshabitado y ocupado solamente
para hacer guerra florida (Malpica, 2007).

Algunos vestigios antiguos hallados en este valle otorgan
datos que comprueban la presencia de muchas culturas y
etnias, que se establecieron en este territorio o que sim-
plemente estaba en su camino, se sabe de la presencia de

[...] algunos coatlapanecos, provenientes de Tla-
pa, Gurrreo emparentados linglisticamente con
los ixcatecos, mazatecos y mixtecos, cuyo culto
principal era la serpiente céatl; asi como el paso
migratorio de grupos olmecas xicalanas, nono-
hualcas, chalmecas, xochimilcas, chichimecas-

totomihuaques y chichimecas-cuautinchantlacas
y hasta acolhuas dando lugar a que en la regién
atlixquense se hablara una gran variedad de len-
guas, como la chocho-popoloca, mazateca, otomi,
mixteca, pame, cuicuateco, mazahua, mexica o
nahualtl...] (Malpica, 2007:10)

Hacia el afio 1500 a.C se empezaron a establecer pe-
quefias concentraciones de casas en torno al rio Nexapa
presente en el territorio Atlixquense, estos asentamientos
practicaron la agricultura mientras que disfrutaban de la
abundante agua que el rio les proporcionaba; los indicios
religiosos sefialan culto a la fertilidad considerando los
hallazgos de figurillas femeninas; desarrollaron la alfareria
con materiales ceramico burdos pero (tiles.

Entre las aldeas ya establecidas destacan la de San Juan
y los Solares Grandes que guardaban cierta distancia entre
sus asentamientos, con el tiempo tomaron la forma de villas
y posteriormente fueron centros regionales donde ahora
su poblaciéon empezaba a ser numerosa, sumando a ello
la presencia de otras aldeas cercanas que probablemen-
te pagaban tributo a estos centros o visitaban el primer
mercado fijo donde su sistema de compra era el trueque.

Tiempo después el progreso de estos centros regiona-
les los lleva a otorgarles la importancia de centros ce-
remoniales, donde se habia empezado a establecer un



orden social y sacerdotal, pero es hasta el siglo Xl que
se registra la llegada de los nonohualca chichimeca que
provenian del centro de Morelos, se cree que este grupo
fue quien esculpié y construyé los monumentos de la
ciudad y que aportaron “[...] el conocimiento matemético
y astronémico, la creaciéon de artesanias, la metalurgia,
el calendario, la escritura y la elaboracién de cédices.”
(Malpica, 2007:29). Este grupo, después de ubicarse al
sur de puebla recorrié las cercanias de Cholula, y tras
la derrota de su caudillo Xelhua se posesionaron del rio
salado y establecieron una de sus capitales en Tehua-
can, de igual forma que establecieron otras dos ciudades:
ltzocan y Epatlan.

Otros grupos que llegaron a establecerse a Atlixco fueron
los chichimeca totomihuaque y chichimeca cuahutin-
chantlacas que pelearon contra los xochimilcas, mismos
que después de su derrota fueron expulsados del territorio
poblano, asi los primeros intentaron posesionarse del te-
rritorio atlixquense, pero hubo desacuerdo entre ellos por
el poderio de lastierras asi que en sumomento decidieron
extenderse a sus alrededores, hasta llegara a Itzocan.

Los pueblos que habitaban el valle rendian culto a la
imagen de Telpochtli, cuyo santuario se encontraba en
Tianguismanalco, y en su templo localizado en donde
ahora esta erigido el templo dedicado a San Miguel Ar-
cangel, en la cima del cerro antiguo de Popolcatepetl;
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» Fig 53 Tapete floral en la Plaza de Armas
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este santuario estaba relacionado con los manantiales
y arroyos permanentes de la regiéon. Cuaquechollan fue
un lugar esencial para los peregrinos que llegaban de los
pueblos de Mesoamérica, pues en el tiempo de la cele-
bracién de su dios Toxcal se establecia un gran mercado.

Gracias a la llegada de diversos grupos, abundé la riqueza
de lenguas en la regién entre ellas estaban la lengua
chocho-popoloca, mazateca, otomi, mixteco, cuicateo,
mazahua, pame, chichimeco- jonaz, matlaltzinca, el pre-
dominio de la lengua nahuatl entre otras.

Para los siglos XIV y XV los huejotzincas inician un proceso
de expansion tomando bajo su dominio a muchos pueblos
de la regién, accién que puso en descontento a los po-
bladores de Cuaquechollan enfrentandose a ellos en una
guerra violenta peleando contra la alianza formado por
Huexotzinco: Tlaxcala, Cholula, Totimehuacan y Cua-
hutinchan. Esta no fue la Unica batalla que enfrentaron,
siempre estuvo latente la enemistad entre ellos, pero
el enfrentamiento que termind con esta situacion fue
cuando Cuaquechollan sorprendié a Calplan, matando
a gran parte de su ejército y quienes permanecieron con
vida fueron tras los huejotzincas para que se aliaran con
ellos a enfrentar a sus enemigos; asi los huejotzincas y
> Fig. 54. Camellon, Boulevard ferrocarriles el resto del pueblo de Calpan derrotaron a Cuaquechollan
y cuarenta afios después los expulsan del valle de Atlixco
estableciendo ese territorio como lugar de guerra.Hua-
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quechula la vieja, como llamaban a Atlixco después de que
Cuaquechollan habité ese territorio; ahora permanecia
deshabitada pero bajo el sefiorio de Calpan y Huejotzingo
puesto que sus anteriores habitantes habian salido de alli
para establecerse en la regién de tochimilco donde ac-
tualmente es conocido como Huaquechula.

Posteriormente ocurre un suceso que marcaria el rumbo
de la historia en estas zonas; habitantes de Tlatelolco
conquistaron Tepeaca logrando abrirse camino al altipla-
no para obtener de los pueblos asentados, tributo. Afios
mas tarde los grupos indigenas son testigos de la llegada
de los espafioles y aunque Huaquechula opuso resisten-
cia enfrentandose a las tropas espafiolas, fue derrotada
y fue obligada a unirse a los espafioles para conquistar
Tenochtitlan (México).

Este asentamiento Espafiol se posesioné de Huaquechula
la vieja, que posteriormente recibié el nombre de Acapet-
lahuacan, ahi se iniciaron actividades agricolas por parte
de los espafoles, que tras la reparticiéon de tierra entre
los fundadores de la Puebla de los Angeles debido al
progreso y actividades econdémicas es reconocida como
Villa de Carrién en 1579 en honor a su fundador. En aquel
entonces Atlixco garantizaba el proyecto de la corona es-
pafiola de establecer una ciudad habitada exclusivamen-
te por espafioles, mas aln por su clima paradisiaco, tal
como ellos lo expresaban que a su vez, permitié el cultivo

de muchas plantas que en otro tiempo nunca hubiesen
sido posibles de cultivar en la Puebla de los Angeles. Este
nuevo asentamiento espafol hizo a los pueblos indigenas
parte de un experimento social, al sustituir el viejo sistema
de la encomienda de indios reduciéndolo a la reparticion
de un sélo hombre que tras la prestacion de sus servicios
hicieron posible la construccién de la ciudad y la produc-
cion de la tierra (Malpica, 2007).

Ya es conocida la gran influencia que tuvo la produccién
de trigo de Atlixco en la Nueva Espafia en una parte por
haber sido el primer lugar donde se implementaron técni-
cas de cultivo espafiolas

[..] mas de cien mil fanegas de trigo por afio,
equivalentes a unos 555 millones de litros. Canti-
dad suficiente para abastecer de harina a puebla,
México, el Caribe y centro América y las flotas
mercantes que partian de los puertos de Veracruz
y Acapulco hacia Espafia y filipinas. Abasto ali-
mentario dentro y fuera de la nueva Espafia [...]
(Malpica, 2007:39)

La explotacién de la tierra en Atlixco hizo de la agricultura
la principal actividad econdémica del lugar, se establecieron
molinos que aumentaban la posibilidad de comercializar el
trigo en toda la Nueva Espafia, asi se empieza a trazar el
camino de lo que actualmente es Atlixco (Malpica, 2007).
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~Arquitectura

Las edificaciones que embellecen el municipio de Atlixco
son un reflejo de los acontecimientos importantes de su
historia, cultural, econdmica, social y religiosa; son prueba
de los estilos arquitecténicos, decorativos y de disefio que
a través del tiempo fueron de vital importancia y sufrieron
transformaciones, permitiéndole a Atlixco ser decretada
como zona tipica monumental

Religiosa

Desde 1524 diferentes congregaciones religiosas arribaron a
México, llamado en aquel entonces el nuevo continente, con
el fin de extender la religion catdlica se establecieron en la
Villa de Carrién, hoy Atlixco, debido a la gran cantidad de in-
digenas que la poblaban y su prosperidad. Fueron evidentes
los beneficios mutuos que consiguieron los grupos indigenas
y los evangelizadores, esta unién permitié avances econé-
micos y sociales, se edificaron construccién arquitecténicas
de caracter religioso que permitieron a los evangelizadores
establecerse cerca de las comunidades, al principio los in-
digenas contribuian en la construccién forzados, copiando
estilos ya establecidos por los colonizadores pero méas ade-
lante los llegarian a considerar como una propia manifesta-
cién de su cultura y la interaccién de esta con la espafiola.

A pesar de que actualmente Atlixco cuenta con una gran

» Fig 55. Conjunto conventual Mercedario



riqgueza arquitecténica religiosa archivos histéricos ma-
nifiestan que existieron edificaciones que con el paso del
tiempo y por el uso continuo no se tienen vestigios hoy en
dia, ya que los elaboraban con materiales perecederos.

“.. En el mismo cerro un poco mas alto, hay una
ermita muy devota de San Toribio y en la cumbre
otra de San Miguel, en la cual el dia de aquel santo
arcangel se dice misa y sube a oirla todo el pue-
blo...” (Antonio de, 1993:100).

Ex-Convento Franciscano

Es la primera edificacién de la orden franciscana, instau-
rado en las faldas del cerro de San Miguel, se cree que su
ubicacién se debia a motivos religiosos, manifestando que
la religién catélica dominaria sobre los dioses prehispani-
cos por establecerse en un lugar ceremonial como lo era
este cerro, en esos tiempos el convento se llamaba Aca-
petlahuacan, que significa “lugar donde se hacian esteras
de cafa seca”. El convento de Santa Maria de Jesus, del
Valle de Atlixco, en Acapetlahuacan, se inicié en el afio de
1537, en advocacion de Nuestra Sefiora en la ladera del
cerro de Sn. Miguel.

La construccidon de la edificacidon fue realizada en tres
partes, se inicié con un templo en 1540 por Fray Toribio
de Benavente, “Motolinia”, y el Provincial de la Orden de
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San Francisco, Garcia de Cisneros, dedicado a la venera-
cién de Nuestra Sefiora, los materiales que se utilizaron en
esta etapa fueron barro, piedra, palos entretejidos, cafia y
madera, todo con el apoyo de los indigenas que radicaban
en esa zona. El convento en si, se comienza a construir en
la segunda etapa, con el apoyo del obispo en turno fray
Juan de Zumarraga; para la tercera etapa solo se hacen
modificaciones menores, en 1582 ya contaba con una
iglesia, dormitorios, claustro alto y bajo, asi como con un
huerto. Ademas de estas etapas, mas adelante se reali-
zaron algunas modificaciones por el deterioro, en el siglo
XVIIl se construye una capilla en el huerto, la sacristia y
un campanario, es modificada la portada pero sutilmente,
sin embargo sufre un gran cambio, al afiadirsele elemen-
tos neocldsicos en el siglo XIX; y sera hasta 1900 cuando
cuente con instalaciones eléctricas.

Ex Convento de la Merced

Entre los Gltimos grupos eclesiasticos que llegan a tierras
mexicanas se encuentra la orden de Redencién de Cau-
tivos y se instalan en Oaxaca y la Ciudad de México, pero
buscaban tener un sitio intermedio por lo que deciden ins-
talarse en la Villa de Carrién, al principio en casas deterio-
radas y posteriormente empezaron la tarea de edificar un
templo y un convento, pero como en sus inicios esta orden
no recibié mucho apoyo y sus bienes no fueron ostento-
S0s, y como en otros casos en el periodo de enajenacioén
de bienes concedieron el convento que seria convertido
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en vecindad. El templo es lo Unico que se conserva ac-
tualmente, con su portada frontal de argamasa, motivos
vegetales, esculturas de santos, todos de estilo del siglo
XVIIl; las portadas laterales sencillas, del siglo XVII, cuenta
también con un retablo neocléasico que adorna el interior,
pinturas de la Virgen de la Merced y esculturas.

Ex Convento del Carmen

La orden Carmelitana llega a México en 1585, fray Juan
de la Madre de Dios era en ese entonces su comisario, se
convirtié en la segunda orden que se establecié en tierras
Atlixquences, en 1600 se pide autorizacién para utilizar
piedra del cerro de San Miguel en la construcciéon de la
iglesia del Carmen, y asi continuamente se fue elaborando
la construccién que terminara en 1927 con un claustro,
estas estructuras se dan a notar por la resolucién arqui-
tecténica bien planeada a pesar de haber fungido como
arquitectos los frailes; Con el paso del tiempo ha sufrido
diversas modificaciones, pero la piedra negra utilizada del
cerro de San Miguel es visible atin en el templo anexo,
decoraciones policromas de los siglos XVII y XVII también
se hacen notar, la fachada muestra el estilo barroco y
en el friso existe una inscripcién que reza “Solideo Honor
& gloria”. Actualmente se realiza una restauracién del

inmueble para ser utilizado como un importante centro
cultural de Atlixco.

Conjunto conventual Agustino
La orden agustina llegd a la entonces Villa de Carrién

en 1590, la elaboracién de las edificaciones agustinas
duro 70 afios aproximadamente, iniciando con una iglesia
consagrada a Santa Cecilia y concluyé con un convento.
Por la gran extension de las tierras en que se instaurd
se concluye que los agustinos concebian a Atlixco como
un lugar importante que creceria con el paso del tiempo,
contando no solo con las construcciones eclesiasticas
sino con areas exclusivamente para cultivos y huertas;
sin embargo en los procesos de concesién de bienes a la
iglesia se perdieron la mayoria de los terrenos que per-
tenecian a esta orden, en el siglo XIX, solo quedaron en
su poder el templo, atrio y dos secciones del claustro. En
estas edificaciones podemos observar el inigualable estilo
barroco, en sus vistas frontal y lateral, en la torre cam-
panario y la capilla, con ornamentaciones con imagenes
de querubines, vegetacion, simbolos agustinos (iglesia,
corazoén, mitra y baculo) de estilo manierista. Sin embargo
en el interior el altar muestra estilos neocldsicos en su
decoracién, pero es evidente la riqueza arquitecténica que
representa hoy en dia estas instalaciones y algunas sirven
aln para vivienda de hermanos agustinos.

Parroquia de Santa Maria de la Natividad

“Se encuentra en la manzana que hoy se ubica al este
de la Plaza de Armas y que limita al norte con la calle 2
Oriente, al sur con la calle Constitucién, al este con la
calle 2 Norte y hacia el oeste con la Plaza de Armas” (CRP,
INAH, SEP, sf. :122).



Desde el momento en que se repartieron las tierras de
la zona a los espafioles se destind este espacio para la
instauracién de una iglesia, al principio solo se describe
como pequefio jacal hecho de adobe y es en 1574 cuando
el virrey Martin Enriquez de Almanza da el permiso de
construir una iglesia a base de piedra, arena, y cal cocida
en hornos, aln muy austera. Entre 1606 y 1650 se realiz
el baptisterio, coro, una ctipula. Como toda construccién
sufri6 modificaciones que llevaron a lo que conocemos
hoy en dia, en el siglo XVIIl se construyen el sagrario, la
sacristia, y la torre campanario, también es elaborado el
magnifico érgano del coro por Don Manuel José Chacén;
en el siglo XIX se crean las ocho capillas laterales de la
nave y en el interior es cambiado el estilo barroco por uno
neoclasico, con la pintura de muros, bévedas y clpula
con imagenes al 6leo que representan pasajes biblicos, en
estas se puede apreciar la mano de obra indigena.

Ex Convento de Santa Clara

De todas las ordenes que se establecieron en la Villa de
Carrion, se destacan las monjas Clarisas, diferenciandose
por la actividad de claustro que realizaban, al retirarse de
la vida comln y dedicarse a contemplar a Dios sin salir
del encierro. Al principio solo vivian en un inmueble acon-
dicionado para su vivienda y el templo; pero en 1634 se
termind el templo y fue entonces que la comunidad se vio
beneficiada por la orden, encargada de educar a una gran
cantidad de nifias y hasta el siglo XIX es que terminan sus
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labores educativas. El dia de hoy se puede disfrutar de
la riqueza arquitecténica con que cuenta el templo y
claustro de las Clarisas; aunque el convento a sufrido
modificaciones se conservaron partes de muros con
pinturas originales, el templo por su parte cuenta con
retablos y lienzos con imagenes de Santa Clara.

Hospital de San Juan de Dios

Como consecuencia de las epidemias a finales del siglo
XVl la iglesia catdlica se encarga de crear un hospital para
atender a la poblacién y sus alrededores, dedicado a la
glorificacién de la Purisima Concepcién de Maria, al prin-
cipio se atendian a la gente en lugares donados por los
mismos pobladores de la Villa de Carrién, pero a mediados
del siglo XVIIl se terminé la construcciéon de lo que hoy
conocemos como el hospital Juanino, a pesar de quitar-
sele la concesidon del mismo a autoridades eclesiasticas
todavia sirve para atender a enfermos bajo la tutela del
gobierno de Atlixco; podemos observar en su fachada los
escudos de la casa de los Asturias hechos de argamasa;
el claustro se identifica por la belleza de sus ventanas
discretas, en el centro de la construccion se levanta un
jardin y una fuente dedicada a San Adrian, su interior es
enriquecido por azulejos de aquellas épocas e importan-
tes pinturas de la vida de San Juan de Dios elaboradas por
» Fig 57 Fachada Ex convento de Santa Clara excelentes artistas poblanos; gracias a estas obras ac-
tualmente el Hospital es una pinacoteca donde se expone
una coleccién de pintura de arte virreinal.
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Capilla de San Félix Papa

Las tierras atlixquenses eran muy importantes desde sus
inicios por su agricultura, pero hubo un tiempo en que las
plagas querian acabar con su riqueza, por lo que la co-
munidad y autoridades eclesidsticas buscaron un santo a
quién dirigirse en esos momentos dificiles para la regién,
eligieron a San Félix |, en su honor edificaron una ermita
que posteriormente, en 1613, se convirtié en capilla y a
finales del siglo XVIIl se construyé en su totalidad como
ahora se conoce. La portada principal es muy sobria, a
diferencia de las laterales con detalles manieristas y la
torre ataviada de motivos vegetales en orgamasa; en el
altar, como era de esperarse, se cred una escultura de San
Félix de estilo neoclasico.

Capilla de la Tercera Orden

La orden Franciscana no sélo construyé su convento, sino
que se encargaron de edificar una capilla en las faldas
del cerro durante el siglo XVI, que recibié modificaciones,
debido al creciente nimero de miembros de la orden,
desde el siglo XVII concluyéndose en el XVIIl. La portada
principal ornamentada con figuras de angeles, formas
vegetales, esculturas de diversos santos y un mascarén a
base de argamasa; los laterales de estilo renacentistas y
el interior con retablos dorados de estilo barroco y chu-
rriquerescos datan del siglo XVIII, traidos de otros templos
franciscanos, con esculturas de santos de la tercera orden
y pinturas sobre San Francisco de Asis.

Capilla del Dulce Nombre de Jesls

Aunque no existe un papel que respalde este dato, se
cree que esta construccién fue la primera de caracter re-
ligioso enla Villa de Carrién, a finales del siglo XVI existen
ya actas que comprueben su edificacién, su actual apa-
riencia consta de una portada principal elaborada de
ladrillo y el interior sin alguna ornamentacion, convierte
a esta capilla en una estructura sencilla pero represen-
tativa del siglo XVIII.

Capilla de la Soledad

Al principio esta capilla estaba a cargo de los francis-
canos, quienes se encargaron de su construccién con
ayuda de un grupo de indios, habitantes del lugar, dedi-
cada a San Diego de Alcald, su edificacion fue antes de
1755, en ese afio se construy6 el convento. Se cree que
la fachada es del siglo XVIl pues su proporcién es mucho
mayor a la de la planta, y sufrié modificaciones en 1950
recubriéndosele con granito y a las piezas de argamasa
se les sustituyd por marmol, las columnas que la acom-
pafian son de estilo doérico y jonico; los muros interiores
también sufrieron cambios por las malas condiciones en
que se encontraban.

Capilla de San Miguel

La capilla se ubica en lo alto del cerro de San Miguel,
santo a quién es consagrada, empez6 como una pequefia
construccién en el siglo XVI, en sus inicios solo se utiliza-
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ba para ceremonias en dias festivos, pero la congrega-
cion fue creciendo y en el siglo XVIII se construye lo que
hoy conocemos. De piedra fue edificada, constituida por
una pequefa nave y la sacristia, la entrada esta com-
puesta por dos arcos.

Convento de San Martin Huaquechula

Su elaboracién se inicia desde 1530, bajo el mandato
de fray Juan de Alameda, con la ayuda de canteros in-
digenas pobladores de Huaquechula, en ella se evange-
lizaban a los indigenas por medio de escenificaciones
de pasajes biblicos. Rodeado por una barda, al visitar
el convento se encuentra con formas goéticas y deco-
raciones del arte tequitqui, con relieves que muestran a
San Martin Caballero dando su capa al pobre; La capilla
posee 3 arcos que a pesar de no encontrarse en 6ptimas
condiciones todavia se aprecia la riqgueza arquitecténica
que alberga la edificacién.

Civil

El 27 de Mayo de 1988 la ciudad de Atlixco fue declarado
como “zona de monumentos Histdricos, por el entonces

: presidente Miguel de la Madrid Hurtado, declaracién en la
> Fig 58 Capilla del dulce nombre de Jesiis cual fueron sefialados 140 monumentos histéricos en 43
manzanas de la zona urbana.
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Antigua casa de la audiencia

Es una de los edificios mas antiguos de Atlixco llamada
asi por las audiencias que el alcalde de la villa de Carrién
dirigia con el propésito de resolver los problemas que
surgian, quejas y desacato a las 6rdenes de los mltiples
grupos artesanales. Su arquitectura y fachada son del
siglo XVI, ésta trabajada con una técnica de aplanado de
caly arena. En el nivel superior de la construccién cuenta
con tres balcones que dan hacia la plaza de armas y otros
cinco mas adornan la fachada lateral. Actualmente su uso
es habitacional y comercial.

Calle Hidalgo #1

Esta casa fue marcada con el nimero uno de la ciudad,
data del siglo XVI aunque con modificaciones en siglos
posteriores. Se ubica en la esquina de la calle Hidalgo
que intercepta con Independencia, principal calle empe-
drada en la antigua Villa de Carrién; sus muros fueron
construidos de mamposteria de piedra, cal adobe y canto.
Pertenecia al comerciante José Victoriano Garcia y pos-
teriormente paso a manos de su primogénito y sus nietos,
preservando la herencia familiar. Es importante mencio-
nar que la arquitectura del edificio se caracteriza por:

[...] el portal de cinco arcos de medio punto so-
bre columnas toscanas, en la fachada nororiente
donde la planta baja esta totalmente modificada

por los comercios, y una pequefia puerta que da

ingreso a la planta alta mediante una escalera de
dos rampas (Cérdova, Diaz,”2007: 189).

A pesar de las modificaciones y complementos modernos
aun se conservan vestigios de su estructura original; de
uso habitacional en la planta superior y uso comercial en
la primera planta.

Casa Morales Van Den Eyden

Hogar de notable pintor retratista y miniaturista Francisco
Morales Van e Eyden, nieto de Francisco Morales, herrero,
duefio en esos tiempos, de la casa del Alfefiique de la
ciudad de Puebla. Ubicada en la calle 3 poniente # 304,
construida en el siglo XVI

[...] disefiada en torno a un patio rectangular,
con crujias dobles en el fondo (lado norte)
y sencillas las demés, siendo la fachada de-
sarrollada en un solo lienzo, donde se abren
siete vanos en la planta baja y cuatro en la
alta(Cérdova, Diaz, 2007: 190)

En este inmueble se muestran algunas caracteristi-
cas propias del la arquitectura novohispana del siglo
XVII (primer tercio). Actualmente es una vecindad de
uso habitacional. que se encuentra abierta a visitas
del publico interesado.
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Casa del conde de Malpica

Se encuentra ubicada en la calle 5 sur nmero 310y 312
ya que se encuentra dividida en dos, una de las partes
fungié como hostal pero actualmente es una propiedad
particular; la otra es una vecindad privada. Pertenecié
a Francisco de Malpica y Salazar y su familia de origen
gallego. Asi como la mayoria de los edificios histéricos de
Atlixco, éste también se crea a partir de un patio central
que presentaba

[...] los andadores de la planta alta [...] se pue-
den observar ornamentos de orgamasa y pintura
mural que se van alternando en las dos plantas,
resaltando el gran escudo herdldico que vestia la
escalera [...J(Cérdova, Diaz,”2007: 192)

Casa Marqués de Santa Martha

Se podria considerar como la mas valiosa construccién
bajo la influencia de la Arquitectura virreinal de toda la
plaza de armas ya que se ubica justo enfrentes de ésta.
La primera planta se construye de 5 arcos y en la planta
superior tres balcones soportados en dos volados di-
ferentes. Su interior esta construido entorna a un patio
central pero mas adentro se encuentra un segundo patio
que actualmente ya no pertenece a la misma propiedad
» Fig. 59 Corredor, calle constitucion debido a una subdivisién en los siglos XXI 'y XX.




Casa Rodriguez Alconedo

Casa colonial del siglo XVII que posteriormente sufrid
algunas modificaciones. Pertenecié a varias generaciones
del pintor José Luis Rodriguez Alconedo y su hermano
José Ignacio boticario y botanico poblano. Su fachada
es de cantera de piedra sosteniendo tres balcones en la
planta superior y en la inferior cuatro ventanas al frente y
otras mas al costado todas con protecciones que podrian
haber sido disefiadas por el también orfebre José Luis.

Casa de ejercicios Espirituales

Edificio del siglo XVII donde se realizaban actividades
eclesiasticos que influyeron de una manera profunda
en los habitantes de Atlixco e incluso algunos obispos
destinaron parte de su herencia al mantenimiento de la
casa. Su construccién se levanté en torno a un patio
rectangular que se conectaba individualmente a todos
sus locales, con un pasillo que da a la calle constitucién;
cuenta con dos niveles y sus paredes a un se encuentran
tapizadas de aquella loza de barro hexagonal tan carac-
teristica de este edificio.

Arco de entrada

En los tiempos en que Atlixco aln era la villa de Carriéon
este arco marcaba una de las entradas principales. Es
probable que sus colocacién en este punto de la ciudad
haya sido mas conmemorativo que funcional, para recibir
al ejercito trigarante al final de la guerra de indepen-
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» Fig. 60 Basios “Las delicias”
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dencia. La construccién atraviesa la calle de banqueta a
banqueta en la calle Nicolds Bravo anteriormente en la
fachada del arco se encontraba adornado el escudo de
armas de la Villa de Carrién, bajo tres pinaculos repre-
sentativos del arco. Actualmente ya no cumple la misma
funcién adin marca el limite de la historia de la ciudad.

Bafios las delicias

La construccién de los bafios plblicos fue realizada sobre
una mas antigua, del siglo XVl que se derribé para dar pie
al actual edificio de uso comercial en su primer nivel. Pro-
bablemente éstos fueron los primeros bafios de Atlixco,
su servicio publico, le adjudica en parte, un valor histérico
al edificio, a pesar de las adaptaciones realizadas a la
fachada para ubicar algunos locales comerciales; sélo se
conserva la parte superior de ésta, donde se sostienen
nueve balcones de hierro, con molduras finas.

Estacion de Ferrocarril interoceanico de México

Fue construida sobre parte las tierras pertenecientes
al molino de San Mateo, mismas que el sefior Emilio
Maurer, duefio del molino, entregd a la Compafiia del
Ferrocarril Interoceanico de México, el 28 de octubre de
1895 para dicha construccién. Esto gracias a la apro-
bacién de la conexién entre Puebla e IzGcar por parte
del congreso de la unién, que sin duda beneficié en la
comercializacién de azlUcar y productos de las distintas
fabricas textileras establecidas, asi como la produccion

agricola de Atlixco. Su construccién cumple con las ca-
racteristicas arquitecténicas de los edificios que daban
este tipo de servicios.

Casa Rodiles

Se ubica en la calle 2 norte con niimero 201, lugar donde
habité la familia Rodiles, seno familiar de Enrique Rodiles
Maniau, diputado federal revolucionario, y de Saul Rodiles,
regidor y presidente municipal de Puebla en el afio 1914.
La arquitectura del edificio esta distribuida alrededor de
un patio, que tiene construcciones en tres de sus lados y
una pared en lado sobrante. Consta de un solo nivel, y su
fachada contiene seis espacios designados a puertas y
ventanas protegidos con reja completa, la mayoria de los
adornos de la construccién incluyendo su fachada se ela-
boraron con apariencia de tabique, caracteristica propia
de la arquitectura del siglo XIX.

Casa de Los Aguilar

Construccion del siglo XIX, es un ejemplo de arquitectura
porfiriana moderada de Atlixco y Puebla. Esta casa fue he-
redada de uno de los primeros pobladores de Atlixco que
también participé activamente en la conquista de México y
Guatemala: Garcia de Aguilar, de ahi el nombre que el edifi-
cio recibe actualmente. La casa se construyd en dos niveles
cuyos muros sonde piedra y tabique colocado a manera de
“petatillo”, la planta inferior se comunica con la superior a
través de una escalera en la parte central del fondo que se



divide en dos, bajo dos columnas que forman un arco en el
primer patio rectangular; existe un segundo patio que era
dedicado para el servicio. En la primera planta se adaptaron
cinco entradas para el acceso a locales comerciales.

Casa de los Rangel

Habitacién de los hermanos Rangel construida en dos
niveles, sus pavimentos fueron elaborados con distin-
tos materiales en el patio rectangular. En la planta baja
existen cuatro locales comerciales y un zaguan que lleva
al patio, sus muros estan hechos de piedra, tabique y
concreto, asi como en la mayorfa de las construcciones,
tiene aplanados hechos con cal y arena y de mortero con
cemento. Al fondo del patio hay una escalera que llega a
la planta alta donde estan comunicadas las habitaciones
entre si a través de andadores.

Casa M. Rascén

Ubicada en la calle 3 poniente esquina 3 sur, se considera
como una extraordinaria construccion del dltimo tercio
del siglo XIX debido a su arquitectura que entra en una
clasificacion ecléctica morisca interpretativa. La casa se
construyd en torno a un patio rectangular, en su primer
nivel se establecieron locales comerciales a diferencia de
la planta superior, destinada para habitacién. Su fachada
esrica en ornamentos, el punto clave de ésta es la esquina
donde la entrada en la parte inferior se caracteriza por un
doble arco ornamentado de igual forma que en la parte
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» Fig. 61 Casa de los Rangel
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superior pero ahora con un balcén, y esto sobre un relieve
de cuarto de circulo, haciendo contrastar el disefio exte-
rior y el interior por sus acabados.

Presidencia Municipal

Este edificio, desde que se inauguré hasta el dia de hoy
ha sido designado para las oficinas de gobierno pero ha
sufrido diversas remodelaciones para poder apreciarse
como en la actualidad; el patio fue cubierto con ldminas
de fibra de vidrio sobre una estructura metalica. La cons-
truccién cuenta con dos plantas, los muros son de piedray
tabique, los materiales con los que se aplanaron los muros
podrian ser: cal, arena, yeso o cemento ceramica y tala-
vera; existe un patio central con piso moderno de azulejo
industrial, y dos mas que actualmente no permanecen
conectados entre si. En su fachada principal los muros
estan recubiertos de tabique y talavera con tres balco-
nes de herreria, y en el centro por encima del segundo
nivel hay un reloj y debajo el escudo de la villa de Carrién
(Cérdova, Diaz,”2007).

1.4.3 Recursos
naturales

Segln la informacién proporcionada por las oficinas
de Desarrollo Urbano y Ecologia del gobierno municipal;
Atlixco pertenece a la cuenca Atlixco-lzcar que ha sido
clasificada como valle de laderas y lomas; se localiza en:

“[...] la zona intertropical de Mediana Altitud y en
las estribaciones del Volcan Popocatépetl, lo que
determina una elevada insolacién y descarga de
la humedad existente en los vientos provenientes
del Golfo de México por efecto de la barrera mon-
tafiosa.” (Desarrollo Urbano y Ecologia de Atlixco
Cap.1. 2010:17).

Lo que da como resultado la combinacién de un clima
semicalido y subhimedo con temperaturas maximas ge-
neralmente en el mes de abril de 32°-33°C y durante el
mes de enero hasta 2°C.

Atlixco cuenta con la presencia de distintos rios que pro-
porcionan recursos hidrograficos al municipio, pero su
principal afluente es el Rio Nexapa que nace en México
gracias a que los deshielos de volcan Ixtatcihuat forman
pequefios rios que se unen al llegar al poblado de Te-



cuanipan en Puebla, para formar este rio que bendice a la
ciudad de Atlixco. Existen diferentes tipos de ecosistemas
en el municipio, que son determinados por las caracte-
risticas geograficas del terreno permitiendo el desarrollo
de distintos habitats que podrian dividirse en tres, por eta
variedad geografica en el territorio atlixquense:

Noreste: Donde se registran las temperaturas mas bajas
por la ubicacién cercana del volcan popocatepétl, mismo
que define una inclinacién ascendente en el lugar; se
puede encontrar un bosque de oyamel y pino en la parte
mas alta y de encino y pino en la zona baja. Aunque an-
teriormente predominaron diversas especies de animales
como el venado, conejo, jabali cuervo y bhlo, actualmen-
te muchas de éstas se encuentran amenazadas y en su
mayoria extintas.

Centro: Area donde se presenta el clima representativo del
municipio, normalmente templado. La tierra es fértil, lo
que favorece a la agricultura, pero debido al asentamien-
to humano y urbanizacion los ecosistemas originales en
esta zona no han logrado permanecer por lo que actual-
mente sélo se puede encontrar fauna de tipo doméstica
como el ganado de tipo bovino, porcino y caprino, perros,
gatos y aves de corral.

Sureste: que es la regién mas calurosa donde predominan
las montafias y semejanzas de selva baja hasta encontrar
matorrales de palma.
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» Fig.62 Col. Solidaridad, Metepex, Atlixco
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El sustento econdémico de Atlixco esta ligado directamente
con los recursos y caracteristicas naturales del municipio
como en el caso de la agricultura favorecida principal-
mente en la zona centro gracias a la fertilidad de la tierra 'y
el clima que propician la produccién abundante de alfalfa,
maiz y rdbanos como productos sobresalientes de esta
actividad, dejando un porcentaje alto de aprovechamien-
to entre la tierra sembrada y la cosechada. Asi mismo,
la floricultura es una actividad sobresaliente, dividida en
dos tipos de produccion: flor de corte de la cual se retine
anualmente entre las 3.000 y 5.000 toneladas que aportan
una derrama econémica de 75 a 100 millones de pesos;y
la flor de ornato estimando 10 millones de plantas con una
derrama de 60 a 100 millones de pesos. La ganaderia es
otro sector de trabajo en Atlixco, pero cabe mencionar que
no es abundante, por lo cual solamente podria sobresalir
el ganado porcino con una produccién anual de 23.000 a
25.000 cabezas.

Se considera a Atlixco como un valle gracias al conjun-
to de riquezas naturales en el territorio, que a pesar de
haber sido urbanizada en su mayoria en la parte central,
alin mantiene una gran zona arbolada conocida como los
solares grandes y solares chicos que se consideran como
el pulmén de la ciudad, asi como una zona de reservacion
» Fig. 63 Plantio flor de Cempaziichitl. en las faldas del volcan popocatéptl que se ha mantenido
de manera aceptable. (Desarrollo Urbano y Ecologia de
Atlixco, 2010).
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2 Analisis
Iconografico

Se realiz6 un andlisis iconografico de guias turisticas
impresas y sitios web turisticos, ya que la propuesta grafica
a trabajar es el disefio de la pagina de turismo y una guia
turistica impresa del Municipio de Atlixco. Este analisis se
hizo con el propésito de evaluar la funcionalidad, disefio
y uso de estos ejemplos; teniendo en cuenta su compo-
sicion, estructura, elementos graficos, significado seman-
tico y sintactico de los mismos, con lo que se obtuvieron
variaciones y concurrencias que aportan sugerencias y
opciones para la realizacién de una propuesta grafica
funcional.

2.1 Guias impresas

~Mini guia turistica bilingte
de Neuquén, Argentina

Esta gufa turistica es una publicacién de la Editorial Pata-
gonia Activa, ubicada en Carlos H. Rodriguez 260 primer
piso. Neuquén, Patagonia Argentina, en septiembre del
2006. Existen otras versiones, segln el periodo estacio-
nario, el ejemplar a analizar fue publicado en invierno y fue
adquirido de manera digital en el sitio de la gufa. Su fina-
lidad es comunicar a los potenciales y futuros visitantes
acerca de los lugares de Interés de la ciudad, ademas de
especificar diversos servicios que podrian ser necesarios
durante la estancia en el lugar.

El siguiente andlisis sintactico del ejemplo considera dos
cualidades, la formal y la funcional.

| Cualidad Formal

1. Estructura

a) Espacio: la composicién de la gufa fue trabajada a doble
pagina, dejando un tamario final extendido de 27cm de
ancho por 10.5 de altura, donde el espacio se administra
en tres columnas principales que contienen el texto e ima-
genes incrustadas en una, en dos o en las tres columnas,
seglin sea necesario, para lograr que éstas se integren de
manera proporcional a los textos manejados.
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b) Valores expresivos: son conformados por varios
cédigos que dan pie a la transmision légica del mensaje

i Consejos Utiles Hote|**** et o

i Del Comahue #*&+gy Tel. 0800-€661579 - 445-6000 t .
Lanl Aok e T T s en la guia, que son:
Recuerde que ka hota de ingreso Tel. 443-2040 - 447-3331 lavanderia, intemet wi-. Parking.
generalmente es después de lac Estacionamiento, restaurante, resto bav, lsundry service, wi-fi
10 horas y la salida antes de dicho piscina, wine bar, sals de intarmit
H herario. por las dudas siempre conferencias. akquiler de autos e Express *a* B ,
" Ite. Antes de zlkoj; internet Parking. restaurant, f, . iy - T . N
Seginse que el siakmiento | wine b confrences i co rentl | Cota Ria y Gy - Tel 4490100 Morfolégico: se refiere al orden de los elementos para su
e encuentre habilitade per turisme andinternat ?g;mm:;: :;:‘:n;;an te. i
dela P: lio podra i . M M M . o
sprechr unael enss emecon | HOtel®=® conlerecis siaerde utose posible visualizacion, que en este caso mantienen el orden
'I' '2‘?:1“9‘; "E'W"N"ﬂ- ke £ Z'bﬂ Amucan *** 1 wine bar, conferences hall, car rental L, . .
i h e drr: [ Amaeanses iné ba. <o
e K L, Ll —— de lectura comun estableciendo una secuencia, pues los
before that time. Before checking www.amucanhotel com.ar Hostal Del l:a;auinanu 4 [ , . . .
X ke § i that the hotel for @ hotela Ruta Nacional 22 - Km.1227
T e B | et o | Ticevctits titulos han sido trabajados de manera asertiva, tanto que
You will find an advertisement on its | favandedainternet wi-fi. Parking. fsm&eﬂwﬂw&mmmnb@. bar.
Front with the tourim logo bt e e e o se crea un ritmo accesible en la lectura, descartando

Para sumayor informacitn vea: senAce. massage and sauna
Maore information see

WWWLNE UQUEntur.gov.ar
WiwLrionegrotur.com ar

por completo textos planos que no atraen al lector y que
incluso perjudican la lectura.

Suizo *#+ Al
Estecionamiento, restauran te,
wing b, internet wi-, Parking,

e
45\

.,
NEUquerl |, wm s

Alaska 7000 - Tel. 444-0044
Estacionamiento, piscin, cercano &

MNISTERO DE n
WO SN GEYAE
R TRCIANG

-Tipogréfico: se empled la familia tipografica frutiger, para
los titulos en 11pt y para los textos y referencias 6pt y 5pt
respectivamente. La caracteristica negrita de los titulos y
subtitulos apoya la organizacién adecuada de la informa-
> Fig. 64 Pdgina interior guia de Neuquén, Argentina cién, estableciendo una jerarquia visual. En los margenes
exteriores de la doble pagina aparece un texto vertical que
permite al lector ubicar la informacién por secciones para
no perderse en el contenido y asi encontrar la informacién

necesaria con mayor rapidez.

-Cromatico: el uso del color aparece como un recurso
muy Gtil. El texto en espafol, que es el idioma principal
se maneja en color negro, el texto en inglés es manejado
en color azul, de esta manera se logra percibir facilmente
cuando hay informacién bilingtie incluso sin necesidad de
leerla. La asociacién de un color a cada seccién de la guia
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establece una clasificacién visual; en el ejemplo se deter-
miné el color guinda para la seccién Hotelera, mismo que
aparece en un cuadrado con un nimero en color blanco
seguido de un cuadro de contorno verde que contiene una
letra, con el propdsito de ubicar el hotel (con el niimero)
en el mapa correspondiente, ya sea A o B anexados en
la misma guia. Este tipo de relacion entre los colores y la
ubicacién de los sitios descritos se repite en todo el con-
tenido de la guia, para que el usuario reciba informacién
completa del sitio que desea visitar.

-Imagen: las imagenes colocadas en las paginas interiores
aparecen como informacién complementaria a los textos,
ya sea que hagan referencia a los sitios listados o que
ofrezcan al usuario un panorama de las riquezas turisticas
del lugar; cada fotografia aparece con un pie de pagina que
contiene el nombre del lugar o los derechos de la imagen.

c) Composicién: la organizacién de los elementos es
simple pero funcional; el tamafio del formato pensado
para su facil transporte y manipulacién no favorece el
empleo de espacios blancos, por tal razén la informacién
aparece de manera consecutiva en las tres columnas
basicas de la pagina, sin embargo, la solucién composi-
tiva eficaz es el empleo de lineas verticales para dividir el
espacio entre cada columna, asi como lineas horizontales
para dividir la informacién, ambas del color asignado a la
seccion. En el ejemplo las lineas horizontales sirven para

separar la informacién en diversos tipos de alojamiento
comenzando por el listado de hoteles seglin su calidad
especificada por estrellas.

Debido a las caracteristicas de la informacién la caja
de texto de cada columna no esta justificada sino ali-
neada a la izquierda lo que en algunos casos crea una
especie de ruido visual por la creacién de espacios
blancos aleatorios.

d) Principios Estéticos

-Armonia: existe en cierto grado, gracias al empleo repetiti-
vo de elementos, pero a pesar de contar con una buena es-
tructura geométrica de columnas, la informacién perjudica
tal armonia por la creacién de espacios blancos aleatorios.

-Verdad: el orden de la informacién ofrece una secuencia
l6gica; adquirir la informacién no provoca confusién.

-Claridad: la eleccién tipografica favorece la lectura, los
textos manejan un interlineado til que ofrece el aire su-
ficiente a la linea de texto, a pesar de manejar un puntaje
bajo. El empleo excesivo de imagenes en algunas paginas
provoca que la continuidad se pierda.

2. Realizacion
EL tamafio de la guia es de 13.5 cm de ancho por 10.5 cm
de alto, su distribucion es gratuita, la publicacion de ésta
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fue de un tiraje de 10,000 ejemplares sobre papel ilus-
tracion de 90 grs., con el método de impresién conocido
como offset, seglin la informacién publicada en el sitio;
cabe aclarar que el papel ilustracién en Argentina es muy
diferente a como se conoce en México.

3. Apariencia

El disefio general de la Guia es agradable, a pesar del
tamafio reducido del formato, cumple con una buena
administracion de los espacios, el uso de imagenes en
algunas secciones favorece la composicion.

Il Cualidad funcional

Tiempo: La guia termino de imprimirse en septiembre del
2006, su distribucion es gratuita y ha adquirido un valor de
obsequio, ya no es una simple publicacién con informa-
cién de Neuquen, seglin lo comenta el editor ejecutivo de
Patagonia Activa. La publicacién de ésta fue en sus inicios
estacionaria, posteriormente se publicé anualmente es-
tableciendo la vigencia entre este periodo; el propdsito de
cada publicacién es presentar informacién actualizada a
los usuarios y futuros visitantes de Neuquen.

Medio: La informacién contenida en la guia en su mayoria
es texto informativo, complementado con imagenes que
no pretenden mostrar algo mas que a Neuquen tal y

como es; singular tamafio que permite su facil transporte
y manejo, aunque podria ser dificil de leer para alguien
con alguna discapacidad ocular por el minimo puntaje de
letra que se maneja para poder incluir informacién com-
pleta del lugar.

La direccion de turismo, recepcionistas, mozos y agentes
de viajes son algunos de los que se encargan de distribuir
esta guia ya que es gratuita. Contiene informaciéon my
completa de los lugares indispensables en dos idiomas,
espafiol e inglés; esto hace que se considere valiosa y
apreciable para quien la recibe despertando el interés de
la persona por compartir la guia y su contenido.

Para poder hacer un andlisis semantico de este ejemplo
de guia turistica se deben considerar ciertos conceptos:

1.- Constantes semdnticas

a) Significante: los elementos de la pagina de ejemplo que
podrian contenerlo son las imagenes contenidas, ya que el
texto no ofrece ninguna representacion grafica especifica.

b) Significado: hablando de manera global, es la presenta-
cién de informacién detallada de la ubicacién de atractivos y
servicios de la ciudad de Neuquen en la Patagonia Argentina.

c) Funcién: se establece sobre la esencia de la informacién
contenida en la guia previamente organizada y clasificada
para que el usuario sea cautivado para visitar la ciudad, o



si ya decidi6 visitarla sepa cémo moverse y poder acceder
a los servicios y atractivos del lugar.

2. Variantes semdnticas

a) Motivacién analdgica: la clasificaciéon de cada seccién
utilizando colores, se ha hecho asociando cada uno al
contenido de la seccién como en el caso de los restauran-
tes, que emplea colores asociados con lo gastronémico.

3. Tipos de significantes

a) Realistas: cada una de las fotografias que se muestran
no contiene alguna especie de edicioén, su funcién no es
mas que la de presentar la realidad, su significado podria
variar dependiendo del contexto en el que se observen.

b) Iconicas: en el contenido de la guia aparecen constan-
temente marcas y logotipos que son representativos de
las empresas publicitadas, presentan un grado de iconici-
dad para abstraer la imagen de algo real asociado con la
empresa a la cual representan.

4. Disefio de significantes

a) Nuevas posibilidades de disefio: el estilo grafico de la
guia puede no ser innovador, es importante considerar
que experimentar con nuevas estrategias y elementos de
disefio editorial, no es del todo posible debido al tamafio
del que se estd hablando, sin embargo, el empleo de los
recursos graficos podria haber dado mayores frutos.
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5. Significado Semadntico

a) Aspecto sensible: la organizacién de la informacién y
el recurso de la fotografia pueden ser los aspectos sen-
sibles de la guia, provocando en el usuario visualizar la
informacién escrita y recrear en su mente la experiencia
que afirmara la visita.

b) Aspecto Inteligible: es verdad que el disefio no posee
muchos elementos visuales que pudieran reforzar la in-
formacion, pero es justificable, al establecer que la guia se
dirige a un publico especializado, mismo que al recibirla
decidird incursionarse en el contenido o no segln sus
preferencias turisticas y esto no dependera de la aparien-
cia de la guia si no de la informacién que contiene.

~Guia Querétaro paso a paso

“Querétaro, paso a paso’ es una guia turistica impresa
publicada por el Municipio del estado de Querétaro en el
afio 2000, dirigida a turistas que visiten tierras estatales
para dar a conocer los lugares histéricos que enriquecen
al estado. El formato es vertical, con medidas de 14 cm
de ancho por 21.5 de largo, impresa en papel couche bri-
llante de 180 g.

El analisis sintactico cuenta con los siguientes puntos a es-
tudiar: cualidad formal y funcional del signo.

| Cualidad Formal

1. Estructura

a) Espacio: la estructura principal de la guia es de doble
pagina (21.5 cm x 14 cm), complementandose entres si
las dos paginas, contando con texto, imagenes del lugar
y mapas como elementos en la composicion. El texto se
establece en dos columnas (6.5 x 12.5 cm, 6 11 x 12.5
cm) o una columna (17 cm x 12.5 cm) que componen
la pagina.

b) Valores expresivos: los cédigos que se utilizan para
transmitir el mensaje de forma correcta son clasificados en:

-Morfolégico: la distribucién de los elementos del mensaje
es repetitiva, algunas paginas atraen la mirada inmedia-



tamente con un elemento de mayor tamafo (imagen),
mientras que otras solo contienen elementos de texto, sin
atraer al lector hacia la cultura por el poco dinamismo de
la composicién y la gran cantidad de texto.

-Tipogréfico: la tipografia utilizada es de familia serif, para
los textos en color blanco sobre fondo azul (10 puntos), y
para los titulos en color blanco con contorno naranja (11
y 30 puntos), justificados al lado izquierdo.

-Cromético: la gama cromatica principal es de tres colores:
el fondo en color azul, las letras en blanco y los ornamen-
tos en color naranja. El contraste de los colores atrae la
vista del lector, y las letras blancas sobre el azul resultan
faciles de leer. Las imagenes de apoyo se encuentran en
seleccion de color.

-Imagen: las imagenes utilizadas son fotos reales de los
lugares histéricos del estado, para mostrar al visitante la
belleza de las construcciones actualmente.

c) Composicién: los elementos se encuentran distribui-
dos de 4 maneras diferentes, pero no proporciona mayor
dinamismo al disefio, ya que los textos son demasiado
largos y no estan divididos en varias columnas, las paginas
se ven muy ordenadas, dando como resultado una com-
posicién aburrida y cansada para la lectura. Los orna-
mentos geométricos en color naranja en los margenes de
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las péaginas atraen la vista y no es algo importante que
et acentuar, solo son decorativos. Entre las imagenes utili-
zadas se encuentran mapas de ubicacién, que son claros
y no representan mayor dificultad en su entendimiento.

d) Principios estéticos:

-Armonia: la reticula utilizada consta de dos columnas
permitiendo un equilibrio en la pagina, pero la distribucién
de los elementos no fue bien planeada convirtiéndola en
aburrida y tediosa; existe una clara continuidad de la in-
formacién y la jerarquia de la misma.

norte,

-Verdad: al ser fotografias las imagenes utilizadas resul-
» Fig. 67 Pdgina interior guia Querétaro paso a paso tan de gran apoyo para el disefio, mostrando la realidad
de los lugares.

-Claridad: el texto blanco sobre fondo azul le da contraste
y es clara la lectura, aunque por la cantidad e informa-
cién y el uso de las dos columnas ligadas resultan textos
demasiado largos; los titulos contorneados en naranja
resultan muy pesados en la pagina aunque cumplen su
cometido de jerarquizar la informacién. La cantidad de
imagenes resulta ser poca para interesar al lector.

2. Realizacion

El formato es vertical, engrapado del lado izquierdo, la
pasta es del mismo papel que el contenido, (couché bri-
llante, 180 g) y la calidad de la impresién es media, el texto
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se ve claramente por ser plastas y las imagenes tiene una
calidad razonable aunque son fotografias reales pueden
apreciarse claramente; en general la presentacién de la
guia es de buena calidad.

3. Apariencia

La calidad de la guia es buena en general, pero en términos
de disefio puede mejorarse ampliamente, para aprovechar
todos los elementos y descartarse algunos innecesarios
(como las decoraciones laterales en el margen) buscando
graficos que representen mejor el mensaje que se quiere
enviar y sigan la misma linea del lugar, que en este caso
es el producto que se llevara al lector o posible visitante.

Il Cualidad Funcional

Tiempo: La guia fue elaborada por el gobierno que estuvo
a cargo del Dr. Rolando Garcia Ortiz, al iniciar su periodo
como presidente municipal, y se distribuyé en los distintos
puntos turisticos en el afio 2000 al 2003. La informacion
es basica y atemporal, pues detalla los hechos histéricos
y no pueden ser modificados, pero es recomendable ac-
tualizarla por los cambios en la ciudad.

Medio: es importante al elaborar guias turisticas tener en
cuenta que son material de apoyo que acompanara al vi-
sitante en todo momento, por lo que el formato debe ser

adecuado para poder transportarse pero no muy pequefio
ya que contendra suficiente informacién.

El andlisis semantico se hizo con la intencién de com-
prender la relacién del signo con el objeto que representa
el destino turistico, ligado con el marco referencial que
es el turismo.

1. Constantes semdnticas

a) Significante: en este caso cada elemento: las imagenes
utilizadas (fotografias y mapas), los ornamentos y el texto,
son el significante y la unién de estos también lo es.

b) Significado: el significado general que se busca trans-
mitir es el de transmitirle al lector la historia e importancia
de cada edificio histérico del estado.

c) Funcién: es dar a conocer los lugares histéricos para
atraerlos y que los turistas los visiten con interés, dandole
importancia a cada hecho sucedido en el estado, la guia
solo esta realizada en un idioma (espafiol) por lo que se
entiende que su mercado meta es a nivel nacional.

2. Variantes semdnticas

a) Motivacion analdgica: las mayoria de las imagenes son
fotografias reales de los destinos turisticos apoyando al
texto, estando al nivel de un contexto real, muestra la
actualidad de las construcciones y atrae al visitante. La
tipografia utilizada es clara y apoya la lectura.
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3. Tipos de significantes
a) Iconico: el significado de las imagenes no varia, ya que
son fotografias reales y muestran claramente el destino
turistico en la actualidad.

4. Disefio de significantes

a) Nuevas posibilidades de disefio: el disefio no es innova-
dor, y al ser una herramienta para la excelente comunica-
cién no apoya al mensaje, al contrario, lo entorpece; la in-
tencioén de atraer al visitante contandole la importancia de
estos lugares es buena, pero la composicién utilizada no
es la indicada, resulta tedioso leerlo y no jerarquiza datos
importantes que podrian interesarle al turista. El formato
en vertical la distingue de las demas guias turisticas.

5. Significado Semadntico

a) Aspecto sensible: se concluye que el contraste de los
colores elegidos buscaba atraer la atencién y promover
la lectura de la guia, pero no son los colores adecuados
para representar una ciudad colonial, y la tipografia pudo
representar mas el espiritu de la ciudad con un estilo de
handwritting o con ornamentos para los titulos.

b) Aspecto inteligible: la realidad es que solo una persona in-
teresada en la historia se dara el tiempo necesario para leer
toda la informaciéon que la guia contiene, pudiendo darse
datos mas importantes y con una composicién mas dina-
mica para resaltar lo importante que existe en Querétaro.

~Guia turistica villa de
Santiago; Nuevo Ledn,
Mexico : Pueblo magico

La guia turistica impresa “Villa de Santiago, Nuevo Ledn,
México: pueblo magico” es publicada por la secretaria
de turismo de Nuevo Ledn, en conjunto con visit méxico,
los turistas nacionales e internacionales son el sector al
que esta dirigida, ya que esta en idioma espafiol e inglés,
publicada en el afio 2010; el formato utilizado es vertical
de 16 cm por 26 cm de largo, en papel couche brillante
impreso en alta calidad.

| Cualidad formal

1. Estructura

a) Espacio: la guia se estructura relacionandose las dos
paginas, el contenido: texto e imagen sirven de apoyo para
la comprensién de la informacidn, el texto se distribuye en
una columna al centro de cada pagina (12 cm x 16 cm), en
algunos casos las imagenes intervienen en la parte inferior
de la pagina o cubren toda la pagina.

b) Valores Expresivos: los cédigos que utiliza la guia para
transmitir el mensaje son:

-Morfoldgico: la atencidn se centra inmediatamente en las
imagenes, distribuidas en la parte inferior de la pagina o
en el caso de cubrirla toda; los titulos proporcionan jerar-



quia y los textos se apoyan en las imagenes, relacionan-
dose el texto con la imagen claramente.

-Tipografico: la tipografia utilizada es familia sans serif de
12 puntos en color café para los textos, y para los titulos
una tipograffa serif con ufias redondeadas, de color café
también (14 puntos y 30 puntos). Los parrafos tienen justi-
ficacion forzada, y los titulos hacia la izquierda, la informa-
cién no es muy extensa y cuentan con palabras en la tipo-
grafia de titulos, creando interés en estas especificamente.

-Imagen: las imagenes utilizadas son fotografias reales y
la calidad de impresién en seleccién de color las favorece,
sirven como apoyo visual para el texto y atraen la atencién
del lector. Los margenes inferior y superior estan deco-
rados con un motivo floral que le dan calidez al disefio.

c) Composicién: la distribucién de los elementos no cuenta
con muchas variaciones, en la mayoria de los casos el
texto a una columna se encuentra en la parte superior de
la pagina y las imagenes al terminar el texto, y en otras
el texto cubre toda la hoja, apoyandose de las imagenes
contenidas en la pagina siguiente. El disefio es limpio y
equilibrado, los textos son claros para la lectura y la can-
tidad de imagenes es la justa, equilibrados visualmente,
los textos no compiten entre ellos.
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Presa de la Boca

Popularmente conocida como la Presa de la Boca, la Presa Ro-
drigo Gomez ofrece a sus visitantes diferentes opciones de re-
creacion. Se puede pasar un agradable dia de campo, pasear
a caballo, comer en alguno de los restaurantes de mariscos y
convivir con la familia y los amigos. Ahora que si quieres pasar
un excelente dia no dudes en rentar una lancha o un catamaran,
conocer los clubes nauticos y visitar Bahia Escondida, Conven-
tion Center and Resort, donde uno puede relajarse, tomar el sol
Y pasar un momento inolvidable.

[a Boca [Jam

The La Boca Dam, as it is commonly known - the official name
is the Rodrigo Gémez Dam - offers the visitor several alternatives.
You can spend a pleasant day in the country, go horseback riding,
eat in one of the fish restaurants, or simply relax with family and
friends. But if you're looking for something special, don't miss the
chance to rent a passenger boat or catamaran. Or you can spend
an unforgettable day soaking up the sun at a beach resort like
Bahia Escondida.

> Fig. 69 Pdgina interior guia Nuevo Ledn

d) Principios estéticos

-Armonia: la estructura utilizada en la composicién es equi-
librada y armoniosa, los elementos no compiten entre si y
se apoyan adecuadamente, haciendo la lectura mas facil
y agradable, los margenes y espacios entre los elementos
son grandes por lo que no se crea ruido entre ellos.

-Verdad los motivos decorativos utilizados son formas or-
ganicas que representan la naturaleza, y en conjunto con
los colores elegidos también la melancolia y estilo colonial
que envuelven la ciudad; es importante mencionar que no
compiten los demas elementos, ni obstaculizan la lectura o
atencién en lo realmente importante.

-Claridad: los textos en color café oscuro sobre fondo
claro mejoran la lectura, y la diferencia de tipografias para
titulos y textos apoya a la pronta jerarquizacién de la in-
formacion, para la lectura clara y armoniosa de la guia.

2. Realizacion.

La guia es de formato vertical, las portadas en papel
couché brillante de 200 g y los interiores en el mismo
papel pero de 180 g, calidad e impresién alta en offset.
3. Apariencia. Los elementos tienen una adecuada distri-
bucién que apoya a la lectura y crea armonia, los motivos
decorativos no compiten con la informacién o la entorpe-
ceny la gama cromatica va de acorde con la imagen que
quiere proyectar la ciudad.



Il Cualidad funcional

Tiempo la guia de Villa de Santiago fue publicada en el afio
2010, tiene una vigencia aproximadamente de un afio, ya que
contiene informacién de lugares como restaurantes y hoteles
que puede ser modificada. El disefio es atractivo pero puede
mejorarse con el paso del tiempo, actualizandose.

Medio: fue distribuida por el gobierno del estado de Nuevo
Leény al requerir ser de facil manejo se utilizé un formato
mediano que no ocupara mucho espacio para que el
viajero la traiga consigo en todo momento.

El andlisis semantico se realizo tomando en cuenta la rela-
cion del signo con el objeto que representa los valores del
destino turistico, ligandose también con el marco referencial:

1. Constantes Semdnticas

a) Significante: las imagenes y textos transmiten un
mensaje individualmente y en conjunto también sobre la
ciudad referente.

b) Significado: el significado en general que da la guia es
sobre la ciudad, presentandola como limpia, colonial y
agradable, con riqueza natural e histérica, a través de la
imagenes y demas elementos utilizados.

c) Funcién: su funcién principal es atraer al visitante a
los lugares turisticos, la guia se encarga de proporcionar
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informacion basica e importante para captar la atencién,
y contiene mapas que ayudan a la facil ubicacién del vi-
sitante en la ciudad. Dando a conocer también sobre la
importancia y belleza de la ciudad.

2. Variantes semdnticas

a) Motivacion analdgica: las fotografias son reales y de los
lugares mas importantes de la ciudad, por lo que mantie-
ne un nivel alto de iconocidad, se reconocen los lugares
facilmente; en cuanto a los colores utilizados apoyan al
mensaje al ser visualizados en la naturaleza.

3. Tipos de significantes

a) Icénico: cada imagen denota directamente la realidad
al ser fotografias reales, y los motivos decorativos son una
abstraccién de elementos de la naturaleza.

4. Disefio de significantes

a) Interaccién absoluta con los sistemas vigentes: el disefio
realizado no innova en el campo del disefio grafico, la guia
turistica es funcional pero no sobresale de entre las otras,
la informacién es la requerida y las im&genes son adecua-
das para el mensaje requerido, informa y atrae al turista.

5. Significado semdntico

a) Aspecto sensible: la guia contiene los elementos
adecuados, la composicién es equilibrada y los colores
apoyan a la facil lectura y comprensiéon de la infor-
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macién; se apoyan entre si los elementos y generan
un resultado requerido de atraer, entretener y obtener
interés del visitante hacia la ciudad.

b) Aspecto inteligible: los elementos utilizados y decorati-
vos permiten asociar al mensaje directamente, la armonia
en el disefio favorece al mensaje y su transmision.

~Guia turistica impresa
de Chiapas

La guia turistica impresa “Chiapas” fue elaborada por el
gobierno del estado en el afio 2004, cuenta con 7 ejem-
plares diferentes de la misma coleccién, cada una reali-
zada para una ruta geografica-cultural especifica, dirigido
a los turistas que desean acceder a la zonas del estado,
para informarlos y guiarlos en su viaje. El formato de la
guia es vertical (12 cm por 20 cm), la pasta exterior es de
papel rigido y el interior esta impreso en un papel couche
de 180 grs. en offset.

| Cualidad formal

1. Estructura

a) Espacio: se presenta la informacién en una sola pagina
y en la pagina frontal a ésta se establecieron imagenes
de apoyo, que dan soporte al texto, la caja de texto es
a dos columnas (4.5 cm x 15 cm cada una), alineado
forzado, y los titulos se encuentran en la parte superior
alineados a la izquierda; aunque el texto en algunos
casos es largo cuentan con las imagenes en la pagina
continua y esto apoya visualmente, a que el lector dis-
frute la lectura y no pierda el interés.

b) Valores expresivos:
-Morfolégico: el foco de atencidon recae en los crucigramas
que describen las rutas graficas de la zona, utilizan un



color verde limoén para atraer la atencién del lector, e in-
vitdndolo a que siga con la lectura del texto; las imagenes
juegan un papel muy importante pues le dan colorido al
disefio, y contrastan con las hojas blancas que contienen
el texto, sin cansar al lector pero si entreteniéndolo.

-Tipografia: de familia serif, color negro sobre fondo blanco,
a 10 puntos para el texto, y los subtitulos en tipografia de
palo seco, a 10 puntos y en negritas; para los titulos se
utilizé la misma tipografia de palo seco y en negritas pero
a 14 puntos aproximadamente. Los pies de fotografia y
diagramas tienen como tipografia de apoyo la misma que
los titulos pero en puntaje de 9 a 11 puntos.

-Cromaético: los colores utilizados en esta guia son ba-
sicamente el verde limén para crear acentos visuales, el
negro sobre fondo blanco y las imagenes utilizadas al ser
fotografias reales cuentan con infinidad de colores (se-
leccién de color). Se crearon simbolos que representen
las rutas culturales del estado y cada una cuenta con un
color en especifico, todos ellos brillantes, representando
el colorido cultural de México.

-lmagen: se representaron cada zona cultural de
Chiapas con simbolos generados por abstracciones
de edificios, situaciones o edificios representativos del
lugar, cada simbolo es de un color diferente, todos bri-
llantes, para representar la riqueza cultural que guarda
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Comitan de Dominguez "

Puntos sugeridos en esta ruta

&

Nacida como pueblo de indios esta-
blecdo por los domimcos, Comitan, la
ciudad de Rosario Castellanos, crecio gra-
cias a las haciendas y se convirtié en una
[IL' I:I.\ [)[iﬂﬁp;l'f.:h fill(]ill Il'ﬁ ‘!L: ]-'L [)[(’Vin'
cia colonial. Dentro de su trazo regular
con calles de pronunciadas pendientes,
destaca la parte central, testimonio de
muchos siglos de historia y especifi-
camente de historia constructiva. La
remodelacion emprendida en los alti-
mos aiios en el Centro Historico le ha
restituido su gran dignidad y permite
al viajero acercarse a los grandes hitos
de la fuerte personalidad comiteca, en-
tre los que destaca el que es, sin duda,
su principal monumento: la iglesia de
Santo Domingo del siglo xvi, con su im-
ponente torre que forma parte del
repertorio mudéjar que caracteriza a
gr:m }lartr_’ (.{L‘l arte C(Jl(jn]:ll Chi;lp;lnc(o.

Este edificio junto con los templos de

y San Sebastidn son algunos de los ele-
mentos l]L' un ]'if(] L‘l:l‘lillnlu monu-
mental que también incluye la casa
Museo Belisario Dominguez, ejemplo
de las grandes casonas del siglo x1x, el
Teatrodela Ciudad Junchavin y el ce-
menterio con sus antiguas tumbas
decimondnicas. En Comitin se puede
seguir la Ruta de la Independencia tras
los pasos de fray Matias de Cérdova o
la Ruta de los Museos: la ya menciona-
da Casa Musco Belisario Dominguez,
el Museo de Arte Moderno Hermila
Dominguez de Castellanos, el Museo
Arqueologico de Comitdin y la Casa de
la Cultura. Comitin es muy apreciado
por su gastronomia. Todos los tiempos
del dia y las estaciones del afio tenen
sus l‘sp\‘\'iﬂli(iﬂl]('.‘i L‘l]]‘ll'l.'l[i:ls. Nn I“l('-
den dejar de probarse las butifarras,
los quesos o las cremas, palmitos y fri-

il:l(‘.s con verduras, o los inolvida®’
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este estado. Las imagenes de apoyo son fotografias
reales de los lugares a visitar.

c) Composicién: el disefio es limpio y equilibrado, al uti-
lizarse dos columnas los elementos se manejan adecua-
damente; los textos se diferencian perfectamente de los
titulos, dando una buena jerarquizacién; las imagenes
apoyan al texto sin competir con el texto; el resultado es
una guia agradable a la vista y facil de leer.

d) Principios estéticos.

-Armonia: la relaciéon imagen, texto y diagrama es claro,
los tres elementos se complementan pero sin chocar entre
ellos; contando con un equilibrio y armonia general; se
diferencia perfectamente el término de una seccién de la
guia con la otra y la continuidad que tienen los textos.

-Verdad: los simbolos establecidos son una abstraccién
de lo que representa cada zona, de los valores cultura-
les del estado y este es el mensaje que se le quiere dar
al viajero. Los colores son adecuados pues ademas de
atraer la atencién son representativos de la cultura mexi-
cana y concuerdan con lo que se desea transmitir.

-Claridad: cada elemento que compone la pagina tiene un
espacio en especifico, sin chocar con los demas, respe-
tando su jerarquizacién y cumpliendo con sus fines, ya sea
de informar o reafirmar alglin concepto; al fin todo esto



concluye como un disefio equilibrado, sin provocar algin
problema al lector a la hora de utilizarla.

2. Realizacion: el material se imprimié en offset, la calidad
de las imagenes es buena y no pierden detalle, el papel
es delgado pero resistente (couché 180 g) y las portadas
son resistentes para resistir a su uso constante durante la
visita del turista.

3. Apariencia: las fotografias utilizadas atraen inmedia-
tamente al lector, la belleza de las construcciones y na-
turaleza proporcionan un excelente punto de atencién,
apoyando al texto adecuadamente colocado y creando
balance y armonia en la pagina.

Il Cualidad funcional

Tiempo: una guia turistica sirve durante el tiempo de visita,
y la informacién proporcionada no variara pero la guia
estd hecha en material que resista por alglin tiempo, pero
no es atemporal.

Medio: esta guia fue elaborada por el gobierno del estado
de Chiapas; el formato permite distribuirla de manera facil
y que el turista la traiga consigo durante todo el viaje, para
apoyarse en ella.
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1. Constantes semdnticas

a) Significante: los elementos que contienen significantes
son el texto, los diagramas, los simbolos de cada ruta y
las fotografias en si; cada uno contiene un significado y
todos en conjunto también.

b) Significado: el significado que contiene los elemen-
tos es de representar la riqueza cultura de Chiapas,
crean una atmosfera de naturaleza, diversidad, tran-
quilidad y belleza.

c) Funcién: la funcién principal de la guia es entablar una
conexién con el visitante, que se sienta atraido por la
belleza de los lugares y los visite con interés, que aprenda
sobre su importancia y lo atraiga inmediatamente.

2. Variantes semdnticas

a) Motivacién analdgica: las representaciones de cada
zona es directa con las caracteristica principales de estas,
los objetos se entienden perfectamente; y en el caso de
las fotografias no existe abstraccién alguna.

3. Tipos de significantes

a) Icénico: los simbolos de figuras representativas de
las zonas son abstracciones pero se entienden inme-
diatamente y cumplen con su objetivo de representar la
cultura que contienen.
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4. Disefio de significantes

a) Tendencia vanguardista: la guia es funcional y el
diseflo es adecuado pero no representa alguna van-
guardia ni se diferencia de las demds guias; si bien esta
realizada correctamente pero no impone un avance
para el disefio gréfico.

5. Significado semdntico

a) Aspecto sensible. los colores utilizados y la compo-
sicién resulta armoniosa para la vista; los elementos no
compiten y se relacionan entre ellos, el disefio en general
crea una atmésfera de tranquilidad, exaltando a la natu-
raleza y cultura chiapaneca.

b) Aspecto inteligible: el mensaje que se deseaba enviar
se puede apreciar inmediatamente, cumpliendo con la
tarea de atraer al turista, invitAndolo a conocer més sobre
el estado y a visitarlo. Se utilizaron adecuadamente los
conceptos que se querian transmitir y el disefio termind
apoyando al mensaje como se requeria.

~Guia Pueblos
Magicos de México

“Pueblos Magicos de México, México desconocido” es
un ejemplar impreso, como en la portada lo dice: una
guia especial para el turista, publicada por la institu-
cion México desconocido, producida por Impresiones
Aéreas S.A. de C.V,, en el afio 2010, dirigida a turistas y
potenciales visitantes del pais, cuenta con informacion
detallada y reconocida por antropélogos, historiadores y
especialistas en turismo. Realizada en formato vertical,
medidas de 17.5 cm de ancho por 27.5 de largo, impreso
los interiores en papel couche brillante de 180 g vy las
portadas con un papel rigido.

| Cualidad Formal

1. Estructura

a) Espacio: la estructura principal de la guia es de paginas
individuales (17.5 cm x 27.5 cm), pero la informacién sigue
una continuidad, esta dividida en secciones destinadas a
cada “pueblo magico” de México; las paginas se compo-
nen por texto, imagenes del lugar, mapas y vifietas espe-
ciales con informacién importante, como elementos de
disefio, la composicién es dinamica y equilibrada, la reti-
cula utilizada es modular, creada a partir de 3 columnas
(4.5 x 24 cm cada una) y en algunos casos se unen dos
columnas para contener el texto (9 x 24 cm). Los elemen-
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tos se relacionan entres si, pero cada espacio esta defini-
do adecuadamente para conectarse imagen con texto sin
entorpecer la lectura.

b) Valores expresivos: los cédigos que se utilizan para
transmitir el mensaje de forma correcta son clasificados en:

-Morfolégico: las paginas cuentan con una estructu-
ra basica, pero cuenta con variaciones en cada una,
aportando un dinamismo que beneficia la lectura, cada
espacio tiene un elemento en especifico que se conecta
con los demas, la jerarquizacion es clara y cumple con su
cometido de guiar al turista en su viaje, sin confundirlo y
proporcionarle a primera vista los datos mas importantes.

-Tipogréfico: esta guia se elaboré con 4 tipos diferentes
tipografias, la primera utilizada para los textos de presen-
tacion sobre la ciudad, de familia serif (11 puntos), para
los textos de descripcién estd una tipografia de familia
sans serif a 12 puntos, estos textos cuentan con iniciales
en tipografia serif de 30 puntos; los datos importantes se
encuentran en vifietas y con una tipografia sans serif de
9 puntos. Los titulos para cada seccién son en tipografia
caligréfica a 26 puntos en la parte central y superior de la
pagina; los subtitulos en tipografia de palo seco y estilo
fantasioso (14 puntos).

-Cromatico: para identificar cada seccién de la guia se
designé un color para cada una, colores brillantes y los

C/

La puerta de las Barrancas del Cobre
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» Fig. 72 Pdgina interior guia Pueblos Magicos de México
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en lo o de una colina, donde se encuentra un Monumento a Cristo
Rey, una imagen de ocho metros de altura de Jesucristo con los brazos
abiertos, que ya es una figura emblemética de Creel.

ST Ll
sgnacio Ararekn es parte del leg

de s

La Ighesia de

A escasos kilémetros al sureste del centro de Creel estd San Ig-
nacio Arareko. Si no se ven casas alrededor es porque sus ha-
bitantes tarahumaras viven dispersos en el bosque circundante.
Ahi vale la pena observar su vieja iglesia de piedra, la misién, que
&5 el centro de reunion de la comunidad y donde realizan sus
celebraciones ancestrales. Hay varios parajes con grandes rocas
a las que la erosién les ha dado formas muy caprichosas. Estd el
Valle de Los Hongos, ¢/ Valle de Las Ranas v, ¢l mas famoso
de todos, el Valle de los Monjes, a veces llamado "Valle de los
Dioses”. Ahi se yerguen gigantescas peflas verticales, algunas de
las cuales superan los 50 metros de altura. Un par de kilémetros
mds allé se encuentra el Lago de Arareko, un bellisimo cuerpo
de agua en forma de herradura, con 40 hectéreas de superficie
y rodeado de un sereno bosque de pinos. Este lugar cuenta con
algunas cabafias campestres de alquiler
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textos generales se encuentran en color negro sobre
fondo blanco, algunos en gris al 80% sobre fondo blanco;
sobre algunas vifietas se ocupé la tipografia en blanco,
siendo las primeras plastas de color.

-Imagen: las imagenes utilizadas son fotos reales de los
destinos turisticos, para mostrar al visitante la belleza de
los pueblos magicos.

c) Composicion. la distribuciéon de los elementos es
diversa, se rigen por una reticula que se aprovechd al
maximo, explotando las diferentes maneras de colocar
los elementos de disefio en la pagina; los espacios son
claros, para crear paginas armoniosas que atraigan al
lector y sin confundirlo, las imagenes apoyan al texto y
al mismo tiempo crean acentos que atraen la mirada, los
titulos, frases en negritas y vifietas cumplen su funcién de
jerarquizar la informacién adecuadamente.

d) Principios estéticos.

-Armonia: el ojo humano se siente atrapado por el di-
namismo de la composicién, a primera vista atraer y al
hojear la guia atrapa al lector, este interés se debe a
la cantidad e informacién obtenida pero distribuida de
manera que la lectura no es tediosa y los datos
importantes resaltan inmediatamente. Las imagenes
estan balanceadas con el texto.
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-Verdad: las fotografia de apoyo son de gran enriquecimien-
to para el disefio y para el ojo humano durante la lectura.
-Claridad: el texto en negro sobre fondo blanco es claro,
los textos se diferencian por los titulos y subtitulos; las
vifietas se diferencian de los textos y apoyan en la pronta
visualizaciéon de datos importantes, las imagenes no
compiten con el texto.

2. Realizacion

Formato vertical, encuadernado del lado izquierdo, la
pasta es rigida para un mayor tiempo de uso de la guia
(300 g) y la calidad de la impresién es alta, el texto y las
imagenes se aprecian claramente.

3. Apariencia

La calidad de la guia es muy buena, el disefio es dife-
rente a la mayoria de las guias turisticas, mas actual,
elaborado y funcional. Las pastas y contenidos son de
calidad, para que la guia sea utilizada en varias ocasio-
nes sin desgastarse pronto.

Il Cualidad Funcional

Tiempo: la guia fue elaborada por “México desconoci-
do”, creada por un sector de la secretaria de turismo de
México, elaborada en el 2010y se distribuye en puestos de
revistas y librerias, con un costo de $40, en todo el pais;
a diferencia de muchas otras guias, la informacién con-
tenida esta respaldada por investigadores y especialista

en turismo, cuenta con datos de servicios y mapas, esta
informacién puede variar con el paso del tiempo, por lo
que se debe actualizar puntualmente.

Medio: el formato de la guia es mediano, facilitando el
transporte de la misma, para acompafar al viajero en sus
visitas. El andlisis semantico se hizo con la intencién de
comprender la relacién del signo con el objeto que repre-
senta el destino turistico, ligado con el marco referencial
que es el turismo.

1. Constantes semdnticas

a) Significante: en este caso cada elemento: las imagenes
utilizadas (fotografias y mapas) y el texto, son el signifi-
cante y al interactuar entre ellos también.

b) Significado. el significado general es mostrar la belleza y
riqgueza natural, cultural e histérica de estos destinos turisticos.

c) Funcioén: atraer al visitante inmediatamente y que este
interés incremente; terminando esta funcién, debe guiar al
turista en su visita, proporcionandole los datos requeridos
para realizar su viaje cordialmente.

2. Variantes semdnticas

a) Motivacion analdgica: al visualizar la guia surge el
interés del visitante, ya que la mayoria de las imagenes
son fotografias reales de los destinos turisticos apoyando
al texto, estando al nivel de un contexto real.
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3. Tipos de significantes

a) Iconico: el significado de las imagenes no varia, ya que
son fotografias reales y muestran claramente la realidad
del destino turistico.

4. Disefio de significantes

a) Nuevas posibilidades de disefio: el disefio de la guia es
actual y dindmico a diferencia de muchas otras impresas,
los elementos de disefio se explotaron al maximo para
crear una composicién atrayente y funcional; el disefio
innova en este campo de guias turisticas impresas y mas
en las elaboradas en México.

5. Significado Semdntico

a) Aspecto sensible: la gama cromatica, estilos tipogra-
ficos y diversidad de imagenes enriquecen la vista auto-
maticamente, la composicién hace la lectura de la guia
armoniosa, clara, divertida y fluida.

b) Aspecto inteligible. el visitante se interesa automética-
mente por los destinos turisticos con solo hojear la guia,
sin necesitar de otra, ya que contiene la informacion
necesaria y de manera rapida y clara; al contar con un
material tan completo se le proporciona al turista
seguridad y comfort en su visita.

2.2 Sitios web

~Guia turistica digital
de Neuquen

http://www.guianeuquen.com

El contenido de este sitio web turistico corresponde a una
versién impresa publicada por Editorial Patagonia Activa,
quien adapté la informacién reunida en la guia para ofre-
cerla a los usuarios por internet. Su finalidad es comu-
nicar a los potenciales y futuros visitantes de Neuquen,
acerca de los lugares de interés de la ciudad, ademas de
especificar diversos servicios que podrian ser necesarios
durante la estancia en el lugar.

Se realiza un analisis sintactico para estudiar las caracte-
risticas de los elementos de disefio considerando:

| Cualidad Formal

1. Estructura

a) Espacio: en el disefio web la unidad de medida usual
son los pixeles (px) y en el caso de este sitio el espacio
establecido de publicacién es de 761px de ancho equi-
valentes a 26.81 cm; la altura de cada pagina lo define
la cantidad informacién, en el ejemplo se muestra sélo
la primer pantalla o sea lo primero que se visualiza de la
pagina en internet a través de un monitor de 1280px de
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Guia Turistica

ancho por 800px de altura, y que mide 700px equivalente (Contenido IR

a 24.69cm, pero en realidad la pagina completa mide de __ S——

altura 9,590px equivalente a 330.81cm debido a la gran e Feprri — %
cantidad de informacién depositada en ella. s A

excursiones, cambio. EXTE RIOB

Las Bardas - www lasbardas net i a
Carlos H. Rodnguez 253
Tel. 4427561/ 448-5523 1 443-9520

Consulte por City Tours, excursiones a A
bodegas, y dinosaurios.
H

YEMPRESA DE VIAJES Y TURISMO
\ J

b) Valores expresivos: éstos se definen por varios cédigos que ——
dan pie a la transmisién légica del mensaje en la guia, que son:

-Morfolégico: corresponde a la posicién légica de los ele-
mentos en el formato. En el ejemplo, la ubicaciéon del menu
de navegacion, segln el orden de lectura occidental, ha
sido colocado en la posicién correcta, en la parte lateral
izquierda, segln el usuario; de manera que esto sera lo
primero que el usuario visualizard invitandolo a navegar
por las demas pdaginas que conforman el sitio. El espacio
restante del formato ha sido destinado para la informa-
cién, manejado a dos columnas, una para el texto y otra
para imagenes.

Zanellato Viajes y Turismo
Independencia 366 -Tel. 443-0105
www zanellatoviajes com ar

nfo ;

Excursiones a bodegas y dinosaurios,
consulte por citytours

Alguiler de Autos

Meuquén tiene una amplia oferta de vehiculos de todas las marcas y modelos. Se necesita
ser mayor de 23 afios, tener licencia de conducir vigente, y una tarjeta de credito con cupo
suficiente para cubrir el alquiler y garantia.

Dollar Rent a Car

Carlos H. Rodriguez 518

Tel 4420875 - Cel. 155800577
llarm jm.ar

Tel. 444-1207 RENT A CAR
. Tel. 444-0836
Tel. 444-0836
. Tel. 444-0440
. Tel. 448-1666
Tel. 4434838
. Tel. 440-0419

-Tipografico: en el sitio solamente aparecen dos fuentes
diferentes, una para el encabezado de la pagina y otra del
contenido que también es empleada para los enlaces y
toda la barra del mena de navegacién, pueden observarse
otras fuentes pero en su mayoria es publicidad y marcas
que se han publicado en formato de imagen, y ho como
texto editado para el sitio. Las Unicas variantes que se
presentan en el contenido son para los titulos: en negrita
y un puntaje mayor, y subtitulos sélo en negrita.

Gruas Neuquén - Gatica 550 - Tel 443-3276

Remolques Ale
Av. del Trabajador 2810 - Tel. 446-8770

Remolques Santoianni - Lastra 1350 - 442-8436

Bancos

Banca Nazionale del Lavoro
Av. Argentina 101 - Tel.448-2782

Rank Boston

» Fig. 74 Pigina del sitio web oficial guia bilingiie Neuguén



El disenio grifico como instrumento
para la difusion del turismo en Atlixco ;

-Cromatico: en el men( de navegacién se aplica un color
para cada uno de los vinculos hacia las paginas del sitio,
de la misma forma que se ha hecho en la guia impresa,
para que el usuario sepa en cual seccién esta al asociar un
color a cada una, pero definitivamente esta asociaciéon no
puede aplicarse de la misma forma en el ejemplo digital,
puesto que el usuario tiene que desplazarse hacia abajo
para poder visualizar toda la informacién dejando el menu
de navegacion y el encabezado, que son los elementos
de color; por lo tanto el usuario no podria saber en cual
seccion se encuentra cuando visualiza el contenido. El
uso del negro es recurrente exceptuando el espacio
destinada para el contenido, contrastando la variedad
de colores manejados en el mena y los encabezados.

-Imagen: las imagenes colocadas en las paginas interiores
aparecen como informaciéon complementaria a los textos,
ya sea que hagan referencia a los sitios listados o que
ofrezcan al usuario un panorama de las riquezas turisticas
del lugar.

c) Composicién: la barra donde estd ubicado el ment y
la informacién sobre el equipo editorial parecen tener un
orden gracias a la minima cantidad de texto que se maneja
y el ancho de la barra, pero los elementos localizados en
el area de contenido en algunas partes pierden el orden
debido al tipo de informacién que no llena por comple-
to el ancho de la columna de texto, y mas aln a la nula

continuidad en la apariciéon de las imagenes que han sido
exageradas en tamafio para poder llenar la columna.

d) Principios Estéticos

-Armonia: la composicién puede ser armoniosa en el
momento que se visualiza en conjunto el mend de na-
vegacion, el encabezado del sitio y de la seccién, pero
una vez que el usuario se desplaza hacia abajo, solo se
observa el directorio con imagenes colocadas de manera
arbitraria sin tener armonia en la composicién.

-Verdad: el manejo de la informacién no ha sido el ade-
cuado puesto que se ha colocado en una sola pagina
por seccién haciéndose muy larga en algunas, lo que
dificulta la lectura, primero por el gran contenido de la
pagina y segundo por la dificultad general de leer textos
largos en pantalla; motivo por el cual el usuario podria
abandonar el sitio.

-Claridad: a pesar de la gran cantidad de informacién con-
tenida en las paginas, esta aparece de manera clara pero
podria ser dificil de asimilar para alguien que no pueda
entender la jerarquizacion de la informacion.

2. Realizacién

EL disefio del sitio esta a cargo de Editorial Patagonia activa
y una vez que fue publicada el acceso a la pagina es gra-
tuita, no requiere de alguna inscripcién al sitio para poder
visualizar la informacién. Para disefiar el sitio se empleo
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lenguaje html (lenguaje de marcado de hipertexto), ademas
de establecer un tamafio que permite su visualizacién en
todos los monitores, a pesar de sus dimensiones, sin ningln
problema.

3. Apariencia

La composicién general no hace referencia a una buena
administracién del espacio, el tamafio de algunos elemen-
tos causa ruido en su apariencia, incluso la divisién del area
de contenido, podria haber dado mejores resultado.

Il Cualidad funcional

Tiempo: El sitio se publicé en el afio 2006, aunque no se
publican las actualizaciones el sitio se mantiene vigente en
la red.

Medio: El medio de difusién del sitio siempre dependera
de los vinculos que existen de él en otros sitios web, de
los resultados de los buscadores, asi como de la visita por
parte de quienes tienen acceso a la guia impresa y de la
publicidad del sitio en general. Asi como la guia impresa
se ha disefiado en dos idiomas el sitio web también puede
visualizarse asi para adaptarse a las necesidades de di-
versos publicos.

Los siguientes conceptos logran explicar el caracter se-
mantico del disefio del sitio

1. Constantes semdnticas
a) Significante: los elementos de la pagina del ejemplo
que podrian contenerlo son las imagenes, ya que el
texto no ofrece ninguna representacién grafica espe-
cifica sin considerarse la variedad de marcas que se
publican en el contenido.

b) Significado: el significado total del sitio es reunir en
un sélo lugar toda la informacién necesaria para realizar
una recorrido en la ciudad de Neuguen, cumpliendo asi la
funcién de guiar al visitante durante sus estancia.

¢) Funcién: recae en el contenido informativo, al concen-
trar un directorio clasificado de bienes, lugares y servi-
cios de la ciudad.

2. Variantes semdnticas
a) Motivacién analdgica: esta presente en la clasificacién
de la informacién a manera de secciones, donde figuran
todos los datos necesarios para guiar al turista, que es
quien analiza la informacién y decide cual es (til, segln
sus planes vacacionales.

3. Tipos de significantes

a) Realistas: cada una de las fotografias que se mues-
tran no contiene alguna especie de edicién, su funcién
no es mas que la de presentar la realidad, su significa-
do podria variar dependiendo del contexto.



El disenio grifico como instrumento
para la difusion del turismo en Atlixco ;

b) Icénicas: junto a la informacién hay marcas y logotipos suelen ser menos que en los medios impresos y la explo-
que son representativos de las empresas publicitadas, con tacién de este medio da buenos resultados.

un grado de iconicidad para abstraer la imagen de algo

real asociado con la empresa que representan.

4. Disefio de significantes

a) Nuevas posibilidades de disefio: a pesar de contener
la misma informacién que la guia impresa, es necesario
el empleo de nuevos elementos gréficos, puesto que no
es suficiente el simple hecho de contener un directorio
completo y clasificado de comercios y servicios del lugar.
El disefio que se maneja es muy pobre, la composicién en
las paginas puede provocar al usuario desubicacion a la
hora de analizar la informacién; una reestructuracién en
el orden de la informacién seria una buena decision; asi
como el empleo de nuevos elementos graficos que inicien
un estimulo visual en los visitantes del sitio logrando asi
que estos permanezcan en el sitio.

5. Significado Semdntico

a) Aspecto sensible: la informacién y las fotografias de la
ciudad ubican al usuario en el tema abordado incitdndolo
a imaginar su estancia en el lugar y asi concretar la visita.

b) Aspecto Inteligible: a pesar de que se logra transmitir
la informacién basica de Neuquen a los futuros visitantes,
adn faltan elementos que provoquen un impacto visual en
los usuarios, considerando que los limites en sitios web



~Sitio web de Costa Rica

http://www.visitcostarica.com

Es el sitio web oficial de Costa Rica, toda la informacion
contenida estd dirigida hacia un publico amplio, pues
es reconocido como un destino paradisiaco, donde se
informa de las diferentes actividades que se pueden rea-
lizar a lo largo del pais.

Se realiza un andlisis sintactico para estudiar las caracte-
risticas de los elementos de disefio contenidos en el sitio
web, para ello se consideran dos cualidades:

I Cualidad Formal

1. Estructura

a) Espacio: las medidas de una pégina del sitio son 987px
de ancho, equivalente a 34.82cm y 1820px de altura, equi-
valente a 64.21cm.

b) Valores expresivos: éstos se definen por varios cédigos
que dan pie a la transmisién légica del mensaje en la
guia, que son:

-Morfoldgico: corresponde a la posicion logica de los ele-
mentos en el formato. El elemento de principal atraccion
en la pagina de inicio es el banner, donde se muestran
imagenes panoramicas de costa rica a manera de galeria,
los demas elementos aparecen como secundarios con un

- 800 - TURISMO — et
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Centro de Asistencia irico | ¢Quiénes Somos? | Enlaces | Clims | Contéctenos
800-TURISMO
800 -TOURISM

Dregucta 16

ACTIVIDADES

CABALGATA

CAMINATA

El caribe Norte comprende la costa caribefia desde el Rio San Juan
hasta la ciudad de Limén. La ciudad de Limon constituye el centro
turistico de este Corredor, funcionando simultineamente como
centro de estadia de escala distribucion y de excursion.

Los principales atractivos lo constituye ol desove da tortugas
verdes en las playas dol Parque Nacional de Tortuguera y ¢l
Refugic Nacional de Vida Sivestre Daa del Colorade, sitio
privilegiado para la pesca deportiva del rébalo, ¢l sabalo y otras
espedies, Lo anterior se complementa con el sistema de canales
fluviales que une el Puerto de Moin con Bamra del Colorado, que
constituye un atractivo singular y simuitaneamenta el Unico madio
de transporte.

Se favorecen los productos basados en naturaleza, particularmente
la observation de fauna va que s un sitio mundishmente
reconocido para la observacion de tortugas y aves.

L5 aetividades ruristicas permiten un CONOCMIeNTa MAS Praciso de 108 ATAEV0S
turisticos naturales y culturales asi como una estrecha relacion con la natureleza, la
aventura, y los aspectos deportivos y recreativos.

El turista tiene |a posibiidad de realizar esta actividad en comunidades como
Tortuguero y Limen, para abservar arquitactura, 3spectss paisajisticos, fiora y fauna
locales, realizar visitas 3 comunidades indigenas y toma de fotografias, entre otros

Las caminatas guiadas o libres se pueden realizar en las comunidades, arsas
naturales y 2ona costera, para |3 obsarvacién de los distintos atractivos naturales,
histéricos, arquitacténicos, sociales, artisticos y culturales.

Iniio | Acercade CostaRicr  Sostenibiidad en CostaRice  Plancande suViajer  Multimediz  Mapas  Comunicados y Art
0: =
Inicio
Caribe Norte Actividades Atractivos Areas Protegidas

4 Acerca de Costa Rica

+ Certificacion para la
Sostenibilidad Turistica

« Planeando su viaje

< Hoteles en Costa Rica

+ Agencias de Viajes en Costa Rica

Alquiler de Autos en Costa Rica

| Aerolineas que vuglan a Costa
fica

« Programa Bandera Azul Ecolégica

< Multimedia

Mapas

Preguntas Frequentes (FAQ)

 Nov. y Articulos.

Ewitker
Vit CostaRica
M visit_CostaRica

Vet_CostaRica  What's your =

favorta famiy actwey n Costa

> Fig. 76 Pdgina del sitio web turistico de Costa Rica

disefio discreto. Se localizan cuatro diferentes menls de
contenido en la pagina de inicio, en la mayoria de ellos
cada botdn o pestafia envia directamente a otra pagina del
sitio; la estructura parece variar, en algunos segmentos se
aprecian tres columnas que posteriormente se convierten
en una para finalizar en dos. En las paginas interiores del
sitio, el disefio cambia totalmente, dejando el texto en una
sola columna, enviando los distintos menuds hacia el lado
derecho del usuario excepto el men( general que aparece
en la parte superior.

-Tipografico: la fuente aplicada a los textos y enlaces es
tahoma, una de las fuentes predeterminadas en el len-
guaje html que permite la lectura clara de la informacioén;
el Gnico rasgo que diferencia los titulos del contenido
es la variante de la fuente en negritas, aparecen otras
fuentes y estilos que pertenecen a algunas marcas que
complementan la informacién del sitio. La caja de texto
que contiene en su mayoria se observa muy ancha, lo
que podria dificultar la lectura en pantalla, sobre todo en
textos muy largos

-Cromatico: el uso del color no es tan frecuente, sélo
se manejan tonos grises, un azul tenue para iden-
tificar el ment de las paginas interiores y un color
verde para algunos titulos; el mayor contenido cro-
matico recae en las fotografias, que en general son
paisajes naturales.
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-Imagen: las imagenes colocadas en las paginas interio-
res aparecen como informacién complementaria a los
textos, ya sea que hagan referencia a los sitios listados
o que ofrezcan al usuario un panorama de las riquezas
turisticas del lugar.

c) Composicion: se resuelve de manera limpia, cada ele-
mento cumple su funcién en el lugar asignado; la imagen
y el texto se complementan entre si; se aplica el mismo
disefio a todas las paginas que conforman el sitio, aunque
no parece ser el mas adecuado para todas, pues algunas
estan saturadas de informacién, tanto que la altura de la
pagina se hace muy larga, otras aparecen con espacios
vacios que la informacién no logro llenar.

d) Principios Estéticos

-Armonia: se genera un contraste agradable entre el sitio
y el paisaje de fondo resaltando los colores naturales que
se aprecian en la imagen. La disposicién geométrica de
los elementos aporta limpieza al disefio.

-Verdad: En algunos casos la informacién de las paginas
es mucha, lo que obliga a que se modifique la altura de
ésta para conseguir que todo figure en la misma, lo que
podria generar cansancio por parte del usuario teniendo
que desplazarse hacia abajo para visualizar la informacién
completa; aunque existe un enlace directo para regresar
a la pagina anterior, resulta deficiente la disposicién de
tanta informacién en una sola pagina.

-Claridad: la claridad en la informacion es visible, pero
la caja de texto empleada podria menguar la lectura por
parte del usuario.

2. Realizacién

La publicacién del sitio estd a cargo de la secretaria
de turismo de Costa Rica. Para su disefio se empleo
lenguaje html y la combinacién de otros lenguajes de
programacién. Se establecié un formato horizontal de
tamafio constante en el centro, para visualizarse en
cualquier tipo de monitor, aunque el tamafio en las
medidas actuales probablemente no le permita verse
de manera completa en monitores pequefios, como en
las computadoras portatiles mini o ipads, debido que
los tamafos no coincidan.

3. Apariencia

Es agradable a primera vista, pero el manejo de la infor-
macion en una sola columna podria causar una especie de
ruido en la composicién, ya que se observa amontonada y
sin una distribucién especifica aparente contrastando con
espacios blancos que aparecen en algunas secciones.

Il Cualidad funcional
Tiempo: No se conoce a ciencia cierta la fecha de publica-
cion del sitio, pero si se puede determinar que se actua-
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liza de manera constante puesto que se publican noticias
recientes en lagunas paginas.

Medio: Existen medios (tiles para la difusion del sitio,
tales como vinculos directos desde paginas que el go-
bierno de Costa Rica publica, anuncios del sitio en otras
paginas del mismo interés, asi como en toda la publi-
cidad turistica del pafs, considerando los seis idiomas
distintos en los que la pagina puede apreciarse.

Los siguientes conceptos logran explicar el caracter se-
méantico del disefio del sitio:

1. Constantes semdnticas

a) Significante: las imagenes, haciendo una representa-
cion realista de lugares localizados en la ciudad; y el texto
que representa graficamente mediante signos linglisticos
el significado de la informacién.

b) Significado: reunir en un sélo lugar toda la informacién
necesaria sobre los aspectos turisticos de Costa Rica asf
como los diferentes destinos turisticos, invitando a los
usuarios a ser participes de la experiencia costarricense.

c) Funcién: recae en la informacién escrita que el sitio
proporciona, de otra manera podria ser un tanto dificil
comunicar el significado s6lo mediante imagenes.

2. Variantes semdnticas
a) Motivacién analégica: estd presente en la clasificacion
de la informacién a manera de secciones, donde figuran
todos los datos necesarios para guiar al turista, que es
quien analiza la informacién y decide cual es (til, segln
sus planes vacacionales.

3. Tipos de significantes

a) Realistas: cada una de las fotografias que se mues-
tran no contiene alguna especie de edicion, su funcién
no es mas que la de presentar la belleza de la Costa.
b) Icénicas: junto a la informacién aparecen marcas
y logotipos que son representativos de las empre-
sas publicitadas, tienen un grado de iconicidad que
abstrae la imagen de algo real asociado con la
empresa que representan.

4. Disefio de significantes

a) Nuevas posibilidades de disefio: probablemente el
empleo de nuevos elementos graficos en el disefio
del men( de contenido podria apoyar visualmente la
fuerza del sitio, establecer un mejor empleo del color,
asi como una nueva caja de texto que no se haga
pesada para el usuario.

5. Significado Semdntico
a) Aspecto sensible: la informacién y las fotografias
de la ciudad ubican al usuario en el tema abordado
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incitandolo a imaginar su estancia en el lugar y asi con-
cretar la visita.

b) Aspecto Inteligible: a pesar de que se logra transmitir in-
formacién suficiente de Costa Rica a los futuros visitantes,
adn faltan elementos que provoquen un impacto visual en
los usuarios, considerando que los limites en sitios web
suelen ser menos que en los medios impresos y la explo-
tacién de este medio da buenos resultados.

~Sitio web de Durango

http://visita.durango.gob.mx/

El contenido de este sitio web es publicado por el go-
bierno de Durango, para difundir al estado como destino
turistico; reuniendo en un solo lugar informacién sobre sus
destinos turisticos, asi como informacién complementaria
necesaria para viajar al estado.

Se realiza un andlisis sintactico para estudiar las caracte-
risticas de los elementos de disefio:

| Cualidad Formal

1. Estructura

a) Espacio: la informacién se ha publicado en un formato
de 914px de ancho equivalente a 32.24 cm; y 1,046px
de altura, equivalente a 36.9cm. El espacio esta dividido
en sectores de diferentes tamanos, determinando cinco
importantes, encabezado de la pagina, banner o galeria,
menUs de navegacién, contenido y publicidad.

b) Valores expresivos: éstos se definen por varios c6digos
que dan pie a la transmisién légica del mensaje en el
sitio, que son:

-Morfolégico: que corresponde a la posicién légica de los
elementos en el formato, de modo que cierta informacién
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logre ser captada de manera instantanea por el usuario,
en este caso el banner es quien tiene esa funcién de cap-
turar la atencién del espectador y convencerlo de per-
manecer en el sitio dirigiéndolo al el men( de navegacion
que aparece debajo.

-Tipografico: este recurso aparece de manera secun-
daria en el area de menuUs y del contenido, puesto que
las imagenes, el color y graficos son quiénes la enri-
quecen; se empleo una sola familia tipografica de palo
seco, lucida sans, que facilita la lectura de la informa-
cién, ademas de que no aparece en cuadros de texto
pesados ni columnas tan anchas. En la demas areas,
la tipografia presenta mayor fuerza al emplearse en
forma mds expresiva.

-Cromatico: el empleo de color estd relacionado direc-
tamente con la barra de mend, que contiene botones de
diferente color, de modo que al seleccionar cualquiera
de ellas, el envolvente del banner y las plecas en la parte
superior del contenido adquieren las mismas propiedades
del color, de igual forma al seleccionar algiin botén del
menU de iconos el envolvente de banner tomara un color
gris y las plecas superiores del contenido un color lila,
asi sucede con todos los botones con imagen. El color
también esta presente en las imagenes que enriquecen el
sitio, y que muestran el colorido duranguense.

-Imagen: aparecen de manera recurrente en todo el sitio,
como complemento de la informacién contenida en cada
una de las secciones y al mismo tiempo permite visualizar
un panorama de la riqueza cultural y natural del estado.

c) Composicién: los elementos que componen cada pagina
mantienen un mismo estilo gréfico, el Gnico elemento
cambiante es el color que se adapta a la composicién
general de las paginas, la clasificacién de la informacién y
el orden de los enlaces en el menu de contenido ha favo-
recido un buena administracién del espacio, de modo que
las paginas no son extensas y su altura es un poco mas
grande que la pantalla, que a pesar de tener hacer uso
de la barra de desplazamiento, permite en todo tiempo
visualizar el men( de navegacion para poder regresar o
avanzar en las demas paginas sin tener que desplazarse
nuevamente hacia arriba.

d) Principios Estéticos

-Armonia: sobre todo en el buen empleo del color que
estd asociado con la imagen que maneja el gobierno de
Durango para el sector turistico y las imagenes que inte-
ractian muy bien con la informacién, otorgandole un buen
ritmo a la composicién general del sitio y en la relacién de
una pagina con otra, pues todas se identifican como parte
del sitio sin que alguna se vea diferente gracias al estilo
que conservan los elementos.



-Verdad: se ha manejado muy bien el disefio del sitio, pues
todos los elementos graficos guardan coherencia logran-
do integrarlos a la composicion.

-Claridad: a pesar de que la informacién del sitio es con-
siderable, se ha clasificado adecuadamente para que el
usuario la reciba de forma precisa, ordenada y con toda
claridad, apoyandose en la tipografia elegida.

2. Realizacion

En el sitio no se publican las actualizaciones hechas, ni
informacién del grupo que desarrollo el sitio, pero se
puede establecer que ha se disefié el software de adobe
flash bajo el lenguaje de programacién action script. La
anchura del sitio permanece centrada y constante en
todas sus paginas, pues ésta se determind para que se
logre visualizar en cualquier monitor no importando sus
dimensiones, y sin pérdida de alguna informacién. El
acceso a la pagina es gratuito y no se requiere de alguna
inscripcién para poder visualizar la informacién.

3. Apariencia

La primera impresion del sitio es la que define su aparien-
cia, el sitio logra captar la atencién del usuario gracias a
los colores empleados que publican una oferta turistica
llena de vida dificil de ignorar.

Operadaras Turisticas
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= 1. Constantes semdnticas
a) Significante: las imagenes, porque hacen una represen-
e r— tacion realista de lugares localizados en la ciudad; y el
N 'l{. otvles v ‘ - Concurs 2’ . . aep o
D de México i texto que representa graficamente en signos lingiisticos
: el significado de la informacion.

b) Significado: es reunir en un sélo lugar toda la informacién
necesaria para que el turista se informe de cémo llegar a
Durango y visitar los diferentes destinos seglin sus intereses.
¢) Funcién: Recae en el contenido informativo, al concentrar
un directorio de lugares, bienes y servicios de la ciudad.

» Fig. 78 Pdgina del sitio web turistico de Durango



2. Variantes semdnticas
a) Motivacién analdgica: esta presente en la clasificacién
de la informacién a manera de secciones, donde figuran
todos los datos necesarios para guiar al turista, que es
quien analiza la informacién y decide cual es (til, segln
sus planes vacacionales.

3. Tipos de significantes

a) Realistas: cada una de las fotografias que se muestran
no contiene alguna especie de edicién, su funcién no es
mas que la de mostrar a Durango tal y como es.

b) Icénicas: cada uno de los botones de men( que con-
tienen imagen y los que aparecen en la pagina de inicio
puesto que presentan cierto grado de iconicidad.

4. Disefio de significantes

a) Nuevas posibilidades de disefio: el disefio del sitio
es muy completo y funcional en muchos sentidos, pero
podria impactar mas, empleando elementos multimedia
que enriquezcan el disefio del sitio

5. Significado Semdntico

a) Aspecto sensible: la informacién y las fotografias
de la ciudad ubican al usuario en el tema abordado
incitdndolo a imaginar su estancia en el lugar y asfi
concretar la visita.

El disenio grifico como instrumento
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b) Aspecto Inteligible: el disefo general permite la trans-
misiéon completa del mensaje, sin ruido y de manera clara
y precisa.
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~Sitio web de la Riviera maya

http://www.rivieramaya.com

Este sitio web ha sido publicado con la finalidad de reunir
informacién turistica de los distintos lugares que
conforman la Riviera maya, para ofertar a los visitantes
potenciales un lugar que cumpla sus expectativas turisticas.

Se realiza un andlisis sintactico para estudiar las caracte-
risticas de los elementos de disefio contenidos en el sitio
web, para ello se consideran dos cualidades:

| Cualidad Formal

1. Estructura

a) Espacio: el formato en que se ha publicado la infor-
macién mantiene una anchura de 1000px que equivale a
32.28 cm, pero su altura es variable, dependiendo de la
pagina en que este y de su contenido, en el ejemplo se
muestra la pagina de inicio que mide 1200px equivalente
a 42.33cm; la altura de las demés paginas puede ser mas
grande o incluso mas pequefia.

b) Valores expresivos: éstos se definen por varios cédigos que
dan pie a la transmisién légica del mensaje en el sitio, que son:

-Morfolégico: el punto focal de atencién es el banner, que
contiene una vista panoramica de la playa y junto se en-

cuentra un mapa animado donde se muestra la ubicacién
de la Riviera Maya, en la parte posterior aparecen los demas
elementos con impacto secundario: un mend general y uno
con fotografias que presenta informacion destacada del
primero; al elegir cualquier opcién este desaparecera, sin
embargo, es posible encontrarlo nuevamente dentro del
men( general. En el costado derecho aparecen botones con
enlaces directos hacia otras paginas del sector turistico.

-Tipografico: se emplean dos tipos de fuentes en la pagina
de inicio, pero solamente una es la que se emplea en el
disefio general de las demas paginas que conforman el sitio
web, para los titulos se utiliza una fuente con patines ha-
ciendo una composicién tipografica a dos lineas, y para los
textos se utiliza tahoma, que favorece la lectura del texto.

-Cromatico: el uso del color aparece de manera sutil, en
tonos azules verdes, dejando gran parte del espacio en
blanco, creando una composicion visual agradable.
-Imagen: aparece de manera recurrente en todo el sitio
como complemento de la informacién contenida en cada
una de las paginas y al mismo tiempo permite visualizar un
panorama de la riqueza natural de la Riviera Maya

c) Composicién: los elementos que componen cada
pagina mantienen un mismo estilo grafico, lo que varia es
la informacién. La composicién es agradable y en todo
momento hace una conexién con el banner.



d) Principios Estéticos

-Armonia: la combinacién de las imagenes con el texto
y los deméas elementos permanentes del sitio se unen
de manera sutil, pero podria romperse esta armonia
en las paginas que contienen demasiada informacion
modificando el tamafio que obliga al usuario a despla-
zarse hacia abajo.

-Verdad: se ha manejado muy bien el disefio del sitio, pues
todos los elementos gréaficos guardan una coherencia lo-
grando integrarlos a la composicién.

-Claridad: a pesar de que la informacién del sitio es con-
siderable, se ha clasificado adecuadamente para que el
usuario la reciba de forma precisa, ordenada y con toda
claridad, apoyandose en la tipografia elegida.

2. Realizacion

En el sitio no se publican las actualizaciones hechas, ni in-
formacién del grupo que desarrollo el sitio, pero se puede
establecer que ha sido disefiado en lenguaje html juntos
con otros lenguajes de programacién. El disefio del sitio
no es centrado sino que la informacién esta ubicada hacia
el costado derecho para que al visualizarse en monitores
mas pequefios la informacién pueda visualizarse com-
pleta, y en caso de no caber quien sufrird pérdida sera la
barra de botones del lado derecho, sin preocuparse por la
informacién principal.

e
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3. Apariencia

La apariencia general del sitio es sobria y econdémica
mostrando tranquilidad en la composicién incitando a
través de las imagenes a visitar el lugar
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» Fig. 80 Pdgina del sitio web turistico de la Riviera maya 1. Constantes semanticas
a) Significante: son las imagenes porque hacen una re-

presentacién realista de lugares localizados en la ciudad;
y el texto que representa graficamente mediante signos
lingliisticos el significado de la informacién.
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b) Significado: el significado total del sitio es reunir en
un soélo lugar toda la informacién necesaria para que el
turista se informe de cémo llegar a Durango y visitar los
diferentes destinos segln sus intereses.

¢) Funcién: recae en el contenido informativo, al concentrar
un directorio de lugares, bienes y servicios de la ciudad.

2. Variantes semdnticas

a) Motivacién analdgica: esta presente en la clasificacion
de la informacién donde figuran todos los datos necesa-
rios para guiar al turista, que es quien analiza la informa-
cion y decide cual es (til.

3. Tipos de significantes

a) Realistas: cada una de las fotografias que se muestran
no contiene alguna especie de edicién, su funcién no es
mas que la de mostrar a Durango tal y como es.

b) Icénicas: son visibles en algunos botones para abstraer
un signo lingtistico.

4. Disefio de significantes

a) Nuevas posibilidades de disefio: el disefio del sitio
es muy completo es muy sorbio, pero puede caer en
la simplicidad, el empleo de nuevos elementos podria
enriquecer el sitio.

5. Significado Semdntico

a) Aspecto sensible: la informacién y las fotografias de la
ciudad ubican al usuario en el tema abordado incitdndolo
a imaginar su estancia en el lugar y asi concretar la visita.

b) Aspecto Inteligible: el disefio general permite la trans-
misién completa del mensaje, pero el orden de la informa-
cién no conviene del todo en algunas paginas afectando
el disefio de todo el sitio.

~Sitio web de San Francisco

http://www.sanfrancisco.travel/

La guia turistica web “San Francisco Travel” es elabo-
rada por el gobierno de San Franciso, Estados Unidos
de América, en idioma inglés, dirigida a turistas de esa
nacion e internacionales, actualizada mensualmente, ya
que cuenta con informacién cultural para cada mes.

| Cualidad formal

1. Estructura

a) Espacio: la guia se estructura sobre una reticula jerar-
quica, con una pagina principal que se enlaza con otras,
en las que la informacién cambia pero la estructura es la
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T e T e T misma, respetandose el disefio en todas y conectandose

Egi%ﬂ. Visiors Py a———— - para volver al inicio o a otra seccién. Las imagenes son
grandes y se relacionan con el texto, con espacios elegidos

especificamente para datos importantes para el turista.

To Do Btay Dine ‘Wightlife Bhop Eveats Arts & Culture
10 Things Not to Miss in San Francisco

S _ . b) Valores Expresivos: los cédigos que utiliza al transmitir
S ‘ el mensaje:

-Morfoldgico: las imagenes utilizadas son de gran tamafio

e ; y sirven para fondo de los titulos del lugar a referir, los
pooxACKAGES ' textos no son muy extensos, pero al estar sobre fondo

blanco atraen la atencion; otro punto de atencién es la

barra superior donde se encuentran las secciones de la

pagina, se encuentra a la vista para que el visitante pueda
» Fig 81 Pdgina del sitio web turistico de la Riviera maya , . . .

navegar por la pagina sin perderse o confundirse.
-Tipografico: la tipograffa utilizada para los textos es de
familia sans serif de 11 puntos en color gris 80% sobre
fondo blanco, para los titulos y subtitulos se utilizé una
tipografia gruesa serif, algunas en negritas.

-Imagen: las imagenes utilizadas son fotografias reales,
sirven como apoyo visual para el texto y fondo para los
titulos, atraen la atencion del lector.

c) Composicién: la reticula jerarquica que se utilizé y el
disefio general para toda la pagina, apoya al visitante para
no perderse en alguna seccion, sabe que esta navegando
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en la misma pagina; los elementos tienen espacios es-
pecificos, sin chocar entre ellos y los espacios en blanco
ayudan a la armonia visual. Se utilizan secciones espe-
ciales para incorporar informacion de cada mes aparte de
la informacién basica.

d) Principios estéticos

-Armonia: la estructura utilizada en la composicién es
equilibrada y armoniosa, con muchos espacios en blanco
para hacer un disefio simple, la sensacién que transmite
es de limpieza y paz, esto contrastado con las imagenes
en gran tamafo y la tipografia en negro y gris.

-Verdad. San Francisco es una ciudad vanguardista, y al
ver la pagina se puede reconocer la modernidad del lugar,
muchos jévenes viven y visitan el lugar, lo que con este
disefio puede apoyar un mayor nimero de visitas.

-Claridad: el texto negro y gris sobre blanco es claro y en
los casos que se escribe sobre imagen, se utilizan vifietas
de color en plastas para que la tipografia no se pierda
sobre laimagen. Es facil navegar en la pagina sin perderse,
las secciones estan a la vista para volver al inicio o entrar
a alguna de ellas.

2. Realizacion

La guia es de formato vertical, las imagenes utilizadas
son de tamafio adecuado en pixeles para no perder
su calidad.

3. Apariencia

Los elementos tienen una adecuada distribucién que
apoya a la lectura y crea armonia; las sensaciones de paz,
modernidad, limpieza, equilibrio y tranquilidad se trans-
miten al navegar por la pagina.

Il Cualidad funcional

Tiempo: la pagina es actualizada cada mes, para propor-
cionar la mejor informacion al visitante; los textos sobre
lugares histéricos no es modificada pero si las atracciones
y eventos que se realizan en la ciudad eventualmente.

Medio: elaborada por el gobierno de San Francisco, y al
se una guia web cualquiera que tenga conexién a internet
puede navegar en ella, con lo que se permite llegar a un
publico extenso y en cualquier lugar del mundo.

El andlisis seméantico se realizo tomando en cuenta
la relacién del signo con el objeto que representa los
valores del destino turistico, ligandose también con el
marco referencial:

1. Constantes Semdnticas

a) Significante: las imagenes y textos transmiten un
mensaje individualmente y en conjunto también sobre la
ciudad de San Francisco.
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b) Significado: el significado en general que da la guia
sobre la ciudad, es principalmente como un lugar moderno,
limpio y seguro. Al que se puede visitar con tranquilidad
pero que cuenta con lugares para la diversion y para dis-
frutar de la cultura.

c) Funcién: la funcién de una guia web es de mayor apmli-
tud ya que se puede llegar a un plblico mas extenso, de
todas partes del mundo pueden llegar a visitar la pagina
y asi atraer a turistas a San Francisco.

2. Variantes semdnticas

a) Motivacién analdgica.: las fotografias son reales y de los
lugares mas importantes de San Francisco, por lo que man-
tiene un nivel alto de iconocidad, se reconocen los lugares
importantes de este sitio facilmente.

3. Tipos de significantes

a) Iconico: cada imagen denota directamente la realidad
al ser fotografias reales, cuenta con un icono elaborado
a partir de una fotografia del lugar mas conocido de la
ciudad: el puente de San Francisco y transmite el mensaje
directamente para reconocer la ciudad.

4. Disefio de significantes

a) Interaccion absoluta con los sistemas vigentes: el
disefio de esta guia web se diferencia de muchas otras
encontradas, las imagenes son las adecuadas sin llenar

demasiado los espacios, los textos son cortos y especi-
ficos. La estructura en general cuenta con armonia y la
jerarquia ayuda al visitante.

5. Significado semdntico

a) Aspecto sensible: la guia contiene los elementos ade-
cuados, la composicién es equilibrada y los colores crean
la sensacién de limpieza y modernidad, es atrayente a la
vista inmediatamente.

b) Aspecto inteligible: la pagina estd elaborada con un
disefio moderno, la composicién se ve espaciada y con
puntos de atencién, entrando en concordancia mensaje
con disefio.
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3.1 Concepto

El desarrollo de la propuesta grafica consiste en
realizar un redisefio de la pagina actual de turismo del
municipio de Atlixco, la cual se complementard con la
elaboracién de una guia turistica impresa, en las que
se contienen los sitios de interés del municipio, ambas
siguiendo una linea de disefio especifica que transmita los
conceptos requeridos para difundir de manera exitosa el
turismo en Atlixco.

El gobierno del municipio de Atlixco se ha interesado por
mostrar las riquezas culturales y naturales del lugar, busca
transmitir conceptos especificos que atraigan la atencién
del turista y lo inviten a recorrer el municipio; en colabora-
cién con este se desarrollaron conceptos particulares que
describan a Atlixco como un punto de referencia turistica
a visitar en todo el territorio mexicano.

Hemos tomado cuatro caracteristicas particulares del
lugar que nos sirven como pilar para el concepto de
disefio a desarrollar:

Naturaleza: elemento presente en gran parte del territo-
rio Atlixquense, favorecido principalmente por el clima de
la regién que hace al municipio un lugar atractivo, donde
el paisaje y el aire limpio son los ingredientes principales,
de referencia se encuentra también la variedad de flora
con que cuenta y que lo caracteriza en el estado.
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» Fig.82 Zbcalo de Atlixco.
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Tranquilidad: a pesar del crecimiento urbano y demo-
grafico en el municipio, la vida cotidiana se desarrolla de
manera tranquila, sin la rapidez ni el estrés de las grandes
ciudades. Atlixco es un excelente lugar para dejar pasar
una tarde en sus calles y parques mientras se disfruta
de la compaiiia familiar, o bien una buena charla con los
amigos en algln café, permitiéndole al visitante salir de la
rutina y disfrutar de su tiempo en un ambiente agradable.

Tradicion: parte esencial en el crecimiento de Atlixco
como una sociedad, que ha hecho de su historia una con-
memoracién afio con afo, sus gastronomia, sus fiestas
e incluso las actividades de la vida diaria conforman la
tradicion Atlixquense, que invitan a cualquier visitante a
formar parte de ella y a disfrutar de la riqueza del lugar,
que al contar con una gran historia ha permitido a las ge-
neraciones anteriores transmitir sus conocimientos y cul-
tivar en sus descendientes el respeto y devocién a estas
para no perderlas y seguir con el desarrollo cultural .

Hospitalidad: en el recibimiento de la gente a sus visi-
tantes, en esa cercania que transmiten los atlixquenses y
que invita a envolverse de las diferentes riquezas del lugar,
como el disfrutar de los platos tipicos de Atlixco y sentirse
como en casa, o de otra manera disfrutando la calidez de
los servicios hoteleros de la zona donde la tranquilidad y
comodidad ofrecen un ambiente familiar.

La tarea del Disefio Gréafico como herramienta de difusion
en el proyecto, significa traducir estos conceptos en un
resultado visual que incite al lector a visitar y conocer el
municipio. Con este se fundamentara la propuesta grafica
a utilizarse en el disefio del sitio web turistico de Atlixco,
cuyo estilo gréafico serd aplicado a medios impresos, lo
que darad como resultado la guia turistica impresa, de esta
manera los usuarios podran identificar los elementos em-
pleados para ambos.



3.2 Contenido

El director del area de planeacién e innovacién
y la direcciéon de turismo del Ayuntamiento de Atlixco,
han colaborado en determinar la informacién necesaria y
adecuada contenida en la gufa web e impresa, esta infor-
macién ha sido estructurada de tal manera que aparecera
dividida en 5 zonas:

s Zona Centro: encierra el centro histérico de la ciudad
de Atlixco, el cerro de San Miguel, la pinacoteca municipal,
asi también la arquitectura civil y religiosa de esta zona.

s Zona de Viveros: abarca colonias donde la principal
actividad econémica son los viveros, en los que se puede
apreciar una extensa variedad de plantas y flores cultiva-
das en la zona, gracias a las condiciones climaticas.

s Zona Corredor Gastrondémico: especifica los lugares
de interés que se encuentran en el libramiento Puebla-
IzGcar de Matamoros y la zona restaurantera sobre la ca-
rretera, sin ingresar a la ciudad de Atlixco.

s Zona de Balnearios: contiene el directorio especia-
lizado de los diversos balnearios de Atlixco

s Zona de Ex-fabricas: incluye la informacién sobre los
edificios que fueron fabricas mas importantes de Atlixco
que interesan al turismo por su importancia histérica,

El disesio grdfico como instrumento |
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» Fig. 83Zonas en la pdgina principal de la propuesta grifica del sitio web
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incluye también la comunidad de Metepec y sus atractivos,

2 Atlimeyaya donde se ubica el criadero de truchas y pesca.

como

La finalidad de esto es ofrecer a los visitantes informa-
cién agrupada segln los atractivos del Municipio, cada
zona contendrd informacion especifica sobre los sitios de
interés que hay en ella, de este modo se evita que la infor-
macién aparezca como un simple directorio, otorgandole
al usuario la posibilidad de visitar el municipio mas de una
sola vez al enterarse de las distintas zonas disponibles,
buscando con ello hacer la visita del turista mas extensa,
diversa y agradable.

Es importante mencionar que la propuesta impresa y web
contendrd un mapa de ubicacién bien detallado general
I del municipio en el que se muestren las diferentes zonas
: ':. _ I y otro mas especifico para mostrar los lugares de interés
. | de cada zona, con la finalidad de ayudar al turista en su

- ® : ubicacién y hacer su visita mas facil, agradable y placen-
51 '

tera en Atlixco; estos mapas contaran también con infor-
macién iconografica utilizada en las gufas impresas y web.

™
endencia

Av. Indep

5 Poniente
3 Poniente

2 Ponianta

te

riente
ien

3 Oriente
lg I

4 Ori
@

S 4 Nore

L AN
‘ Para un uso mas eficaz de las guias, estas cuentan con
' apoyo grafico como iconos realizados especialmente para
. ' el proyecto, creados a partir de imagenes reales pero con
- = un grado de abstracciéon medio, resultando ilustraciones

gue muestren aspectos de los lugares que se visitaran;

> Fig. 84 mapa de ubicacion de la guia impresa Zona Centro como es el caso de lugalje.s en lOS’ que el turista .pretende
comprar regalos de su viaje o articulos necesarios, en el
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3.2.1 Estructura

apartado de “Compra” se identifica con un icono de una
bolsa; para los recorridos en los que el turista puede visitar
lugares de interés, como museos o simplemente edifica-
ciones histéricas en Atlixco, “Disfruta” se utiliza el icono de . Slth Web
una camara fotogréfica; en el caso del apartado “Descan-
sa” es para lugares mas tranquilos dénde el turista pueda
relajarse y disfrutar, en el mayor de los casos refiriéndose
al servicio de Hoteles, por lo que un icono de un edificio
que evoque a un hotel fue la mejor opcién; sin dejar a un
lado la riqueza gastrondmica de Atlixco, se cred la seccion
“Prueba” con el fin de contener toda la informacién sobre
restaurantes y lugares donde se disfruta de la comida re-
gional, este se muestra con un icono de unos cubiertos.
Y también para la ubicacién en el municipio y en cada
zona se utiliza un icono de una brdjula para referirse a la
seccion de “Cémo llegar”; todos estos iconos son utiliza-
dos en ambas guias para que el turista identifique inme-
diatamente que lugares quiere visitar, cuales le interesan
y dénde se ubican.

La estructura de vinculacién que se adapta mejor al tipo
de informacién que se maneja es la estructura de jerar-
quias, misma que se define en el capitulo 1.3.2, donde se
parte de una pdagina de inicio, y la informacién aparece
bien organizada.

La pagina principal contiene un menu inicial donde apa-
recen las 5 diferentes zonas, y un men( secundario de
opciones que no contiene ninguna zona pero que ofrecen
informacién relacionada con cada zona y que totorgan
valor al municipio.

s Gastronomia: informacién sobre los platillos vy
comidas tipicas del municipio.

s Ecoturismo: directorio de los lugares donde se
puede practicar actividades ecoturisticas

s Como llegar: mapas y consejos necesarios para
visitar el municipio.

s Mi Tour: espacio para poder interactuar y elegir los
destinos turisticos de interés de cada usuario.
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De esta pagina se direcciona hacia cualquier zona que
cuenta con un submen( donde se ubican los servicios y
sitios de interés de esta, conformado por:

s Compra: destinado a difundir los lugares en donde
el turista encontrard todo tipo de cosas que requie-
ra comprar para hacer su visita placentera, incluyendo
objetos de recuerdo tipicos de Atlixco.

s Descansa: este apartado contendrd los lugares para
visitar en los que el turista pueda relajarse y disfrutar de
un rato tranquilo, asi también los diferentes servicios de
hoteleria.

s Prueba: contiene un directorio especializado de
cada zona con los servicios de alimentos que mayor
se adapten a las necesidades y gustos de cada tipo de
turista.

s Disfruta: especialmente para mostrar al visitante los
lugares que puede conocer en Atlixco, como la riqueza
arquitecténica civil y religiosa de Atlixco.

Todos estos cuentan con galerias que muestren fotogra-
fias reales y actuales de cada lugar, para adentrar al vi-
sitante en los rincones de Atlixco, permitiéndole conocer
un poco antes de su visita.

Cada zona ademas de contener los servicios necesarios
cuenta con un apartado personalizado para cada turista,
en el que puede elegir y crear un tour a través del terri-
torio atlixquense, con todos los beneficios y las opciones
requeridas por este, proporcionandole las diferentes posi-
bilidades para su visita, pero adaptado a sus necesidades
y gustos. Existen itinerarios establecidos para sean ele-
gidos, personalizados o estructurados desde cero, para
sus expectativas individuales; en estos se encuentran los
mejores horarios para visitar cada lugar, datos de refe-
rencia para comunicarse con los establecimientos, ya
sean servicios o lugares de interés como museos, los dias
que se mantienen cerrados o son gratuitos, las tiendas
que pueden visitar durante el recorrido que eligieron, los
lugares cercanos en los que pueden degustar los platillos
tipicos de la regién, y por supuesto al armar su itinerario
contaran también con un mapa de referencia para poder
realizar su visita de forma placentera y sin problemas, con
un plan ya armado que los beneficiara para aprovechar
su estancia al maximo y no perderse de los lugares que
desean visitar, con la opcién también de imprimirlo para
llevarlo consigo durante su viaje.

Las zonas cuentan también con galerias especiales para
cada una de ellas, con informacién, datos relevantes, in-
formacién de contacto y horarios de los lugares de interés
mas importantes; y a través de estas también agregar los
destinos de interés a la opcién de “Mi Tour”, con la fina-



lidad de interactuar con el usuario y atraerlo a visitar el
municipio, complementandolo mejor ain con el uso de
tecnologias y redes sociales

~Guia Impresa

Su estructura se basa en la del sitio web, para seguir con
cierta coherencia entre ambas partes de la propuesta.
Estara divida en 5 zonas pero cada zona serd una publi-
cacion independiente, asi la informacién impresa estara
disponible segln los intereses de los turistas, lo que faci-
litard el transporte de la guia durante el tiempo de viaje.
Cada publicacién debera contar con las mismas seccio-
nes disponibles en el sitio web; un listado rapido de los
lugares de interés de la zona, de los comercios y servicios
sobresalientes de esta, consejos e informacién comple-
mentaria del municipio en general, asi como un mapa de
ubicacién de todas las zonas, y un mapa de como acceder
a la zona a la cual pertenece la publicacion.

La reticula utilizada es una reticula modular que consta
de 6 médulos a lo ancho y 6 mddulos a lo largo, con un
medianil de 5mm, los margenes se establecieron superior
e inferior de 2cm y laterales de 1cm. Para sacar el ancho
de columnas adecuado, se utilizd el calculo tipografico
LCA (largo de caracteres del alfabeto), con el que se puede
calcular el tamafio 6ptimo del ancho de la columna, el
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Z0na
centro

En esta zona podras conocer
gran parte de la historia de At-
lixco a través de su arquitectura
civil y religiosa, que ha quedado
como sello de los hechos que
hacen lo que hoy, es Atlixco.

Contenido

i) disfruta
Ex conventos 3
Iglesias 5
Cerro de San Miguel 6
Centro Histérico 8
)( prueba

» Fig 8S Indice de la guia turistica impresa Zona Centro
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h':'t' o i1 3 minimo y el maximo de la misma, con el fin de obtener
rasdla 10 ﬁiﬁ y wrf’@ A fAnvarTe como resultado un disefio editorial agradable.
G Gastronomia .. ‘—‘l"‘ ool Cémo llegar Mi Tour
. - 2’ .
| ZonaCentro [ By = et Para obtener el calculo LCA se escribe el alfabeto com-
Zonas fi tB‘u(? ~ Evento de Tour J Evento de Tour ; Evento deTour 4 Evento de Tour ;o . . . ..
& TS PP | m{:_z pleto en la tipografia y con el puntaje a utilizar, este valor

- @) disfruta '@compm ‘

" prueba E:deumu

“La zona encierra los atracti-

: vos culturales de la ciudad su
arquitectura, historia, tradicio-
nes y costumbres. Un recorri-

- do por el pasado y el presente

. de la ciudad”

Atlixco es considerado como un munici-

pio trnaquilo y acogedor, atractivo princi-

palmente para aquellos que buscan rela- -

Jjarse y apartarse de las presiones de la
vida cotidiana. La historia ha dejado con
su paso edificaciones arquitectonicas

- exquisitas y dignas de admiracién, que en

. sumayoria se pueden encontrar ¢n esta
zona; asimismo el monumental cerro de

. San Miguel, testigo de las costumbres y
tradiciones ofrece un vista increible desde
las alturas

*2014 Todos los drechos,

Reservados Goblerno de Atlixco

» Fig. 86 Pdgina interior de sitio web

Nuestros Patrocinadores >>

sera en picas, y se multiplica por .75 para sacar la medida
6ptima del ancho de la columna, para la medida minima
que puede tener una columna es multiplicado el valor
6ptimo por .75, en el caso de la medida maxima se mul-
tiplica en este caso por 1.5 el valor éptimo.

La tipografia utilizada en los textos es PT Sans en un
puntaje de 10; se escribe el abecedario completo y se
saca su proporcién en picas, para posteriormente multi-
plicar esta cantidad por cada valor y obtener el éptimo,
maximo y minimo de una columna.

Abcdefghijklmnopgrstuvwxyz = 9p5

Optimo: 95 x .75=7pl2
Maximo: 7.12 x 1.5=10p6
Minimo: 7.12 x .75=5p3

En este caso nuestra columnas principal mide el equiva-
lente a la medida éptima (7p12), con un medianil de 5mm,
y en algunos casos se toman dos columnas para contener
el texto; el uso de este sistema de cdlculo tipografico da
soporte al disefio editorial de la guia impresa.
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La guia impresa cuenta con un indice en la primera pagina
interior en el que se muestran los contenidos generales
de la misma, las secciones con las que cuenta: Compra,
Disfruta, Prueba, Descansa y Cémo llegar, con su respec-
tiva iconografia, para que el lector tenga una referencia
sobre lo que puede encontrar en ella y en que pagina esta
la informacion que le interesa. (Figura. 85)

Las paginas de contenido se realizaron bajo una jerarquia
especifica, como primer acento visual se encuentran las
fotografias que cuentan con pie de foto, para proporcionar
datos especificos de la misma, los titulos de cada seccién
de interés, y posteriormente los textos con informacién
mas extensa sobre los lugares de interés, a los lados
exteriores de la pagina se encuentran los directorios ge-
nerales, conteniendo la informacién béasica de lugares o
servicios que al turista le pueden servir en su visita.

La estructura general de la guia impresa estd realizada con
la finalidad de hacer mas placentera la lectura, mas ligera
y fluida, utilizando los pesos visuales de manera equilibra-
da para enfocar el interés paso a paso en cada apartado
de la misma, pero con cierto dinamismo para atraer a la
lectura, considerando un contenido de textos faciles de
leer para cualquier tipo de usuario, y detalles breves que
informaran sobre datos sobresalientes omitiendo datos
poco relevantes.

3.2.2Formato

>Sitio web

Para la realizaciéon del sitio web se toman medidas en
pixeles (px), las dimensiones que se establecieron para el
proyecto son 1000px de ancho por 800px de alto pues co-
rresponden a la medida estandar para visualizar la pagina
en cualquier monitor. Las paginas contenidas en el sitio
no sobrepasaran esta medida, para facilitar asf la nave-
gacion del usuario, aunque en el caso de las paginas de
cada zona se utilizard una barra de desplazamiento para
visualizar la pagina completa, esto se requiere debido a
la cantidad de informacién que conformara a la misma.

~Guia impresa

La manera en la que se establece el formato para los
medios impresos depende principalmente del tipo de
papel en el que se imprimira la publicaciéon y del medio de
impresién que se empleard. En este caso se utilizard un
papel couché mate de 130 gramos, el papel fue elegido
por su soporte y ligereza, ya que serd una publicacién
que acompafara al visitante en todo su recorrido permi-
tiéndole trasladarse con ella a cualquier lugar sin ocupar
mucho espacio; el pliego para la impresion es la mitad del
un pliego de 57cm por 86¢cm proporcional a 8 cartas, por
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lo que quedaré en un pliego de 57cm por 43.4cm que sera
proporcional a 4 cartas, conformando a la guia un tamafio
final de 13cm de ancho por 19cm de largo.

3.3 Elementos
compositivos

~Tipografia

Para el sitio web se utiliza la tipografia Tahoma en algunos
textos cortos de la pagina principal, para los titulos de
cada zona se emplea la fuente Caecilia LT Std al igual que
en la guia impresa, sin embargo para los textos se eligid
una fuente compatible con las fuentes establecidas en los
distintos lenguajes de programacion y aquellas fuentes
disponibles en los navegadores, ya que la mayoria de
estos no tienen capacidad para cargar un gran listado de
fuentes y en caso de no contener la fuente elegida llega
a substituirla por una disponible, lo que podria resultar
desagradable para el disefio de la pagina, puesto que
cada tipografia es diferente en cuanto a tamafio, propor-
cion y espaciado; tomando en cuenta todo esto se eligid
la fuente Georgia de clasificacién Sans Serif, cuyo disefio

es correspondiente a todo el sistema grafico empleado
en la propuesta.

La elecciéon de la tipografia para la guia impresa fue
basada en el formato y en la legibilidad. Para los titulos
y subtitulos se eligi¢ la Caecilia LT Std, para los textos
la tipografia PT Sans de clasificacién sans serif, con
un puntaje de 10, para textos del directorio se empleo
Facile Ssi de clasificaciéon sans serif y para informacion
de soporte y pies de foto se empleo Garamond Premiero
Pro de clasificacién serif.

~Fotografia

La fotografia como elemento en el disefio es de vital im-
portancia, ya que el turista busca las riquezas naturales e
histéricas del lugar, y al encontrarse con imagenes reales
en el medio impreso y web, puede apreciar la belleza y
caracteristicas de Atlixco; con la apropiada eleccién de
fotografias es facil atraer la atencién del turista e inci-
tarlo a que visite el municipio, cuidando las perspectivas,
matices y sombras, proporcionando calidad al proyecto,
el material serd proporcionado por la oficina del turismo
del municipio de Atlixco.

La pagina web tiene como elemento principal la fotografia,
y a pesar de contener la misma informacién que la guia
impresa; tan solo el men( principal utiliza una fotografia



para identificar cada zona, esta fotografia es elegida de
igual manera por su importancia; y a su vez existe una
galerfa con fotografias de los lugares de interés de cada
zona, con una descripcién minima, pero siendo siempre la
imagen el punto de atencién. Eluso de las fotografias sera
a una resolucion de 72dpi para una buena visualizacién y
sin pesar demasiado a la hora de cargar la pagina, lo que
beneficia al usuario en su navegacién.

Para la portada principal de las guias impresas de cada
zona, se requiri6 una fotografia completa que abarque
toda la hoja, con el fin de atraer al turista con la belleza
de las edificaciones o lugares que caractericen a la zona;
en el indice de la guia, que se encuentra en la primera hoja
interior se utilizé la mitad del espacio para una fotografia
y en el contenido general de la guia dos o tres fotogra-
fias en cada pagina conforman el soporte visual de la
composicién; todo esto con el fin de mostrar a Atlixco tal
como es, atraer al visitante, pero también crear un punto
de interés visual y algunos descansos para la lectura,
haciéndola mas placentera y ligera. Las fotografias para
la guia impresa serdn utilizadas con una resolucion de
200dpi cuidando siempre la calidad de la imagen para una
impresién excelente.

P> Ex conventos

Las edificaciones que embellecen el
municipio de Atlixco son un reflejo de los
acontecimientos importantes de su historia,
cultural, econdmica, social y religiosa; son
prueba de los estilos arquitectonicos, deco-
rativos y de diseno que a través del tiem-
po fueron de vital importancia y sufrieron
transformaciones, permitiéndole a Atlixco
ser decretada como zona tipica monumental.

En esta seccidon podras encontrar infor-
macion sobre los lugares de interés histo-
rico, los conventos que sirvieron a las an-
tiguas ordenes religiosas como viviendas
y que mas tarde se convirtieron en puntos
importantes en la historia, algunos cuentan
con minimas modificaciones y restauracio-
nes cuidando siempre proteger el patrimo-
nio nacional. Actualmente algunos sirven
de museos o simplemente
cumplen su funcion original,
observa y disfruta de las ma-
ravillas atlixquenses.

» Ex Convento del Carmen
Edificado por la orden Carmelita-

na. [n los dltimos anos se realizd
una restauracion del inmueble para
ser utilizado actualmente como un
importante centro cultural de At-
lixco, un museo que te atrapard con
su belleza arquitecténica, cons-
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Guia turfstica Atlixco

» Conjunto Conven-
tual Mercedario.

3 Norte s/n, 4y 6 pte
Lunes a Viernes

8:00 am - 7:00 pm

» Ex Convento
Franciscano
11 Sur, s/n
Martes a Sabado
8:00 am - 7:00 pm

» Ex Convento del =i

Carmen =i
4 Norte, #202 e
Lunes a viernes

8:00 am - 9:00 pm

» Fig 85 Pdgina interior de la guia turistica impresa Zona Centro



> Color

La gama cromatica utilizada para la pagina web y la guia
impresa es la misma, el gobierno del Municipio busca
mantener la identidad del logotipo actual de Atlixco, por
lo que se tomaron como base los colores contenidos en el
mismo y a cada una de las 5 zonas se le asigné un color
distintivo que permite identificacién por parte del usuario.

Zona Centro / Morado -
C:38 M:92Y:14K:1

Zona Corredor Gastronémico / Naranja
C:2 M:40 Y:88 K:0

Zona Viveros / Verde
C:47 M:5Y:93K:0

Zona de Balnearios / Azul
C:78 M:21 Y:21 K:0
Hexadecimal #5797b3

Zona de Ex-fabricas / Rosa
C:6 M:94 Y:13 K:0
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El uso de color también apoya a la jerarquia visual que se
sigue; en ambas guias, los colores de cada zona seran uti-
lizados en los detalles graficos como contornos o decora-
ciones, cambiaran algunos fondos de ciertos contenidos,
y para la pagina web, el fondo general de cada seccién
serd su color asignado.
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4.1 Diseno del
sitio web turistico

Esta pieza grafica del proyecto se ha disefiado para su
implementacion por el Ayuntamiento de Atlixco, a través
del area de Planeacién e Innovacién. La propuesta final
del sitio web es presentado en local host, el desarrollo
fue realizado en lenguaje html5 y usando hojas de estilos,
para facilitar su visualizacién en cualquier navegador, se
anexan impresiones de pantalla en de las paginas conte-
nidas en el sitio.

4.2 Diseno de
una guia turistica
impresa

Este complemento de la propuesta grafica se anexa en
formato digital como muestra general de la guia impresa
propuesta, la publicacién solo difunde una zona del muni-
cipio, puesto que la informacién requerida para la realiza-
cién de las guias faltantes por cada zona, se conseguira
durante el proceso de promocién y patrocinio de la misma
guia para poder publicarse de manera gratuita.
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Conclusiones

A lo largo de la realizacion del proyecto encontramos
diversas dificultades para poder llevarlo a cabo, durante el
proceso de investigacion nos encontramos con la ausencia
de informacién respecto a guias turisticas impresas esto
nos hizo detenernos a analizar bien la poca informa-
cién encontrada de modo que pudieramos dejar claro el
contenido general y otras caracteristicas de esta. Otro de
los problemas que encontramos fue la poca informacion
proporcionada por parte del ayuntamiento de Atlixco para
solucionar de manera completa las piezas graficas finales,
lo que nos llevo a improvisar en cuanto a la informa-
ciéon para solucionar la situacion, trabajando solo con la
estructura general y el disefio hasta el momento en el que
sea publicado tanto el sitio web como la guia turistica.

El objetivo general del proyecto se logré realizar en forma
amplia, puesto que la falta de informacién detallada y
especializada para llenar los contenidos tanto del sitio
web como de la guia impresa, solo nos permitié hacer una
maquetacién y estructura del disefio empleando texto
falso en algunos casos. Los objetivos especificos se han
cumplido a lo largo de la investigacién y la realizacién de
la propuesta grafica que fue la Gltima etapa; cabe aclarar
que tal como se menciona en uno de estos objetivos, el
ayuntamiento y la direccion de turismo del municipio de
Atlixco contribuyeron en la estructuracién y clasificacién
de la informacién que se presentara en la propuesta final.

Al realizar este proyecto pudimos estimar la aportacién
que el disefio grafico hace a la sociedad y en este caso
a la difusién del turismo en un sector especifico como
el municipio de Atlixco, proporcionandole a sus habitan-
tes una oportunidad de crecimiento a nivel econémico y
laboral. Argumentamos que el disefio grafico no solucio-
nara el problema del cual surge todo el proyecto, pero si
podemos asegurar que favorecera a la solucién de este,
impulsando a que el turismo en Atlixco se difunda de
manera adecuada mediante el uso de herramientas ac-
tuales y tecnoldgicas.

Gracias al interés en el proyecto por parte de la direcciéon
de Planeacién e Innovacién del ayuntamiento de Atlixco,
la aplicacién del proyecto sera realizada durante el actual
gobierno, ya que uno de sus compromisos con el munici-
pio ha sido el apoyo al crecimiento turistico de éste. Sera
necesaria la busqueda de patrocinadores y colaboracién
de diversas empresas turisticas de Atlixco para que sea
aplicado en su totalidad, pero este proceso sera realizado
como en otra etapa que no fue considerada en los limites
del proyecto.
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Glosario

Caja tipografica: marco de una péagina que encierra la informacion, los titulos y las imagenes
Composicion: organizar de manera especifica los elementos de disefio sobre el formato.

Escuela de la Bauhaus: escuela de disefio, arte y arquitectura que surgié en Alemania en 1919;
sento las bases normativas y patrones de lo que hoy conocemos como disefio industrial y grafico

Film: pelicula, cinta, o largometraje, rodar una pelicula.

Maquetacion: consiste en dar un formato a los documentos, a todo el conjunto de elementos
que lo componen, las imagenes, los textos, etc

Medianil: distancia que existe entre las columnas

Reticulas asimetricas: reticula creada de tal manera que la composicién no tenga simetria
perfecta, los elementos de disefio no tiene equilibrio en el espacio de trabajo o formato.
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Esta publicaciéonse terminé en elmes de Abril delafio 2014.
Las fuentes empleadas para su edicién son: Euphemia
UCAS en 10 puntos para los textos; Caecilia Extrabold en
24 puntos para los titulos ; Caecilia bold en 11 puntos para
la cabecera del documento y Garamond Premier Pro en
10 puntos para pies de foto y cabecera del documento.
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Gelateria Italiana Agregar a Tour

Helados, bebidad y postres con &l mejor estily
italiano, visitanos y déjanos consentite atiy a
los buyos con nuestra varedad de sabores.
Facebook: Gelaterialtalianattiveo

Portal Hidalgo 21D
Lunes & Damings 10:00 a 22:00 homs
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. “Los platillos tipicos son

. algo que ningun visitante se

. puede perder, Te invitamos a
© conocer la Gastronomia de la
: region, vasta, rica y variada”

: Latradicion culinana de Atlixco tiene

. su origen #n la mezela de las culturas

. nativas indigenas v la de los conquista-

. dores aspafioles,

. Por supunasto, no se puaden dejar de

+ lado los elementos que mis tarde aportd -
. migracion francesa del sigle XIX v asi

. también los refugiados libanesas, que

. arribaron a prineipios del siglo XX, para
. complementar todo tipo de sabores,

. olores y texturas,

*2014 Todos los drechos, Nuestros Patrocinadores >

Reservados Goblerno de Atlixco
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chudad. Data de la primera mitad de Siglo XIX.
Ha sido testigo de un zin fin de historias.

Centro de la Cludad

@0 disfruta| & compra |
. T[ prueha| Edeﬂtnnna|

“La zona encierra los atracti-
© vos eulturales de la cindad su
- arquitectura, historia, tradicio-
- nes y costumbres. Un recorri-
. do por el pasado v el presente
. de la ciudad”
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Nuestra Gastronomia
Conace los colores, sabores y olaves de mitestva cultura a través de deliciosos platillos gastronémicos

* La Gastronomia de la
region es muy vasta, ricay
variada

La tradicién culinaria de Atlixco
tiene su origen en la mezcla de
las culturas nativas indigenas y |a
de los conquistadores espanoles.

Par supuesto, no se pueden dejar
de lado los elementos que mas
tarde aportd migracion francesa
del siglo XIX y asi también los
refugiados libaneses, que arriba-
ron a principios del siglo XX,

Los platos fuertes tipicos
que son algo que ningun Conoce las Zonas Turisticas de Atlizco:

visitante se puede perder Zona \TOS
Zona Ex-Fabricas
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juntes lo hacemos florecer

q_f Gastronomia

Aventura

Hul}r dia dicha actividad estd al alcance tareto de rft?mr.fr'.!:h is como de turistas e a nhelan volar

Ecoturismo

» Disfruta de la vista en
el Cerro de San Miguel,
a pie o en bicicleta

Tiene como objetivo apreciar y
disfrutar la naturaleza de zonas
relativamente intactas, para
conocer |a biodiversidad v sus
habitats, fomentando el respeto
del hombre hacia los recursos
naturales, de modo que puedan
preservarse para las generacionas
futuras.

Vive la mejor aventura de
vuelo en Atlixco,
Subete a un Parapente Conoce las Zonas Turisticas de Atlixco:

disfruta de la hermosa
Y iota quo to copars
Zona Ex-Fabricas
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Aventura
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Direccién teléfono de dicho lugar Conoce las Zonas Turisticas de Atlixco:

>Nombre del lugar

Direccion teléfono de dicho lugar ,
Zona Ex-Fabricas
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En esta zona puedes conocer gran
parte de la historia de este bello
municipio a través de su arquitec-
tura, gastronomia, costumbres vy
tradiciones, que han quedado como
pilarde lo que hoy es Atlixco.
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Centro Historico

Arquitectura

Las edificaciones que embellecen el municipio
de Atlixco son un reflejo de los acontecimientos
importantes de su historia, cultural, econémi-
ca, social y religiosa; son prueba de los estilos
arquitectonicos, decorativos y de diseno que a
través del tiempo fueron de vital importancia
y sufrieron transformaciones, permitiéndole a
Atlixco ser decretada como zona zona de mo-
numentos Histdéricos en 1988 por el entonces
presidente Miguel de la Madrid Hurtado.

En esta seccién podras encontrar informa-
cion sobre los lugares de interés historico, los
conventos que sirvieron a las antiguas érdenes
religiosas como viviendas y que mas tarde se
convirtieron en puntos importantes en la histo-
ria, algunos cuentan con minimas modificacio-
nes y restauraciones cuidando siempre proteger
el patrimonio nacional. Actual-
mente algunos sirven de museos o
simplemente cumplen su funcién
original, observa y disfruta de las
maravillas atlixquenses.

La historia de Atlixco es un
ejemplo de la union de los grupos
indigenas con los evangelizadores,

»Parroquia de La Natividad

Su construccién fue aprobada el mismo
afio que Atlixco se fundé como Villa de
Carrién (1579), pero se empezd a cons-
truiren 1644 por orden de Juan de Palafox
y Mendoza. En el ano 2013 recibié el titu-
lo de “La Iglesia del Afio” por la Secretaria
de Turismo del Estado.

Guia turistica Atlixco
zona centro

» Conjunto Conventual s
Mercedario. =
3 Norte s/n, 4y 6 pte
Lunes a Viernes
8:00 am - 7:00 pm

» Ex Convento
Franciscano
11 Sur, s/n
Martes a Sabado
8:00 am - 7:00 pm

» Ex Convento del
Carmen
4 Norte, #202
Lunes a viernes
8:00 am - 9:00 pm

» Convento e Iglesia de
San Agustin
3 poniente s/n esq.
Av. Independencia
Martes a Domingo




Guia turistica Atlixco
zona centro

» Convento e Iglesia de
San Agustin
3 poniente s/n esq.

Av. Independencia
Martes a Domingo
8:00 am - 9:00 pm

» Parroquia de Santa
Maria de la Nati-
vidad
Plaza de Armas s/n
Martes a Domingo
7:00 am - 9:00 pm

» Templo de Santa
Clara
Av. Libertad, #600
Martes a Domingo
7:00 am - 9:00 pm

» Ermita de San Miguel
Cerro de San Miguel
Toda la semana

12:00 pm - 5:00 pm

»Templo® de San Juan
de Dios y Pinacoteca?
Municipal
11 Sur 301
"Lunes a Domingo
10:00 am - 7:00 pm
2Miércoles a Domingo
11 -17 horas

» Templo El dulce nom-
bre de Jesus
3 poniente s/n esq.
Av. Independencia
Martes a Domingo

8:00 am - 9:00 pm

» Ex Convento de San Francisco
Su ubicacién en el cerro de San Miguel se debe a que los
religiosos no deseaban convivir con los mosquitos que
se encontraban en la zona baja de la ciudad.

que trajo consigo ciertos avances econémicos y
sociales. Durante este largo proceso de evange-
lizacién, fue necesario levantar construcciones
arquitectonicas de caracter religioso, que les per-
mitié a los colonizadores establecerse cerca de
los indigenas, quienes al contribuian en la cons-
truccion, forzados, copiando estilos ya estableci-
dos por los colonizadores, pero mas adelante los
Llegarian a considerar como una propia manifesta-
cién de su cultura y la interaccidon de ésta con la
cultura espanola.

El dia de hoy el municipio de Atlixco se ca-
racteriza por la presencia de templos, conventos,
casonas, haciendas, y vecindades, al recorrer sus
calles podemos ser testigos del tiempo, pues en
cada una de estas edificaciones se puede observar
diversidad de estilos arquitectonicos y decoracio-
nes que van desde el arte mudéjar hasta el ba-
rroco, destacando en muchas de ellos una moda-
lidad artistica que se ejecuto a partir del siglo XVI
y tuvo caracteristicas propias como medallones,
mascarones, naturaleza muerta, angelitos, colum-
nas salomonicas, las fachadas de estos edificios se

embellecieron con el arte singular denominado de
argamasa. El arte de Atlixco se ve reflejado en la
extraordinaria talla de retablos barrocos y en las
magnificas obras pictoricas ejecutadas por impor-
tantes artistas poblanos y de otras partes de la
Republica. La arquitectura popular es la religiosa,
sin embargo hay una buena cantidad de edificios
civiles que también tienen valor historico, por la
manera en que fueron construidos o por los perso-
najes a quienes pertenecieron, incluso algunas fa-
milias han poseido desde generaciones atras algu-
nos edificios que principalmente se emplean para
comercio,que han sido remodelados o restaurados
para centros de atraccién turitica o comercio local.

Atlixco inicio siendo fundada como una villa,y
llego a considerarse como un referente econémico
para la nueva espana, dado su crecimiento ahora
ha tomado el caracter de ciudad, sin embargo, es
sorprendente sumergirnos en la historia y conocer
el por qué de las contrucciones que nos rodean,ver
como estas calles se han llenado de progreso. Sin
duda Atlixco tuvos sus anos de esplendor y repar-
tid a manos llenas la prosperidad, pero Atlixco no
ha muesto solo esta siendo transformado.

Ex Convento de la Merced

Guia turistica Atlixco
zona centro

»Templo de la Soledad
Av Hidalgo, s/n, entre
13y 15 Norte
Toda la semana
8:00 am - 8:00 pm

»Capilladela  Ter-
cera Orden
Av Hidalgo, # 503
Toda la semana
8:00 am - 8:00 pm

»Templo de San Félix
Papa
4 Norte # 800
Toda la semana
8:00 am - 8:00 pm

»Capilladela  Ter-
cera Orden
Av Hidalgo, # 503
Toda la semana
8:00 am - 8:00 pm

Casa de los Rangel



Guia turistica Atlixco
zona centro

» Convento e Iglesia
de San Agustin
3 poniente s/n esq.
Av. Independencia
Martes a Domingo
8:00 am - 9:00 pm

» Parroquia de Santa
Maria de la Nati-
vidad
Plaza de Armas s/n
Martes a Domingo
7:00 am - 9:00 pm

» Templo de Santa
Clara
Av. Libertad, #600
Martes a Domingo
7:00 am - 9:00 pm

» Ermita de San Miguel
Cerro de San Miguel
Toda la semana

12:00 pm - 5:00 pm

»Templo® de San Juan
de Dios y Pinacoteca?
Municipal
11 Sur 301
"Lunes a Domingo
10:00 am - 7:00 pm
2Miércoles a Domingo
11 -17 horas

» Templo El dulce nom-
bre de Jesus
3 poniente s/n esq.
Av. Independencia
Martes a Domingo
8:00 am - 9:00 pm

Lo

Casa donde nacid Isaac Ochoterena

Museos

En la ciudad existen diferentes puntos culturales
historicos, que a lo largo del tiempo han adquirido
un valor enorme en la cultura atlixquense. Los mu-
seos ubicados en el centro historico son fieles tes-
tigos del pasado que no solamente hace eco sino
que busca ser parte del presente.

Hospital y Pinacoteca Municipal San Juan de Dios:
A finales del siglo XVI, en la época en que Atlixco
figuraba como la Villa de Carrion, el servicio de sa-
lubridad se encontraba en pésimas condiciones, y
era necesaria la construccion de un hospital, ante
esa necesidad un sacerdote cedi6 su casa para dar
este servicio, pero fue hasta el siglo XVIII que se
construyo el actual hospital municipal en sur de
la ciudad quedando a cargo de él, la orden reli-
giosa de los “Juaninos” quienes se encargaban de
los hospitales en la Nueva Espana; actualmente la
administracién corresponde al gobierno municipal,
y cumpliendo con la misma funcién. La pinacote-
ca ubicada en la parte superior del hospitales se
encuentra en la sala que anteriormente figuraba
como morgue, sala general de hombres, o ala de
casos de emergencia, en ella se exponen cuadros
de las principales escenas de la vida de San Juan

de Dios, que fueron costeados por los entonces
habitantes de la Villa, la coleccion esta realizada
en técnica de éleo sobre tela,completando asi una
hermosa coleccidn de pintura virreinal.

La arquitectra de el lugar se puede apreciar como
una de las mejores en su tiempo, en el interior del
claustro se encuentra uno de los patios mas her-
mosos que existen en la zona poblana. Construido
con un estilo barroco popular, de planta cuadrada
con cinco arcos sobre columnas corintias.

Entrada gratuita.

Miércoles a Domingo. 11 - 17 horas

Centro Cultural EL Carmen
Ubicado en las instalaciones del Ex Convento del
Carmen, en la planta superior se encuentra la ex-
posicion “Santa Clara. Memorias de un Templo”
conformada por 21 obras de arte
sacro, una escultura y un altore-
lieve de los siglos XVII y XVIII que
han sido entregadas al Municipio
luego de su restauracion en la
Escuela Nacional de Restaura-
cion del Patrimonio Cultura, pues
el estado en que se encontraban
estas pinturas era deplorable. En
las pinturas se narra la historia de
la vida de la Virgen Maria, de San
Francisco y Santa Clara, personajes
que iniciaron sus respectivas orde-
nes religiosas que posteriormente
se asentaron en Atlixco. EL Con-
vento de San Francisco fue el pri-
mero en edificarse en este valle;
hacia 1589 se fundé el Convento
Carmelitano, que era el tercero en
establecer esta orden religiosa en
la Nueva Espana, su construccion
termino hasta 1627.

Guia turistica Atlixco
zona centro

»Templo de la Soledad
Av Hidalgo, s/n, entre
13y 15 Norte
Toda la semana
8:00 am - 8:00 pm

»Capilladela  Ter-
cera Orden
Av Hidalgo, # 503
Toda la semana
8:00 am - 8:00 pm

»Templo de San Félix
Papa
4 Norte # 800
Toda la semana
8:00 am - 8:00 pm

Hospital San Juan de Dios



Guia turistica Atlixco
zona centro

» Convento e Iglesia
de San Agustin
3 poniente s/n esq.
Av. Independencia
Martes a Domingo
8:00 am - 9:00 pm

» Parroquia de Santa
Maria de la Nati-
vidad
Plaza de Armas s/n
Martes a Domingo
7:00 am - 9:00 pm

» Templo de Santa
Clara
Av. Libertad, #600
Martes a Domingo
7:00 am - 9:00 pm

» Ermita de San Miguel
Cerro de San Miguel
Toda la semana

12:00 pm - 5:00 pm

»Templo® de San Juan
de Dios y Pinacoteca?
Municipal
11 Sur 301
"Lunes a Domingo
10:00 am - 7:00 pm
2Miércoles a Domingo
11 -17 horas

» Templo El dulce nom-
bre de Jesus
3 poniente s/n esq.
Av. Independencia
Martes a Domingo
8:00 am - 9:00 pm

Exposicién en el Ex Convento de Santa clara

En la parte inferior del convento se puede en-
contrar el Museo de las tres culturas, donde se ex-
ponen e prehispanicas y objetos encontrados en
este valle, que sustentan parte de su historia. Tam-
bién en este lugar se exponen elementos referen-
tes al festival del Huey Atlixcayotl, como los trajes
tipicos y uso de ciertos elementos representativos
de la regién, pues esta fiesta forma gran parte de
la esencia de Atlixco,y lo ubica como un referente
histérico, ya que dicho festival ha sido declarado
como patrimonio de la humanidad

Ademas de las exposiciones, los museos y las
actividades culturales que se realizan en este lu-
gar ,también esta la belleza de su arquitectura que
ha permanecido con la misma estructura, se puede
caminar por las habitaciones,y salones que fueron
habitados por las carmelitas que llegaron a la ciu-
dad buscando evangelizar a lo sindigenas.

Este edificio has sido restaurado en los ultimos
anos para convertirse en un centro cultural abierto
a todo el publico que quiera conocer parte de lo
que atlixco encierra en sus calles y edificios.

Entrada libre. 10 - 17 horas.
Miércoles a domingo.
No se permite fotos,. Prohibido alimentos.

Eventos y Tradiciones

Semana Santa

Se alfombran algunas calles de la ciudad con ase-
rrin de colores y flores para dar paso al Via Crucis,
representaciones de la pasidn de cristo por grupos
de teatro de la ciudad y de Metepec.

Dia de Muertos

Los dias 28,29,30y 31 de octubre asi como el 01y
02 de noviembre se realizan ofrendas en honor de
los seres queridos que se han marchado.

Aroma, color, sirios, flores y un mundo magico de
creencias se sienten al paso de los anos en los ho-
gares tanto de la ciudad como de las poblaciones
rurales. Ademas los mercados de Atlixco se llenan
de flores de cempasuchil, pan de
muerto ( hojaldras), del aromay del
color de una gran variedad de frutas
sahumerios, incienso y alfeniques. El
dia 02 de noviembre es el dia obli-
gatorio para visitar los panteones
del municipio.

Fiestas Patrias

Durante el mes de septiembre es
esperada por los habitantes de la
ciudad para poder disfrutar de mag-
nificos conciertos de musica, obras
de teatro, exposiciones pictoricas y
fotograficas, asi como grupos folklo-
ricos y musica popular.

Huey Atlixcayotl

Como gran tradicion de las tradicio-
nes atlixquenses es la maxima fiesta

Guia turistica Atlixco
zona centro

Av Hidalgo, s/n, entre
13y 15 Norte

Toda la semana

8:00 am - 8:00 pm

»Capilladela  Ter-
cera Orden
Av Hidalgo, # 503
Toda la semana
8:00 am - 8:00 pm

»Templo de San Félix
Papa
4 Norte # 800
Toda la semana
8:00 am - 8:00 pm

Procesion en semana santa

»Templo de la Soledad :---




Guia turistica Atlixco
zona centro

» Templo de la Soledad
Av Hidalgo, s/n, entre
13y 15 Norte
Toda la semana
8:00 am - 8:00 pm

»Capilla de la Ter-
cera Orden
Av Hidalgo, # 503
Toda la semana
8:00 am - 8:00 pm

» Templo de San Félix
Papa
4 Norte # 800
Toda la semana
8:00 am - 8:00 pm

de Atlixco, expresion de convivencia donde se ob-
serva, se aprecia y se disfruta la forma de vestirse,
hablar, cantar, bailar y la manera de agradecerle a
la naturaleza por los beneficios obtenidos de ella
por parte de los participantes. Se realiza el ultimo
domingo del mes de septiembre en la plazuela
de la danza en una ladera del cerro de San Miguel.
Durante una semana la asociacion Atlixcayotl Lle-
va acabo diferentes actividades culturales ( expo-
siciones, presentacién de bandas de viento, venta
de artesanias, etc.), la eleccion de la Xochixihuatl y
sus Xochipilme,y el dia del festival ella es invitada
de honor de éste

Tapetes Florales

Cada ano el zocalo de Atlixco es tapizado de flores
de diferentes tipos para mostrar la diversidad de
flores, ademas de ponerle un toque artistico, son
los tapetes florales que buscan reflejar la belleza

\\1‘ i
»Huey Atlixcayotl

El Huey Atlixcdyotl congrega
las delegaciones de las once
regiones etnogeograficas del
estado de Pucbla. El primer
Huey Atlixcayotl se celebré
en 1965. Se supone que se tra-
ta de una festividad en honor
del dios nytzalcéatl, que se
identifica con el culto al santo
patrén del Valle de Adlixco.
En 1996 fue declarado Patri-
monio Cultural del Estado
de Puebla por el gobierno
estatal. Su rescate fue obra
del etnélogo estadounidense
“Cayuqui” (Raymond Harvy
Estage Noel) en 1965, junto
con un grupo de representan-
tes de Atlixco.

Guia turistica Atlixco
zona centro

» Convento e Iglesia de
San Agustin
3 poniente s/n esq.
Av. Independencia
Martes a Domingo
8:00 am - 9:00 pm

» Parroquia de Santa
Maria de la Nati-
vidad
Plaza de Armas s/n
Martes a Domingo
7:00 am - 9:00 pm

Tapete Floral frente al Palacio del Municipio de Atlixco

de atlixco através de lo mas representativo de él, » Templo de Santa
las flores. Esto sucede durante el periodo vacacio- Clara
nal de semana santa y la celebracion de los fieles Av. Libertad, #600

difuntos en noviembre. Martes a Domingo
7:00 am - 9:00 pm

Villa lluminada
» Ermita de San Miguel
Cerro de San Miguel

Toda la semana
12:00 pm - 5:00 pm

Desde el 2011 en Atlixco mas de un kilometro y
medio de sus calles es tapizado de luces y figuras
iluminadas, que le dan vida a la noche de la mejor
epoca del ano, Diciembre. Miles de familias llegan
a visitar nuestra ciudad y el esplendor que la Villa
Iluminada trae consigo, es definitivamente algo
que no te puedes perder, toda la belleza arquitec-
tonica de Atlixco engalanada de luces. Consulta el
calendario y entérate de lo eventos alternos a la
villa iluminada en este ano.

»Templo' de San Juan
de Dios y Pinacoteca?
Municipal
11 Sur 301
"Lunes a Domingo
10:00 am - 7:00 pm
2Miércoles a Domingo

Fiestas de reyes 11 - 17 horas

En Atlixco estamos convencidos de que un nino
que tiene ilusiones y suenos se convierte en un
adulto con creatividad y esperanza en el futuro
por esto desde hace siete anos se celebran las ya
tradicionales “Fiestas de Reyes’en las que con el
invaluable apoyo de voluntarios patrocinadores

»Templo El dulce nom-
bre de Jesus
3 poniente s/n esq.
Av. Independencia
Martes a Domingo
8:00 am - 9:00 pm




Guta turistica Atlixco
zona centro

» Convento e Iglesia
de San Agustin

3 poniente s/n esq.
Av. Independencia
Martes a Domingo
8:00 am - 9:00 pm

» Parroquia de Santa
Maria de la Nati-
vidad
Plaza de Armas s/n
Martes a Domingo
7:00 am - 9:00 pm

» Templo de Santa
Clara
Av. Libertad, #600
Martes a Domingo
7:00 am - 9:00 pm

» Ermita de San Miguel
Cerro de San Miguel
Toda la semana

12:00 pm - 5:00 pm

»Templo® de San Juan
de Dios y Pinacoteca?
Municipal
11 Sur 301
"Lunes a Domingo
10:00 am - 7:00 pm
2Miércoles a Domingo
11 - 17 horas

» Templo El dulce nom-
bre de Jesus
3 poniente s/n esq.
Av. Independencia
Martes a Domingo
8:00 am - 9:00 pm

»Villa lluminada

Desde el 2011 en Atlixco més de un kilémetro y medio
de sus calles es tapizado de luces y figuras iluminadas,
que le dan vida ala noche de la mejor época del afio, Di-
ciembre. Miles de familias llegan a visitar nuestra ciu-
dady el esplendor que la Villa Iluminada trae consigo.

autoridades y pueblo en general se busca fomen-
tar en los ninos atlixquenses la confianza en el fu-
turo y la certeza de que mucha gente se preocupa
por ellos por que son importantes. Los festejos se
dividen en 5 eventos los cu les son: las tradiciona-
les posadas en el mes de diciembre, El Festival de
la Ilusidn celebrado en la Plazuela de Cerro de San
Miguel el dia 4 de enero, el Magno desfile de ca-
rros alegoricos el dia 5 de enero al iniciar la noche
y al termino de este la entrega de juguetes en las
comunidades durante la madrugada y por ultimo
el cierre de estos eventos se realiza el dia 6 de
enero en el recinto ferial en el cual los ninos dis-
frutan de una serie de evento sy juegos organiza-
dos solo para ellos y la entrega de juguetes a todos
los asistentes a este evento. Una de las principales
razones de mantener viva estas Fiestas de Reyes es
para que “hagamos de los ninos una historia feliz”

Lugares

Zocalo de la Ciudad

Singular plaza de estilo arabesco, a partir de la
cual se origino la traza urbana de la ciudad. Data
de la primera mitad de S. XIX, se modifico en el
ano de 1954, cambiandole las bancas de herreria
por las que actualmente tiene de azulejos con pai-
sajes , en 1999 se hizo una nueva remodelacién a
los jardines del z6calo dandole un toque moderno
y haciendo alusion a la fama que tiene Atlixco de
su variedad de flores ,ya que hay un verso popular
que dice asi “Soy de Atlixco de las Flores donde
reina la hermosura, donde se viste zancén para no
levantar basura. Donde hay rios de mole cerros de
queso anejo y arboles de pan”. Cada fin de semana
se tapiza de flores y plantas que los viveristas lle-
van para comercializar, se vive un ambiente fresco
y familiar, acompanando el momento con dulces
tipicos o los tradicionales helados.

Cerro de San Miguel

Es un punto de referencia de la ciudad, su signifi-
cado es historico, en la plazuela de este cerro , se
realiza la gran fiesta atlixquense del Huey Atlix-
cayotl, se cree que en la época prehispanica, en la
punta del cerro se ofrecian sacrificios al dios Quet-
zalcdatl, actualmente en este lugar se encuentra
edificada una ermita dedicada al arcangel San Mi-
guel, cada ano suben al cerro numerosos fieles
para celebrar la fiesta en su honor. Desde las altu-
ras de la ermita se tiene una vista privilegiada no
s6lo sobre la ciudad sino también sobre el valle.

Desde ahi se puede ver el centro viejo de Atlixco
alrededor del convento; los Solares Grandes y los
Solares Chicos, las nuevas Colonias que se han ido
formando alrededor de la ciudad y un poco mas le-
jos vemos las grandes fabricas que fueron la base

Guia turistica Atlixco
zona centro

» Convento e Iglesia de
San Agustin
3 poniente s/n esq.
Av. Independencia
Martes a Domingo
8:00 am - 9:00 pm

» Parroquia de Santa
Maria de la Nati-
vidad
Plaza de Armas s/n
Martes a Domingo
7:00 am - 9:00 pm

» Templo de Santa
Clara
Av. Libertad, #600
Martes a Domingo
7:00 am - 9:00 pm

» Ermita de San Miguel
Cerro de San Miguel
Toda la semana

12:00 pm - 5:00 pm

» Templo® de San Juan
de Dios y Pinacoteca?
Municipal
11 Sur 301
"Lunes a Domingo
10:00 am - 7:00 pm
2Miércoles a Domingo
11 - 17 horas

» Templo El dulce nom-
bre de Jesus
3 poniente s/n esq.
Av. Independencia
Martes a Domingo
8:00 am - 9:00 pm




Guia turistica Atlixco
zona centro

» Convento e Iglesia de
San Agustin
3 poniente s/n esq.
Av. Independencia
Martes a Domingo
8:00 am - 9:00 pm

» Parroquia de Santa
Maria de la Nati-
vidad
Plaza de Armas s/n
Martes a Domingo
7:00 am - 9:00 pm

» Templo de Santa
Clara
Av. Libertad, #600
Martes a Domingo
7:00 am - 9:00 pm

» Ermita de San Miguel
Cerro de San Miguel
Toda la semana

12:00 pm - 5:00 pm

»Templo® de San Juan
de Dios y Pinacote-
ca? Municipal
11 Sur 301
"Lunes a Domingo
10:00 am - 7:00 pm
2Miércoles a Do-
mingo

» Templo El dulce
nombre de Jesus
3 poniente s/n esq.
Av. Independencia
Martes a Domingo
8:00 am - 9:00 pm

del desarrollo industrial de Atlixco en la segunda
mitad del siglo XIX y principios del siglo XX: Me-
tepec, EL Ledn, El Volcan, La Carolina, EL Carmen y
la Concha.

Parque del Ahuehuete

Llamado asi en memoria del Ahuehuete que crecio
y vivio en ese lugar durante 1181 anos,y que sir-
vié de refugio para el conquistador Hernan Cortés
y 10 de sus hombres montados a caballo, pues el
interior de su tronco hueco media mas de 4 me-
tros de diametro, éste mismo capitan declaraba en
una carta escrita a Carlos V que el vio alguna vez
refugiarse en el interior de éste arbol a 100 jo-
venes indigenas. Debido a 2 incendios que sufrid,
este arbol fue destruido, dejando solo el recuerdo
de un enorme “monumento de la naturaleza” como
lo llamara un autor al escribir sobre él, que formo
parte de ciertos episodios histéricos del pueblo
y de la republica. Actualmente se encuentra otro
Ahuehuete en su lugar, al rededor de él hay una
plazuela donde las personas acuden para descan-
sar y admirar la grandeza del arbol que hoy esta,
pero que no iguala a su antecesor.

Arbol de Abubuete

Vista del amanecer desde el cerro de San Miguel

Calle de las flores

Llamada asi por la belleza floral que la adorna,
empieza en Av. Hidalgo y termina en la calzada 16
de septiembre que llega hasta la escalera ancha
donde hoy yace el reloj monumental de Atlixco.
Esta calle es parte del embellecimiento del centro
historico, adornada con flores hermosas y macete-
ros que combinan con la arquitectura y tranquili-
dad de Atlixco, le da vida y color a la ciudad, realza
la belleza de las construcciones, es la calle mas
concurrida de Atlixco, pero ahora se disfruta cami-
nar por ahi.

Solares chicos

Colonia cercana al cerro de San Miguel, protago-
nista de cuentos y leyendas del lugar, sus calles
rurales, tienen cierta magia que invita a caminar
por ellas, se respira y se disfruta, los pobladores
suelen correr en las mananas o salir a caminar y
pasear a sus mascotas, estas reflejan la tranquili-
dad, belleza y tradicién de Atlixco, en su recorrido
se pueden encontrar diversos puntos de la ciudad
que cuentan historias, como lo es la antigua es-
cuela de teatro donde actualmente se encuentran

Guia turistica Atlixco
zona centro

Bohio
Av Independencia
#501 Col. Centro
(244) 446 50 39

Portal de las Flores
Portal Morelos, #7
Col. Centro

(244) 445 80 00

La Fogata

Av. Independencia
2103 Y 17 Pte. 1011
Col. Francisco I.
Madero

Cielito Lindo

3 Norte #602
Col. Centro
(244) 445 06 61

Ex convento de San

Agustin

Calle 3 pte, s/n
Horario: toda la semana
8:00 - 7:00

Ex convento de San

Agustin

Calle 3 pte, s/n
Horario: toda la semana
8:00 - 7:00

Ex convento de San

Agustin

Calle 3 pte, s/n
Horario: toda la semana
8:00 - 7:00




Guia turistica Atlixco
zona centro

» Antigua taqueria La
Oriental
Av. Miguel Hidalgo
5-C Centro
(244) 44 5 44 44

» Restaurante Los
Portales
Av. Miguel #3306
Col. Fco I. Madero
(244) 44 6 63 77

»La Perla Il
Nicolas Bravo
Num.2 Col. Centro
(244) 44 5 67 81

»La Capilla
Av. Independencia
#511 Col. Centro
(244) 4463272

» Hosteria del Parque
2 Oriente #5
Col. Centro
(244) 445 24 13

» Sake & Grill
Portal Hidalgo D5
Centro
(244) 44 524 13

» Restaurante Los
Portales
Av. Miguel #3306
Col. Fco I. Madero
(244) 44 6 63 77

} Gastronomia

El estado de Puebla es conocido en todo México
por su riqueza de sabores, colores y olores que ca-
racterizan a su gastronomia, y los platillos tipicos
de Atlixco estan influenciados principalmente por
la comida de la capital poblana, como referencia
estan el Mole Poblano, los Chiles en Nogada, y
otros guisos populares.

Los platillos que destacan en la regién princi-
palmente son los llamados “antojitos mexicanos”:
los pambazos,tostadas, clacloyos, chalupas y tama-
les; otros platillos propios de Atlixco son la cecina,
el pozole, el consomé Atlixquense y truchas condi-
mentadas en diferentes formas.

Los dulces tipicos de Atlixco son: jamoncillo
de pepita, jeripa (natilla de harina de arroz servido
en cazuelas pequenas de barro), doraditas de trigo,
palanquetas, alegrias, fruta en conserva y cristali-
zada, helados y nieves de los cuales destaca el fa-
moso sorbete; las bebidas tipicas son el chilatole,
atole de piloncillo y el pulque. La elaboracion de
pan ofrece una gran variedad pero los panes que
identifican a la region son; el quintalero, pan de
(muerto), colorados, cocoles y pan de fiesta.

Chiles en nogada

Jeripa, dulce tipico de Atlixco

Es por esto que en toda la zona centro de At-
lixco puedes encontrar una gran cantidad de esta-
blecimientos que se encargan de degustar a los vi-
sitantes con los sabores inigualables de la region.
El estado de Puebla es conocido en todo México
por su riqueza de sabores, colores y olores que ca-
racterizan a su gastronomia, y los platillos tipicos
de Atlixco estan influenciados principalmente por
la comida de la capital poblana, como referencia
estan el Mole Poblano, los Chiles en Nogada, y
otros guisos populares.

Los platillos que destacan en la regién princi-
palmente son los llamados “antojitos mexicanos”:
los pambazos,tostadas, clacloyos, chalupas y tama-
les; otros platillos propios de Atlixco son la cecina,
el pozole, el consomé Atlixquense y truchas condi-
mentadas en diferentes formas.

Los dulces tipicos de Atlixco son: jamoncillo
de pepita, jeripa (natilla de harina de arroz servido
en cazuelas pequenas de barro), doraditas de trigo,
palanquetas, alegrias, fruta en conserva y cristali-
zada, helados y nieves de los cuales destaca el fa-
moso sorbete; las bebidas tipicas son el chilatole,
atole de piloncillo y el pulque. La elaboracion de
pan ofrece una gran variedad pero los panes que
identifican a la regién son; el quintalero, pan de
muerto), colorados, cocoles y pan de fiesta.

Guia turistica Atlixco
zona centro

» Bohio
Av Independencia

#501 Col. Centro
(244) 446 50 39

» Portal de las Flores
Portal Morelos, #7
Col. Centro
(244) 445 80 00

»La Fogata
Av. Independencia
2103 Y 17 Pte. 1011
Col. Francisco I.
Madero

» Cielito Lindo
3 Norte #602
Col. Centro
(244) 445 06 61

»La Fogata
Av. Independencia
2103 Y 17 Pte. 1011
Col. Francisco .
Madero

»Hosteria del Parque
2 Oriente #5
Col. Centro
(244) 44524 13

»La Fogata
Av. Independencia
2103 Y 17 Pte. 1011
Col. Francisco .
Madero



Guia turistica Atlixco
zona centro

Guia turistica Atlixco
zona centro

} Artesanias

» Antigua taqueria La
Oriental
Av. Miguel Hidalgo
5-C Centro
(244) 44 5 44 44

» Restaurante Los
Portales
Av. Miguel #3306
Col. Fco I. Madero
(244) 44 66377

Es por esto que en toda la zona centro de At-
lixco puedes encontrar una gran cantidad de esta-
blecimientos que se encargan de degustar a los vi-
sitantes con los sabores inigualables de la region.

El estado de Puebla es conocido en todo Méxi-
co por su riqueza de sabores, colores y olores que
caracterizan a su gastronomia, y los platillos tipi-
cos de Atlixco estan influenciados principalmente
por la comida de la capital poblana, como referen-
cia estan el Mole Poblano, los Chiles en Nogada, y
otros guisos populares.

Los platillos que destacan en la regién princi-
palmente son los llamados “antojitos mexicanos™:
los pambazos,tostadas, clacloyos, chalupas y tama-

El centro de Atlixco ha sido testigo de diver

sos momentos historicos que han marcado el rum-
bo del estado de Puebla y de México; Por lo que el
27 de Mayo de 1988 la ciudad fue declarada como
“Zona de Monumentos Historicos”, por el entonces
presidente Miguel de la Madrid Hurtado, en tal do-
cumento fueron senalados 140 monumentos his-
toricos en 43 manzanas de la zona urbana.

Es por esto que no puedes dejar de incluir en tu
tour la visita a los diferentes edificios historicos
que cuentan la historia de México y envolverte en
éstas maravillas arquitectonicas. Es por esto que

» Bohio
Av Independencia
#501 Col. Centro
(244) 446 50 39

» Portal de las Flores
Portal Morelos, #7
Col. Centro
(244) 445 80 00

»La Fogata
Av. Independencia
2103 Y 17 Pte. 1011

»La Perla Il les; otros platillos propios de Atlixco son la cecina, no puedes dejar de incluir en tu tour la visita a )
Nicolas Bravo 4 ; . . e . Col. Francisco |.
NS e el pozole, el consomé Atlixquense y truchas condi los diferentes edificios histéricos que cuentan la Madero
(2‘:&‘)' ” 5067 ;1”“0 mentadas en diferentes formas. historia de México y envolverte en éstas maravillas

Los dulces tipicos de Atlixco son: jamoncillo arguitectonicas
de pepita, jeripa (natilla de harina de arroz servido Calle Hidalgo #1, esta casa es de vital impor » Cielito Lindo

»La Capilla en cazuelas pequenas de barro), doraditas de trigo, tancia para Atlixco, ya que fue marcada con el nu- 3 Norte #602

Av. Independencia palanquetas, alegrias, fruta en conserva y cristali- mero uno de la ciudad, data del siglo XVI. Ubicada Col. Centro

#511 Col. Centro
(244) 4463272

» Hosteria del Parque
2 Oriente #5
Col. Centro
(244) 4452413

» Sake & Grill
Portal Hidalgo D5
Centro
(244) 44524 13

zada, helados y nieves de los cuales destaca el fa-
moso sorbete; las bebidas tipicas son el chilatole,
atole de piloncillo y el pulque. La elaboracion de

Vendedor de bolsas de palma

en la esquina de la calle Hidalgo, principal calle
empedrada en la antigua Villa de Carridn; pertene-
cia al comerciante Joseé Victoriano Garcia.

Venta de Artesanias

(244) 445 06 61

»La Fogata
Av. Independencia
2103 Y 17 Pte. 1011
Col. Francisco I.
Madero

»Hosteria del Parque
2 Oriente #5
Col. Centro
(244) 44 524 13

» Restaurante Los A A »La Fogata
Portales = e Av. Independencia
Av. Miguel #3306 e 2103 Y 17 Pte. 1011
T Col. Francisco I.

Col. Fco I. Madero
(244) 44 6 63 77

Madero
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» Hotel Los Alcatraces
13 Norte #1206

Col. Solares Chicos
(244) 44612 12

» Hotel Agua Verde
3 Norte #817
Col.Centro
(244) 44511 11

» Hotel Antigua
Alqueria de Carri6n
Nicolas Bravo #2
Col. Centro
(244) 761 80 80

» Hotel Villa La Luz
Paseo de los Fresnos
#5, Col. La Moraleda
(244) 44 6 20 20

» Hotel Posada del Sol
Calle 6 Oriente #14-A
Colonia: Centro
(244) 445 18 12

» Hotel Esperanza
Rio Sonora #602 Col.
Alta Vista
(244) 44 5 24 29

»Hotel Villa del Angel
4 Oriente #6
Col. Centro
(244) 446 01 06

Hotel Luna Canela

Es importante mencionar que la arquitectura del
edificio se caracteriza por el maravilloso portal
que lo embellece, de columnas toscanas y con cin-
co arcos.Actualmente la planta baja esta modifica-
da al ser utilizada para uso comercial y la planta
alta la planta alta la planta alta la planta alta la
planta altaEs importante mencionar que la arqui-
tectura del edificio se caracteriza por el maravillo-
so portal que lo embellece, de columnas toscanas
y con cinco arcos. Actualmente la planta baja esta
modificada al ser utilizada para uso comercial y la
planta alta la planta alta la planta alta la planta
alta la planta alta. Es importante mencionar que
la arquitectura del edificio se caracteriza por el
maravilloso portal que lo embellece, de columnas
toscanas y con cinco arcos. Actualmente la planta
baja esta modificada al ser utilizada para uso co-
mercial y la planta alta la planta alta la planta alta
la planta alta la planta alta.EL centro de Atlixco
ha sido testigo de diver sos momentos histdricos
que han marcado el rumbo del estado de Puebla
y de México; Por lo que el 27 de Mayo de 1988 la
ciudad fue declarada como “Zona de Monumentos
Histdricos”, por el entonces presidente Miguel de
la Madrid Hurtado, en tal documento fueron sena-
lados 140 monumentos histéricos en 43 manzanas
de la zona urbana.

El centro de Atlixco ha sido testigo de diver

sos momentos historicos que han marcado el
rumbo del estado de Puebla y de México; Por lo
que el 27 de Mayo de 1988 la ciudad fue declarada
como “Zona de Monumentos Histéricos”, por el en-
tonces presidente Miguel de la Madrid Hurtado,en
tal documento fueron senalados 140 monumentos
historicos en 43 manzanas de la zona urbana.
Es por esto que no puedes dejar de incluir en tu
tour la visita a los diferentes edificios historicos
que cuentan la historia de México y envolverte en
éstas maravillas arquitectdnicas. Es por esto que
no puedes dejar de incluir en tu tour la visita a los
diferentes edificios histéricos que cuentan la his-
toria de México y envolverte en éstas maravillas
arquitectonicas
Calle Hidalgo #1, esta casa es de vital impor
tancia para Atlixco, ya que fue marcada con el nu-
mero uno de la ciudad, data del siglo XVI. Ubicada
en la esquina de la calle Hidalgo, principal calle
empedrada en la antigua Villa de Carrion; perte-
necia al comerciante José Victoriano Garcia.

Habitacién Hotel La Aldea

» Hotel Guadalupe
6 Oriente #16
Col. Centro
(244) 44 5 05 05

Hotel Atlixco

4 Oriente #6
Col. Centro
(244) 44 5 02 88

» Hotel San Ignacio
5 Sur #306
Col. Centro
(244) 44 5 29 01

» Hotel Roma
15 Sur #101- int.2
Col. Centro
(244) 44 6 43 83

» Hotel Villa Rose
12 Sur #313
Col. Centro
(244) 44 5-96-82

»Hotel San Miguel
Av. Libertad #408
Col. Centro
(244) 44612 12

»Hotel Villa del Angel
4 Oriente #6
Col. Centro
(244) 446 01 06
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» Hotel Los Alcatraces
13 Norte #1206
Col. Solares Chicos
(244) 44612 12

» Hotel Agua Verde
3 Norte #817
Col.Centro
(244) 44511 11

» Hotel Antigua
Alqueria de Carri6n
Nicolas Bravo #2
Col. Centro
(244) 761 80 80

» Hotel Villa La Luz
Paseo de los Fresnos
#5, Col. La Moraleda
(244) 44 6 20 20

» Hotel Posada del Sol
Calle 6 Oriente #14-A
Colonia: Centro

(244) 445 18 12

» Hotel Esperanza
Rio Sonora #602 Col.
Alta Vista
(244) 44 5 24 29

»Hotel Villa del Angel
4 Oriente #6
Col. Centro
(244) 446 01 06

Es importante mencionar que la arquitectura del
edificio se caracteriza por el maravilloso portal
que lo embellece,de columnas toscanas y con cin-
co arcos. Actualmente la planta baja esta modifi-
cada al ser utilizada para uso comercial y la planta
alta la planta alta la planta alta la planta alta la
planta altakEs importante mencionar que la arqui-
tectura del edificio se caracteriza por el maravillo-
so portal que lo embellece, de columnas toscanas
y con cinco arcos. Actualmente la planta baja esta
modificada al ser utilizada para uso comercial y la
planta alta la planta alta la planta alta la planta
alta la planta alta. Es importante mencionar que
la arquitectura del edificio se caracteriza por el
maravilloso portal que lo embellece, de columnas
toscanas y con cinco arcos. Actualmente la planta
baja esta modificada al ser utilizada para uso co-
mercial y la planta alta la planta alta la planta alta
la planta alta la planta alta.EL centro de Atlixco
ha sido testigo de diver sos momentos histéricos
que han marcado el rumbo del estado de Puebla
y de México; Por lo que el 27 de Mayo de 1988 la
ciudad fue declarada como “Zona de Monumentos
Histdricos”, por el entonces presidente Miguel de

Habitacién Hotel La Aldea

Hotel Posada del Sol

la Madrid Hurtado, en tal documento fueron sena-
lados 140 monumentos historicos en 43 manzanas
de la zona urbana.

Es por esto que no puedes dejar de incluir en tu
tour la visita a los diferentes edificios histdricos
que cuentan la historia de México y envolverte en
éstas maravillas arquitectonicas. Es por esto que
no puedes dejar de incluir en tu tour la visita a
los diferentes edificios histéricos que cuentan la
historia de México y envolverte en éstas maravillas
arquitectonicas. Calle Hidalgo #1, esta casa es de
vital impor tancia para Atlixco,ya que fue marcada
con el nimero uno de la ciudad, data del siglo XVI.
Ubicada en la esquina de la calle Hidalgo, princi-
pal calle empedrada en la antigua Villa de Carrion;
pertenecia al comerciante José Victoriano Garcia.
Es importante mencionar que la arquitectura del
edificio se caracteriza por el maravilloso portal
que lo embellece, de columnas toscanas y con cin-
co arcos.Actualmente la planta baja esta modifica-
da al ser utilizada para uso comercial y la planta
alta la planta alta la planta alta la planta alta la
planta altaEs importante mencionar que la arqui-
tectura del edificio se caracteriza por el maravillo-
so portal que lo embellece, de columnas toscanas
y con cinco arco alta la planta alta.
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» Hotel Guadalupe
6 Oriente #16
Col. Centro
(244) 44 5 05 05

Hotel Atlixco
4 Oriente #6
Col. Centro

(244) 44 5 02 88

» Hotel San Ignacio
5 Sur #306
Col. Centro
(244) 44 5 29 01

» Hotel Roma
15 Sur #101- int.2
Col. Centro
(244) 44 6 43 83

» Hotel Villa Rose
12 Sur #313
Col. Centro
(244) 44 5-96-82

»Hotel San Miguel
Av. Libertad #408
Col. Centro
(244) 44612 12

»Hotel Villa del Angel
4 Oriente #6
Col. Centro
(244) 446 01 06
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(1 Palacio Municipal
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() Casa de los Rangel
() Casa del Marqués de Snta Martha
() Alqueria de Carrién

Av. Independencia Av. Libertad

(1) Ex Convento de Sn Francisco
() Ermita de Sn Miguel

) Templo de la Soledad

() Templo de Sn Juan de Dios
5 Templo de Sn Agustin

(1 Capilla de la Tercera Orden

(1) Ex Convento del Carmen

3 Oriente
4 Qriente

() Templo de San Félix Papa
() Dulce Nombre de Jesus
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