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Los mercados en México constituyen el reflejo de la idiosincrasia y la 
cultura de su pueblo. Donde se ven reflejados sus costumbres, tradiciones, 
folklores y necesidades. Asimismo, constituyen un elemento económico 
importante para el país, por lo que un mercado forma parte fundamental 
del desarrollado económico para sus habitantes. En el caso específico del  
Mercado del Alto contiene un componente histórico y cultural que lo dota 
de una riqueza cultural inigualable. 

Es por esto se ha planteado un proyecto que se traduzca en benifi-
cio de la comunidad del propio mercado así como la del Barrio del Alto, 
buscando como elemento principal la resiliencia aplicada al Mercado.

Introducción

•	 Imagen no. 1
Papel picado en el Mercado del Alto. 
Autor: Fierro, D.
Fecha: 27 de Mayo del 2017
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Actualmente el patrimonio del siglo XX se en-
cuentra en una disyuntiva, dónde no se lo prote-
ge como al patrimonio prehispánico o virreinal. 

Durante las últimas décadas han desapareci-
do varios inmuebles de este siglo, debido a 
la poca legislación que existe en torno a éste. 

Hoy en día existe una mayor sensibilidad ante el 
patrimonio histórico, asimismo ha retomado con 
mayor fuerza el rescate de la identidad y cultu-
ra de los barrios antiguos de la ciudad de Puebla. 
Es por esto que el Mercado del Alto significa una 
gran oportunidad de exploración urbano arquitec-
tónica para retomar varios aspectos de la propia 
edificación y de la identidad del Barrio del Alto, 
el primer barrio indígena de la ciudad de Puebla.

Otros aspectos que convergen en el Mercado del 
Alto, aunado al valor del patrimonio histórico son 
la identidad, el folclore y el patrimonio intangi-
ble expresado de diferentes maneras como lo son 
la gastronomía mexicana y poblana que se ofrecen 
dentro del mercado, así como las festividades rela-
cionadas a la música vernácula como el Día de San-
ta Cecilia entre otro tipo de festividades como lo 
son el Carnaval y sus Huehues, aspectos que enri-
quecen aún más la identidad del Mercado del Alto.

Si bien en los últimos años no se le ha dado la 
importancia necesaria al mercado, hoy pode-
mos retomar su gran historia y revalorizar lo 
que representa históricamente y simbólicamen-
te para muchos habitantes de la ciudad de Puebla.

Actualmente el mercado cuenta con deficien-
cias respecto a sus instalaciones y su infraestruc-
tura. Los problemas que se presentan con mayor 
frecuencia dentro del mercado son problemas de 
confort higrotérmico, asoleamiento excesivo, así 
como humedad y filtraciones provocadas por la cu-
bierta con la que actualmente cuenta el edificio. 
Está cubierta fue el resultado del proyecto Restitución y 
rehabilitación de losa del mercado “El alto” barrio del alto puebla, 
ciudad patrimonio de la humanidad, realizado en el año 2010. 

También la infraestructura con la que cuenta cada lo-
cal dentro del mercado no es la adecuada. Los locales 
no están provistos de instalaciones hidráulicas por lo 
que los locatarios deben de acarrear agua desde los 
puntos donde se encuentran llaves de agua potable. 

Asimismo, la mayoría de los locales no cuen-
tan con drenaje, al igual que el agua potable, de-
ben de recurrir a los puntos donde tienen acceso a 
este servicio.  Esta carencia repercute en la higie-
ne durante el proceso de elaboración de alimentos.

 La  distribución de los locales no es la idó-
nea, ya que hay puntos donde se concentra ma-
yor  actividad y otros en  los que se encuentran 
totalmente desiertos,  lo que ha generado zonas in-
activas  que se refleja en espacio desperdiciado.

Aunado a esto, los espacios interiores no son del todo 
atractivos.  Carecen de la comodidad y del atracti-
vo visual correspondiente a un edificio emblemático 
como lo es el mercado del Alto. Los  espacios inte-
riores, así como los exteriores, carecen de apego a la 
normativa oficial del INAH, ya que hay elementos ex-
ternos  agregados   que infringen   estas normativas. 

Los sanitarios que dependen primordialmente de las 
instalaciones sanitarias e hidráulicas se encuentran en 
una situación deficiente y de poca higiene, lo que pone 
en riesgo la sanidad de los usuarios y del propio per-
sonal que allí labora. De igual manera, los sanitarios 
han sufrido adecuaciones que  han generado mayor 
deterioro al edificio, entre ellos: humedad, filtracio-
nes y alteraciones a la tipología original del edificio.

Otro aspecto que converge de igual manera, han sido las 
modificaciones a la fachada que algunos de los locatarios 
han hecho como respuesta a sus necesidades para poder 
llevar acabo sus actividades comerciales, y que rompen 
totalmente con la línea visual y estética del edificio.
Todos estos aspectos deben de tomarse en cuenta, ya 
que al ser un punto cultural de interés turístico debe-
ría contar con las medidas necesarias para brindar un 
servicio óptimo a todos los usuarios que allí acuden, 
así como las medidas de sanidad y seguridad pertinen-
tes para poder llevar acabo la actividad gastronómi-
ca en la que actualmente está enfocado el mercado.

El Mercado del alto esta inscrito dentro de la zona de  
Monumentos Históricos de la Ciudad de  Puebla,   (de-
creto publicado en 1977) por lo que es importante redig-
nificarlo y revalorizarlo, atender sus necesidades para 
que no se pierda este el elemento de nuestro patrimonio.

El patrimonio edificado del siglo XX es  él que se 
ve mayormente afectado debido al vacío legal y 
poca legislación que existe en torno a éste, es por 
esto que debemos proteger nuestro patrimonio y no 
permitir que desaparezca, revalorizarlo y dignificar-
lo, así como apropiarnos de   este patrimonio a tra-
vés del espacio público adyacente para así generar 
una comunidad que se identifique con este espacio.

Planteamiento 
del problema
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Actualmente el edificio se encuentra dentro de 
los Inmuebles catalogados INAH, dentro del pe-
rímetro de protección de monumentos históricos. 
Dentro del Programa Municipal de Desar rol lo Urba-
no Sustentable de Puebla del 2007 ,  en el apartado de 
Urbanización y Protección del Patrimonio Edifi-
cado con DC,  se establece como uno de los li-
neamientos el inducir intervenciones arquitec-
tónicas y urbanas en la Zona de Monumentos.

Para las ciudades patrimoniales existen recursos fi-
nanciados por organismos nacionales (Banobras) e 
internacionales (UNESCO) que han de interesar a 
empresarios nacionales y locales, que querrán ser 
aprovechados. Esta oportunidad ha de ser consi-
derada por los gobiernos municipales, accediendo 
a bolsas financieras y dando certidumbre a los po-
bladores sobre los programas y obras propuestas. 

Es de suma importancia tratar de mitigar la pro-
blemática en la que se ve inmerso el Mercado 
“el Alto”, debido a que es un patrimonio cultu-
ral de la ciudad, y más allá de eso, en su conjun-
to, representa un patrimonio intangible, donde 
se ve ref lejado la gastronomía mexicana, la músi-
ca folklórica y la religión, como un sinónimo de 
la cultura que se vive dentro del barrio del alto. 

Una mejora a la infraestructura propia del mercado 
se vería ref lejada en la  cantidad de af luencia turística 
que recibe la zona , teniendo como grandes oportu-
nidades  de mercado los turistas que se hospedan en 
la infraestructura hotelera como  el hotel de 5 estre-
llas   Rosewood y  el  hotel  boutique La Purif icadora.

Alrededor de unas 160 familias subsisten u ob-
tienen sus ingresos  gracias a los diferentes ser-
vicios que ofertan en el Mercado de Alto, por 
lo que muchas personas necesitan de este mer-
cado  para darle el sustento a sus familias.

Justificación

• Imágenes  no .  3 
L legada  de  Tur i s ta  to ta les  a  l a  en t idad  de  
Pueb la 
Recupe rado  en :  h t tp :h t tp s ://www.da t a tu r. s e c tu r.
g ob.mx/ITxEF/ITxEF_PUE.a spx 
Fecha :  5 de Diciembre de 2019

• Ima gen  no .  2
Porcenta je  de  ocupac ión  en  l a  en t idad  de  
Pueb la  con  r espec toa  a l  nac iona l . 
Recupe rado  en :  h t tp :h t tp s ://www.da t a tu r. s e c tu r.
g ob.mx/ITxEF/ITxEF_PUE.a spx 
Fecha :  5 de Diciembre de 2019
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OBJETIVOS

Obje t ivo  genera l

Mejora r  e s t e t i c a  y  func iona lmen te  e l  merca -
do  de l  a l to   pe r m i t i endo  una  ap rop i a c ión  e 
i den t i f i c a c ión  en to r no  a  e l  a  t r avé s   de l  d i s e -
ño  de  un  p royec to  de  i n t e r venc ión  que  pe r mi -
t a  p royec t a r  a l  ed i f i c i o  como un  h i to  u rbano 
a rqu i t e c tón i co  den t ro  de  l a  c i udad  de  pueb l a .

Obje t ivos  espec í f i cos

•Imp l emen ta r  e s t r a t eg i a s  de  d i s eño  que    den  
como r e su l t ado  una  mayor  a f l uenc i a  de  v i -
s i t an t e s  y  un  mayor  con fo r t  a  l o s  u sua r io s 
y  pe r sona l  que  l abora  den t ro  de l  mercado.

•Preservar la fachada del edificio e identifi-
car las patologías que actualmente  se encuen-
tran presentes en el edificio, para así erradicar-
las o tratar de evitar un mayor daño al inmueble.

•Proyectar al mercado del alto como un hito ar-
quitectónico a través de rehabilitación e interven-
ción arquitectónica dentro de la ciudad de Puebla.

•Fomentar el uso del espacio público adyacente 
al mercado del Alto, así como fortalecer el pro-
ceso de identidad y apropiación del espacio públi-
co por parte de los habitantes del barrio del alto.

•Conceptualizar la esencia del edifi-
cio a través de los antecedentes históricos.
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HIPÓTESIS

Hipótes i s

El  p royec to  de  I n t e r v e n c i ó n  a r qu i t e c t ó n i c a  d e l 
Me r c a d o  “E l  A l t o ”  fomen ta r á  un  me jo r  de s a -
r ro l l o  de  l a s  a c t iv idades  e conómica s  y  cu l tu -
r a l e s  que  s e  l l evan  a  c abo  den t ro  de l  ed i f i c i o. 

Med i an t e  l a s  so luc iones  a  l o s  p rob l emas  de 
d i s eño,  i n s t a l a c iones  e  i n f r a e s t r uc tu r a  s e  po -
d r á  b r inda r  una  me jo r  c a l i d ad  de  s e r v i c io  y 
comod idad  a l  u sua r io,  que  da r á  como r e su l t a -
do  una  mayor  a f l uenc i a  de  v i s i t an t e s  a l  l ug a r.

•	 Imagen no. 4 
Detalle de talavera, fachada principal. 

Autor: Fierro, D.
Fecha: 27 de Mayo del 2017



 
Capítulo I 

Marco  
Teórico-Conceptual
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E l  marco  t eó r i co  e s  l a  e t apa  en  que  r eun imos 
i n fo r mac ión  pa r a  con fecc iona r  e l  d i s eño  me -
todo lóg i co  de  l a  i nve s t i g ac ión ,  e s  dec i r ,  e l 
momento  e s  que  e s t ab l e cemos  cómo y  que  i n -
fo r mac ión  r ecog e remos,  de  qué  mane ra  l a  ana -
l i z a r emos  y  ap rox imadamente  cuán to  t i empo 
demora r emos.  S imu l t áneamen te  l a  i n fo r ma -
c ión  r ecog ida  pa r a  e l  ma rco  t eó r i co  nos  p ro -
porc iona r á  un  conoc im ien to  p ro fundo  de  l a 
t eo r í a  que  l e  da  s i gn i f i c ado  a  l a  i nve s t i g ac ión .

Es  a  pa r t i r  de  l a s  t eo r í a s  ex i s t en t e s  sobre  e l 
ob j e to  de  e s tud io  ,  como pueden  g ene r a r s e 
nuevos  conoc im ien tos.  E l  marco  t eó r i co  e s 
l a  e t apa  de l  p roce so  de  i nve s t i g ac ión  en  que 
e s t ab l e cemos  y  de j amos  en  c l a ro  a  l a  t eo -
r í a  que  o rdena  nues t r a  i nve s t i g ac ión  en  que 
e s t ab l e cemos  y  de j amos  en  c l a ro  a  l a  t eo r í a 
que  o rdena  nues t r a  i nve s t i g ac ión ,  e s  dec i r , 
l a  t eo r í a  que  e s t amos  s i gu i endo  como mode -
lo  de  l a  r e a l i d ad  que  e s t amos  inve s t i g ando. 

Es  po r  e s to  marco  t eó r i co  e s  de  suma  im-
por t anc i a  pa r a  en t ende r  nue s t ro  p royec -
to.  Sobre  todo,  pa r a  en t ende r  su  e s enc i a  y  e l 
po rqué  de  su  mor fo log í a .  Tenemos  que  m i -
r a r  a l  Mer c a d o  d e l  A l t o  con  e l  en t end im ien -
to  de l  pa s ado  y  con  v i s t a  hac i a  e l  f u tu ro.

Debemos  comprende r  t amb i én  l a  mane -
r a  en  que  s e  i n s e r t a  den t ro  de  su  en to r-
no  u rbano  y  l o  que  r e p re sen t a  pa r a  l a  so -
c i edad  que  hab i t a  den t ro  de l  m i smo  ba r r io 
y  pa r a  l a  c i udad  de  Pueb l a  en  g ene r a l .

Habrá  que  r e s ca t a r  su s  r a sg os  más  im-
por t an t e s,  a s í  como sus  pun tos  más  déb i -
l e s ,  ana l i z a r lo s,  p royec t a r lo s  y  me jo r a r lo s .

Introducción al  
Marco Teórico-Conceptual
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Ejes de investigación
y conceptos clave

Conceptual ización
Para  e l  desar ro l lo  de l  tema invest ig ac ión pro-
puesto es  necesar io  re tomar d i ferentes  con-
ceptos  que ayudarán a  fundamentar  los  aspec-
tos  retomados como lo  son la  inter vención 
arqui tectónica ,  patr imonio,  mercado gastro-
nómico y  la  apropiac ión de l  espac io públ ico

Inter vención arquitectónica
Solà-Mora les  def ine  a  la  inter vención como una 
interpretac ión y  es tas  interpretac iones  pueden 
ser  d iversas.  Las  inter venciones,  ya  sean puntua-
les  o  de manera  más genera les,  se  pueden enten-
der  como un intento de re leer  una rea l idad ya 
constr u ida  y  preex is tente  para  poder  inter venir 
en e l la  a  t ravés  de l  proyecto arqui tectónico,  y 
as imismo a  t ravés  de es ta  inter vención se  pueda 
unif icar  e l  espac io de la  c iudad con e l  ed i f ic io.
Una manera  de interpretar  la  inter vención ar-
qui tectónica  es  a  t ravés  de una yuxtapos ic ión 
que quede de l iberadamente  expresada s in  pre-
tender  que la  nueva es tr uctura  haga desapa-
recer  a  la  anter ior,  a l  contrar io,  se  pretende 
provocar  una col i s ión pura  de manera  contun-

dente,  dando como resu l tado un nuevo mode-
lo  de l  ed i f ic io  ex is tente  que ev idencia  su  mo-
dif icac ión cambiándole  e l  sent ido,  pero s in 
aniqui lar lo  y  mucho menos s in  negar lo  de l  todo.

Se puede def in i r  un pr imer  mecanismo en e l 
cua l  l a  arqui tectura  funge como pr imer  ins-
t r umento de inter vención,  que posee en s í 
mismo su propia  cong r uencia ,  enfrentando y 
debat iéndose contra  las  es t r ucturas  ya  ex is -
tentes,  pero no para  respetar las  en su d ivers i -
dad,  s ino para  subsumir las  en un proyecto de 
c iudad que ha  de poseer  una unidad propia .

En cuanto a  teor ía  de  la  inter vención y  res tau-
rac ión han surg ido dos pr inc ipa les  ver t ientes, 
l a  ideolog ía  de  Viol le t -Le-Duc y  la  de  Ruskin . 
Según Viol le t ,  nos  re lac ionamos con los  monu-
mentos  de la  ant igüedad a  t ravés  de una ope-
rac ión lóg ica  que ent ienda su propio d iscurso. 
Este  d iscurso no se  le  impone desde e l  exter ior, 
a l  contrar io,  es  e l  resu l tado de escuchar  e l  pro-
pio d iscurso mater ia l izado de l  patr imonio.  La 
inter vención en e l  ed i f ic io  desde e l  concepto 

“Diá l ogo  en t r e  l a  a rqu i t e c tu ra 
ex i s t en t e  y  l a  c on t emporánea” 

-Antón Capi te l .

•	 Imagen no. 5
Fachada lateral. 
Autor: Fierro, D.

Fecha: 27 de Mayo del 2017
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de la  res taurac ión se  producir ía  no como una 
invas ión de un proyecto ya  es tablec ido,  s ino 
que par t i r ía  desde una suspens ión prev ia  de 
todo ju ic io,  a  t ravés  de una neutra l idad abso-
luta  por  par te  de l  arqui tecto respecto a l  ed i f i -
c io  ex is tente  para  que e l  ed i f ic io  se  manif ies -
te  por  s í  mismo y  hable  desde su propia  lóg ica .

El  concepto de res taurac ión,  por  lo  tanto,  se 
podr ía  entender  como todo lo  contrar io  de 
la  inter vención act iva  de l  arqui tecto ;  es  de-
jar  hablar  a l  ed i f ic io  por  s í  mismo y  enten-
der  que en e l  ed i f ic io  ya  hay una lóg ica  y  es ta 
posee una pos ib le  deter minac ión y  p leni tud.

La act i tud de Ruskin s igni f ica  no únicamente  la 
negac ión de que ex is ta  una contrapropuesta  con 
la  cua l  enfrentarse  a l  ed i f ic io  ex is tente,  s ino in-
c luso n iega  cua lquier  t ipo de acc ión como una 
acc ión pos i t iva  f rente  a  los  ed i f ic ios  ya  ex is ten-
tes.  Ruskin c las i f ica  a  la  obra  de ar te  como una 
obra  intangib le  y  es  una super v ivencia  de  un 
g ran naufrag io  que debe preser varse  de la  me-
jor  manera  pos ib le.  Nada hay que hacer  n i  para 
completar la ,  n i  para  mejorar la ,  n i  para  poner la 
de  manif ies to.  Ruskin es tablece  que lo  único que 
es  pos ib le  es  guardar  son sus  res tos,  guardar los 
hasta  que sobrevivan,  pero s in  s iquiera  tocar los 
n i  mucho menos intentar  prolongar  su  v ida  más 

a l lá  de  lo  que sus  propias  fuerzas  pueden ofrecer.

El  p lanteamiento de Ruskin es  enor memente 
impor tante  porque ha s ido é l  que más ha  in-
f lu ido en la  concepción de la  inter vención ar-
qui tectónica  en los  t iempos contemporáneos.
Una s íntes i s  de  es tas  dos  pr inc ipa les  teor ías  de 
inter vención ser ía  que en uno de los  casos  ser ía 
necesar io  una espec ie  de  fórceps,  o  un e lemento 
que ayude para  que lo  que aún queda de aquel la 
creac ión acabara  f lorec iendo,  mientras  que la  otra 
teor ía  lo  que propone ya  no es  un fórceps,  s ino más 
b ien un preser vat ivo,  es  dec i r,  a lgo que ev i te  la 
destr ucc ión de aquel la  obra  de ar te  que la  h is tor ia 
ha  hecho l legar  hasta  nosotros  (1982,  pp.  47-52) .

En nuestro caso par t icu lar  de  es tudio reto-
maremos como pr inc ipa l  inf luencia  la  teor ía 
de  Viol le t ,  ya  que no pretende ser  una teor ía 
conser vadora  y  br inda un poco más de l iber-
tad en cuanto la  explorac ión arqui tectónica .

P r o v o c a r  u n a  m e t a m o r f o s i s  e n 
e d i f i c i o s .
Antón Capi te l  def ine  como provocar  una me-
tamorfos is  será  entender  por  completo su 
conf igurac ión,  aprec iar  sus  va lores  y  d iag-
nost icar  sus  carenc ias  en e l  ámbito de una in-
terpretac ión arqui tectónica  sat i s factor ia .

•	 Imagen no. 6
Esquema ejes de investigación 
Autor: Fierro, D.
Fecha: 10 de Enero del 2020



I n t e r v e n c i ó n  a r q u i t e c t ó n i c a  e n  e l  M e r c a d o  d e l  A l t o18  Página

Pero será ,  as imismo,  ap l icar  recursos  composi -
t ivos  for males,  espec ia lmente  medi tados,  tanto 
en su s igni f icac ión frente  a  la  obra  en que se 
actúa  como en su propia  natura leza .  Instr umen-
tos  que den respuesta ,  con una conf igurac ión 
nueva ,  tanto a  las  carenc ias  de  lo  ant iguo como 
a l  res to por  sus  cua l idades  (1988,   pp.  11-15)

Los principios teóricos
Terán Boni l la  en su texto Cons id e ra c i on e s  que 
d eb en  t en e r s e  en  cu en ta  para  la  r e s taura c i ón  a rqui -
tectónica  propone a lgunos pr inc ip ios  teór icos 
respecto a  la  inter vención a  rea l izar  en un mo-
numento h is tór ico.

	  
Terán Bonil la  2004 
El respeto a la historicidad del inmueble se re-
fiere 	 a que se deben respetar las distintas 
etapas históricas constructivas del edificio, sus 
espacios originales así como las ampliaciones, 
remodelaciones de importancia, mismas que no 
impliquen una afectación que vaya en detrimento 
del bien inmueble. (Para la eliminación de alguna 

etapa histórica se requiere de una investigación que 
fundamente los motivos y la decisión de ello deberá 
realizarse por un consenso de especialistas e institu-
ciones de diferentes disciplinas).(p. 108)

Terán Boni l la  también establece  e l  pr inc ip io  de 
No fals i f icación,  e l  cua l  es  vá l ido en una in-
ter vención cuando sea  necesar io  integ rar  a lgún 
e lemento arqui tectónico.  S i  e l  ed i f ic io  requiere 
de  la  sust i tuc ión o integ rac ión de una for ma o 
e lemento arqui tectónico espec í f ico,  as í  como 
e l  uso de mater ia les  compat ib les  o  t rad ic iona-
les  s imi lares  a  los  que const i tuyen or ig ina lmente 
a l  inmueble,  d icha inter vención deberá  ser  re-
conocib le,  pero a  su  vez deberá  integ rarse  v i -
sua lmente  con e l  ed i f ic io.  Esta  caracter í s t ica  se 
puede log rar  de  d i ferentes  maneras,  por  e jemplo : 
fechando los  nuevos e lementos,  ut i l izando ma-
ter ia les  compat ib les  con los  or ig ina les  o  ut i l i -
zando los  mismos t ipos  de mater ia les,  pero será 
necesar io  dar les  un acabado o t ra tamiento tota l -
mente  d is t into a l  or ig ina l  (2004,  pp.   108-109) .

P o r  ú l t i m o ,  e l  p r i n c i p i o  d e  r e v e r s i -
b i l i d a d  s e  r e f i e r e  a  l a  s e l e c c i ó n  d e
“ . . .  a q u e l l a s  t é c n i c a s ,  i n s t r u m e n t o s  y  m a -
t e r i a l e s  q u e  p e r m i t a n  l a  f á c i l  a n u l a c i ó n  d e
s u s  e f e c t o s ,  p a r a  r e c u p e r a r  e l  e s t a d o  d e l  m o -
n u m e n t o  p r e v i o  a  l a  i n t e r v e n c i ó n ,  s i  c o n
u n a  n u e v a  a p o r t a c i ó n  d e  d a t o s ,  e n f o q u e s  o 
c r i t e r i o s ,  é s t a  s e  j u z g a  i n ú t i l ,  i n a d e c u a d a
o  n o c i v a  a l  m o n u m e n t o ” ( C h a f ó n ,  s / p ) .

Apropiación del  espacio

La apropiac ión de l  espac io es  una for ma de en-
tender  la  generac ión de los  v ínculos  con los 
“ lugares” ,  lo  que fac i l i ta  compor tamientos  eco-
lóg icamente  responsables  y  la  impl icac ión y  la 
par t ic ipac ión en e l  propio entorno (Pol ,  2002b) . 
Entendido de es ta  for ma,  e l  entorno “apropiado” 
deviene y  desar ro l la  un papel  fundamenta l  en los 
procesos  cogni t ivos  (conocimiento,  categor iza-
c ión,  or ientac ión,  e tc. ) ,  a fect ivos  (a t racc ión de l 
lugar,  autoest ima,  e tc. ) ,  de  ident idad y  re lac iona-
les  ( impl icac ión y  cor responsabi l izac ión) .  Es  de-
c i r,  e l  entorno expl ica  d imens iones  de l  compor ta-
miento más a l lá  de  lo  que es  meramente  funciona l .
La  constr ucc ión de los  lugares :  e l  espac io s im-
ból ico S i  l a  apropiac ión es  e l  proceso por  e l  que 
un espac io deviene para  la  persona (y  e l  g r upo) 
un lugar  “propio” ,  cabe a tender  a  cómo se  cons-
t r uye y  se  desar ro l la  es te  sent ido.  Serg i  Valera 
(1993,  1996)  menciona dos  v ías  pr inc ipa les  y 
compat ib les  en la  aproximación a l  s imbol i smo. 
En la  pr imera  se  destaca  e l  s imbol i smo como una 
propiedad inherente  a  la  percepción de los  espa-
c ios,  donde e l  s ign i f icado puede der ivar  de  las 

•	 Imagen no. 7
Mariachis esperando 
Autor: Fierro, D.
Fecha: 13 de Mayo del 2017
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caracter í s t icas  f í s ico-estr uctura les,  de  la  funcio-
na l idad l ig ada a  las  práct icas  soc ia les  que en és -
tos  se  desar ro l lan o de las  interacc iones  s imból i -
cas  entre  los  su je tos  que ocupan d icho espac io. .

Definiciones 

Mercado

En e l  l a t ín ,  y  más exactamente  en e l  tér mino mer -
ca tu s ,  es  donde encontramos e l  or igen et imológi -
co de la  pa labra  mercado que ahora  nos  ocupa .  Un 
tér mino este  que es  empleado con g ran frecuencia 
en la  soc iedad actua l  para  refer i rse  a  todo aquel 
s i t io  públ ico en e l  que,  en los  d ías  es tablec idos,  se 
procede a  comprar  o  vender  d iversos  productos.

Definición de patr imonio
Patr imonio Cul tura l  es  e l  conjunto de b ienes 
muebles  e  inmuebles,  mater ia les  e  inmater ia les, 
de  propiedad de par t icu lares  o  de inst i tuc iones  u 
organismos públ icos  o semipúbl icos  que tengan 
va lor  excepciona l  desde e l  punto de v is ta  de  la 
h is tor ia ,  de l  ar te,  de  la  c ienc ia  y  de  la  cu l tura 
y  por  lo  tanto sean d ignos de ser  cons iderados 
y  conser vados para  la  nac ión.  UNESCO 1977

Espacio Público

Según Guillermo Dascal, (2003), el espacio público puede 
cumplir distintas funciones en la ciudad, al extremo de que 
es factible encontrar posiciones extremas y contradictorias 
que lo conciben como un espacio de aprendizaje (Joseph, 
Isaac), ámbito de libertad (Habermas) o lugar de control 
(Foucault). En otras palabras, el espacio público es un ámbi-
to o escenario de la conflictividad social que puede tener 
una función u otra, dependiendo de los pesos y contrapesos 
sociales y políticos.

Patrimonio Cultural

Por patrimonio cultural se entienden: i) los monumentos: obras 
arquitectónicas, de escultura o de pintura monumentales,
elementos o estructuras de carácter arqueológico, inscrip-
ciones, cavernas y grupos de elementos, que tengan un
valor universal excepcional desde el punto de vista de la 
historia, del arte o de la ciencia; ii) los conjuntos: grupos de
construcciones, aisladas o reunidas, cuya arquitectura, uni-
dad e integración en el paisaje les dé un valor universal
excepcional desde el punto de vista de la historia, del arte 
o de la ciencia; iii) los lugares: obras del hombre u obras
conjuntas del hombre y la naturaleza, así como las zonas, 
incluidos los lugares arqueológicos, que tengan un valor
universal excepcional desde el punto de vis-
ta histórico, estético, etnológico o antropológico.

•	 Imagen no. 8
Elemento arquitectónico de la fachada principal del  
Mercado del Alto 
Autor: Fierro, D.
Fecha: 13 de Mayo del 2017

Por patr imonio cultural  inmaterial  se  ent ien-
den aquel los  usos,  representac iones,  expres io-
nes,  conocimientos  y  técnicas  –  junto con los 
instr umentos,  objetos,  ar tefactos  y  espac ios 
cu l tura les  que les  son inherentes  –  que las  co-
munidades,  los  g r upos y  en a lgunos casos  los 
indiv iduos reconozcan como par te  integ rante 
de su patr imonio cu l tura l .  Se  manif ies tan en los 
s igu ientes  ámbitos :

a.  t rad ic iones  y  expres iones  ora les,  inc lu ido e l 
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id ioma como vehícu lo de l  patr imonio cu l tura l 
inmater ia l ;
b .  a r tes  de l  espectáculo ;
c.  usos  soc ia les,  r i tua les  y  actos  fes t ivos ;
d.  conocimientos  y  usos  re lac ionados con la 
natura leza  y  e l  universo ;
e.  técnicas  ar tesana les  t rad ic iona les.
¿Qué es un mercado gastronómico?

Los mercados g astronómicos  son pun-
tos  de reunión que fus ionan e l  inter-
cambio de productos  con la  d i fus ión de
la  g astronomía reg iona l  de  una c iudad para  l leg ar 
a  un sector  tur í s t ico y  a  la  vez  log rar  una cohe-
s ión soc ia l ,  a  t ravés  de la  s inerg ia  de  var ios  con-
ceptos.  Se  basan pr inc ipa lmente  en las  p lazas  de 
mercado t rad ic iona les  por  ser  de  carácter  muni -
c ipa l  minor is ta .  Pero con la  apar ic ión de los  su-
per mercados,  se  ha  combinado su tecnología  con 
la  t rad ic ión de los  mercados loca les.  Además,  usa 
e l  sent ido de recor r ido,  exper ienc ia  y  sa t i s fac-
c ión de los  centros  comerc ia les,  ya  que hay res -
taurantes  y  t iendas.  F ina lmente  lo  fus iona con la 
g astronomía para  a t raer  e l  tur i smo y,  a  la  vez ,  in -
cent ivar  una regenerac ión urbana de l  área  en que 
se  encuentra .  Su d i fus ión lo  rea l iza  a  t ravés,  de 
la  organizac ión de una fer ia  g astronómica  para 
promocionar  los  p la tos  reg iona les  o  nac iona les 
y  de  un buen manejo de l  market ing promocional .

Begoña Ubierna ,  responsable  f inanciero de l  mer-
cado de San Miguel ,  ubicado en Madr id ,  España , 
def ine  a l  mercado gastronómico de la  s igu ien-

•	 Imagen no. 9
Un día normal en el  
Mercado del Alto 
Autor: Fierro, D.
Fecha: 13 de Mayo del 2017

te  manera :  “Una reconceptua l izac ión de l  propio 
mercado,  readaptando su act iv idad comerc ia l  ha-
c ia  usos  más cu l tura les.  Ahora ,  e l  producto,  e l 
oc io  y  la  cu l tura  es tán integ rados en e l  mismo 
escenar io  y  la  g astronomía es  su  pr inc ipa l  p i lar. 
A los  ideólogos de l  mercado les  gusta  def in i r lo 
como una comunidad de comerc iantes,  un templo 
de l  producto fresco,  un colmado a  g ran esca la  con 
degustac iones  infor males,  un espac io con horar io 
nocturno acorde con las  neces idades  de l  consumi-
dor,  un s i t io  de  interés  cu l tura l  y  una p laza  públ i -
ca  donde darse  encuentro y  recrearse  hac iendo la
compra” . 

En este  mercado se  puede dec i r  que,  durante  e l 
d ía ,  los  a l imentos  son los  que cobran protago-
nismo y  en la  noche,  es  una aventura  para  los 
sabores  con la  degustac ión de productos  reg io-
na les  que se  ofrecen en las  bar ras  de  degustac ión 
en e l  que só lo toca  e leg i r  y  comer.  También se 
busca  a t raer  a  un públ ico más joven y  ser  un 
punto de interés  tur í s t ico a  t ravés  de la  s i tuac ión 
estra tég ica  y  la  fama gastronómica  de la  reg ión.



Capítulo II 
Marco  
Histórico-Contextual
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Imagen no. 10
Nuevo Plano Topográfico, Año 1908.
Recuperado en:https://www.fotosdepuebla.org/mapas/jpg/1908a.jpg
Recuperado: 27 de diciembre del 2019
    Localización de la entonces “Plazuela del Alto”.
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Orígenes del  bar r io del  a l to y  e l  mercado.

El  mercado  “ Jo s é  Ma r í a  Mo r e l o s ” ,  mejo r  conoc i -
do  como “E l  A l t o ”  o  Gar i b a l d i ,  s e  e r i g e  den t ro 
de l  emb l emá t i co  ba r r io  i nd í g ena  “E l  A l t o ,  l a 
zona  de  más  an t i guo  pob l amien to  de  l a  c i udad . 

E l  Ba r r i o  A l t o  d e  S an  Fr an c i s c o ,  t amb i én  cono -
c ido  por  a l gunas  pe r sonas  como e l  “Ba r r i o  d e 
l a  Ch i c h i  P e l a d a”  deb ido  a  l a  be l i co s idad  pe -
l i g ro sa  que  o s t en t an  su s  moradore s,  s e  ub i c a 
en t r e ,  l o s  en tonce s,  r í o s  de  San  Fr an c i s c o  y 
Xona c a . 

E l  b a r r i o  d e l  A l t o  ha  s i do  f i e l  t e s t i g o  de  l a 
h i s to r i a  y  c r ec im ien to  de  l a  c i udad  de  Pueb l a . 
Su s  o r í g enes  s e  r emontan  a  l a  nece s idad  de 
con t a r  con  mano  de  obra  l i b r e  y  pe r manen te , 
l o  que  de t e r m inó  que  e l  Ayun t amien to  de  l a 

Contexto  
	 Histórico

	 Imagen no. 11 
Vista de la fuente situada en frente del Mercado del Alto, que hacía 
referencia a la orden de San Juan de Dios 
Propiedad de: Mtra. Lilia Martínez y Torres  
(Fototeca Lorenzo Becerril) 
Recuperado: 29 de marzo del 2017 

nueva  Pueb l a  d i spus i e r a  en  1550  l a  conce s ión 
a  l o s  i nd í g ena s  de  “ a l gún  s i t i o  o  so l a r  pa r a 
hace r  su s  c a s a s” .  Y  que  e s to s  e s t én  d iv id idos 
y  apa r t ados  de  l a  Traza  de  l o s  e spaño l e s  l o 
que  d io  o r i g en  a  l a  fo r mac ión  de  l o s  ba r r io s 
i nd í g ena s,  que  rodea r í an  l a  Traza  po r  e l  no r t e , 
e s t e  y  oe s t e ,  quedando  l i b r e  so l amen te  l a  zona 
su r  que  un í a  l a  c i udad  con  las tierras comunales.

Los  p r imeros  a s en t amien tos  i nd í g ena s  comen-
za ron  a  pob l a r s e  con  t l axca l t e c a s  a  o r i l l a s  de l 
r í o  San  Franc i s co  a l r ededor  de l  conven to  de 
f r a i l e s  f r anc i s c anos  denominado  Tlaxc a l t e c a p an 
hoy  conoc ido  como El  A l t o ,  e l  más  an t i guo ;  a l 
no r t e  de  l a  Traza  s e  fo r maron  lo s  Ar r aba l e s  de 
Xona c a t e p e c  y  Xan en e t l a ;  a l  pon i en t e ,  Cho l u l t e -
c a p an  y  Hue j o t z i c a p an ,  que  fo r maron  e l  ba r r i o 
de  San t i ag o ;  en  to r no  a  l a  i g l e s i a  de  San  Se -
ba s t i án  s e  l evan t a ron  lo s  ba r r io s  de  San  Pab lo 
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de  l o s  na tu r a l e s  y  S an t a  Ana  con  su s  Ar r aba -
l e s  de  San  Anton io  y  San  Migue l i to ;  a l  no roes -
t e  e l  b a r r i o  de  Texcoco  y  a l  no r t e  e l  b a r r i o 
de  San  Jo sé ,  que  s e  conve r t i r í a  en  uno  de  l o s 
más  popu lo sos  a  f i ne s  de l  s i g lo  XVI .  A  o r i l l a s 
de l  Tlaxc a l t e c a p an  s u rg i e ron  lo s  ba r r io s  de  San 
Juan  de l  R ío,  de l  A l to  y  de  Te c p an ,  m i en t r a s 
que  a l  su r  e s t e .  S e  fue  con fo r mando  e l  ba r r i o 
de l  Ca r men  A l  su r  e s t e  de  l a  t r a z a  y  s e pa r ada 
de  e l l a  po r  e l  r í o  de  San  Franc i s co  s e  ex t end ió 
e l  s e c to r  de  l o s  t l a xca l t e c a s  en  un  pe r íme t ro 
que  d io  l ug a r  a l  b a r r i o  de  Ana l co  e s t aba  cons -
t i t u ido  por  Te p e t l a p an  b a r r i o  de  l o s  Remed ios. 

Los  ba r r io s  s e  e spec i a l i z a ron  en  l a s  a c t iv ida -
de s  p roduc t iva s  bá s i c a s  de  l a  c i udad  a l l í  s e 
d i s t r i buye ron  e l  e spac io.  E l  A l to :  a l bañ i l e s , 
Ar r aba l  de  Xona c a t e p e c :  a l g odone ros  y  a ce i t e -
ro s,  l ad r i l l o s  en  Xan en e t l a ,  p anade ros  en  Ana l -
co,  l u ce ros  en  l a  Luz ,  c a rbone ros  en  l o s  R em e -
d i o s ,  c a r p in t e ro s  en  San t i a g o ,  t e j edore s  en  San 
Jo s é ,  H i l ande ros  en  San  An t o n i o  y  San t a  An i t a . 

E l  p r imer  t emp lo  que  tuvo  l a  c i udad  de  Pue -
b l a  s e  improv i só  en  una  choza  cons t r u ida  den -
t ro  de l  m i smo  ba r r io.  En  e s a  choza  s e  c e l e -
b ró  l a  p r imera  m i s a  po r  Fra y  To r i b i o  Pa r e d e s 
d e  B e n a v e n t e ,  me jo r  conoc ido  como Mot o l i n i a , 
e l  16  de  ab r i l  d e  1531 .  Se  c r ee  que  l a  pos ib l e 
ub i c ac ión  de  e s a  choza  e s  donde  hoy  s e  en -
cuen t r a  e l  a c tua l  Temp l o  p a r r o qu i a l  d e  l a  C r uz .

Dónde  ac tua lmen te  s e  encuen t r a  ed i f i c ado  e l 
Mer c a d o  d e l  A l t o ,  ub i c ado  sobre  l a  14  Or i en -
t e ,  an t e r io r men te  s e  l e  conoc í a  como Ca l l e 
Na c i o n a l ,  Ca l l e  R e a l  d e l  A l t o  d e  S an  Fr an c i s c o 
o  Ca l l e  R e a l  d e  S an  Fr an c i s c o ,  debe  su  nombre 
a  que  an t i guamen te  so l í a  s e r  l a  con t inuac ión 
de l  Cam in o  R e a l  a  l a  c i udad  de  Ve rac r uz ,  y  d e l 

	 Imagen no. 13 
Aviso por parte de la Presidencia Municipal donde se solicita 
el depósito de escombros para poder nivelar el terreno dónde 
próximamente se erigiría el mercado del Alto 
Fuente: AGMP

•  I m a g e n  n o .  1 2 
Vista frontal del Mercado El Alto. AGMP. Serie: Material Gráfico. JUNTA 

DE MEJORAMIENTO MORAL, CÍVICO Y MATERIAL  
DEL MUNICiPIO DE PUEBLA.  

Imagen sin número y sin fecha.. 
Fuente: AGMP

Al t o ,  p rov i ene  por  e l  b a r r i o  de l  m i smo  nombre .

An te s  de  l a  l l e g ada  de l  mercado,  e l  e spac io 
comerc i a l  p a r a  l o s  hab i t an t e s  de  e s a  zona  so -
l í a  s e r  l a  p l a zu e l a  d e l  b a r r i o  d e l  a l t o ,  a  pe s a r 
de  que  c a r ec í an  de  l a s  i n s t a l a c iones  ap ro -
p i ada s,  l o s  comerc i an t e s  s e  r eun í an  en  e s t a 
m i sma  p l a za ,  y  en  c a l l e s  a l edaña s,  su  e s -
pac io  comerc i a l  cons t aba  de  dos  made ros 
c r uzados  en  e q u i s  que  so s t en í an  un  pe t a t e .  
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Pos t e r io r men te ,  s e  d io  pa só  a  una  e s t r uc tu r a 
de  l a r g os  j a c a lones  con  t e chos  a  dos  agua s,  que 
fue ron  l evan t ados  con  ma te r i a l e s  pe r ecede ros. 

Después  de  l a  Revo luc ión  Mex i c ana ,  Pueb l a 
t uvo  un  c r ec im ien to  u rbano  impor t an t e ,  don -
de  s e  ve  r eba sada  l a  c apac idad  de  l o s  s e r v i -
c io s  púb l i co s  ex i s t en t e s  en  e s e  en tonce s,  d an -
do  pa so  a  una  impor t an t e  p rob l emá t i c a  u rbana . 
A  pe sa r  de  e s to,  den t ro  de  l a  i n f r a e s t r uc tu -
r a  no  s e  imp l emen ta  un  nuevo  p l an ,  s imp l e -
men te  s e  con t inúan  lo s  t r aba jo s  p r ev io s  que 
y a  s e  hab í an  i n i c i ado,  sob re  todo  en  co lon i a s 
popu l a r e s  donde  c a r ec í an  de  e s to s  s e r v i c io s.

	  Imagen no. 14 
Un día común en el mercado del Alto. Se puede apreciar la afluen-
cia de visitantes al mercado. También se pueden apreciar los candiles 
que solían erigirse sobre las columnas adosadas en la fachada, actual-
mente estos candiles han desparecido. 
Propiedad de: Mtra. Lilia Martínez y Torres  
(Fototeca Lorenzo Becerril) 

	  Imagen no. 15 
Mercado del Alto con vendedores a sus alrededores. 
Fuente: https://www.facebook.com/groups/puebla.antigua/ 
Recuperada: 1 de Diciembre del 2017

Como r e su l t ado  de l  e s t ab l e c im ien to  de  l o s 
g ob i e r nos  pos r evo luc iona r io s,  s e  p ropo -
ne  impu l s a r  l a  educac ión ,  l a  s a l ud ,  l a  v i -
v i enda  y  l a  r e c r e ac ión .  Todas  e s t a s  buenas 
i n t enc iones  con t r a s t a ron  con  l a  f a l t a  de  r e -
cu r sos  e conómicos  que  imp id i e ron  e l  cum-
p l im i en to  de  e s e  án imo  r evo luc iona r io.

Duran t e  e s t e  pe r iodo  su rg e  l a  a rqu i t e c tu r a  o f i -
c i a l  que  i n t en t aba  s e r  e l  r e f l e jo  de  todos  e sos 
pos tu l ados  r evo luc iona r io s,  dónde  a  t r avé s  de l 
u rban i smo  y  l a  a rqu i t e c tu r a  s e  buscaba  un  e s -
t i l o  más  r a c iona l .  In t e r p re t a c ión  que  s i gn i f i -
co  pa r a  a rqu i t e c to s  e  i ng en i e ro s  e l  r e tomar  e l 
pensamien to  mund i a l  y  mezc l a r l o  con  lo s  con -
ce p tos  que ,  pa r a  l o s  po l í t i co s,  r e p re s en t aban 
l a s  demandas  consegu ida s  con  l a  r evo luc ión . 
La  mezc l a  de  todos  e s to s  conce p tos  s e  v io 
r e f l e j ada  en  mayor  med ida  den t ro  de  l a  ob ra 
púb l i c a ,  y a  que  l a  ob ra  p r ivada  en  Pueb l a  co -
menzó  pos t e r io r men te  con  l a  p romoc ión  de 
v iv i endas  en  l a s  nac i en t e s  co lon i a s  en  l a  pe r i -
f e r i a  de  l a  c i udad .  De  e s t a  mane r a  su rg e  l a  p r e -
d i l e cc ión  por  e l  “n e o c o l o n i a l”  como co r r i en t e 
a rqu i t e c tón i c a  que  s e  comenzó  a  emp lea r  como 
una  r e acc ión  con t r a r i a  a  l o s  mode lo s  eu rope i -
z an t e s  que  r e co rdaban  a l  r ég imen  Por f i r i s t a .
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	 Imagen no. 16 
Vista desde los portalillos hacia la plazuela del alto, donde se 
pueden apreciar los jacalones que se usaban para el comercio en 
el año 1891 
Recuperado en: https://www.facebook.com/photo.php?fbi-
d=10206265986480890&set=gm.1150558008298333&type=3&theater 
Recuperado: 29 de marzo del 2017

	 Imagen no. 17 
Vista del Portalillo del alto, donde se puede apreciar un 
comerciante en frente. 
Recuperado en: http://www.fotosdepuebla.org/galeria/index.php/
Puebla-Antigua/Ciudad-de-Puebla/puebla-207 
Recuperado: 29 de marzo del 2017

E l  e s t i l o  n e o c o l o n i a l  f ue  e l  r e su l t ado  de  l a  ne -
ce s idad  de  pode r  exp re s a r  e l  n ac iona l i smo  r e -
su rg en t e  t r a s  l a  r evo luc ión .  E l  “ e s t i l o  c o l o n i a l ” , 
l l amado  a s í  po r  l o s  pob l anos,  f ue  adap t ado  por 
na tu r a l e za ,  f undado  a  pa r t i r  de l  r e conoc im ien -
to  y  r eva lo r ac ión  de  l a  a rqu i t e c tu r a  co lon i a l  po -
b l ana ,  l u eg o  d i s c r e t amen te  s e  fue  ex i g i endo  su 
imp l emen tac ión  de sde  l a s  o f i c ina s  de  g ob i e r no. 

E l  p rog re so  de  l a  c i udad  y  l a  ex i g enc i a  de l  pú -
b l i co  fue ron  r azones  pode rosa s  pa r a  que  e l 
Ayun t amien to  manda r an  a  cons t r u i r  mercados, 
en  l o  que  an t i guamen te  s e  l l amaban  p l a zue l a s.

Duran t e  e s t e  pe r iodo  s e  i n i c i a  un  p roce so  de 
de scen t r a l i z a c ión  de l  comerc io,  pa r a  ex t ende r 
l a  p rov i s ión  de  a l imen tos  a  l o s  ba r r io s  y  a  l a s 
nac i en t e s  co lon i a s  de  l a  c i udad .  En  l a  p r imera 
f a s e  de  1929  de  a  1950  s e  p r ev ió  l a  cons t r uc -
c ión  de  va r io s  mercados  en  Ana l c o  ( de s apa r e -
c ido ) ,  e l  A l t o  y  e l  Pa r r a l  ( de s apa r ec ido ) .  Es  a s í 
que  s e  da  pa so  a  l a  cons t r ucc ión  de l  me r c a d o 
d e l  A l t o  a  t r avé s  de  una  l i c i t a c ión  en t r e  l a s  d i -
f e r en t e s  cons t r uc to r a s  de  l a  c i udad  de  Pueb l a .

La  p l a zu e l a  d e l  b a r r i o  d e l  a l t o ,  s e  mod i f i có  con 
l a  cons t r ucc ión  de l  me r c a d o  d e l  A l t o.  El  p ro -
yec to  fue  enca rg ado  a l  S r.  Don  Juan  Franc i s -
co  Er v in  Arche r ,  con  un  cos to  de  ve in t e  m i l 
pe sos.   Este  ed i f i c i o  mod i f i có  l a  t r a z a  u rba -
na  de  l a  an t i gua  p l a za  a co r t ándo l a .  E l  a c tua l 
ed i f i c i o  de  e s t i l o  n e o c o l o n i a l ,  s e  i n auguró  e l  16 
de  s e p t i embre  de  1930 ,  s i endo  g obe r nador  de l 
Es t ado  e l  S r.  León ide s  A lmazán .  A  e s t e  e spa -
c io  s e  l e  do tó  de  una  fuen t e  que  hab í a  pe r t e -
nec ido  a l  p a t i o  de l  hosp i t a l  San  Ju an  d e  D i o s , 
que  o s t en t a  ocho  vece s  e l  e s cudo  de  l a  o rden .

Finales del  Sig lo  XX  hasta la  actual idad. 

Es  en  e l  año  de  1987 ,  du r an t e  l a  gube r na tu -
r a  de  Mar i ano  P iña  O l aya  y  de  Jo rg e  Murad 
Mac lu f  como p re s iden t e  mun i c ipa l ,  e s  que  e l 
me r c a d o  d e l  A l t o  c amb i a  r ad i c a lmen te  de  g i ro 
y  s e  conso l i d a  como un  mercado  g a s t ronómi -
co,  donde  s e  comienza  a  o f e r t a r  g r an  va r i e -
dad  de  an to j i t o s  t í p i cos  y  comida  pob l ana .

Duran t e  l a  gube r na tu r a  de  Me lqu i ade s  Mora -
l e s  F lo r e s  ( 1999 -2005 ) ,  s e  r e a l i z a ron  p royec to s 
pa r a  l a  d i gn i f i c a c ión  de  l o s  mercados  a s en t a -
dos  en  l o s  ba r r io s  de l  c en t ro  h i s tó r i co,  como 
e l  d e  l a  5  d e  ma yo ,  El  A l t o  y  e l  de  La  Ac o c o t a . 
S e  h i zo  e l  p royec to  i n t eg r a l  pa r a  e l  me jo r a -
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mien to  de  l a s  cond i c iones  f í s i c a s  de  i nmue -
b l e s  y  en to r no  u rbano  de l  ba r r i o  d e l  A l t o ,  a s í 
como de  l o s  t emp los  de  San  Fr an c i s c o ,  S an  Ro -
qu e ,  S an  Pe d r o ,  l a  Compañ í a  d e  Je s ú s ,  S an t a  I n é s , 
S an t a  Món i c a ,  l o s  Goz o s  y  S an  Agu s t í n .  S e  l l e -
vó  a  c abo  l a  r e cupe r ac ión  de  l a  c a s a  Agua yo , 
r e c in to  o f i c i a l  de l  g ob i e r no  e s t a t a l .  S e  r e a l i -
z a ron  obra s  de  me jo r amien to  en  e l  p o r t a l i l l o 
d e l  A l t o  y  en  a l gunos  t emp los  de  l a  c i udad .

En  e l  año  2010 ,  e l  mercado  su f r e  una  i n t e r -
venc ión  a  pa r t i r  de  l a  r e a l i z a c ión  de l  p royec to 
“Re s t i t u c i ó n  y  r e h a b i l i t a c i ó n  d e  l o s a  d e l  m e r c a d o  “E l 
a l t o ”  b a r r i o  d e l  a l t o  p u eb l a ,  c i u d a d  p a t r imon i o  d e  l a 
h uman i d a d” ,  r e a l i z ado  por  l a  admin i s t r a c ión  de 
l a  en tonce s  p r e s iden t a  mun i c ipa l  B l anca  A l ca l á . 
Donde ,  donde  s e  su s t i t uye  l a  l o s a  de  a zo t ea ,  que 
cons t aba  ún i c amen te  de  l ám ina s  g a l van i z ada s, 
con  l a  imp l emen tac ión  v i gue t a  y  boved i l l a  con 
g r andes  vanos  cub i e r to s  po r  una  e s t r uc tu r a  de 
po l i c a rbona to.  Tamb ién  s e  hace  un  r e fo rzamien -
to  a  l a s  co lumnas  y  s e  mod i f i có  l a  d i s t r i buc ión 
de  l o s  l oca l e s  y  s e  un i f i có  e l  a spec to  i n t e r io r.

Rec i en t emen te ,  s e  conc luye ron  l a s  ob ra s  pa r a 
l a  imp l emen tac ión  de l  p royec to  “ I n t e r v e n -
c i ó n  l um í n i c a  Ba r r i o  d e l  A l t o ” ,  donde  s e  p r e -
vé  l a  i l um inac ión  a rqu i t e c tón i c a  de l  me r c a -
d o  d e l  A l t o ,  a s í  como l a  Cap i l l a  d e  Ba l va n e r a , 
e l  Temp l o  d e  l a  C r uz ,  e l  Po r t a l i l l o  y  l a  Cap i l l a 
d e  l a  Ma c a r e n a .  S e  p r e t ende  que  l a  f i n a l i z a c ión 
de l  p royec to  s e a  pa r a  med i ados  de l  año  2017 .

	  Imagen no. 19 
Placa situada en la parte trasera de la portada principal del mercado 
del Alto donde se menciona: “Gobernando el Estado de Puebla, el 
Doctor Leonides Andrew Almazan se dio principio a esta obra a 
iniciativa del Sr. Don Antonio Arellano, Presidente Municipal de esta 
ciudad, fue proyectada y construida por el Sr. Don Juan Francisco 
Servin y Archer, habiendo sacado un costo de veinte mil pesos.” 
Autor: Fierro, D. 
Fecha: 15 de Diciembre de 2017

•  Ima gen  no .  18
El  mercado  de l  A l to  an tes  de  que 
cambiara  de  g i r o  comerc ia l .
Autor :  Raú l  Méndez
Recuperado :  15  de  ene ro  de  2017 .
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	  Imagen no. 20 
Un trabajador de alumbrado arreglando 
una luminaria en el Mercado El Alto. Serie: 
Material Gráfico. Imagen número 115. 
Administración municipal 1966-1969. 
Fuente: AGMP 
Recuperada: Mayo 2017

	  Imagen no. 21  
Panorama de Puebla. 

Postal fechada en 1915 Carlos V. Toussaint Editor 
Fuente: https://www.facebook.com/groups/puebla.antigua/ 

Recuperada: 1 de Diciembre del 2017
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	  Imagen no. 23  
Mercado del Alto y camino a Veracruz, anónimo ca. 1931 

Fuente: https://www.facebook.com/groups/puebla.antigua/ 
Recuperada: 1 de Diciembre del 2017

•  I m a g e n  n o .  2 2
Los empleado de limpia barriendo la 14 norte en el barrio El Alto. 
AGMP. Serie: Material Gráfico. Imagen número 117. Administración 
municipal 1966-1969. 
Fuente: AGMP 
Recuperada: 18 de Mayo de 2017
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• Imagen no. 26
Fuente en la Plazuela del Alto, con los escudos de S. Juan de 
Dios. En el fondo: el portalillo y el dificio del nuevo mercado

Autor: Lleicht, Hugo.
Recuperado: 15 de enero de 2017.

	  Imagen no. 24  
Mercado del Alto y camino a Veracruz, anónimo ca. 1931 

Fuente: https://www.facebook.com/photo.php?fbi-
d=10206265986480890&set=gm.1150558008298333&type=3&theater 

Recuperada: 1 de Diciembre del 2017

• Imagen no. 25 
Vista del Mercado del Alto desde 14 oriente. Se puede apreciar que aún 
se preservaba la fuente en la explanada. De igual manera se aprecia la 

existencia de vegetación a un costado de la fuente.
Propiedad de: Mtra. Lilia Martínez y Torres  

(Fototeca Lorenzo Becerril) 
Recuperada: 18 de Mayo de 2017
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• Imagen no. 28
El mercado del Alto antes de que fuera 
intervenido en el 2010.
Propiedad de: Raúl Méndez
Recuperado: 15 de enero de 2017.

• Imagen no. 27
El mercado del Alto circa 2000
Propiedad de: Raúl Méndez
Recuperado: 15 de enero de 2017.
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In f o r mac ión  genera l  de l  es tado  de  pueb la .
Cap i t a l :  He ro i c a  Pueb l a  de  Za r ag oza .
No.  de  hab i t an t e s :  5 , 779 ,829 ;  5 . 1% de  l a  po -
b l a c ión  nac iona l .
Dens idad  de  pob l a c ión  por  km2( INEGI) : 
2 , 918 .03
Supe r f i c i e :  34 . 290  km2 ,  1 . 75  % de l  t e r r i to r io 
nac iona l .
Mun i c ip io s :  217 .
Subreg iones :  7 .
Gen t i l i c i o :  Pob l ano.

E l  mercado  de l  a l to  s e  encuen t r a  den t ro  e s t ado 
de  Pueb l a ,  e l  cua l  cuen t a  con  217  mun i c ip io s,  l o 
que  r e p re sen t a  e l  1 . 75% de l  t e r r i to r io  nac iona l .
 A  su  vez ,  l a  c ap i t a l  de l  e s t ado,  de  i gua l  mane -
r a  l l amada  Pueb l a ,  cuen t a  con  una  pob l a c ión 
to t a l  de  1  576  350  hab i t an t e s  ( INEGI  2015 ) .
E l  mercado  de l  a l to  s e  l oca l i z a  den t ro  de l  Ba r r io 
de l  A l to,  ub i cado  en  l a  pa r t e  nores t e  de  l a  c iudad .

 Descr ipc ión  de  l a  Comunidad  y  
su  en tor no .
•  E l  mun i c ip io  de  Pueb l a  e s  dónde  s e  l l eva  a 
c abo  l a  mayor  a c t iv idad  económica  den t ro  de l 
e s t ado,  s i endo  a s í  e l  mun i c ip io  que  más  po r-
cen t a j e  de  un idades  e conómica s  apor t a .

Soc i a lmen te  hab l ando,  Pueb l a  s e  c a r a c t e r i z a 
po r  s e r  conse r vadora  en  a l gunos  a spec to s  de 
l a  v ida  co t i d i ana .  Pe ro  de  i gua l  mane r a ,  e s  una 
soc i edad  que  s e  ve  i nmer s a  en  c amb ios  cons -
t an t e s  que  c ada  vez  expande  más  su  v i s i ón 
hac i a  panoramas  más  con temporáneos.
Respec to  a l  Ba r r io  de l  A l to,  ha  s i do  un  ba r r io 
que  ha  su f r i do  d i f e r en t e s  t r ans fo r mac iones  a 
l o  l a r g o  de  su  h i s to r i a ,  y  ha  s i do  f i e l  t e s t i g o 
de  l a  p rop i a  c i udad  de  Pueb l a . 

Es  un  ba r r io  en  e l  que  s e  ev idenc i a  l a s  co s -
tumbre s  y  t r ad i c iones  que  s e  fo r j a ron  a  t r avé s 
de  su s  t i empos,  y  que  hoy  en  d í a  a l gunas  de 
e l l a s  pe r s i s t en  a  t r avé s  de  l a  hue l l a  de l  t i em-
po.
Ac tua lmen te  Pueb l a  e s  una  de  l a s  c inco  c i udades 
más  impor t an t e s  de  Méx i co,  su  c en t ro  h i s tó r i co 
e s  uno  de  l o s  más  g r andes  y  va r i ados  en  cuan -
to  a  r i queza  a rqu i t e c tón i c a  de  Amér i c a  La t ina .

Contexto y entorno.

•	 Imagen no. 29
Macrolocalización del  
Barrio del Alto 
Autor: Fierro, D.
Fecha: 27 de Mayo del 2017
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Anál i s i s  geog rá f i co .

El  Ba r r io  de l  A l to  e s t á  l oca l i z ado  en  e l  p r i -
mer  cuad ran t e  de  l a  c i udad  (no re s t e ) ,  co l i n -
dando  a l  no r t e  con  l a s  co lon i a s  Buenos  A i r e s 
y  e l  co lon i a  R incón  de l  Bosque ,  a l  Es t e  con 
e l  Ba r r io  de  Xonaca ,  a l  Su r  con  e l  Ba r r io  de 
La  Luz  y  a l  Oes t e  con  l a  co lon i a  San  Fran -
c i s co  ;  su  á r e a  to t a l  e s  de   434  600  me t ros 
cuad rados,  una  a l t u r a  sobre  e l  n ive l  de l  ma r 
2135  mt s.  ,  con  una  p r ec ip i t a c ión  p luv i a l  anua l 
de  868  mm.  Los  mese s  de  l l uv i a s  son :  de  Ju -
l i o  a  Nov i embre ,  l o s  v i en tos  dominan te s  son 
de l  Nore s t e  en  l o s  mese s  de  Jun io  a  D ic i em-
bre  y  l o s  s e cunda r io s  de l  Su roes t e  en  l o s  me -
s e s  de  Ene ro  a  Mayo ;  l a s  t empera tu r a s  son :  l a 
m ín ima  -1°C  y  l a  máx ima  de  32°C,  l a  med i a 
anua l  e s  de  16°C,  e l  c l ima  e s  t emp l ado  s emi - s e -
co.  E n  e l  s u b s u e l o ,  e n  l a  p a r t e  c e n t r a l  h a y 
s u e l o s  d u r o s  ( b a r r o  y  t e p e t a t e ) ,  e n  e l  s u b -
s u e l o  m a n t o s  r o c o s o s  d e  o r i g e n  v o l c á n i c o .

El Bar r io del  Alto está local izado en el  pr imer 
cuadrante de la  c iudad (noreste) ,  col indando al 
nor te con las colonias Buenos Aires y e l  colonia 

Rincón del  Bosque,  a l  Este con el  Bar r io de Xo-
naca,  a l  Sur con el  Bar r io de La Luz y a l  Oeste 
con la colonia San Francisco ;  su área total  es de  
434 600 metros cuadrados,  una al tura sobre el  ni-
vel  del  mar 2135 mts.  ,  con una precipitación plu-
via l  anual  de 868 mm. Los meses de l luvias son: 
de Jul io a Noviembre,  los vientos dominantes son 
del  Noreste en los meses de Junio a Diciembre y 
los secundarios del  Suroeste en los meses de Ene-
ro a Mayo; las temperaturas son:  la  mínima -1°C y 
la  máxima de 32°C, la  media anual  es de 16°C, e l 
c l ima es templado semi-seco.  En el  subsuelo,  en la 
par te central  hay suelos duros (bar ro y tepetate) , 
en el  subsuelo mantos rocosos de origen volcánico.

Dentro del  aspecto rel ig iosos el  bar r io jugó 
un papel  impor tante:  ya que en este bar r io 
se construyó la  pr imera par roquia ,  la  de San-
ta Cruz,  que administró todo lo relaciona-
do con la re l ig ión hasta que se construyó la 
catedral ,  otra de las ig les ias de impor tancia .

•	 Imagen no. 30
Colindancias con  

barrios adyacentes. 
Autor: Fierro, D.

Fecha: 27 de Mayo del 2017
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•	 Imagen no. 31
Vista satelital del Mercado. 
Autor: Fierro, D.
Fecha: 27 de Mayo del 2017

Ubicac ión  de l  mercado  de l  a l to .

El  mercado  Jo sé  Mar í a  More lo s,  me jo r  co -
noc ido  como e l  mercado  de  E l  A l to,  s e  en -
cuen t r a  sobre  l a  Aven ida  14  Or i en t e  mar-
c ado  con  e l  número  1208 ,  Co l .  Cen t ro.

Coordenadas :
19°02 ’41 . 12”N
98°11 ’17 . 90”O
Al t i tud :2155  m

•	 Imagen no.  32
Croquis de localización. 
 Autor: Fierro, D.
Fecha: 4 de Mayo del 2017
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•	 Imagen no. 33
Cubierta de policarbonato causante de variantes térmicas 
dentro del edificio.
Autor: Fierro, D.
Fecha: 5 de Marzo del 2017

•	 Imagen no. 34
Filtraciones causadas por la mala adecuación de elementos 
agregados.
Autor: Fierro, D.
Fecha: 5 de Marzo del 2017

•	 Imagen no.  35
Filtraciones causadas por la mala adecuación de elementos 
agregados.
Autor: Fierro, D.
Fecha: 5 de Marzo del 2017

Estado actual del 
Mercado del Alto
El es tado actua l  de l  mercado no es  e l  ópt imo, 
n i  e l  más  d igno para  un edi f ic io  con tanta  carga 
h is tór ica .  Como se  ha  mencionado anter ior men-
te,  e l  mercado ha s ido tes t igo de los  cambios 
efectuados a  su  morfolog ía  inter ior  a  t ravés  de 
los  años,  los  cua les  han ido t ransfor mándolo 
hasta  de jar lo  i r reconocib le.

Uno de los  mayores  daños efectuados a l  merca-
do en años rec ientes  ha  s ido la  insta lac ión de 
la  cubier ta  de  pol icarbonato,  l a  cua l  ha  t ra ído 
mayores  problemas que benef ic ios.  Ha dañado 
puntos  espec í f icos  tanto en fachada como en la 
es t r uctura  inter ior.  Eso s in  contar  los  proble-
mas de confor t  h idrotér mico.

De igua l  manera  e l  mercado se  perc ibe un tanto 
descuidado por  la  fa l ta  de  mantenimiento pr in-
c ipa lmente  en sus  inter iores.  Las  zonas  muer tas 
dentro de l  mercado,  donde se  perc ibe nula  act i -
v idad,  generan que la  percepción de descuido y 
deter ioro sea  mayor.

Como ya  se  había  mencionado anter ior mente, 
l as  condic iones  de sanidad en cuanto a  sani -
tar ios  y  d is t r ibuc ión de insta lac iones  h idrául i -
cas  puede representar  un r iesgo para  e l  r ubro 
pr inc ipa l  de l  mercado,  que es  la  e laborac ión de 
a l imentos.
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•	 Imagen no. 36
Intento por solucionar el asolea-
miento excesivo por parte de los 
locatarios.
Autor: Fierro, D.
Fecha: 5 de Marzo del 2017

En un intento por tratar de miti-
gar el asoleamiento excesivo causa-
do a raíz de la instalación, los mis-
mos lo locatarios decidieron cubrir 
la propia cubierta con plástico negro. 

Esta “solución” no ha sido del 
todo efectiva, ya que a ciertas ho-
ras aún se puede percibir varian-
tes de temperatura , especialmente 
en las horas cercanas al mediodía.

•	 Imagen no. 37
Intento por solucionar el asolea-
miento excesivo por parte de los 
locatarios.
Autor: Fierro, D.
Fecha: 5 de Marzo del 2017

La solución “inmediata” que se 
dio por parte de los locatarios no 
es del todo efectiva, ya que al ser 
plástico ,detenido por elementos 
pesados como piedras principal-
mente, hay partes del mismo plásti-
co que se mueven a raíz del viento.

Debido a esta acción del viento, el 
plástico no logra cubrir del todo 
la cubierta, por lo que hay zonas 
que reciben aún más asoleamiento.
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•	 Imagen no. 38
Estado actual de los interiores del 
mercado.
Autor: Fierro, D.
Fecha: 5 de Marzo del 2017

En la imagen se puede apreciar los 
interiores del mercado, los cuales 
no se encuentran en condiciones 
óptimas, así como carecen de atrac-
tivo visual que invite al usuario a 
hacer uso y goce de sus instalacio-
nes. La limpieza y mantenimien-
to de estos espacios tampoco es 
el adecuado, por lo que se genera 
una percepción de poca atracción.

•	 Imagen no. 39 
Estado actual de los sanitarios 
del mercado.

Autor: Fierro, D.
Fecha: 5 de Marzo del 2017

Los sanitarios se encuentran en 
un estado deplorable, de poca sa-
lubridad y deficiencias en cuan-
to a la iluminación, ventilación 
y adecuación de instalaciones,

La distribución del espacio no es la 
adecuada, los abatimientos de los 
módulos del baño son inadecua-
dos. El espacio designado para el 
mingitorio no cuenta con las me-
didas antropométricas adecuadas, 
por lo que resulta incómodo para 
el usuario hacer uso de este espacio. 
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•	 Imagen no. 40
Estado actual de los sanitarios del 
mercado.
Autor: Fierro, D.
Fecha: 5 de Marzo del 2017

En esta imagen se aprecia la ca-
rencia de una adecuada instalación 
sanitaria dentro de los sanitarios. 
Actualmente se encuentra con 
una toma central que desembo-
ca en un tambo, del cual se debe 
acarrear el agua para higienizar los 
sanitarios después de cada uso.

Esta situación no es la idónea y 
mucho menos la más práctica, 
de igual forma, esta situación re-
percute en la higiene de los sa-
nitarios y del mismo usuario.

•	 Imagen no. 41
Estado actual de los sanitarios del 
mercado.
Autor: Fierro, D.
Fecha: 5 de Marzo del 2017

Podemos apreciar las preca-
rias condiciones de higiene 
con las que cuenta actualmen-
te los sanitarios del mercado. 

Se aprecia las malas adecuacio-
nes que se le hicieron como in-
tento de anexar  estos módu-
los de sanitarios inexistentes en 
la tipología original del edificio.
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Esta imagen fue tomada en la losa de azotea , dón-
de claramente se puede apreciar la disgregación 
de materiales que puede ser por agentes antropo-
génicos o  intrínsecos de los propios materiales. 
Es  necesario consolidar estos elementos, o en su 
defecto,  hacer una restitución de estos  elemen-
tos para que no se pierda la  lectura del inmueble.

•	 Imagen no. 42
Desprendimiento de elementos 
decorativos en el almenado  
Autor: Fierro, D.
Fecha: 5 de Marzo del 2017

Ficha diagnóstico  
del inmueble

E n  e s t a  f i c h a  s e  h a c e  u n  d i a g n ó s t i c o  g e -
n e r a l  d e l  e s t a d o  d e l  e d i f i c i o ,  d ó n d e  s e 
a b a r c a  a s p e c t o s  p u n t u a l e s  d e  l a  e d i f i c a -
c i ó n ,  s e  i d e n t i f i c a  e l  e s t a d o  d e  c o n s e r -
v a c i ó n ,  f a c t o r e s  d e  d e t e r i o r o ,  l e s i o n e s  y 
u n a  p r o p u e s t a  g e n e r a l  d e  i n t e r v e n c i ó n .

E s  n e c e s a r i o  a c l a r a r  q u e  e s  u n  a n á l i s i s 
s u p e r f i c i a l  d e l  e s t a d o  a c t u a l  d e l  m e r c a d o 
y  d e  l a s  p a t o l o g í a s  q u e  s o n  p e r c e p t i b l e s 
a  s i m p l e  v i s t a ,  p o r  l o  q u e  s e r á  n e c e s a r i o 
h a c e r  u n a  a n á l i s i s  m á s  e x h a u s t i v o  q u e  d e -
t e r m i n e   a q u e l l a s  p a t o l o g í a s  q u e   r e q u i e -
r a n  d e  a l g ú n  t i p o  d e  a n á l i s i s  e s p e c i f i c o .
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•	 Imagen no. 43
Instalación deficiente de la cubierta 
de policarbonato, ajena a la tipolo-
gía original del edifico 
Autor: Fierro, D.
Fecha: 5 de Marzo del 2017

En la imagen se pueden apreciar algunos agente patóge-
nos bióticos, pertenecientes a una vegetación parásita. 
Será necesario un análisis más profun-
do para saber como proceder para  erradicarla.
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Rehabilitación del  
Mercado del Alto (2010) 
Fuente:INAH
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Rehabilitación del  
Mercado del Alto (2010) 
Instalación de cubierta de policarbonato. 
Fuente:INAH
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Rehabilitación del  
Mercado del Alto (2010) 
Detalles de instalación de cubierta de policarbonato. 
Fuente:INAH
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Proceso constructivo para reforzar 
cimentación. 
Fuente:INAH
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Proceso constructivo para reforzar 
losas y columnas 
Fuente:INAH
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T i p o l o g í a  a r q u i t e c t ó n i c a  d e n t r o  d e l 
b a r r i o  d e l  A l t o .
En l a s  p r inc ipa l e s  zonas  de l  ba r r i o  l a  v iv i en -
da  e s  de  t i po  co lon i a l ,  a  pe s a r  de  que  mu-
cha s  de  e s t a s  v iv i endas  fue ron  p royec t ada s 
o r i g ina lmen te  pa r a  o t ro s  u sos  r e spec to  a l 
que  s e  l e s  da  hoy  en  d í a ,  y a  s e a  u so  comer-
c i a l  o  de  v iv i enda  mu l t i f am i l i a r.  Ac tua lmen te 
s e  busca  p r e s e r va r  e s t e  t i po  de  ed i f i c a c iones.

Respec to  a  l a  pe r i f e r i a  de l  ba r r i o  de l  a l to,  s e 
encuen t r a  una  mezc l a  de  e s t i l o s  moder nos  y 
con temporáneos  en  cuan to  a  v iv i enda  mu l t i -
f am i l i a r  y  comerc i a l ,  po r  l o  que  conve rg e  una 
mezc l a  e c l é c t i c a  de  e s t i l o s  den t ro  de l  ba r r i o.

Respec to  a  l a  t i po log í a  de  lo s  ed i f i c io s  r e l i g io sos, 
t oda s  son  i g l e s i a s  y  c ap i l l a s  de  l a  época  co lon i a l .

Ár ea  de  Sa lud .
Sobre  e l  á r e a  de  s a l ud ,  ex i s t en  cen t ro s  de 
a t enc ión  méd i c a  que  dan  s e r v i c io  a  toda  l a 
c i udad ,  como e l  c a so  de  l a  C r uz  Ro j a ,  que 
no  t i ene  l a  c a t eg o r í a  de  hosp i t a l  s i no  que 
e s  un  cen t ro  de  emerg enc i a s ,  ex i s t en  ade -
más  c l í n i c a s  y  hosp i t a l e s  pa r t i cu l a r e s ,  que 
cobran  e l evada s  cuo t a s,  que  no  e s t án  a l  a l -
c ance  de  l o s  vec inos  de l  ba r r i o,  qu i ene s  t i e -
nen  que  a cud i r  a  o t ro s  c en t ro s  a s i s t enc i a l e s.

Anál i s i s  Urbano .
En e l  á r e a  de  434  600  me t ros  cuad rados  s e 
a s en tó  una  t r a za  u rbana  con  c a r ac t e r í s t i c a s  o r -
tog ona l e s  d i s to r s ionadas  que  co r r e sponden  a 
l a s  cond i c iones  f í s i c a s  de l  t e r r eno  y  po r  e s t a 
r a zón  no  co inc iden  con  l a  t r a z a  o r tog ona l  de l 
r e s to  de  l a  c i udad ,  y a  que  pa r a  e l  S i g lo  XVII  su 
t r a za  e s t a r í a  to t a lmen te  de f in ida  con  28  man -
zana s,  cuen t a  con  9  aven ida s  (Or i en t e -  Pon i en -
t e )  y  con  7  c a l l e s  (Nor t e -  Su r ) ,  d en t ro  de  toda 
l a  t r a z a  sobre s a l e  l a  c a l l e  que  por  años   f ue 
s a l i d a  de  l a  c i udad  hac i a  Ve r ac r uz  ( 14  Or i en -
t e ) ,  e s t a  s i r v ió  como e j e  y  po lo  de  t r a cc ión 
en  s en t i do  l i nea l  pa r a l e lo  a  l a  m i sma  aven ida . 
Den t ro  de l  u so  p r edominan  lo s  s i gu i en t e s : 
h ab i t a c iona l  t an to  mu l t i f am i l i a r  como un i -
f am i l i a r ;  i ndus t r i a l ,  r e l i g io so  y  comerc i a l .

•	 Imagen no. 46
Cruz Roja 
Fuente: http://cruzrojapuebla.org/wp-content/uploads/2016/03/
FACAHADA-300x137.jpg
Retomada: 28 de Mayo del 2017

•	 Imagen no. 44
Tipología urbana 
Autor: Fierro, D.
Fecha: 4 de Mayo del 2017

•	 Imagen no. 45
Tipología urbana 
Autor: Fierro, D.
Fecha: 4 de Mayo del 2017
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Ser v ic ios  púb l icos .
Sobre  l o s  s e r v i c io s  púb l i co s,  s e  cuen t an  con 
e l l o s  pe ro  no  son  de l  todo  e f i c i en t e s,  po r 
e j emp lo,  s e  cuen t a  con  in f r a e s t r uc tu r a  de  agua 
po t ab l e  pe ro  e s  i n su f i c i en t e  pa r a  e l  número  de 
pe r sonas  que  hay  po r  v iv i enda ,  sob re todo  en 
l a s  vec indades  donde  hab i t an  mú l t i p l e s  f am i -
l i a s ,  po r  l o  que  sue l e  habe r  e s ca s ez  de  agua .

•	 Imagen no. 47
Tipología arquitectónica 
Autor: Fierro, D.
Fecha: 4 de Mayo del 2017

•	 Tabla de contenido no. 48
Contexto Urbano 
Elaborada por: Fierro, D.
Fecha: 1 de Diciembre del 2017
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•Dotac ión  de  equ ipamiento
•Ár eas  de  educac ión .  T ipo  y  n ive l 
Dent r o  de l  ba r r io :
Escuela primaria federal  Jaime Tor res Bodet
Clave :  09DPR1355V
Nive l :  P r imar i a
Tur no :  Con t inuo  ( Jo r nada  Ampl i a )
Púb l i c a

Escue la  p r imar ia  Emperador  Cuauhtémoc
Clave :  21DPR1896L
Nive l :  P r imar i a
Tur no :  Ma tu t ino
Púb l i c a

Fuera  de l  ba r r io :
Escue la  secundar ia  t écn ica  no .  1
	 C l ave :  21DST0001U
	 Nive l :  S ecunda r i a
	 Tur no :  Ma tu t ino
	 Púb l i c a

Escue la  genera l  Juan  C .  Boni l l a
	 C l ave :  21DPR1274F
	 Nive l :  P r imar i a
	 Tur no :  Ma tu t ino
	 Púb l i c a

Facu l tad  de  l enguas  de  l a  Benemér i ta  Uni -
ve r s idad  Autónoma de  Pueb la
	 N ive l :  Supe r io r
	 Tur no :  Con t inuo  ( Jo r nada  Ampl i a )
	 Pub l i c a

Bachil lerato of icial  general  vesper t ino Fede-
r ica M. Bonil la
	 C l ave :  21EBH0080A
	 Nive l :  Bach i l l e r a to
	 Tur no :  Vespe r t i no
	 Púb l i c a

Univer s idad  To l teca  de  México
	 N ive l :  Supe r io r 	
	 Tur no :  Con t inuo  ( Jo r nada  Ampl i a )
	 P r ivada

•Ár eas  de  r ec r eac ión .  T ipo  (ac t i -
va -  f í s i ca ,  pas iva -emociona l )
Skate  P laza  Xonaca
	 T ipo :  F í s i c a

Parque  San  Franc i sco
	 T ipo :  Pa s iva - emoc iona l

Teat r o  Popu la r  José  Recek  Saaade
	 T ipo :  Ac t iva/Pas iva - emoc iona l

•	 Imagen no. 49
Tipología arquitectónica 
Autor: Fierro, D.
Fecha: 4 de Mayo del 2017

•	 Imagen no. 50
Tipología arquitectónica 
Autor: Fierro, D.
Fecha: 4 de Mayo del 2017

•	 Imagen no. 51
Casa Aguayo 
Fuente:Google maps
Retomada: 28 de Noviembre del 2019
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Parque  2  de  oc tubr e
	 T ipo :  Ac t iva/pas iva

Unidad  depor t iva  de  Xonaca
	 T ipo :  Ac t iva

Teat r o  p r inc ipa l
	 T ipo :  Pa s iva - emoc iona l

Cent r o  de  convenc iones
	 T ipo :  Pa s iva  emoc iona l

•Ár ea  de  sa lud .  T ipo  y  n ive l
Cr uz Roja Mexicana Delegación Puebla . 	
	 N ive l  I - 4
	 T ipo :  P r ivado

•Ár eas  de  ges t ión .  T ipo  y  n ive l .
Casa  Aguayo
	 N ive l :  Mun i c ipa l
	 T ipo :  Púb l i co

Unidad  In teg ra l  de  Se r v ic ios  E l  A l to 
	 Nive l :  Es t a t a l 	
	 T ipo :  Púb l i co

Juzgado  4  de l  Reg is t r o  C iv i l
	 N ive l :  Es t a t a l 	
	 T ipo :  Púb l i co

SECOTRADE
	 N ive l :  Es t a t a l 				  
	 T ipo :  Púb l i co

Poder  Jud ic ia l  de l  Es tado  Arch ivo
	 N ive l :  Es t a t a l 	
	 T ipo :  Púb l i co

SEDECAP
	 N ive l :  Es t a t a l 	
	 T ipo :  Púb l i co

Secr e ta r ia  de  desar r o l lo  soc ia l  Pueb la
	 N ive l :  Mun i c ipa l 		
	 T ipo :  Púb l i co

•Ár eas  de  comerc io  e  intercambio. 

Bodeg a  Aur r e r a  Xonaca

Mercado  de l  A l to

Mercado  de  l a  Acoco t a
•	 Imagen no. 55
Casa Aguayo 
Fuente: http://www.pueblanoticias.com.mx/2019/09/19/macrosi-
mulacro-todo-un-exito-en-casa-aguayo/
Retomada: 28 de Noviembre del 2019

•	 Imagen no. 52
Skate Plaza Xonaca 
Autor: Fierro, D.
Fecha: 4 de Mayo del 2017

•	 Imagen no. 54
Unidad Integral de Servicios El Alto 
Autor: Fierro, D.
Fecha: 4 de Mayo del 2017

•	 Imagen no. 53
Skate Plaza Xonaca 
Autor: Fierro, D.
Fecha: 4 de Mayo del 2017
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•	 Imagen no. 56
Contexto del barrio del Alto 
Autor: Fierro, D.
Fecha: 31 de Mayo del 2017

Est r uc tura  eco lóg ica
•F lora  de  pa i sa je .  Repr esenta t iva  de l 
contex to .

La avenida 14 oriente, anteriormente la Calle 
Real del Alto, también es conocida como el Ca-
mellón de las palmeras, debido a las palmeras que 
se ubican a lo largo de esta avenida. Estas pal-
meras se encuentran comprendidas entre la calle 
14 norte hasta l legar a la bifurcación del Boule-
vard Xonaca y la 14 oriente. Esta calle es un íco-
no dentro del mismo barrio y sus alrededores.

 •F lora de protección.  Resistente adapta-
ble a l  contexto,  de apoyo (sombra,  ba-
r rera,  acústica,  etc .)
En este  ámbito,  e l  bar r io  en genera l ,  se  encuen-
tra  en es tado deplorable  por  la  cas i  inex is tente 
vegetac ión de apoyo.  En e l  mercado se  pueda 
encontrar  únicamente  una jard inera  exter ior.

•F lo ra  de  o r na to .  Para  in te r io r  que  ge -
nera  mic r oc l imas  conf or tab les .
Este  t i po  de  veg e t a c ión  e s  más  común  a l  i n t e -

r i o r  de l  mercado,  a s í  como en  su  pe r íme t ro.

•Fauna  domést ica .  Repr esenta t iva  de 
l as  ac t iv idades  u rbanas .
Dentro de es te  t ipo de fauna ,  se  puede encon-
trar  la  t íp ica  dentro de las  urbes,  como lo  son: 
per ros  y  g atos.  Aunque en a lgunas  vec indades 
de l  bar r io,  ex is ten también aves  domést icas.

•Fauna nociva.  Que ocasiona al teracio-
nes al  funcionamiento de edif icios
A pesar de que no está visible a primera vista 
este tipo de fauna, existe el riesgo de poder con-
tar con ella, por lo que los mismos comercian-
tes realizan acciones preventivas para evitar este 
tipo de fauna, como lo son: cucarachas y ratas.
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•	 Imagen no. 57
Vegetación existente 
Autor: Fierro, D.
Fecha: 13 de Mayo del 2017

•	 Imagen no. 58
Vegetación ornamental existente 
Autor: Fierro, D.
Fecha: 13 de Mayo del 2017

•	 Imagen no. 59
Vegetación ornamental existente 
Autor: Fierro, D.
Fecha: 13 de Mayo del 2017

•	 Imagen no. 60
Arte urbano 
Autor: Fierro, D.
Fecha: 4 de Mayo del 2017
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Contexto Social  
dentro del Mercado del Alto
Actua lmen te  l o s  comerc i an t e s  s e  encuen t r an 
a soc i ados  como “  Org an i z ac ión  de  comerc i an -
t e s  bohemios  y  t rovadore s  E l  A l to” ,  e s t a  a so -
c i a c ión  nace  e l  20  de  Jun io  de  1951  p r e s id ida 
po r  Re fug io  Méndez  como sec r e t a r io  g ene r a l . 

Es t a  o rg an i z ac ión  eng loba  a  todos  l o s  l o -
c a t a r io s  de l  mercado  de l  A l to,  a s í  como 
lo s  mar i a ch i s  y  t r í o s  no r t eña s  que  de 
i gua l  mane r a  l aboran  en  e l  mercado.

La  o rg an i z ac ión  s e  enca rg a  de  ve l a r  po r  l o s 
i n t e r e s e s  en  común  de  l o s  l oca t a r io s,  a s í 
como l a  r e so luc ión  de  p rob l emas  e conómi -
cos  y  soc i a l e s  que  s e  den  den t ro  de l  mercado.

Ac tua lmen te  l a  o rg an i z ac ión  s e  encuen t r a  p r e -
s i d ida  po r  e l  P ro fe so r  Raú l  Mendéz ,  qu i en  s e  en -
ca rg a  de  admin i s t r a r  lo s  r ecur sos  ob ten idos  a  t r a -
vé s  de  l a s  cuo t a s  apor t ada s  t an to  por  l oca t a r io s 
como lo s  g r upos  de  mar i a ch i s  y  t r í o s  no r t eños.

Los  r e cu r sos  ob t en idos  s e  emp lean  a l  p ag o 
de  v i g i l anc i a ,  man ten im ien to  de  l a s  i n s -
t a l a c iones  de l  mercado,  en t r e  o t r a s  cosa s.

	 Imagen no. 61 
Documento donde se manifiesta la fundación de la orga-
nización de los locatarios del Mercado del Alto.

Fuente: AGMP
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Contexto Económico 
dentro del Mercado del Alto

Total de: 
104	
locales.

Divididos entre: 

60
locatarios.

Lot i f i c a c ión  a c tua l  de l  mercado.  A lgunos 
l oca t a r io s  t r aba j an  su  p rop io s  l oca l e s , 
m i en t r a s  que  o t ro s  op t an  por  r en t a r lo s.

100  
locales 

dedicados a los “an-
tojitos mexicanos”.

1 
local dedicado a la 
venta de boletos de 

lotería.

3 
locales 

dedicados a la venta 
de abarrotes.

50 
grupos de mariachis, 

norteños, tríos y 
marimbas.

	 Imagen no. 62 
Lotificación actual del Mercado del Alto.

Fuente: Raúl Mendéz



I n t e r v e n c i ó n  a r q u i t e c t ó n i c a  e n  e l  M e r c a d o  d e l  A l t o66  Página

Patrimonio intangible entorno al 
Mercado del Alto
El Mercado funge como un h i to  que cohes io-
na a  su  comunidad,  donde g randes  eventos  cu l -
tura les  ocur ren dentro y  fuera  de sus  espac ios. 

Prev io a l  in ic io  de l  t iempo l i túrg ico de la  Cua-
resma que marca  e l  ca lendar io  de la  ig les ia  ca-
tó l ica ,  se  l l eva  a  cabo la  F ies ta  de  Carnava l  o 
Carnesto lendas,  pa labra  que procede de l  i ta -
l i ano Carnava le  que s igni f ica  “ad ió s  a  l a  ca r ne” .

 En Puebla ,  es ta  f ies ta  es  una de las  expres iones 
cu l tura les  intangib les  de  la  c iudad capi ta l ,  y  a l 
mismo t iempo para  sus  protagonis tas  es  un orgu-
l lo  representar  a  su  comunidad,  porque no so lo 
mant ienen v iva  la  t rad ic ión de sus  antepasados, 
s ino también rescatan ,  conser van,  d i funden y  d ig-
n i f ican las  costumbres  y  t rad ic iones  de su bar r io.

As imismo e l  carnava l  representa  un evento cu l -
tura l  de  reunión dónde e l  espac io públ ico funge 
como escenar io  pr inc ipa l  para  que las  fami l ias 
de l  Bar r io  de l  Al to se  reúnan a  d is f r utar  de  los 
fas tuosos  vestuar ios  de  los  huehues  y  de  sus 
a leg res  ba i les  amenizados con música  que se 
escucha por  toda la  cuadra .

•	 Imagen no. 63
Huhues portando orgullosamente su vestuario. 
Autor: Fierro, D.
Fecha: 13 de Mayo del 2017
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•	 Imagen no. 64
Huehue posando antes de que 
comience el carnaval. 
Autor: Fierro, D. 
Fecha: 5 de Marzo del 2017

•	 Imagen no. 65
Huehue caminando. 
Autor: Fierro, D.
Fecha: 5 de Marzo del 2017

•	 Imagen no. 66
Huehues pertenecietes a la 
cuadrilla del Alto 
Autor: Fierro, D.
Fecha: 5 de Marzo del 2017

•	 Imagen no. 67
Huehue bailando. 
Autor: Fierro, D.
Fecha: 5 de Marzo del 2017
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•	 Imagen no. 68
Huehue posando. 
Autor: Fierro, D.
Fecha: 5 de Marzo del 2017

•	 Imagen no. 69
Baile de los listones. 
Autor: Fierro, D.
Fecha: 5 de Marzo del 2017
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•	 Imagen no. 70
Diversidad de vestuarios y 
temáticas dentro del carnaval. 
Autor: Fierro, D.
Fecha: 5 de Marzo del 2017

•	 Imagen no. 72
Máscara clásica de carnaval. 
Autor: Fierro, D.
Fecha: 5 de Marzo del 2017

•	 Imagen no. 71
Huhue posando al final 
del carnaval 
Autor: Fierro, D.
Fecha: 5 de Marzo del 2017
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Santa  Cec i l i a  es  una de las  már t i res  de  los  pr ime-
ros  s ig los  más venerada por  los  cr i s t ianos.  Se  d ice 
que e l  d ía  de  su matr imonio,  mientras  los  músicos 
tocaban,  e l la  cantaba a  Dios  en su corazón.  Su 
f ies ta  se  ce lebra  e l  22  de noviembre  y  es  represen-
tada tocando un instr umento musica l  y  cantando.

Cada año,  la  organizac ión de comerc iantes,  bo-
hemios  y  t rovadores  El  Al to conmemoran a 
su  patrona .  Las  fes t iv idades  comienzan desde 
e l  mediodía  de l  21 ,  cuando la  comunidad de l 
mercado se  organiza  para  ar reg lar  e l  a l tar  de-
d icado a  es ta  v i rgen,  para  poster ior mente  ce-
lebrar  una misa  en su honor  a  la  medianoche.

Después  de la  misa ,  l a  mús ica  de todos los  ma-
r iachis  y  t r íos  nor teños adscr i tos  a  la  organiza-
c ión,  se  hace escuchar  a l  unísono entonando las 
mañani tas  para  la  Virgen de Santa  Cec i l i a ,  para 
ag radecer le  un año más de v ida  y  de  t raba jo.

Durante  toda la  noche los  g r upos de mar iachis  y 
t r íos  nor teños entonan d i ferentes  melodías  hasta 
dar  e l  amanecer,  donde se  conjuga con un ambien-
te  fami l iar  y  bohemio,  ya  que como es  costumbre, 
los  músicos  sue len inv i tar  a  sus  fami l ias  para  jun-
tos  ag radecer le  a  la  Virgen de Santa  Cec i l i a .  La 
organizac ión de  comerc iantes,  bohemios  y  t ro-
vadores  hace una cooperac ión para  que se  pue-
den ofrecer  de  manera  g ratu i ta  bebidas  y  a l imen-
tos  para  aquel los  que los  acompañen a  ag radecer 
a  la  Virgen  de  Santa  Cec i l i a  durante  la  noche.

Esa misma semana,  en Domingo,  se  hace 
un desf i le  por  e l  centro h is tór ico,  don-
de los  músicos  cargan junto con e l los  imá-
genes  de la  v i rgen y  a l  mismo t iempo ento-
nan canciones  populares  de l  mús ica  vernácula .

El  desf i le  es  acompañado con organi -
zac iones  de char ros  montados,  lo  que 
hace de es te  desf i le  aún más l l amat ivo. 
El  recor r ido sue le  ser  e l  mismo cada año,  de l 
Mercado de l  Al to  hac ia  e l  pr imer  cuadro de la 
c iudad y  de  reg reso.  Mientras  los  músico reco-
r ren las  ca l les  de l  Centro Histór ico de Puebla 
van entonando canciones  de l  acer vo popular 
mexicano de la  música  vernácula  de  nuestro pa ís.

Día del músico 
Festejo a Santa Cecilia

•	 Imagen no. 73
Mariachi posando orgullosa ante el Mercado del Alto. 
Autor: Fierro, D.
Fecha: 22 de Noviembre del 2017

A la  conclus ión de l  desf i le ,  los  g r upos ofre-
cen un show g ratu i to  donde acude la  mis-
ma gente  de l  bar r io,  fami l iares  y  tur i s -
tas,  dónde nuevamente  e l  espac io públ ico 
for ma par te   esenc ia l  de  es ta  act iv idad cu l tura l 
y  año con año es  tes t igo de es ta  be l la  t rad ic ión.
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•	 Imagen no. 74
Organización de comerciantes, 
bohemios y trovadores. 
Autor: Fierro, D.
Fecha: 22 de Noviembre del 2017

•	 Imagen no. 75
Fervor a la Virgen de Santa Cecilia 
Autor: Fierro, D.
Fecha: 22 de Noviembre del 2017
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•	 Imagen no. 76 
Comida y bebida gratis en 

agradecimiento a la  
Virgen de Santa Cecilia 

Autor: Fierro, D.
Fecha: 22 de Noviembre del 2017

•	 Imagen no. 77 
Mariachi portando imagen de 

Santa Cecilia 
Autor: Fierro, D.

Fecha: 26 de Noviembre del 2017

•	 Imagen no. 78
Mariachis encabezando desfile de 
Santa Cecilia. 
Autor: Fierro, D.
Fecha: 26 de Noviembre del 2017
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•	 Imagen no. 79
Charros posando a un lado del 
Mercado del Alto 
Autor: Fierro, D.
Fecha: 26 de Noviembre del 2017

•	 Imagen no. 80
Músicos desfilando por el centro 
histórico de Puebla. 
Autor: Fierro, D.
Fecha: 26 de Noviembre del 2017
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•	 Imagen no. 81
Altar a Santa Cecilia. 
Autor: Fierro, D.
Fecha: 22 de Noviembre del 2018

•	 Imagen no. 82
Mariachis posando. 
Autor: Fierro, D.
Fecha: 26 de Noviembre del 2017

•	 Imagen no. 83
Apropiación del espacio público 
Autor: Fierro, D.
Fecha: 26 de Noviembre del 2017
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•	 Imagen no. 84
Apropiación del espacio público 
Autor: Fierro, D.
Fecha: 26 de Noviembre del 2017

•	 Imagen no. 85
Apropiación del espacio público 
Autor: Fierro, D.
Fecha: 26 de Noviembre del 2017
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Capítulo III 
Marco analítico
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Introducción al
Marco-analítico
Mediante el marco analítico se hará un profundo proceso 
de análisis de  los procesos de diseño y de las variables ar-
quitectónicas, a través de casos análogos que sean de ayuda 
para retomar  e identificar elementos que se puedan aplicar 
para la propuesta urbano-arquitectónica de nuestro proyecto.

Se retomarán proyectos afines al trabajo de inves-
tigación, esto con el fin de dar un respaldo que dé 
soporte a los ejes de investigación del proyecto.

De igual manera se hará un análisis profundo del estado 
actual del edificio así como los factores inmediatos que in-
tervienen en su entorno social, urbano y arquitectónico.

	 Imagen no. 86 
Mercado del Alto de día. 
Autor: Fierro D. 
Fecha: 30 de marzo del 2017
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Mercado  Roma.
Ubicac ión :  Ca l l e  Queré t a ro  225 ,  Roma 
Nte . ,  06700  C iudad  de  Méx i co,  D.F. ,  Mé-
x i co.
Col indanc ias  con :   Ed i f i c i o  mu l t i f am i l i a r 
y  Ca f é  B i s t ró  Bohéme. 
Acceso  pr inc ipa l :  Ca l l e  Queré t a ro.
Cal les  adyacentes :  E j e  3p t e .  Mede l l í n  y 
E j e  2p t e .  Monte r r ey.

Uso,  func ión :   Las  p l an t a s  supe r io r e s  a lbe rg an 
un  pa r  de  r e s t au r an t e s,  un  ba r  y  una  t e r r aza . 
E l  ed i f i c i o  cuen t a  con  un  e spac io  ab i e r to  pe -
r ime t r ado  por  un  hue r to  ve r t i c a l ,  p l enamente 
func iona l ,  con  l a  f i n a l i d ad  de  cosecha r  p ro -
duc tos  que  pos t e r io r men te  e s t a r án  a  l a  ven t a .

Tipo  de  i luminac ión : 
El  mercado  Roma  cuen t a  con  d i f e r en t e s  t i -
pos  de  i l uminac ión .  En  e l  pa t i o  ab i e r to  cuen -
t a  con  i l uminac ión  p rov i s t a  a  t r avé s  de  una 
cub i e r t a ,  l o  que  g ene r a  a l  u sua r io  l a  s ensa -
c ión  de  e s t a r  to t a lmen te  a l  a i r e  l i b r e .  Tam-
b i én  s e  ap rovecha  l a  l uz  na tu r a l  pa r a  e l  hue r -
to  ve r t i c a l  con  e l  que  cuen t a  e s t e  e spac io.

Es t e  t i po  de  i l uminac ión  na tu r a l  p roven i en -
t e  de  l o s  g r andes  ven t ana l e s  de  p i so  a  t e cho 
con  lo s  que  cuen t an  l o s  e spac io s  i n t e r io r e s 
con t r a s t an  con  l a  i l um inac ión  a r t i f i c i a l  d i -
r e c t a ,  p roven i en t e s  de  l a s  l ámpara s  s i t u a -
da s  de  mane ra  i r r egu l a r  sob re  l a  l o s a  de  en -
t r e p i so.  Tamb ién  cuen t a  con  l uz  a r t i f i c i a l 
i nd i r e c t a ,  s i t u ada s  en  s t ands  comerc i a l e s ,  a s í 
como en  c i e r to s  e spac io s  den t ro  de l  mercado. 

• Imágenes  no .  88  y  89
Espac ios  in te r io r es  dent r o 
de l  mercado  Roma.
Recupe rado  en :  h t tp ://www.
a r chda i l y.mx/mx/763327/mer-
cado - roma- ro jk ind - a rqu i t e c to s
Recupe r ado :  30  de  marzo  de l 
2017

• Imágenes  no .  87
Espacios interiores dentro del mercado Roma.
Recuperado en: http://www.archdaily.mx/mx/763327/merca-
do-roma-rojkind-arquitectos
Recuperado: 30 de marzo del 2017

Casos Análogos.
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• Imágenes  no .  90 ,91 , 92  y  93
Espac ios  in te r io r es  dent r o  de l  mercado  Roma.
Recupe rado  en :  h t tp ://www.a r chda i l y.mx/
mx/763327/mercado - roma- ro jk ind - a rqu i t e c to s
Recupe r ado :  30  de  marzo  de l  2017

Tipo  de  vent i l ac ión :
El  t i po  de  ven t i l a c ión  den t ro  de l  mercado  s e 
op tó ,  en  su  mayor í a ,  de  t i po  a r t i f i c i a l .  En  l a s  fo -
tog r a f í a s  s e  puede  ap rec i a r  l o s  ex t r a c to r e s  ( c am-
panas )  nece s a r i a s  pa r a  l a s  coc ina s,  a s í  como l a s 
r e j i l l a s  de  l a  i n s t a l a c ión  de  a i r e  a cond i c ionado. 

Pale ta  de  co lo r es :
Para  e s t e  p royec to  s e  con tó  con  un  equ ipo  mu l -
t i d i s c ip l i n a r io,  donde  s e  buscó  t r aba j a r  con  co -
l aboradore s  e spec i a l i s t a s  en  d i f e r en t e s  r amas. 
S e  op tó  por  e l  u so  de  co lo r e s  neu t ro s  como 
e l  c a f é  con t r a s t ándo lo  con  acen tos  na r an j a s.

Cec i l i a  León  de  l a  Ba r r a  s e  enca rgó  de l  d i s eño  de l 
p i so,  I gnac io  Cadena ,  de  Cadena  y  a soc i ados  s e 
enca rgó  de l  b r and ing  de l  l ug a r  y  Emi l i ano  Godoy 
y  Tuxx  s e  enca rg a ron  de l  mob i l i a r i o  en t r e  o t ro s.

Pale ta  de  co lo r es :
Para  e s t e  p royec to  s e  con tó  con  un  equ ipo  mu l -
t i d i s c ip l i n a r io,  donde  s e  buscó  t r aba j a r  con  co -
l aboradore s  e spec i a l i s t a s  en  d i f e r en t e s  r amas. 
S e  op tó  por  e l  u so  de  co lo r e s  neu t ro s  como 
e l  c a f é  con t r a s t ándo lo  con  acen tos  na r an j a s.

Cec i l i a  León  de  l a  Ba r r a  s e  enca rgó  de l  d i s eño  de l 
p i so,  I gnac io  Cadena ,  de  Cadena  y  a soc i ados  s e 
enca rgó  de l  b r and ing  de l  l ug a r  y  Emi l i ano  Godoy 
y  Tuxx  s e  enca rg a ron  de l  mob i l i a r i o  en t r e  o t ro s.
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• Imágenes  no .  94 .95 ,96 ,97  y  98 .
P lanos ,  esquemas  y  cor tes  de l  mercado  Roma.
Recupe rado  en :  h t tp ://www.a r chda i l y.mx/
mx/763327/mercado - roma- ro jk ind - a rqu i t e c to s
Recupe r ado :  30  de  marzo  de l  2017
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Me r c a d o  d e  S a n t a  C a t e r i n a

Ubicac ión :  Av.  de  Fr ance sc  Cambó ,  16 , 
Ba r ce lona ,  España
Col indanc ias  con :   Emplazamien to  de 
v iv i endas  mu l t i f am i l i a r e s. 
Acceso  pr inc ipa l :  Av.  de  Fr ance sc  Cam-
bó .
Ca l l e s  adyacen t e s :  Ca r r e r  Fre i xu r e s,  Ca -
r r e r  d ’En  Gi r a l t  e l  Pe l l i c e r  y  Ca r r e r  Co lo -
mines.

Uso,  func ión : 
Mercado munic ipa l  de  Ciutat  Vel la ,  Barce-
lona .

Color es/Expr es ivo/Esté t i co :
La  e s enc i a  de  e s t e  p royec to  s e  ba s a  en  e l 
d i s eño  de  su  cub i e r t a ,  l a  cua l  pa r t e  de  l a 
me t á fo r a  de  un  inmenso  mar  co lo r eado  por 
e l  r e cue rdo  de  f r u t a s  y  ve rdu r a s.  La  cu -
b i e r t a  s e  t r ans fo r ma  en  l a  f a chada  más  im -
por t an t e  de l  ed i f i c i o,  con  e l  i n conven i en t e 
de  que  so l amen te  e s  v i s i b l e  de sde  l a  a l t u r a

Est r uc tura l :
La  e s t r uc tu r a  de l  mercado  de  San t a  Ca t e -
r i na  e s t á  fo r mada  por  un  con jun to  de  bóve -
da s  de  made r a  i r r egu l a r e s,  una s  b i a r t i cu l ada s 
o t r a s  t r i a r t i cu l ada s,  que  s e  apoyan  en  v i g a s 
de  a ce ro  de  s ecc ión  y  d i r e c t r i z  va r i ab l e  su s -
t en t ada s,  a  su  vez ,  en  v i g a s  y  p i l a r e s  de  ho r-
m igón .  Unos  con jun tos  de  t r e s  g r andes  a r -
cos  de  42  me t ros  de  l uz  su j e t an  cen t r a lmen te 
l a s  v i g a s  de  a ce ro  pa r a  ev i t a r  su  de scenso.

E l  e s tud io  e s t r uc tu r a l  de  l a  cub i e r t a  s e  i n i -
c i a  a  f i n a l e s  de  1997 ,  y  su  p roce so  f i na l i -
z a  a  f i n a l e s  de  1999 ,  t e r m inándose  a  p r inc i -
p io s  de l  año  2000 .  Enr i c  Mi r a l l e s  v io  todos 
l o s  p l anos  cons t r uc t ivos  an t e s  de  su  f a l l e c i -
m ien to  en  Ju l i o  de  2000 .  Só lo  c amb ios  meno-
r e s  s e  i n t rodu j e ron  du ran t e  su  cons t r ucc ión .
La  so luc ión  e s t r uc tu r a l  de  l a  cub i e r t a  su r-
g ió  a  pa r t i r  de  un  p roce so  an t e r io r.  E l  p r imer 

	 Imagen no. 99 
Mercado de Santa Caterina 

Recuperado de: http://arquitecturaespectacular.blogspot.
mx/2010/03/mercado-santa-caterina.html 

Recuperado: 30 de marzo del 2017

	 Imagen no. 100 
Detalles e imágenes de la estructura del mercado. 
Recuperado de: http://arquitecturaespectacular.blogspot.
mx/2010/03/mercado-santa-caterina.html 
Recuperado: 30 de marzo del 2017

	 Imagen no. 101 
Detalles e imágenes de la estructura del mercado. 
Recuperado de: http://arquitecturaespectacular.blogspot.
mx/2010/03/mercado-santa-caterina.html 
Recuperado: 30 de marzo del 2017
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p l an t eamien to  de  Mi r a l l e s  e r a  una  cub i e r t a 
que  f l o t a r a  sobre  un  mar  de  c ab l e s ,  a l  m i s -
mo  t i empo  que r í a  r e cupe r a r  ma te r i a l e s  t r ad i -
c iona l e s  de  l a  cons t r ucc ión  en  Ba rce lona ,  en -
t r e  e l l o s  e l  p r imero  de  todos  fue  l a  c e r ámica 
que  cubr i r í a  toda  l a  supe r f i c i e  de  l a  cub i e r t a .

E l  p roce so  pa r a  e l  p l an t e amien to  de l  c á l cu lo 
e s t r uc tu r a l  e r a  comp le jo.  En  p r imer  l ug a r ,  s e 
de sconoc í a  e l  t i po  y  e spe so r  de  l a  c e r ámica , 
a s í  como su  fo r ma  de  ap l i c a c ión  sobre  l a  cu -
b i e r t a .  Dado  que  e l  d i s eño  e s t r uc tu r a l  hab í a 
de  i n i c i a r s e  s e  cons ide ró ,  e s tud i ando  l a  peo r 
supos i c ión ,  un  pe so  máx imo  de  l a  cub i e r t a  de 
150  kg/m2 .   A l  f i n a l  como se  exp l i c a r á  su  pe so 
e s  de  92  kg/m2 .  La  cub i e r t a  e s t á  r eve s t i d a  po r 
p i eza s  de  g r e s  e sma l t ado  y  coc ido  a  a l t a  t em-
pe r a tu r a ,  fo r madas  de  una  pa s t a  de  g r e s  de 
co lo r  b l anco  que  pe r mi t e  t r aba j a r  con  e sma l -
t e s  b r i l l an t e s  t r anspa r en t e .  Es t a  c a r a c t e r í s t i c a 
e s  impor t an t e  pa r a  ob t ene r  co lo r e s  muy  ne to s 
como que  s e  de f in i e ron  a  n ive l  de  p royec to.

Ambiente : 
La  obra  e s  e spec t a cu l a r  j u eg a  un  impor t an -
t e  pape l  en  l a  r e cupe r ac ión  u rban í s t i c a  de 
C iu t a t  Ve l l a .  La  p ropues t a  pa r a  l a  r ehab i l i -
t a c ión  de l  an t i guo  mercado  de  San t a  Ca t e r i -
na ,  s i t u ado  en  e l  d i s t r i t o  de  C iu t a t  Ve l l a  de 
Ba rce lona ,  imp l i c a  una  a cc ión  sobre  e l  t e -
j i do  u rban í s t i co  adyacen t e  a  l a  e s t r uc tu r a 
ex i s t en t e  que  r a c iona l i c e  su  emp l azamien to. 
A  l a  vez ,  l a  i n t e r venc ión  p re t ende  “mezc l a r -
s e  y  con fund i r s e”  con  l a  e s t r uc tu r a  o r i g ina l .

	 Imagen no. 102 
Interiores del Mercado de Santa Catarina. 
Recuperado de: http://arquitecturaespectacular.blogspot.
mx/2010/03/mercado-santa-caterina.html 
Recuperado: 30 de marzo del 2017

	 Imagen no. 103 
Cubierta del Mercado de Santa Catarina. 
Recuperado de:https://www.planoyescala.com/2014/11/
el-mercado-de-santa-caterina.html 
Recuperado: 30 de marzo del 2017
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	 Imágenes no. 104 ,105 y 106 
Planimetría del Mercado de San Catarina. 
Recuperado de: http://www.grcstudio.es/portfolio/p-l-o-t-_-
06-mercat-de-santa-caterina/ 
Recuperado: 30 de marzo del 2017
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	 Imagen no. 107 
Planimetría del Mercado de San Catarina. 
Recuperado de: https://www.arquitecturayempresa.es/noticia/
mercado-santa-caterina-barcelona 
Recuperado: 30 de marzo del 2017

	 Imagen no. 108 
Modelo 3D del proyecto del  
Mercado de San Catarina 
Recuperado de: https://www.arqui-
tecturayempresa.es/noticia/merca-
do-santa-caterina-barcelona 
Recuperado: 30 de marzo del 2017
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Planteamiento  heur í s t i co  de  p r o -
yec to  y  desp l i egue  pr og ramát ico .

Le heurística de diseño es el redescubrimiento del 
pensamiento al momento de proyectar, en relación 
a estrategias como tipos de procedimientos con los 
diseñadores a través de la lectura de un objeto logran 
desarrollar innovadores “conceptos de la forma” en 
dicho proceso se llevan a cabo dispositivo que ade-
más de representar, es un artefacto de visualización 
mental y una “ interface” para el razonamiento, que 
posee un valor propio, (Martínez y Puebla, 2007).

Es por esto, que se debe tener presente la perspec-
tiva del proyecto, a través de la implementación de 
diagramas que aporten al proceso de diseño. En 
pocas palabras, podemos resumir a la heurística en 
dos aspectos esenciales: el “Yo busco”, mediante el 
cual el proceso creativo se centra en el proceso, que 
origina la búsqueda; en el segundo caso se da origen 
en el objeto creativo o producto, ya sea inventado o 
producido. A continuación, se explicará la heurística 
util izada para el concepto del proyecto a desarrollar.

La intervención arquitectónica del mercado 
del alto se ha regido a  partir de una línea rec-
tora basada en elementos de la identidad cultu-
ral propia del lugar y de la cultura Mexicana. Se 
retoma un elemento característico de la cultu-
ra mexicana como lo  es el Papel Picado. Para el 
proyecto, se pretende retomar algunas de las ca-
racterísticas de este elemento como lo son su trans-
parencia, su policromía y lo etéreo del elemento en sí.

“El origen del trabajo del papel proviene de la 
cultura china (el nombre del papel que se usa es, 

precisamente, papel de China) y fue trabajado en 
Europa desde el siglo XVI con el nombre de papel 
cortado. En México, a mediados del siglo XIX, los 
peones eran obligados a comprar los productos en 
las tiendas de las haciendas. Entre estos productos 
se encontraba el papel de China. Con su habilidad, 
creatividad y destreza, los pobladores de Huixco-
lotla, además de las labores inherentes al campo, 
trabajaron este papel hasta lograr una verdadera 
artesanía poblana: el papel picado. Esta tradición 
se ha transmitido de padres a hijos, impidiendo así 
que desaparezca. Los artesanos empezaron a ven-
der sus trabajos en los pueblos vecinos y entre la 
gente que trabajaba en las haciendas. Tiempo des-
pués, alrededor de 1930, se difundió a otras partes 
como Puebla y Tlaxcala. A partir de los años sesen-
ta empezaron a difundirlo en la Ciudad de México.

La difusión la hacen los artesanos por medio de 
las muestras en las casas de artesanías, en fies-
tas populares y decoraciones de restaurantes.
Frente a los éxitos del papel picado en los diferen-
tes eventos y muestras, esta artesanía ha sido reco-
nocida y apoyada por las secretarías de Turismo y 
de Cultura. En 1998, ar tesanos y responsables de la 
cultura pensaron editar un decreto para preservar 
esta artesanía, y fue así que el 22 de septiembre de 
1998 el Ejecutivo del estado de Puebla lanzó un 
decreto que declara Patrimonio Cultural del Esta-
do de Puebla la ar tesanía del papel picado a mano 
que se elabora en el Municipio de San Salvador 
Huixcolotla.” (México desconocido. (S.f.).  Recu-
perado de https://www.mexicodesconocido.com.
mx/papel-picado-patrimonio-cultural-puebla.html)

	 Imagen no. 109 
Papel picado en el Mercado del Alto. 

Autor: Fierro, D. 
Fecha:25 de Noviembre de 2019
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Ima gen  No.  1 10 
P lano  de  d r ena je  Bar r io  de l  A l to 
Fuen te :  Conces iones  In t eg r a l e s 
S in  Esca l a
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Ima gen  No.  1 1 1 
P lano  de  a gua  potab le  en  e l  Bar r io  de l  A l to 
Fuen te :  Conces iones  In t eg r a l e s 
S in  Esca l a
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Ter r eno
Modal idad  geog rá f i ca :
Va l l e .

Aspectos topográficos. Configuración (niveles, desplantes)
El extracto para realizar las curvas de nivel fue de un rango de 600m a la redonda del mercado. 

	 Imagen no. 112 
Ubicación Mercado del Alto en curvas de nivel. 
Autor: Fierro, D. 
Fecha: 4 de Diciembre de 2019
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	 Imagen no. 113 
Mercado del Alto,curvas de nivel. 
Autor: Fierro, D. 
Fecha: 4 de Diciembre de 2019
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L É X I C O 
D I A G R A M ÁT I C O

1 . -  Es tado  ac tua l  de l  ed i f i c io . 
Cons ide r ac ión  de  vanos  y  mac i zos,  a s í 
como l a  po ros idad  p rop i a  de l  ed i f i c i o .

2 . -  Inse rc ión  de  un  e lemento  só l ido . 
Se  i n s e r t a  un  e l emen to  a j eno  a l  vo lu -
men  o r i g ina l .

3 . -  Levantamiento  de  vo lumen. 
Se  g ene r a  un  vo lumen  a  pa r t i r  de l  só -
l i do  i n s e r t ado  con  an t e r io r i dad .
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6 . -  G e n e r a c i ó n  d e  t r a n s p a r e n c i a . 
S e  g e n e r a  u n a  t r a m a  o r n a m e n t a l  q u e 
d a  c o m o  r e s u l t a d o  u n  a f e c t o  d e  c e l o -
s í a  d i r e c c i o n a l ,  m e d i a n t e  m ó d u l o s  d e 
t a b i q u e s  p r e f a b r i c a d o s  d e s p l a z a d o s 
e n t r e  s í .

4 . -  Compactac ión  de  vo lumen. 
Se  g ene r a  un  vo lumen  a  pa r t i r  de l  só l i do 
i n s e r t ado  con  an t e r io r i dad .

5 . -  In s e r c i ó n  d e  v o l u m e n . 
S e  i n t e g r a  u n  v o l u m e n  a j e n o  a  l a  m o r f o l o g í a 
o r i g i n a l  p a r a  g e n e r a r  u n a  “c a j a  d e  c r i s t a l ” .
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A B C D E F G H I J

Fachada Principal 14 Ote.
ESCALA GRÁFICA

0 1 3 5 10 25

Propuesta arquitectónica. 
Fachada Principal 14 oriente. 

A B C D E F G H I J

Fachada Principal 14 Ote.
ESCALA GRÁFICA

0 1 3 5 10 25



I n t e r v e n c i ó n  a r q u i t e c t ó n i c a  e n  e l  M e r c a d o  d e l  A l t o 105  Página

A B C D E F G H I J

Fachada Principal 14 Ote.
ESCALA GRÁFICA

0 1 3 5 10 25

A B C D E F G H I J

Fachada Principal 14 Ote.
ESCALA GRÁFICA

0 1 3 5 10 25
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Propuesta arquitectónica. 
Fachada Posterior 12 oriente. 

ABCDEFGHIJ

Fachada Posterior 12 Ote.
ESCALA GRÁFICA

0 1 3 5 10 25

ABCDEFGHIJ

Fachada Posterior 12 Ote.
ESCALA GRÁFICA

0 1 3 5 10 25
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ABCDEFGHIJ

Fachada Posterior 12 Ote.
ESCALA GRÁFICA

0 1 3 5 10 25

ABCDEFGHIJ

Fachada Posterior 12 Ote.
ESCALA GRÁFICA

0 1 3 5 10 25
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Propuesta arquitectónica. 
Fachada Lateral 12 norte. 

Fachada 12 Norte

8 1234567

ESCALA GRÁFICA

0 1 3 5 10 25

Fachada 12 Norte

8 1234567

ESCALA GRÁFICA

0 1 3 5 10 25
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Fachada 12 Norte

8 1234567

ESCALA GRÁFICA

0 1 3 5 10 25

Fachada 12 Norte

8 1234567

ESCALA GRÁFICA

0 1 3 5 10 25
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Propuesta arquitectónica. 
Fachada Lateral 14 norte. 

81 2 3 4 5 6 7

Fachada 14 Norte

ESCALA GRÁFICA

0 1 3 5 10 25

81 2 3 4 5 6 7

Fachada 14 Norte

ESCALA GRÁFICA

0 1 3 5 10 25
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81 2 3 4 5 6 7

Fachada 14 Norte

ESCALA GRÁFICA

0 1 3 5 10 25

81 2 3 4 5 6 7

Fachada 14 Norte

ESCALA GRÁFICA

0 1 3 5 10 25
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ESCALA GRÁFICA
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Propuesta arquitectónica. 
Planta baja. 
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Escenario
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Propuesta arquitectónica. 
Planta alta. 
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Acceso
Principal
14 Ote.

Acceso
12 Ote.

Acceso
14 Nte.

Acceso
Local

Acceso
Local

ESCALA GRÁFICA

0 1 3 5 10 25

Local
Comercial 69

Local 1
Área: 6.90

Local 2
Área: 5.46

Local 3
Área: 5.46

Local 4
Área: 5.46

Local 5
Área: 5.46

Local 7
Área: 5.46

Local 8
Área: 6.90

Local 9
Área: 5.46

Local 10
Área: 5.46

Local 11
Área: 5.46

Local 12
Área: 5.46

Local 13
Área: 5.46

Local 14
Área: 5.46

Local 15
Área: 6.5m²

Local 16
Área: 6.5m²

Local 19
Área: 6.5m²

Local 20
Área: 6.5m²

Local 21
Área: 6.5m²

Local 22
Área: 6.5m²

Local 23
Área: 6.5m²

Local 24
Área: 6.5m²
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Área: 6.5m²
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Área: 6.5m²
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Área: 6.5m²
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Área: 6.5m²
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Área: 6.5m²
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Área: 6.5m²

Local 35
Área: 6.5m²
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Área: 6.5m²
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Área: 6.5m²
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Local 39
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Área: 5.2m²
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Área: 5.2m²
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Área: 5.2m²

Local 46
Área: 5.2m²

Local
Comercial 76

Área: 11.74m²

Local
Comercial 77

Área: 11.74m²

Sanitarios

Sanitarios
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Propuesta arquitectónica. 
Nueva lotificación. 
Planta baja 
Se busca realizar una nueva lotificación que de como resulta-
do una mejor distribución del espacio. Esta lotificación plan-
tea la adaptación a las necesidades de cada locatario, según 
sea el espacio que requiera para desarrollar sus actividades. 
Un aspecto esencial para plantear este esquema de ne-
cesidades ha sido la observación de diferentes ti-
pologías que existen actualmente dentro  del mer-
cado, por lo que fue necesario plantear aspectos en 
común y tratar de unificarlos en diferentes locales tipo. 

Asimismo esta lotificación responde al esquema de 
arrendamiento que actualmente existe dentro del 
mercado, se pretende que con este  nuevo  progra-
ma de  lotificación cada locatario podrá pagar su es-
pacio comercial según sus posibilidades económicas.
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Escenario

Local 92
Área: 4.27m²

Local 95
Área: 4.27m²

Local 96
Área: 4.27m²

Local 94
Área: 4.27m²

Local 97
Área: 4.27m²

Local 98
Área: 4.27m²

Local 85
Área: 6.22m²

Local 86
Área: 6.22m²

Local 84
Área: 6.22m²

Local 81
Área: 6.22m²

Local 80
Área: 6.22m²

Local 79
Área: 6.22m²

Local 83
Área: 5.15m²

Local 82
Área: 5.15m²Local 78

Área: 6.22m²

Local 87
Área: 10.50m²

Local 88
Área: 4.95m²

Local 89
Área: 4.95m²

Local 106
Área: 6.22m²

Local 105
Área: 6.22m²

Local 102
Área: 6.22m²

Local 101
Área: 6.22m²

Local 100
Área: 6.22m² Local 104

Área: 5.15m²
Local 103

Área: 5.15m²

Local 99
Área: 6.22m²

Sanitarios

Sanitarios

ESCALA GRÁFICA

0 1 3 5 10 25

Propuesta arquitectónica. 
Nueva lotificación. 
Planta alta 
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TIPO A 
Isla gastronómica con 4 locales cada uno. 
m² por establecimiento: 12.50 m²

TIPO B 
Isla gastronómica con 6 locales cada uno. 
m² por establecimiento: 6.25 m²
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TIPO C 
Isla gastronómica con 6 locales cada uno. 
m² por establecimiento: 6.50 m²

TIPO D 
Isla gastronómica con 4 locales cada uno. 
m² por establecimiento: 8.50 m²
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A
cceso
Local

A
cceso
Local

A
cceso
Local

Acceso
Local

A
cceso
Local

TIPO E 
Isla gastronómica con 3 locales cada uno. 
m² por establecimiento: 6.15 m²

TIPO F 
Isla gastronómica con 3 locales cada uno. 
Se plantea este tipo de local para disposi-
ción de bebidas alcohólicas. 
m² por establecimiento: 7.50 m²
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Acceso
Local

A
cceso
Local

Acceso
Local

Acceso
Local

Acceso
Local

Acceso
Local

TIPO G 
Isla gastronómica con 2 locales cada uno. 
m² por establecimiento: 6.15 m²

TIPO G.2 
Isla gastronómica con 2 locales cada uno. 
m² por establecimiento: 14.00 m²

TIPO H 
Isla gastronómica con 4 locales cada uno. 
Se plantea este tipo de local para disposi-
ción de bebidas alcohólicas. 
m² por establecimiento: 6.10 m²



I n t e r v e n c i ó n  a r q u i t e c t ó n i c a  e n  e l  M e r c a d o  d e l  A l t o120  Página

Acceso
Local

Acceso
Local

Acceso
Local

Acceso
Local

Acceso
Local

Acceso
Local

0.10

1.00

0.15

1.21

0.84

1.15

2.05

3.20

0.10
0.90

0.15

1.22

0.84

1.15

2.05

3.20

1.30

0.60

0.60

1.41

0.60

0.59

0.60

1.40

0.50

7.60

Acceso
Local

Acceso
Local

Acceso
Local

Acceso
Local

Acceso
Local

Acceso
Local

0.10

1.00

0.15

1.21

0.84

1.15

2.05

3.20

0.10
0.90

0.15

1.22

0.84

1.15

2.05

3.20

1.30

0.60

0.60

1.41

0.60

0.59

0.60

1.40

0.50

7.60

Propuesta arquitectónica. 
Local Tipo A. 

Vista en planta. 

Alzado. 



I n t e r v e n c i ó n  a r q u i t e c t ó n i c a  e n  e l  M e r c a d o  d e l  A l t o 121  Página

Vista en planta. 

Alzado. 
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Vista en Isométrico.

Alzado lateral.
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Propuesta arquitectónica. 
Local Tipo B. 

Vista en planta. 

Alzado. 
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Vista en Isométrico.

Alzado lateral.
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Perspectivas 
Locales Tipo A y B. 

Local Tipo “B”. 

Local Tipo “A”. 
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Isométrico Local Tipo “A”. 

Isométrico Local Tipo “A”. 
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Propuesta arquitectónica. 
Acabados Planta Baja. 
A través de diferente análisis de naturaleza de flujo del 
usuario se identificaron las principales circulaciones que 
se generan dentro del mercado. Es por esto que la pro-
puesta de acabados responde a la identidad de zonas de 
circulación, zonas gastronómicas así como las áreas co-
munes de comedor, con estos cambios de materialidad 
entre cada zona se pretende la fácil identificación por 
parte del usuario de las diferentes zonas del mercado. 
 
De igual forma , la materialidad responde a la necesidad de re-
tomar la identidad Mexicana, a través de elementos simbólicos 
como lo son: la celosía, el piso de pasta y la cantera laminada.

Para las fachadas se plantea el uso de Pintura a la cal, esto 
con el fin de permitir la correcta transpiración de los ele-
mentos constructivos de la fachada y que de esta forma se 
puedan conservar  mayor tiempo y en las mejores condi-
ciones posibles, dada su relevancia como edificio histórico
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Propuesta arquitectónica. 
Acabados Planta Alta. 
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Propuesta arquitectónica. 
Corte transversal. 
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Propuesta arquitectónica. 
Integración de elementos estruc-
turales para la planta alta. 

Estilo arquitectónico para la intervención del 
inmueble.

“Dialogo entre la arquitectura existente y contemporánea.”
Para la conceptualización del proyecto se preten-
de entablar un “Dialogo entre la arquitectura exis-
tente y contemporánea”. Dónde se comprenden tres 
ejes principales para la elaboración del proyecto:

•	 Permanencia.
•	 Resiliencia.
•	 Metamorfosis.

Para provocar una metamorfosis en el edificio será ne-
cesario entender por completo su configuración, apre-
ciar sus valores y diagnosticar sus carencias en el ám-
bito de una interpretación arquitectónica satisfactoria.
Pero será, asimismo, el aplicar recursos competitivos for-
males, especialmente meditados, tanto en su significación 
frente a la obra en que se actúa como en su propia natu-
raleza. Instrumentos que den respuestas, con una confi-
guración nueva, tanto a las carencias de lo antiguo como 
al respeto por sus cualidades. (Antón Capitel. 1988.Me-
tamorfosis de monumentos y teorías de la restauración).
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La aplicación de este sistema constructivo tam-
bién obedece al principio de reversibilidad de la in-
tervención. lo cual es importante al momento de 
intervenir  un edificio de carácter patrimonial. 
 
El reforzamiento de cimientos y columnas que  se 
realizó al mercado en el 2010 será de gran ayu-
da para recibir esta nueva  estructura. La aplicación 
de este sistema constructivo, losacero, responde a la 
necesidad de una estructura ligera pero resistente.
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Propuesta arquitectónica. 
Esquema general de integración de 
la estructura para la planta alta. 

Cortes de los elementos estructurales.
El mercado del Alto se ha visto modificado en 
sus elementos estructurales durante el año del 
2010, donde se implemento un refuerzo a las co-
lumnas preexistentes y a la cimentación original.
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I n c o r p o r a c i ó n  d e  n u e v o s  e l e -
m e n t o s  e s t r u c t u r a l e s .
El proyecto prevé la adición de una planta 
alta a la morfología original del edificio, por 
lo que se implementa el uso de columnas de 
acero ancladas a la losa de azotea preexistente.
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Propuesta arquitectónica. 
Cortes por fachada. 
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VIDRIO 
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RANURA EN PISO Y MUROS LATERALES 

NEOPRENO

SELLADOR ESTRUCTURAL

Sistema de sporte puntual suspendido
sujeto a costilla de cristal templado
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Araña de  128 mm
4 Brazos con Cojín

Angulo Araña a Costilla

Angulo Soporte Aleta

Tornillo Inoxidable  y

Casquillo

M A T E R I A L E S
MAT -1 Aluminio Anodizado de 4" 1/2 x 2".
MAT -2 Aluminio Anodizado de 6" x 2".
A C A B A D O S
TF-1 Color Aluminio natural.
TF-2 Pintura Color Garrafon Q1-13.
C R I S T A L
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N O T A S:
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CINTA NORTON Y SILICON ESTRUCTURAL.
3. TODAS LAS CERRADURAS SERAN PROPUESTAS POR EL
CONSTRUCTOR
4. ES RESPONSABILIDAD DEL CONTRATISTA GENERAL VERIFICAR LOS
VANOS DE PUERTAS Y VENTANAS EN OBRA.

Propuesta arquitectónica. 
Cancelería planta alta. 
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Propuesta arquitectónica. 
Perspectivas. 

Fachada principal 14 Ote. 

Fachada  principal 14 Ote. 
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Fachada posterior 12 Ote. 

Fachada posterior 12 Ote. 
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La  p ropues t a  de  mob i l i a r i o  u rbano  s e  g ene ró 
a  pa r t i r   d e l  e s tud io  de l  e spac io  púb l i co  ex i s -
t en t e .  S e  tomaron  en  cuen t a  c a r ac t e r í s t i c a s 
p rop i a s  de l  en to r no  donde  s e  p r e t ende  que  e l 
u sua r io  s e  i den t i f i que  con  e l  p rop io  e spac io 
púb l i co,  donde  pueda  r e a l i z a r  a c t iv idades  de 
r e c r eac ión ,  de  soc i a l i z a c ión ,  en t r e  o t r a s. 

Es t a  m i sma  p ropues t a  t r a t a  de  s e r  cong r uen te 
r e spec to  a  l a  i d en t idad  cu l tu r a l  de l  s i t i o,  t oma 
en  cuen t a  a spec to s  h i s tó r i co s  p rop i a s  de l  ba -
r r i o,  e l  cua l  cuen t a  con  an t eceden te s  de l  t i po 
de  v ida  púb l i c a  que  s e  l l eva  a  c abo  deb ido  a 
u sos  y  cos tumbre s  de  l o s  m i smos  hab i t an t e s 
de l  ba r r i o.

Pa r a  pode r  l l e g a r  a  e s t a  p ropues t a ,  s e  ana l i zó 
l a  na tu r a l e za  de l  u sua r io,  como lo  e s  su  na tu -
r a l e z a  de  f l u jo.  Tamb ién  s e  r e tomó e l emen tos 
e s enc i a l e s  en  l a  v ida  de l  en to r no  inmed i a to  a l 
mercado  de l  A l to,  como e l  hecho  de  que  s e a 
un  pun to  de  r eun ión  pa r a  l o s  mar i a ch i s ,  en -
t r e  o t ro  t i po  de  mús i co,  que  o f r ecen  a l l í  s u s 
s e r v i c io s,  y  encuen t r an  en  c i e r to s  pun tos  de l 
mercado  mayor  con fo r t ,  po r  l o  que  s e  puede 
dec i r  que  e s t a  t i po log í a  de  u sua r io  y a  e s  i n -
he r en t e  e l  e spac io  púb l i co  y  a l  ed i f i c i o  en  s í . 

En  e s t e  p l ano  s e  puede  ap rec i a r  l a s  mod i f i -
c a c iones  que  s e  h i c i e ron  a l  en to r no  inmed i a -
to  de l  mercado.  Se  tomó en  cuen t a  que  mu-
cha s  de  l a s  f e s t iv idades  que  ocu r r en  en  e l 
b a r r i o,  l a s  cua l e s  s e  l l evan  a  c abo  en  l a  pa r -
t e  pos t e r io r  de l  mercado,  po r  l o  que  s e  de -
c id ió  amp l i a r  l a  zona  de  e s c a l i n a t a s  anexa s 
pa r a  que  pud i e r an  s e r  u s ada s  como g r ada s.

De  i gua l  mane r a ,  como se  hab í a  exp l i c ado  an -
t e r io r men te ,  s e  tomó  en  cuen t a  a  l o s  mús i cos 
que  a l l í  l abo ran ,  l o s  cua l e s  sue l en  pa s a r  mu-
cho  t i empo  de  p i e  en  e spe r a  de  c l i en t e s  que 
con t r a t en  su s  s e r v i c io s.  Es  po r  e s to,  que  s e 
ag r eg a ron  banca s  en  l a s  zonas  donde  s e  ha 
i den t i f i c ado  como pun tos  de  concen t r a c ión .

Propuesta arquitectónica. 
Intervención Urbana.
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www.bktmobiliario.com

El uso de este archivo es solo para fines de cuantificación y colocación en planos de ante-proyecto arquitectónico.
Queda prohibido su uso fuera de estos fines ya que todos nuestros productos y proyectos cuentan con patente en trámite de módel
producto; esto con el fin de brindar protección a ustedes al comprar productos originales y evitar conflictos con terceros.
Las dimensiones ó especificaciones de este producto pueden variar sin previo aviso.
Para cualquiér duda ó comentario comunicarse a nuestras oficinas: 01.33.3833.0406 ó escribir al mail: info@bktmobiliario.com

BKT-BAN-006

Propuesta arquitectónica. 
Mobiliario Urbano
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MIU506 / MIU-B556 -
MINIUM

Propuesta arquitectónica. 
Mobiliario Urbano 
Botes de basura.
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Bolardo de f ina  de for ma geométr ica  que ocul -
ta  una pequeña aper tura  l inea l ,  lo  cua l  cambia 
su apar ienc ia  dependiendo de l  ángulo en que 
sea  v is to,  de  oscura  sombra a  tota l  t ranspa-
renc ia .  Lo s imple  de es te  b loque lo  convier te 
en una for ma verdaderamente  a tempora l  que 
se  adapta  a  cada ambiente.  Pos ib i l idad de in-
teg rar  un re l ieve  de a leac ión de z inc  a l  cuer-
po de l  bolardo.  Lo que es tá  oscuro mientras 
es  de  d ía ,  i lumina por  la  noche,  opción de i lu -
minac ión LED dentro de l  bolardo.  As í  e l  bo-
lardo puede ser v i r  como lámpara  decorat iva 
con e l  mismo diseño que los  otros  bolardos.

Estr uctura  de acero ga lvanizado p intada en 
color  es tándar.  Opción de sopor te  para  ca-
dena ,  as í  como re l ieve  de a leac ión de z inc  o 
i luminac ión LED. Fi jac ión sobre  o ba jo  pa-
v imento mediante  torni l ler ía  c iega .  Bolar-
do abat ib le  opciona l  mediante  l l ave  espec ia l .

Propuesta arquitectónica. 
Mobiliario Urbano 
Bolardos lumínicos.

	 Imágenes no. 114 
Propuesta bolardo lumínico. 
Recuperado de: https://www.mmcite.com 
Recuperado: 30 de marzo del 2017
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	 Imagen no. 115 
Render Exterior,  
Entrada principal. 
Autor: Fierro, D. 
Elaborado: 20 de Enero 2020
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Propuesta arquitectónica. 
Memoria Simbólica. 
Como ya  s e  hab í a  menc ionado  en  l o s  an t ece -
den t e s  h i s tó r i co s,  o r i g ina lmen te  s e  encon -
t r aba  a  l a  en t r ada  de l  Mercado  de l  A l to  l a 
Fuen te  con  lo s  e s cudos  de  S.  Juan  de  D ios.

La  p ropues t a  a rqu i t e c tón i co  eng loba  hace r  r e f e -
r enc i a  a  e s t a  memor i a  a  t r avé s  de l  emp l azamien -
to  de  un  e spe jo  de  agua  que  s imbo l i c e  donde  o r i -
g ina lmen te  s e  e r i g í a  l a  f uen t e  que  a c tua lmen te 
s e  encuen t r a  en  e l  b a r r i o  de l  a r t i s t a .  Es to  con 
e l  f i n  de  p romover  l a  h i s to r i a  y  l o s  an t eceden -
t e s  pa t r imon i a l e s  de l  Mercado  hac í a  e l  u sua r io.

Se  r e tomó e l  d i s eño   y  fo r ma  o r i g ina l  de  l a 
f uen t e  y  s e  fue   ab s t r ayendo  ha s t a  ob t ene r  
ún i c amen te  e l  pe r íme t ro  de  l a  f uen t e  o r i g i -
na l  y  de  i gua l  fo r ma ,  s e  r edu jo  e l  pe r a l t e  de  l a 
f uen t e  pa r a  c r e a r  un  s imbo l i smo  de  “vac ío” . 

	 Imagen no. 117 
Abstracción de la fuente original 

Autor: Fierro, D. 
Elaborado: 20 de Enero 2020

	 Imagen no. 116 
Primer paso de abstracción de la 
fuente original 
Autor: Fierro, D. 
Elaborado: 20 de Enero 2020

	 Imagen no. 118 
Vista de la fuente situada en frente del Merca-
do del Alto, que hacía referencia a la orden de 
San Juan de Dios 
Propiedad de: Mtra. Lilia Martínez y Torres  
(Fototeca Lorenzo Becerril) 
Recuperado: 29 de marzo del 2017 
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	 Imagen no. 119 
Fuente simbólica. 
Autor: Fierro, D. 
Elaborado: 20 de Enero 2020

	 Imagen no. 120 
Fuente simbólica. 
Autor: Fierro, D. 
Elaborado: 20 de Enero 2020
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	 Imagen no. 121 
Fuente simbólica. 
Autor: Fierro, D. 
Elaborado: 20 de Enero 2020

	 Imagen no. 122 
Fuente simbólica. 
Autor: Fierro, D. 
Elaborado: 20 de Enero 2020
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Propuesta arquitectónica. 
Simbolismo, celosía. 

Este elemento se plantea a partir del uso de tabi-
ques prefabricados multiperforados que permi-
tirán el uso de varillas de acero que le darán sus-
tento a los claros necesarios para este efecto.
 
Retomando un poco los antecedentes históricos, el ba-
rrio fue fundado con el fin de tener mano de obra, en 
este caso el de albañilería, en la naciente  ciudad de Pue-
bla. Es por esto que la materialidad a través del ladrillo 
hace referencia a este pasado histórico propio del barrio.
La elección del material responde a la identidad cultu-
ral del sitio, ya que el empleo del ladrillo ha sido una 
tradición y una elección pragmática del sitio, debi-
do a la facilidad de obtención de este material, por 
lo que el uso de este material también responde a 
una memoria simbólica adjudicada al propio barrio.
 
A través de esta celosía se pretende hacer alu-
sión al papel picado, a través de su ligereza y trans-
parencia que se genera a partir de la modula-
ción y estructuración de la celosía por si misma.
A través de esta transparencia y esta permeabilidad es 
como se hace referencia a este elemento icónico mexicano.
Asimismo se busca jugar con la iluminación y ge-
nerar diferentes sensaciones lumínicas a tra-
vés de este elemento arquitectónico.  dando 
como resultado una nueva experiencia al usuario. 

	 Imagen no. 124 
Ejemplo de papel picado 
Vector modificado por: Fierro, D. 
Fecha: 4 de Diciembre de 2019

	 Imagen no. 123 
Isométrico celosía. 
Autor: Fierro, D. 
Fecha: 4 de Diciembre de 2019

Detalle de ladrillo perforado es-
tructurado con varilla corrugada 

de 3/8” con concreto colado 
f ’c=150 kg/m2
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Propuesta arquitectónica. 
Renders. 

	 Imagen no. 125 
Render Interior, zona  
gastronómica 
Autor: Fierro, D. 
Elaborado: 20 de Enero 2020

	 Imagen no. 126 
Render Interior, zona  
gastronómica principal. 
Autor: Fierro, D. 
Elaborado: 20 de Enero 2020
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	 Imagen no. 127 
Render Interior, 

isla gastronómica principal. 
Autor: Fierro, D. 

Elaborado: 20 de Enero 2020

	 Imagen no. 128 
Render Interior,  

barra de servicio. 
Autor: Fierro, D. 

Elaborado: 20 de Enero 2020
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	 Imagen no. 129 
Render Exterior, zona de  
terraza en planta alta. 
Autor: Fierro, D. 
Elaborado: 20 de Enero 2020
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	 Imagen no. 130 
Render Interior,  

barra de servicio. 
Autor: Fierro, D. 

Elaborado: 20 de Enero 2020

	 Imagen no. 131 
Render Interior,  

perspectiva interior entrando 
por la 12 ote. 

Autor: Fierro, D. 
Elaborado: 20 de Enero 2020
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	 Imagen no. 132 
Collage I. 
Autor: Fierro, D. 
Elaborado: 20 de Enero 2020
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	 Imagen no. 133 
Collage II. 
Autor: Fierro, D. 
Elaborado: 20 de Enero 2020
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Propuesta arquitectónica. 
Paleta de vegetación
La paleta de vegetación pretende retomar la identidad 
cultural Mexicana a través de plantas que son represen-
tativas de nuestro país. Por lo que la paleta vegetal repre-
senta otro componente simbólico y cultural del proyecto.

Asimismo se busca que la vegetación propuesta sea de fácil 
mantenimiento y que pueda resistir largos periodos de asolea-
miento debido a la ubicación que tendrían dentro del proyecto.
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Es de suma importancia preservar nuestra identidad 
a través de nuestro patrimonio tangible e intangible. 
El Mercado del Alto es la propia representación de 
ambos, por lo que es de suma importancia preser-
varlo y dignificarlo para sus usuarios. Esto debe de 
ser a través de una metodología que permita conocer 
y entender sus orígenes y su pasado, a través de una 
sensibilidad que permita desarrollar un proyecto 
coherente con la idiosincrasia del propio mercado.

Es nuestro deber como arquitectos el poder preservar 
y luchar por nuestro patrimonio a través del diseño. 
No hay cabida para una sociedad contemporánea la 
cual desconoces su pasado y es por eso que debemos 
revalorarlo y comprenderlo a través del criterio con 
el que fue construido pero sin desvir tuarlo, moder-
nizarlo pero sin que se pierda la esencia del edificio.

Conclusiones.

•	 Imagen no. 134
Mercado del Alto 
Autor: Fierro, D.
Fecha: 13 de Mayo del 2017
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Pa r a  e l  de s a r ro l l o  de l  p royec to  s e r á  nece s a r io  un 
e s t r i c to  apeg o  a  l a s  no r ma t iva s  sobre  e l  p a t r imo-
n io  ed i f i c ado  ex i s t en t e .  S e  tomará  en  cuen t a  l a 
no r ma t iva  a  n ive l  i n t e r nac iona l ,  n ac iona l  y  e s t a t a l .
Nor ma t iva  nac iona l  y  e s t a t a l .
La  Cons t i t uc ión  Po l í t i c a  de  l o s  Es t ados  Un idos  Mex i -
c anos,  e s  e l  ma rco  g ene r a l  donde  de r ivan  l a s  l e y e s : 
Ley  f ede r a l  de  a s en t amien tos  humanos,  Ley  f ede r a l 
sob re  monumentos  y  zonas  a rqueo lóg i c a s,  a r t í s t i co s 
e  h i s tó r i co s,  a  su  vez ,  ma rco  de  l a  l e y  e s t a t a l  sob re 
p ro t ecc ión  y  conse r vac ión  de  pob l a c iones  t í p i c a s  y 
be l l e z a s  na tu r a l e s  de l  e s t ado  de  Pueb l a .  De  l a  cons -
t i t uc ión  son  bá s i cos  l o s  a r t í cu lo s  25 , 26 , 27  y  73 , 
f r a cc ión  XXV.  En  e l  c a so  de  l a  de  a s en t amien tos  hu -
manos  e s  toda ,  po rque  e s  e l  i n s t r umen to  de  r e f e r en -
c i a  ob l i g ada  en  e l  ámb i to  de  l a  i n t e r venc ión  u rbana .
Den t ro  de l  P rog r ama  Mun i c ipa l  de  Desa r ro -
l l o  Urbano  Sus t en t ab l e  de  Pueb l a ,  s e  con tem-
p l a  l a  i nducc ión  de  i n t e r venc iones  a rqu i t e c -
tón i c a s  y  u rbanas  en  l a  Zona  de  Monumentos.

Ley de fomento a la  cultura del  estado de Puebla

Ar t í cu lo  10° ,  s e cc ión  IV,  donde  s e  p ropone  r e a l i z a r 
i nve s t i g ac iones,  e s tud io s  soc ioeconómicos,  p royec -
to s,  ob r a s,  g e s t i ón  y  d i fu s ión  de  b i ene s  t ang ib l e s 
cons t i t u t ivos  de  pa t r imon io  cu l tu r a l  de l  Es t ado.
Ar t í cu lo  16° ,  donde  s e  dec l a r a  de  u t i l i d ad  pú -
b l i c a  e  i n t e r é s  soc i a l  l a  p ro t ecc ión  de l  pa t r imo-
n io  cu l tu r a l  t ang ib l e  e  i n t ang ib l e  de  l a  En t idad .
Ar t í cu lo  21° ,  S e  en t i ende  por  pa t r imon io  cu l -
tu r a l  t ang ib l e  e l  cons t i t u ido  por  l o s  b i ene s  mue -
b l e s  e  i nmueb l e s,  t an to  púb l i co s  como p r ivados, 
pob l a c iones  o  pa r t e s  de  pob l a c iones  t í p i c a s  y  be -
l l e z a s  na tu r a l e s ,  c en t ro s  h i s tó r i co s,  con jun tos  u r -
banos  y  r u r a l e s ,  a s í  como lo s  b i ene s  que  por  su s 
va lo r e s  an t ropo lóg i cos,  a rqu i t e c tón i cos,  h i s tó r i -
cos,  a r t í s t i co s,  e tnog rá f i co s,  c i en t í f i co s,  co smo-
gón i cos  o  t r ad i c iona l e s ,  t eng an  r e l evanc i a  pa r a 
l o s  hab i t an t e s  de l  Es t ado  y  s e an  pa r t e  de  l a  i d en -
t i d ad  soc i a l ,  r e p r e s en t a t ivos  de  una  época  o  s e a 
conven i en t e  su  conse r vac ión  pa r a  l a  pos t e r i dad .

Ley  que  c r ea  e l  Conse jo  Es ta ta l  pa ra  l a  Cu l tu ra 
y  l as  Ar tes  de  Pueb la .

Ar t í cu lo  3 ° ,  s e cc ión  V  s e  e s t ab l e ce  den t ro  de l 
ámb i to  de  su  compe tenc i a ,  l a s  po l í t i c a s ,  no r-
mas  t é cn i c a s  y  p roced im ien tos  cons t r uc t ivos, 
l a  v i g i l anc i a  y  l a  conse r vac ión ,  r e s ca t e  o  r e s t au -
r a c ión  de  b i ene s  cons t i t u t ivos  de l  pa t r imon io 
cu l tu r a l ;  s e cc ión  VI I ,  admin i s t r a r ,  p r e s e r va r ,  r e s -
t au r a r ,  a c r ecen t a r  y  d ivu l g a r  e l  p a t r imon io  cu l tu r a l .

DECRETO por  e l  que  se  dec la ra  una  zona  de 
Monumentos  His tó r icos  en  l a  c iudad  de  Pueb la

Anexos:Marco normativo para  
la intervención arquitectónica del edificio.

de  Zara goza ,  Es tado  de  Pueb la .

ARTICULO 3o. -  Se  de t e r m ina  que  l a s  c a r a c t e -
r í s t i c a s  e spec í f i c a s  de  l a  Zona  de  Monumentos
Hi s tó r i cos  ma te r i a  de  l a  Dec l a r a to r i a .
S i s t ema  nor ma t ivo  de  equ ipamien to  u rbano.
Tomo I I I ,  comerc io  y  aba s to. 

Car ta  de  Venec ia  ( 1964)

La  Ca r t a  de  Venec i a  (denominada  t amb ién  Ca r-
t a  In t e r nac iona l  pa r a  l a  Conse r vac ión  y  Res t au r a -
c ión  de  Monumentos  y  S i t i o s ) ,  e s  un  documento 
f i r mado  en  l a  c i udad  de  Venec i a  -  I t a l i a ,  en  1964 
con  mot ivo  de l  I I  Cong re so  In t e r nac iona l  de  Ar-
qu i t e c to s  y  Técn i cos  de  Monumentos  H i s tó r i cos, 
c e l eb r ado  en  mayo  de  d i cho  año,  en  donde  s e  con -
g r eg a ron  impor t an t e s  e spec i a l i s t a s  de  l a  r e s t au r a -
c ión  de  monumentos  a  f i n  de  e s t ab l e ce r  l o s  p r in -
c ip io s  comunes  que  deben  p re s id i r  l a  conse r vac ión 
y  l a  r e s t au r ac ión ;  cons ide r ando  que  l a s  ob ra s  mo-
numenta l e s  e s t án  c a rg ada s  de  un  mensa j e  e sp i r i -
t u a l  de l  pa s ado  que  con t inúan  s i endo  en  l a  v ida 
p r e s en t e ,  e l  t e s t imon io  v ivo  de  su s  t r ad i c iones.

En t r e  l o s  p r inc ip io s  que  s e  e s t ab l e cen ,  s e  p ro -
ponen  l a s  de f in i c iones  de  “monumento  h i s tó -
r i co” ,  “ conse r vac ión”  y  “ r e s t au r ac ión” ,  cuyos 
ob j e t ivos  son  p r inc ipa lmen te ,  s a l vagua rda r  t an -
to  l a  ob ra  de  a r t e  ( a spec to  fo r ma l )  como e l  t e s -
t imon io  h i s tó r i co  ( s i gn i f i c ado  y  va lo r ac ión )

Convenc ión  sobr e  l a  p r o tecc ión  de l  mat r imonio 
mundia l ,  cu l tu ra l  y  na tura l  de  l a  UNESCO.

Ar t í cu lo  4 .
Cada  uno  de  l o s  Es t ados  Pa r t e s  en  l a  p r e s en t e 
Convenc ión  r econoce  que  l a  ob l i g ac ión  de  i den -
t i f i c a r ,  p ro t eg e r ,  conse r va r ,  r ehab i l i t a r  y  t r ansmi -
t i r  a  l a s  g ene r ac iones  fu tu r a s  e l  p a t r imon io  cu l tu -
r a l  y  na tu r a l  s i t u ado  en  su  t e r r i to r io,  l e  i ncumbe 
p r imord i a lmen te .  P rocu ra r á  a c tua r  con  e s e  ob j e to 
po r  su  p rop io  e s fue rzo  y  ha s t a  e l  máx imo  de  l o s 
r e cu r sos  de  que  d i spong a ,  y  l l e g ado  e l  c a so,  me -
d i an t e  l a  a s i s t enc i a  y  l a  coope r ac ión  in t e r nac iona -
l e s  de  que  s e  pueda  bene f i c i a r ,  sob re  todo  en  l o s 
a spec to s  f i n anc i e ro,  a r t í s t i co,  c i en t í f i co  y  t é cn i co.

Ar t icu lo  7
Para  l o s  f i ne s  de  l a  p r e s en t e  Convenc ión ,  s e  en -
t ende r á  po r  p ro t ecc ión  in t e r nac iona l  de l  pa t r imo -
n io  mund i a l  cu l t u r a l  y  na tu r a l  e l  e s t ab l e c im ien to 
de  un  s i s t ema  de  coope r ac ión  y  a s i s t enc i a  i n t e r -
nac iona l  de s t i nado  a  s e cunda r  a  l o s  Es t ados  Pa r-
t e s  en  l a  Convenc ión  en  l o s  e s fue rzos  que  de sp l i e -
guen  pa r a  conse r va r  e  i den t i f i c a r  e s e  pa t r imon io.
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Normativas de Accesibilidad.
El  t é r m ino  acce s ib i l i d ad  s e  u t i l i z a  popu l a r -
men te  pa r a  r e f e r i r s e  a  l a  pos ib i l i d ad  de  l l e -
g a r  a  donde  s e  r equ i e r a  i r  o  a l c anza r  aque -
l l o  que  s e  de sea .  S e  i den t i f i c a  a cce s ib i l i d ad 
como supr im i r  ba r r e r a s  pa r a  l o s  co l e c t ivos 
de  pe r sonas  con  d i s c apac idad ,  l o  que  supo-
ne  p l aneac iones,  i n t e r venc iones  o  adecua -
c iones  nece s a r i a s  pa r a  d i f e r en t e s  s e c to r e s  de 
l a  pob l a c ión  que  a s í  l o  r equ i e r an .  Es to  con 
e l  ob j e t ivo  de  l og r a r  un  en to r no  inc luyen t e 
donde  no  ex i s t an  ba r r e r a s  que  d i s c r im inen  o 

s eg r eguen  g r upos  vu lne r ab l e s  de  l a  pob l a c ión .

En  e s t e  apa r t ado  s e  ana l i z an  l a s  no r ma t i -
va s  pe r t i nen t e s  a l  t ema  de  a cce s ib i l i d ad .  Es -
t a s  no r mas  t i enen  l a  f i n a l i d ad  de  e s t anda -
r i z a r  a l gunos  r eque r im ien tos  t é cn i cos  que 
o r i en t en  hac i a  l a  c r e ac ión  de  e spac io s  a c -
ce s ib l e s  pa r a  todos  l o s  u sua r io s.  La  s i gu i en -
t e s  t ab l a s  r e sume  a l gunos  de  l o s  a r t í cu lo s  de 
i n t e r é s  pa r a  e l  de s a r ro l l o  de  e s t e  p royec to
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