BENEMERITA UNIVERSIDAD

AUTONOMA DE PUEBLA
Facultad de Arquitectura

Colegio de Disefio Grafico

“GESTION DE PROYECTOS EDITORIALES / REVISTAS INDEPENDIENTES”

Tesis presentada como requisito para obtener el titulo de licenciado en Disefio Grafico

PRESENTAN

Aldo Fructuoso Alcantara

Asesores:

Mtra. Marna Leigh Bunnell
Maria de los Angeles Lichtle Garcia de Acevedo
Elda Emma Lobo Vazquez

AGOSTO 2014









BENEMERITA UNIVERSIDAD

AUTONOMA DE PUEBLA
Facultad de Arquitectura

Colegio de Disefio Grafico

“GESTION DE PROYECTOS EDITORIALES / REVISTAS INDEPENDIENTES”

Tesis presentada como requisito para obtener el titulo de licenciado en Disefio Grafico

PRESENTAN

Aldo Fructuoso Alcantara

Asesores:
Mtra. Marna Leigh Bunnell Ross

AGOSTO 2014









INDICE

7 INTRODUCCION

13 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA
15 JUSTIFICACION.

17 OBJETIVOGENERAL

19 OBJETIVOS ESPECIFICOS

21 HIPOTESIS

| EL IMPRESO Y SU EVOLUCION HACIA
LA REVISTA

25 La evolucién de las revistas a la par de la
tecnologia

41 El camino alterno, nacimiento editorial de las
revistas independientes.

49 La revista, su figura y trasfondo

51 La revista como un medio singular para
difundir y transmitir informacién

55 Alternativas creativas, revistas independi-
entes

59 Las revistas en la era digital.

Il ANALISIS
ICONOGRAFICO

65 Revistas Independientes.

69 Baby baby bay

73 Typo

77 Vice

81 Nomada

85 Picnic

89 Ene o

93 Computer arts projects

97 Peculiaridades fisicas y visuales /

Conclusiones sobre el anilisis a revistas
Independientes

Il GESTION DE PROYECTOS
EDITORIALES,

REVISTAS
INDEPENDIENTES.

106 Proceso metodolégico
107 Proceso de disefio

IV GESTION DE PROYECTOS EDITORI-
ALES_REVISTAS_INDEPENDIENTES

(documento adjunto)
113 CONCLUSION

115 REFERENCIAS







esde su aparicién los medios impresos se convirtieron en un entorno
para propiciar el aprendizaje, conservarlo, difundirlo y atin mas importante,
expandirlo. Con el paso del tiempo estos medios fueron creciendo tanto en
su volumen como en la cantidad de personas a las que podia llegar, de tal
modo que la informacién que se generaba y difundia se democratizé, fue
en ese momento cuando emergieron las revistas, que con una relativa facili-
_ N dad para producirse, asi como para presentar sus contenidos de una manera
AL o Jii : ) dindmica, pero mas importante aun, debido a una demanda por parte de los
m;:ﬁ}; | R ' ¥ Uk lectores, es que alcanza el estatus de medio masivo teniendo la cobertura
T que requiere al tener un pablico que eventualmente se convierte en parte
iy de una comunidad.
“una revista sucede porque alguien en algin lugar necesita que exista”
(Losowsky, 2009)
Las revistas han evolucionado de la mano de la tecnologia, al igual que los
demas medios de comunicacién, permitiendo que en la actualidad existan
herramientas que faciliten los procesos de edicién y produccién, con lo que
en las dltimas décadas ha aumentado exponencial mente el nimero de
publicaciones que se editan, en parte también debido a la facilidad con la
que transita la informacién, asi como la facilidad que existe para adquirir
productos que se encuentran en extremos opuestos del planeta.
Hoy dia con la evolucién de los medios de comunicacién electrénicos, la
globalizacién, la publicidad, y de muchos otros factores tecnolégicos asi
como intereses empresariales, la industria editorial se ha visto afectada,
encontrandose en la necesidad de adaptarse a nuevas situaciones que
plantean un constante crecimiento de consumidores, ya sea en d&mbitos
sociales, culturales, tendencias y politica entre otros.
En el mundo de las publicaciones hay infinidad de temas y usuarios que bus-
can estar al tanto, y sobretodo recibir informacién de su interés, es por eso
que formatos tan versatiles como la revista se han vuelto un medio que solu-
ciona problemas de circulacién de la comunicacién, siendo el medio ideal
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para la transmisién de ideas, entretenimiento y ocio dentro de gru-
pos con un interés afines ya sea en una empresa, en una institucién,
un programa gubernamental, negocio o cualquier sistema o grupo
que dese comunicarse, o transmitir informacién con respecto a
algo y que sobre todo tenga a alguien que quiera recibir dicha in-
formacién, concentrando asi la informacién de un determinado tema
que podria generar nuevos intereses afines en sus lectores creando
vinculos entre la edicién y su publico meta.

Son diversos los temas que puede abordar una revista y tantos los
usuarios en espera de una publicacién, sin embargo es muy comin
encontrarse en el puesto de periédicos, o en la estanteria de algin
centro comercial gran variedad de revistas, la mayoria de ellas con
una falta de propuesta en sus contenidos, ignorando la disposicién
de ciertos usuarios a recibir contenidos relevantes, esto “debido al
papel determinante que juegan los intereses de los grupos edito-
riales a los que pertenecen estas publicaciones, siendo este uno
de los principales problemas de las revistas de caracter comercial,
que si bien cuentan con una cantidad considerable de recursos,
tienen que subyugar sus contenidos al escrutinio del anunciante
o la editorial, limitando sus capacidades creativas y muchas veces
cayendo en la recurrencia y la exposicién de un contenido super-
fluo.” (Brooke, 2009)

La situacién de las revistas en México no esta alejada de la realidad
que se viven en el resto del mundo, pues si bien existe un con-
sumo y demanda por parte del publico. “El contenido editorial
demandado por el mercado nacional corresponde a historias
sensacionalistas, cémicas y de relaciones amorosas, ademas de
que el publico demuestra preferencia para conocer el contenido
de las telenovelas que transmite principalmente Grupo Televisa.”
(Renteria, 2008) Es por esto que muchas publicaciones buscan
asequrar sus ventas siguiendo este modelo de contenidos. Ademas
la comercializacién de revistas pertenecientes a grandes editoriales
internacionales que acaparan el mercado deja un espacio de consumo
reducido para las publicaciones pequefias que buscan llegar a un
plblico méas especializado con interés en la cultura e informacién de
valia. Tarea dificil dado que la demanda nacional esta enfocada a pub-
licaciones juveniles y de interés general. Pero no solo se trata de las
editoriales, los lectores también toman partida en esta situacién,
ya que son ellos los que demandan el contenido de las publica-
ciones. Por duro que parezca, México no es un pais de lectores
segun “datos de la UNESCO, nuestro pais ocupa el lugar 107"
(PIJAMASUREF, 2013 ), esto relacionado al nivel econémico en

la que se encuentra la gran parte de la poblacién
que sumado a los bajos niveles de educacién se
ve reflejada en la falta interés de la poblacién por
la cultura y la informacién. Por otro lado y a pesar
del auge que tienen en la actualidad los medios
electrénicos para la publicacién y divulgacién de
revistas, en el caso particular de un pais en vias de
desarrollo como lo es México donde los servicios
y tecnologias necesarias para poder acceder a este
tipo de medios se ve pautado por la mediatizacién
de las empresas lideres haciendo que el grueso
de la poblacién dependa de medios mas tradicion-
ales como la radio, la televisién y por supuesto, los
medios impresos.

“Para demostrar lo anterior sélo basta con observar
que las cinco revistas semanales con la mas alta
circulacién son: Libro Semanal y Libro Vaquero
(con 41.6 millones de ejemplares vendidos por
afio, cada una), Libro Policiaco (28.6 millones),
TV y Novelas (28 millones) y TV Notas (con 21.8
millones).” (Gutiérrez Renteria, 2001)

De acuerdo al resumen anual de la encuesta
industrial realizada por el INEGI en el afio 2000,
la produccién de revistas fue de 170 millones 287
mil ejemplares de las cuales solo son consumidas
125 millones, relacionando esto al tipo de publica-
ciones que se consume en el pafs, implica un gran
desperdicio de recursos tanto humanos como
materiales. La produccién comercial de revistas
conlleva una pérdida de medios y espacios de
divulgacién cultural a causa del tipo de conte-
nidos que reciben mayor atencién dentro de las
publicaciones. En vista de las circunstancias en el
pais hay un amplio grupo de personas (escritores,
editores, politicos entre muchas otras) interesadas
en cambiar este panorama, viendo en las publica-
ciones la herramienta para divulgar la informacién
y la cultura,

es por esto que hacen un esfuerzo por crear sus
propios espacios, valiéndose de si mismas para
publicar contenidos frescos y propositivos que van
mas alld de los limites que una gran casa editorial

pueda anteponer y sin permitir que la falta de
recursos sea una limitante para el buen desarrollo
y éxito de sus proyectos, esas revistas independi-
entes “entendiéndose aquellas publicaciones que
no son financiadas por empresas o corporativos
editoriales grandes ni tienen oficinas o incluso
talleres propios” (Vazquez, 2008) comienzan a
ser una alternativa que propone, con aspiraciones
de crecimiento.

La situacién de las revistas independientes en
México, si bien presenta ciertas limitaciones, ha
propiciado la exploracién de posibilidades crea-
tivas. Esto debido a que en las dltimas décadas
la produccién de profesionales especializados
en areas de la creatividad y la comunicacién se
ha visto considerablemente aumentada, desde
fotégrafos, comunicélogos, disefadores, artistas
plasticos y digitales hasta publicistas o informati-
cos, son quienes han visto en las revistas indepen-
dientes un laboratorio en el cual experimentar y
proponer contenido que va mas all de lo que ven
todos los dias en las estanterias. Es asi como una
publicacién independiente tiene que plantearse
desde cero, cémo proyectar su realizacién, pasando
por la impresién, la distribucién y patrocinios, lo
cual hace ardua la labor de mantener este tipo de
publicaciones en circulacién constante, puesto
que el equipo involucrado tiene que “reinventar la
rueda” debido que no cuenta con la experiencia
y recursos con los que una editorial establecida
pudiera contar.

“con el apoyo indicado de sus patrocinadores tanto
comerciales como institucionales, con la direccién
indicada en sus objetivos de ventas y promocién
mediante contenidos dindmicos que logren integrar
tanto informacién como promocién se promueve
el crecimiento a la par tanto de las publicaciones
y asi como la de sus anunciantes y colaboradores”
(Brooke, 2009).

Las revistas son incubadoras de autores, editores
y disefiadores, cuyo trabajo en conjunto ha ido
forjando los ideales, gustos y formas de ver
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el mundo durante hace ya més de dos siglos
(Kleiner, 2008), esta capacidad que ha tenido la
revista para impactar a un nivel conceptual de
una manera tan fuerte ha hecho que su evolucién
sea la mas fluida de entre los medios impresos
trascendiendo los limites mismos de su formato,
produccién y enfoque e incluso la manera misma
en la que son concebidas. Situacién por la cual
la produccién de revistas se ha diversificado en
los dltimos afios, como un medio que busca ex-
presarse y comunicar de una manera diferente
a como lo haria un medio electrénico, como un
sitio web o una bisqueda en internet, yendo mas
alla en cuanto a las formas en que son publicadas,
al ofrecer algo que solo puede ser propuesto a
través de un medio impreso, las revistas exploran,

-
ol

basadas en su temética y pablico, medios dindmicos
para presentar su contenido e inclusive su publici-
dad. Dada su naturaleza experimental, las revistas
independientes son un escaparate para la pro-
puesta de nuevas dindmicas para la exploracién
de tematicas poco convencionales o aspectos de
tépicos ya conocidos pero vistos desde un nuevo
enfoque, asi como también proyectan una visién
de primera mano de situaciones mas mundanas,
haciendo que sus contenidos sean mas cercanos
a lo que sus lectores viven a diario. Bajo este
enfoque de experimentacién y lateralidad en
contenidos y por el bagaje de aquellos que las
realizan, el rango de tematicas abarcadas por
las revistas independientes es muy amplio y se
permiten tratar temas poco ortodoxos y obscuros

en cierta medida, lo cual permite que se planteen como fuentes de
informacién que es poco accesible o que nadie le habia dado impor-
tancia lo cual ha permitido en algunos casos que se creen nuevos
nichos de mercado o se atiendan aquellos que se consideraban in-
existentes.

Si bien hoy en dia la produccién y edicién de una revista de manera
independientes se ha simplificado mucho, es raro cuando una de estas
publicaciones logra prosperar y convertirse en una revista comercial,
como sefala Jeremy Leslie en una entrevista durante la Bienal de
Collophon de 2009, (para las revistas independientes) el hacerse
exitosas y la presién para mantener y desarrollar ese éxito puede
sofocar la idea original conforme se empieza a depender de dis-
tribuidores y de su consejo, no se trata sobre el verse como unos
“vendidos”, se trata sobre llegar a ser una revista establecida (y las
implicaciones de esto). Pocos han logrado equilibrarse entre la idea
creativa y un trabajo de éxito. Bajo esta premisa aquellas revistas
que han dado el salto a ser de indole comercial tienen la tendencia
a desarrollarse como grupos editoriales que producen otras publi-
caciones, como vendria siendo el caso de Al Disefio, que ha evolu-
cionado de una revista independiente a editar fanzines y organizar
eventos de disefio y arquitectura. Pero muchas veces al realizar
esta transformacién el equipo involucrando se ve en la necesidad
de cambiar sus estadndares de acuerdo a aquellos que les den los
patrocinadores y sus posibilidades de mercado limitando muchas
veces la libertad creativa con la que se operaba, por lo cual gener-
almente muchas revistas independientes deciden continuar en su
estado natural siendo editadas a manera de Hobby o con una vida
de publicacién definida.

Es asi como la revista independiente se logra reivindicar como un
medio de comunicacién valido ain en nuestros tiempos de infor-
macién digital, que explora y propone en términos de temitica y
estética mas alld de las limitaciones que una publicacién comercial
pudiera presentar, y que si bien se enfrenta a varios obstaculos se
vale de la tecnologia para facilitar su produccién, disefio e impresién,
que puede servir como un vinculo comunitario y que al igual que los
inicios de los medios impresos sigue siendo un entorno para propi-
ciar el aprendizaje, conservarlo, difundirlo y ain mas importante,
expandirlo.

a revista independiente
como un medio de comu-
nicacion en los tiempos de
la informacién digital

11
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PLANTEAMIENTO
DEL PROBLEMA.

C ualquier persona puede convertirse en editor y publicar una revista, sin embargo
el planteamiento al querer realizarla de forma independiente antepone una serie de
consideraciones que un editor novato puede desconocer. Las revistas comerciales no son
igual que las revistas independientes lo que supone que la organizacién editorial de igual
forma no lo sea, sin embargo como Michael Brooke menciona en The ball bearing and the
beach ball: “existe un gran ndmero de revistas de nicho que estan creciendo lentamente y
que estan siendo rentables”.

Y que a pesar de las limitaciones econémicas organizacionales y de difusién encuentran la
forma de salir a flote, ganando terreno poco a poco en el dificil mundo de las publicaciones.
El desconocimiento o falta de informacién sobre la gestién de proyectos editoriales y
sobre todo las limitantes y posibilidades que un proyecto de este caracter podria llegar a
presentar, representan el primer obstéculo en la gestién de una revista independiente, esto
no quiere decir que no haya informacién disponible sino que ésta est4 tan dispersa que a
un editor inexperto puede resultarle dificil la tarea de documentarse, complicando asi su
labor de gestién y edicién de una revista, infiriendo asi en la buena gestién y desarrollo
de un proyecto editorial, pudiendo recaer en un en un producto deficiente y carente de
propuesta cuya duracién e impacto en el mercado puede llegar a ser muy efimera.
Teniendo en cuenta las dificultades y obstaculos que tiene que pasar una revista
independiente para poder establecerse como un producto de éxito y que tenga
trascendencia, el no contar con una base teérica que marque los caminos posibles que la
produccién y edicién de estas publicaciones puedan tomar, retrasa y perjudica desde un
inicio su desempefio como un medio de comunicacién de calidad, situacién que relegaria
a las revistas independientes a una situacién de irrelevancia y estancamiento, dejando a
los profesionales en formacién con un campo menos en donde poder experimentar y
plantear nuevas propuestas en el campo de la comunicacién visual, arriesgandose a ser
poco certeros y con ello dificultando el buen desarrollo del proyecto editorial.

13
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JUSTIFICACION

Cada vez aumenta mas el interés cultural y social para generar publicaciones
editadas y gestionadas de forma independiente. Debido a esto es primordial
que el disefiador que decida integrarse a estas actividades tenga conocimiento
de todo lo que involucra la edicién, desarrollo y publicacién de una revista
independiente, yaque muchas delasveces el disefiador tendra que desenvolverse
en areas que son de su desconocimiento e inclusive cumplir roles que lo ubican
fuera de su contexto profesional. De este modo desarrollar un documento que
brinde las referencias necesarias que sirvan de apoyo para enfrentar la cantidad
de situaciones que se le presenten puede ayudar a establecer un mecanismo de
trabajo que contribuya a la buena gestién del disefio de proyectos editoriales

independientes.

El disefio, edicién, produccién y publicacién de revistas de forma
independiente enfrentan una serie de retos para los que pocos estan preparados,
es asi como el desarrollo de una investigacién tedrica referente a la gestién de
proyectos editoriales enfocado a le edicién de revistas de forma independiente
puede ayudar a orientar a todo aquel disefiador y editor novato a gestionar y
generar proyectos que recae en la generacién de una obra gréfica, en la que el
disefiador es el encargado de dar forma'y sentido a una serie de contenidos que

un grupo de colaboradores generan.

Ante este panorama, surge la necesidad de establecer nuevos métodos
y pardmetros de gestién de proyectos editoriales que se adapten a la

problematicas que afrenta la publicacién de revistas independientes.

15
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OBJETIVO
GENERAL

esarrollar un documento que aborde el tema de la gestién de
proyectos editoriales abordando el tema de disefio y publicacién de las
revistas independientes haciendo énfasis en el rol que el disefio gréfico
juega durante dicho proceso de gestién y publicacién del material
grafico, que sirva como referencia para los disefiadores e interesados
que buscan adentrarse en esta area.

17
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OBJETIVOS
ESPECIFICOS

explicar qué es una revista independiente.

Recopilar informacién sobre gestién de proyectos editoriales que nos permita
conocer los procesos editoriales.

Enfocarlainformaciénrecopilada hacialarealizacién derevistasindependientes.

Desglosar y explicar las tareas del disefiador dentro del proceso editorial de la
publicacién de una revista independiente.

Establecer las caracteristicas y directrices que deben considerarse en el proceso
de gestidén de revistas independientes, tomando en cuenta los aspectos de
edicién, disefio, y desarrollo editorial aplicado a las revistas independientes.

19
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HIPOTESIS

c on el anélisis de los problemas y dificultades que pueden surgir durante
loa procesos de edicién y produccién de revistas independientes se fijaran
los pardmetros que sirvan de apoyo para el emprendimiento de nuevos
proyectos editoriales independientes desde la perspectiva del disefio
partiendo del documento que abordara el tema de la gestién de documentos
editoriales, generando asi un punto de referencia que servird como guia
para los disefiadores e interesados en la gestién de un proyecto editorial y
la edicién de revistas de forma independiente.

21



EL IMPRESO Y SU
EVOLUCION HACIA
LA REVISTA




LA EVOLUCION DE LAS
REVISTAS A LA PAR DE

LA TECNOLOGIA

j ] as revistas aparecen como tales hacia

= Y mediados del siglo XVIII, el lugar de su apa-
= 10): fuys ricién ha sido muy discutido, hay quienes

las sitdan en los boletines mercantiles de la
Repiblica Holandesa, otros en las bullicio-
sas ciudades impresoras del Sacro Imperio,
ahora Alemania, pero muchos historiadores
coinciden que las primeras revistas en forma
aparecen en Inglaterra, justo en el inicio de
la revolucién industrial en medio de la fiebre
de ideas e invenciones de la era de las luces,
y que de acuerdo con S. Kleiner son contem-
poraneas tanto de las enciclopedias, los dic-
cionarios y periédicos, como del nacimiento
de la elite pensadora cuyas ideas necesitaban
formas de publicar con mayor inmediatez de
la que los libros pudieran brindar, asi como
un formato menos desechable que el que se
podrian llegar a encontrar en un periédico.
Siendo asf las revistas la plataforma ideal, por
su relativa facilidad para ser maquetadas y re-
producidas, ademas de que se aseguraban los
contenidos hacia los lectores, resultando en un
buen negocio para los impresores que cada vez
se libraban mas del dominio de los dogmas
; > i de los gobiernos absolutistas y de la iglesia.
—————— = - : o i Kleiner menciona que estas revistas primiti-
' ' : == vas, eran més bien parecidas a un libro, y por

— 31 0 — las mismas limitantes tecnolégicas carecian de
Norton, F. H. (ed.): Frank Leslie’s historical register of the United States... (1877) imagenes y posefan un encuadernado rdstico,
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y en cuanto a contenidos, las revistas eran
escritas y consumidas por intelectuales y
estudiosos, por lo cual se encuentran temas
que en su momento fueron novedad, descu-
brimientos cientificos, crénicas cortas de
viajes a un mundo cada vez més pequefio,
también las habia de contenido satirico, que
en un principio sirvié de vélvula de escape
para sus escritores y su limitado circulo de
consumidores, para después, con la difusién
de la alfabetizacién, como un desahogo del
pueblo contra el cada vez mas complejo
clima politico europeo del tardio siglo XIX.

Es por esto que podemos decir que las
revistas desde su humilde origen buscaron
cambiar la visién del mundo y de sus pablico
para entender algo de una manera distinta
y porque no, incluso desafiar a las normas
politicas, religiosas, cientificas y sociales de
la época, todo esto como una de las carac-
teristicas que hace especial a la revista, ya
que son consideradas como algo mas fluido
y dindmico, pues su informacién y contenidos
cambian constantemente con el andar de
los afios, mientras que los libros se ven car-
acterizados por cierta eststica (que no del
todo podria ser considerada como una des-
ventaja). Este dinamismo hace a este tipo de
publicaciones un punto de atencién para que
la gente plasme sus opiniones convirtiendo a
las revistas en un espejo del modo de vida de
las sociedades que las producen y consumen.

Es para la sequnda era industrial (1883)
que aparecen las prensas rotatorias, permi-

tiendo que la tirada de impresos aumente
considerablemente su volumen, lo que hace
que la mayoria de las revistas reduzcan sus
costos y aumenten el nimero de ejemplares
producidos. Haciendo asi, que los medios
impresos sean los primeros en llegar a las
masas, desde periédicos, semanarios, volantes
y revistas. Esto impulsé a una vertiginosa
carrera comercial entre los impresores y pos-
teriormente las editoriales por acaparar mas
lectores, haciendo uso principalmente de las
tecnologias emergentes, concibiendo revistas
cada vez més detalladas y complejas.

€€Saltaron de los bordes ornamentales
a los grabados, de la monocromia a la
seleccion de color, de los temas cerra-
dos y elitistas a un abanico mas amplio
de criterios que abarcara a todos los
segmentos de la poblacién que fueran
posibles” (Summers, 2003).

Es durante ese siglo en el que ve su
nacimiento el incipiente oficio de disefiador
grafico y también de su primer gran escuela
de pensamiento, influenciado principalmente
por el romanticismo y los movimientos de
vanguardia que dominarian el siglo XX, este
es el Art Nouveau en Francia, Arts & Crafts
en los paises anglosajones, Jugenstill en
Alemania, y la secesién de Viena en el en
ese entonces Imperio Austro-Hdngaro. Es
en Inglaterra, cuna de la revolucién industrial

donde
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que serfa el nuevo movimiento de artes y oficios,
la idea de dar una visién mas humana y natural a
los productos industrializados, carentes de vida y
personalidad debido a la naturaleza de su produc-
cién. De esta manera se rescatan los complejos
disefios de los manuscritos iluminados de la edad
media a los grabados para adornar las portadas e
interiores de las revistas literarias donde apareci-
eron los textos de indole modernista. Una visién
prerrafaelita para los nuevos tiempos fue la norma
durante esta época, ilustraciones de romances
medievales, elementos exéticos del lejano oriente
y una nostalgia por las antiguas civilizaciones de
Grecia y Egipto, tipografias hechas en base a
caligrafias, composiciones de letras atrevidas que
iban mas a alla de los limites establecidos por los
bloques de la impresién tipografica e imagenes
llenas de vida y color gracias a la invencién de la
cuatricromia, acabados solamente posibles a los
nuevos sistemas de impresién como la litografia”
(Charlotte Fiell, 2001)

€€Al final del siglo XIX y principios del siglo
XX fue una época de riqueza y originalidad
para el desarrollo del recién nacido disefio
grafico, dando cabida a publicaciones dedi-
cadas en gran parte al desarrollo y muestra
de la obra de ilustradores y grabadores de
la época, acompaiados por los escritos
experimentales del modernismo, esto es es-
pecialmente notable en revistas alemanas
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tales como Jugen”, “Pan” o “Tropon”, o en
publicaciones como “The Inland Printer” en
Inglaterra” (Owen, Disefio de revistas., 1991).
g

En este aspecto, las revistas dedicadas al disefio
se pueden citar como las primeras publicaciones
especializadas a un rubro u oficio en especifico,
Menciona Meggs, Philip B.

Para la dltima década del siglo XIX, las ilustra-
ciones que acompaiiaban a los textos de las revistas,
que alguna vez fueran hechas cuidadosamente en
grabados sobre metal o madera, un proceso que
a la larga resultaba tedioso, tardado y aumenta-
ba considerablemente los costos de produccién,
se verian remplazados por las nuevas técnicas
litograficas, y mas importante la fotografia, lo que
darfa lugar al nacimiento de las revistas ilustradas.
Abriendo un nuevo horizonte en las posibilidades
de transmitir informacién, volviéndose mas facil
para la gente viajar a través del mundo con el solo
pasar de una pégina a otra, viéndose cara a acara
con su interlocutor y su ambiente. De igual man
era se abriria un nuevo nicho para el cada vez mas
creciente mercado de la publicidad, que hasta la
fecha se habia mantenido relegado a las guardas
interiores de la publicacién y a llamativos juegos
tipograficos, en este aspecto cabe destacar la labor
realizada por la National Geographic Society, una
asociacién norteamericana cuyo objetivo de difundir
e incrementar el conocimiento geogréfico, realiza
una revista de publicacién mensual, en la cual
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destacan los articulos y crénicas de los lugares mas
lejanos del planeta, ademas de mapas detallados
de los lugares a donde se realizaban sus expedi-
ciones, posteriormente serfa también una de las
primeras publicaciones hacer uso de fotografias a
color, es por estos motivos que la revista

€€National Geographic fue de las primeras
publicaciones periédicas en generar un
culto hacia la coleccién, (actividad que para
la época era muy rara pues muchas revistas
eran desechadas tras ser leidas) convirtiéndose
en una de las grandes revistas especializadas,
que a pesar de su enfoque definido, logré
capturar la atencién del publico en general”
(Owen, Disefio de revistas., 1991).

Para el estallido de la Primer Guerra Mundial
en 1910 se terminé la Belle Epoque tanto para
Europa, como para los negocios en general, tras la
devastadora guerra, eran pocos los establecimientos
editoriales que pudieron mantener su existencia tan
solo con las ventas. Para la década de los 30’s las
revistas y periédicos que habrian logrado sobrevivir
la depresién de las entrequerras ahora se encontra-
ban a merced de los anunciantes, que para ésta
década se habia convertido en el negocio mas
rentable y de mayor crecimiento en la época.

€€ Al verse la publicidad més involucrada en la
produccién de las revistas, estas vieron sus
costos de produccién reducidos ain mas, a
la vez que su audiencia se veia incrementada,
convirtiéndose en tiles herramientas de la
publicidad” (Summers, 2003).

Asi fue como el nuevo campo de batalla de
las revistas ya no era solo por el precio o el conte-
nido, ahora entraba en juego el factor visual que
las nuevas tecnologias habian hecho posible, es
asi como el papel del disefio de revistas entra en
juego, pues el buen desarrollo y planeacién de
este eran fundamentales para la supervivencia de
una revista y sus anunciantes, éste fenémeno, a su
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vez generé un movimiento reaccionario, encon-
trado principalmente entre las filas del dadaismo,
este movimiento artistico de raices profunda-
mente experimentales, buscaba en cierta medida
una liberacién de los canones del pensamiento
a los cuales se habia visto sometido el hombre
menciona Kleiner. De ahi que sus publicaciones
jugaran mucho con formatos (los cuales en muchas
publicaciones habian sido ya muy estandarizados
para poder soportar los requerimientos de los
anunciantes) asi como también en seguir con
el discurso critico y anti politico de las primeras
revistas, caracteristica a la cual muchas publica-
ciones de gran tiraje se deberian de abstener, de-
bido principalmente, a las restricciones y censura a
las que habrian sido sometidas por sus patrocina-
dores o las posibles represalias del gobierno bajo
el cual era publicadas.

Cabe sefialar que es durante este periodo
cadtico después de la gran guerra, que se desarrolla
en la Unién Soviética el constructivismo, guiado
por Alexander Rodchenko y El Litzisky (Meggs,
1991). un estilo llamativo, principalmente por sus
formas geométricas y economia de recursos, tanto
graficos como técnicos, que se caracterizaba por
el juego entre pesadas formas geométricas que
guiaban el sentido de la composicién y daban una
visién mas ordenada y |égica a lo que el lector veia,
dando paso en los paises de Europa central, bajo
esta influencia al suprematismo, un movimiento
del disefio y las artes que buscaba la abstraccién
total de las formas en sus elementos mas basicos,
[ineas rectas, colores basicos como el azul, amarillo
y rojo sobre un fondo blanco, cuyo principal expo-
nente es Piet Mondrian.

€€Parala década de 1930, es fundada en la per-
enne republica de Weimar la primer escuela
de disefio Bauhaus, en la cual se empiezan a
gestar las bases del estilo de disefio que mar-
carfa el caracter no solo de las publicaciones
y medios impresos, sino del disefio industrial
y arquitecténico de Europa durante los préx-
imos 50 afios” (Fiell, 20071).
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Hacia el estallido de la segunda
Guerra Mundial el mundo editorial
cambiaria drasticamente de forma
con las ideas modernistas.

El modernismo y el disefio editorial en general
no puede entenderse sin los nuevos estandares de
disefio propuestos por Tschichold, quien en su libro
la Nueva Tipografia propone una ruptura con el
entendimiento del disefio de libros, un rumbo
enfocado a un objeto que cumpla con los requer-
imientos técnicos y funcionales de cada trabajo,
dejando de lado la sobrecarga visual que repre-
sentaban los impresos de la época de Art Nouveau
buscando un producto que cumpliera con los
estandares de funcionalidad del hombre moderno
a la vez que daba una imagen limpia, formal y
estética valiéndose de las nuevas tecnologias de
impresién y elaboracién de papel.

Cabe mencionar que en las decadas de los
30's y de los 40’s aparecen también nuevos elemen-
tos que acompafiarian tanto a los periédicos como
a varias revistas, la inclusién de pasatiempos, como
sopas de letras, crucigramas, partidas de ajedrez,
y mas adelante de tiras cémicas, descendientes
de los cada vez menos aceptables (al menos en
el rubro de las revistas) caricaturas politicas que
servirian como un aliciente para aumentar las
ventas en el cada vez més refiido mundo de la
prensa comercial. Las tiras cémicas a su vez decan-
tarian en las historietas que siguen vigentes en la
actualidad, que debido a ser una combinacién
dindmica entre ilustracién y textos se volviero n
un éxito de ventas, tanto que se saltarian a tener
sus propias publicaciones. La facilidad con la que
elementos como la historieta y los pasatiempos
eran buscados por la gente llevo afios mas tarde
durante el estallido de la sequnda guerra mundial
a incluir propaganda en estos. Muy a pesar de las
limitaciones ya no técnicas, sino econémicas y de

mercado que fue en este periodo de entre guerras
en el que empezaron a surgir las grandes revistas
de tradicién en Norteamérica.

Tras el derrumbe econémico de los afios
20 y la posterior recuperacién de las naciones
industrializadas, basada principalmente en la con-
solidacién de la clase media y la cultura de masas,
nace la idea por parte de Henry Luce de crear una
publicacién que si bien estarfa dirigida a una elite
empresarial, buscarian apuntalarse hacia lectores
de la clase media en busca de la obtencién de un
estatus, para ascender en la nueva estratificacién
social. Esta aristocracia de la civilizacién empre-
sarial como Luce la llamaba merecia a los mejores
escritores, artistas y fotégrafos de la época.

Menciona Kobler, en su libro Luce; his time,
life, and fortune que el primer nimero de la re-
vista Fortune llego a las estanterias en febrero
de 1930, cuatro meses después del dramatico
choque de 1929. La fecha escogida podria parecer
el resultado de una irénica por no decir desafortu-
nada decisién, pero la salida de la primer bitacora
empresarial de Estados Unidos fue de hecho una
maniobra bastante inteligente reflejo de la gran
intuicién que el fundador de la revista Henry Luce
sequiria demostrando en la década venidera. En
los tiempos en los que otros negociantes se estaban
cubriendo, Luce cimento a la revista “Fortune”
como la piedra angular de lo que en ese momen-
to, era visto como algo tedioso, obscuro e inclusive
sérdido y corrupto. Fortune logré ser el estandar
para las revistas de negocios e inicio el género de
estilos de vida, en el cual se mostraban los logros
de personas, que al igual que los lectores, durante



% algin tiempo se encontraron en las situaciones
mas dificiles de sus vida y gracias a su ingenio y
esfuerzo lograron sobresalir, establecer una empresa
y vivir el suefio americano. Ya para 1948, tras la
Seqgunda Guerra Mundial y con el cada vez mas
creciente escrutinio de la censura de la guerra fria,
Fortune tuvo que cambiar en una revista mas de
negocios, pero su enfoque hacia la produccién de
una revista de calidad, con un contenido, que si
bien era muy definido, resulto ser interesante para
el pablico en general y un gusto exquisito para la
seleccién y elaboracién de sus contenidos funda-
rian las bases para las siguientes grandes revistas
americanas que emergerian y que siguen vigentes
aun en nuestros dias, como Life, Money, People,
Sports lllustrated y mas importante Times, descen-
diente directa de Fortune al retener a muchos de
sus escritores, fotégrafos y disefiadores.

Hacia el estallido de la segunda Guerra
Mundial, muchos de los disefiadores salidos de la
Bauhaus huyen del régimen totalitario nazi hacia
Estados Unidos. Una vez ahi, el mundo editorial
cambiaria drasticamente de forma con las ideas
modernistas. Introduciendo nuevos elementos
como el sangrado de las imagenes (fotografias o
ilustraciones que se salen mas alla del margen de
impresién) y una nueva sensibilidad para el dise-

fio, yendo maés alla de los margenes tradicionales y
buscando un estética mas limpia, las revistas definian
cada vez maés su estética propia alejandose de los
marcos y margenes tipicos de los libros y de las
pesadas cajas de texto de los periédicos, ahora
las revistas tenian la capacidad de absorber al lec-
tor adentro de la escena en las nuevas imagenes
desplegables. Progenie de estos nuevos avances
técnicos y de disefio son revistas enfocadas a las
fotografias tales como Esquire, Holiday, Playboy,
Look y Mc Calls, ademas de empapar a las revistas
de modas y enfocadas al publico femenino como
Vanity Fair o Vogue. Es en estas revistas donde se
empez6 a jugar con el nuevo estilo, creando un
mestizo durante la década de 1950, mejor conocido
como la Escuela de Nueva York.

Este nuevo estilo limpio y dindmico nace
de las nuevas actitudes que tenian los consumi-
dores intelectuales con respecto a los estandares
de calidad, que ahora podian ser posibles gracias
a las nuevas tecnologias de la década de los 50’s.
Este estilo tuvo su principal base de operaciones
en las revistas de modas, siendo la revista Vogue
el estandarte del movimiento. Esta publicacién,
cuyos origenes datan desde principios del siglo
XX en Nueva York, aunque incipiente al inicio, fue
su expansién a otros mercados lo que mantuvo

Detalle de portada de la revista ‘RAYGUN” -
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la revista a flote, no fue hasta la década los 60’s
bajo la direccién editorial de Diana Vreeland que
el nuevo estilo fue plenamente implementado, el
cual ayudado a los nuevos movimientos y evolu-
ciones de la sociedad como la liberacién femenina
y un enfoque celebrando a la juventud se convirtié
inmediatamente en un éxito rotundo de ventas.
Las imagenes sangradas, las esbeltas tipografias
didonas y un protagonismo de las modelos como
roles a seguir marcarian las caracteristicas a sequir
por infinidad de revistas, tanto con tematicas
similares como aquellas que querian emular el éxito
obtenido por Vogue. Durante la década los 60’s
tras los movimientos por los derechos civiles, y el
derrumbe de las potencias coloniales europeas se
da el nacimiento de una sociedad mas democratica
en todos los aspectos, tanto, raciales, sexuales,
coloniales, industriales e inclusive comerciales. Si
bien el individuo luchaba ahora por ser considerado
como tal. Los nuevos estandares de publicidad se
vieron obligados a cambiar sus directrices hacia el
desarrollo de nichos de mercado basados en los
indices VALS (Values, Attitudes and Life Styles)
con los cuales la poblacién funcionaba en base a
un complejo crisol de gustos y actividades, lo cual
propicio lo que es considerado como la revolucién
creativa de los sesentas, encontrandose un auge
en varias publicaciones que abarcaban cientos de
temas y actividades, tales como ejercicio, haltero-
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filia, constructores modelos a escala, amantes de
la musica, duefios de computadores, tejedores,
restauraciones domésticas, todos tenian un lugar
al cual pertenecer.

€€La nueva tecnologia de esta época fue la
fotocomposicién, que vendria reemplazar
a la impresién tipogréfica y de litografia
como el principal medio para la obtencién
de placas para impresién” (Meggs, 1991).

La popularidad de esta nueva tecnologia
se debié a la facilidad con la que se podian com-
poner paginas a partir de transparencias y matrices
fotograficas y asi generar placas para la impresién
en offset de una manera mas rapida y sencilla, mas
no por eso menos tediosa, éstas nuevas maquinas
para componer textos y revelado de negativos
eran mas baratas y mas faciles de almacenar que
los grandes talleres de composicién y fundicién de
placas metslicas, lo cual propicio la aparicién de
imprentas alrededor del mundo.

Meggs menciona en ellibro (historia del
disefio gréfico) que para lo que restaba de los 60’s
hasta mediados de los 70’s, las revistas asi como
los medios impresos en general el disefio habria
sido dominado por el asi llamado “estilo inter-
nacional suizo”, que vendria siendo el modernismo
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adoptado todos los aspectos graficos de varios
paises, principalmente en Europa y Estados Unidos.
Este esquema de disefio que era la aplicacién de
las ideas propuestas por Jan Tschichold hacia la
década de los 30’s, una estética dominada por los
fondos blancos, tipografias sin patines centradas y
atenidas a los tamafios disponibles para las nuevas
planillas de fotocomposicién, juegos de lineas en
repeticién y figuras geométricas en base al juego
sobre una figura abstracta y una llamativa paleta
de colores que contrastaban sobre el fondo vacio.

Muchos de estos canones para el disefio
estaban dados por la necesidad de un disefio que
no estuviera peleado con la funcionalidad, y por
ende, con los sistemas de impresién de la época.

Hacia finales de los 70’s da comienzo la era
de composicién digital, lo cual permitia componer
paginas y cuadros de texto desde un ordenador
Macintosh (el mas usado en la época) siendo una

a directa a un generador de negativos me-

diante el adn vigente sistema de interpretacidn
Post—Script que permitia a la computadora co-
municar de manera efectiva lineas horizontales,
pixeles, curvas de Bezier y tipografia. Ademas de
la aparicién de las maquinas de fotocopiado que
permitieron la facil reproduccién a una de tinta
de una hoja de papel, factor bastante importante
para la aparicién de los fanzines, pequefias revistas
hechas, al principio por fanaticos de la musica poco
difundida, que podian ser facilmente reproducibles
y distribuidas.

Para el dltimo cuarto del siglo XX aparece el
movimiento postmodernista.

€€En el disefio se consideraba posmoderni-
sta al trabajo de arquitectos y disefiadores
que rompian con el estilo internacional que
prevalecia desde la Bauhaus” (Meggs, 1991).

Asi pues este nuevo movimiento dentro del
disefio, al igual que los anteriores, afecté de
manera directa a los medios impresos, pero nin-
guno de una manera tan notable como a larevista,
que si bien, de por si ya era una trinchera para las
ideas novedosas y para comunidades creativas, se

convierte en el medio posmodernista por excelencia
conforme se perfilaba la década de los 80’s.

De acuerdo a Owen, W el postmodern-
ismo, al igual que las revistas modernas, habia
nacido a partir de la segmentacién del mercado
y del auge tecnolégico traido por las computa-
doras, generando un nuevo disefio, mas intuitivo
y libre, que jugueteaba con las posibilidades y
limites de la tecnologia, humanizando en el pro-
ceso al disefio, que habia caido en un barranco de
desconocimiento hacia el publico en general que
por primera vez podria contemplar cara a cara a
esta obscura disciplina. Es ya en la dltima década
del siglo XX que aparecen los grandes abandera-
dos del estilo como Tibor Kalman y David Car-
son influyentes editores que fueron pioneros en
buscar nuevos acercamientos de una publicacién
para con su publico, el agotar todos los recursos
necesarios para captar la atencién del espectador,
como buscar una interaccién con juegos tipografi-
cos en la composicién de una pégina, sobre poner
tipografia sobre imagenes tratadas a manera de
parecer errores de una impresién rudimentaria,
cajas de texto arbitrarias ilustraciones y texto a
mano, una época en la que todo valia, como di-
ria Tibor Kalman “El entrenamiento formal crea
ciertas formulas” y ciertos tipos establecidos de
soluciones que aprendes en la escuela. Y lo que
siempre he intentado hacer es que la gente desa-
prenda los que aprendieron en la escuela”. Tibor
Kalmn también atribuye al disefio una valoracién
de conciencia social, pues, para él era necesario
que el disefiador saliera de la clandestinidad y
desapego social al que habria sido relegado, el
disefiador ahora buscaba ser un activista grafico,
principio que demostré con su participacién en la
edicién de la revista Colors de Benetton, tomando
parte de la fuerte campafia de denuncia social que
habria venido profesando la compafiia.

Otro aspecto importante de las nuevas revis-
tas posmodernistas fue el auge de la sub-cultura
llevada a un nivel de reconocimiento masivo,
como fue el caso emblematico de Raygun, revista
dedicada a las mdsica rock y alternativa, editada
y dirigida por David Carson, que busco romper
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€€Las revistas nacieron como una medio in-
dependiente cuyo financiamiento provenia
solamente de las ventas, que en muchos ca-
sos alcanzaban a pagar los gastos de impresién
y distribucién y en ocasiones a los colabora-
dores quienes generalmente lo hacian por el
simple gusto de ver sus trabajos publicados.
Con el tiempo las revistas se volvieron un ne-
gocio rentable, por lo cual los mismos impre-
sores alentaban la creacién de estas, ya que
eran muy répidas y baratas de realizar y se
vendian muy bien para finales del siglo XIX”
(Kleiner, Gardner’s Art Through the Ages: A
Concise Global History., 2008)

Pero la Belle Epoque pronto terminaria y los
afos de guerra traerian consigo una terrible recesién
econdmica durante la década de 1920 que dejaria a
este pujante negocio de impresores y colaboradores
a merced de los anunciantes, quienes con el tiempo
impondrian férreas normas a los contenidos y man-
eras en las que se manejaban las revistas, siendo
este el inicio de los medios impresos como herram-
ientas de mercadotecnia en la naciente sociedad
de consumo del siglo XX (Kleiner). Esto traeria
consigo un movimiento antagénico que llegaria
de la mano de las influyentes corrientes artisticas
del periodo de entreguerras, principalmente del
dadaismo y el surrealismo, cuyos creadores bus-
carfan alejarse de las imposiciones y convencionalis-
mos comerciales y sociales y crear algo arriesgado
que enriquezca el espiritu humano (Tzara, 1917. p.
2), muestra de ellos es la revista Dad4 editada por
Tristan Tzara en un esfuerzo por difundir este pecu-

liar movimiento artistico. En este caso particular se
puede apreciar una exploracién del disefio y las
convenciones de este.

€€Mientras que los dos primeros ndmeros de
Dada ( el sequndo aparece en 1917) seguian
un formato estructurado... el tercer ndmero
(diciembre de 1918) fue decididamente difer-
ente y marcé cambios significativos dentro
del mismo movimiento Dada. El ndmero 3
violaba todas las reglas y convenciones en
tipografia y disposicién y depredaba las no-
ciones establecidas de orden y l6gica. Impresa
en formato de periédico tanto en la edicién
alemana como en la francesa, representaba la
celebracién dadaista del sin sentido y el caos
con una explosiva mezcla de manifiestos,
poesia y anuncios- todos con tipografia des-
ordenadas y colocadas de manera aleatoria”
(Lupidiez, 2002)

Este espititu combativo y de exploracién per-
duraria con el tiempo en las ediciones independi-
entes, visién que si bien al principio solia ser una
empresa no muy facil y mucho menos costeable,
por lo cual muchos editores independientes tuvi-
eron que luchar primero contra las negativas de
los impresores a producir sus revistas y después
a los problemas de distribucién, ademas muchas
de estas publicaciones rara vez llegaban a ver una
segunda entrega. Es por esto que se considera a
la aparicién de la fotocopiadora como uno de los
primeros hitos de la publicacién independiente,
pues permitié por primera vez la reproduccién
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Portada de la revista “ Interview ”

DENZEL WASHINGTON

esta época se desarrollan las revistas de nicho, publicaciones con una tematica especificamente enfo-
cada a un tema, las cuales se distribuyen y financian mediante subscripciones, pero es para el finales
del siglo XXy principios del XX| que ocurre una verdadera diversificacién tanto de las tematicas de las
revistas, como de la manera en la que se presentan y las personas que las hacen. En éste punto las revistas
independientes se convirtieron en el nuevo laboratorio para disefiadores que buscaban libertad creativa
mientras que al mismo tiempo buscaban difundir un mensaje (Meggs, 1991).

Como sefala Jeremy Leslie en un entrevista para Collphon(2009).

€ € Cualquiera puede hacer una revista, pero tienden a venir de gente con elementos de experiencia
| encuentro con el medio: disefiadores, fotégrafos, artistas. Gente que quiere promover su pasién
por un tema particular. Para los involucrados una revista regularmente al principio se hace como
una prueba, un experimento. Y se enamoran del proceso” .
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D entro del amplio espectro en el mundo de las
publicaciones editoriales la revista es un medio de
comunicacién impreso formado por dos elementos
basicos, el texto e imagenes dando como resultado
una combinacién de informacién tanto cognitiva
como visual, que con base en recursos literarios,
abstractos, empiricos, psicolégicos y ambientales
buscan transmitir un mensaje, que por sus carac-
teristicas de continuidad y periodicidad como su
nombre lo indica serad continuamente revisada y se
ve constantemente renovada, lo cual hace que el
flujo de informacién sea mas dindmico llegando a
desempefiar un papel importante como medio de
comunicacién, permitiendo que el conocimiento
y la informacién transiten de una manera certera,
rdpida y accesible a las manos del lector el cual
espera hallar en ella cierta informacién, ya sea que
le genere conocimiento o que simplemente le en-
tretenga siempre de una manera inmediata pero
sin dejar de lado la posibilidad de que sirva en
futuras ocasiones, abarcando asi un espacio en el
tiempo que ni el periédico ni el libro son capaces de
cubrir, uno por ser demasiado efimero y el otro por
su dificil accesibilidad, es por esto que las revista
se ha ido colocando como uno de los principales
medios de comunicacién y como una practica
herramienta para difundir ideas.

Hoy dia las revistas se han diversificado de una
manera exponencial:

€€¢Dondequiera que vayamos, cualquier cosa
que estemos haciendo, las publicaciones nos
rodean. En las librerfas, estanterias de libros

DIFUN

en los kioscos de periédicos, estantes sin fin
llenos de revistas y periédicos en varios idio-
mas que batallan por llamar la atencién, con-
virtiendo todo tema imaginable” (Bhaskaran,
2006).

Dividiendo y abriéndose asi camino ante una gran
variedad de usuarios, todos ellos con diferentes
intereses, permitiéndole abordar tematicas tanto
generales (revistas de gran tirada) dedicadas a un
publico masivo, como especificas dirigidas a un
usuario especializado y mas exigente, abarcando
asi desde hobbies hasta temas técnicos, académicos
y cientificos.

La publicacién de revistas como un medio comer-
cial tiende a desarrollar un elemento aspiracional,
puesto que son un producto que se insertara en un
mercado siempre cambiante, para atraer las miradas
de ciertos grupos sociales con gustos y preferencias
definidas, asi como usuarios que buscan definirse,
buscando verse reflejados e identificados en una
publicacién.

€€Nosotros no podemos ser capaces de pagar
la ropa glamorosa que adornan las paginas
de “Vogue’, pero todavia se puede comprar
ese estilo de vida a través de la apariencia de
la revista.” (Bhaskaran, 2006)

En si el usuario no quiere mas que adquirir el
ndmero, a la espera de encontrarse con un conte-
nido que llene sus expectativas, por lo que esa se
vuelve la principal y mas dificil tarea del equipo
editorial, no obstante con cubrir las expectativas
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REVISTAS INDEPENDIENTES

(13 P
odriamos ubicar el nacimiento de las
revistas independiente durante la década de
1960 cuando surgen una explosién en la pro-
duccién de revistas de contenidos especiali-
zados” (Charlotte Fiell, 20071).

principalmente debido al inicio de la cultura global y
a la cada vez mas difundida idea de la individualidad
personal, provocando que se generaran mas nichos
en los cuales las revistas se pudieran especializar. Este
tipo de publicaciones fueron importantes, porque
en su mayoria se buscaba difundir un conocimiento
sobre las tematicas de interés para el piblico en el
que se estan especializando lo cual a su vez hace
que se generé nueva informacién que compartir y
asi los lectores tengan la necesidad de ir a buscarlas
mes con mes a los estantes. De esta manera
también podriamos identificar el surgimiento de
estas revistas especializadas como un antecedente
de los parémetros que hoy en dia siguen las revistas
independientes.

Michael broook menciona en un articulo publicado
en marzo del 2009.

‘No podemos hablar de editoriales
medianas que manejen enormes presupuestos
en relacién con las editoriales pequefas y que
a su vez no tiene los presupuestos millonarios
que las grandes editoriales tienen”.

Por lo cual nos referiremos solo a ediciones grandes
y ediciones pequefias entendiendo las primeras como
las pertenecientes a grandes empresas editoriales
con distribucién masiva y las segundas como aquellas

publicaciones modestas de tirajes pequefios y bajos
presupuestos.

“Creo que todo el panorama de los medios se
encuentra en un gran alboroto en estos momentos,
Y creo que lo que esta sucediendo con las revistas,
el drea que conozco mejor, es que va a haber una
gran sacudida... En términos de produccién impresa,
es que aquellos que van a sobrevivir van a tener que
saber hacer algo dtil para sus lectores” (Leslie, J.,
2003).

Con base en lo anterior se podria decir que las
revistas, hoy en dia se ven sujetas a ofrecer algo
més que solo hojas con letras e imagenes impresas,
las publicaciones tienen que especializarse ain mas
y ofrecer no solo contenido de utilidad e interés
sino también impartir una experiencia Gnica que
s6lo se puede transmitir mediante las incontables
posibilidades que puede ofrecer el formato de una
revista.

Esta creciente necesidad de definirse lo mejor
posible ha llevado al nacimiento de un caso bastante
especial, las revistas independientes. Si bien hay una
gran variedad de publicaciones compitiendo en las
estanterias de revistas, existe un grupo de editores
y editoriales enfocados mas al buen desarrollo de
propuestas dentro de sus publicaciones, un grupo de
personas apasionadas que lo dltimo que buscan es el
desarrollo de una publicacién en el plano comercial.
Son las llamadas revistas independientes las que
en la actualidad ocupan un puesto en los estantes
de revistas, junto a publicaciones comerciales de
talla internacional, demostrando su gran capacidad
para generar un producto de gran calidad que se
equipara al nivel de esas grandes publicaciones,
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‘ ‘ Editar una revista de formaindependiente va mas alla
de la mera informacién para una editorial pequefia.
Se trata de construir una comunidad y hacer todo lo
posible para hacer que la comunidad prospere.”

con la diferencia de que estas buscan llegar a un
publico con otras expectativas, publico que aprecia
los detalles pero sobre todo una audiencia que busca
una alternativa de difusién, abierta, con valor humano
que deje en ellos una gran impresién con base en su
disefio y contenidos.

“Editar una revista de forma independiente va
mas alld de la mera informacién para una editorial
pequefia. Se trata de construir una comunidad y
hacer todo lo posible para hacer que la comunidad
prospere.” (Brooke, 2009).

Las publicaciones independientes en cierto
modo sienten un compromiso con sus lectores y por
ello buscan siempre tener un producto de la mejor
calidad. Son este tipo de publicaciones la plataforma
ideal para desarrollar proyectos propositivos, libres
de los pardmetros que bajo otras instancias colocaria
cualquier otra gran editorial. Esta libertad permite la
proyeccién de nuevas propuestas que sin prejuicios,
censura o limitacién alguna llegara a todo aquel que
tenga la disposicién y la apertura para recibir una
propuesta diferente, que sale de las tendencias y
propuestas cotidianas expuesta por todas aquellas
ediciones, producto de la mercadotecnia y las ventas.

En el otro extremo se encuentran también las
revistas institucionales que si bien por pertenecer a
una institucién no son independientes enfrentan los
mismos problemas que una publicacién de ese tipo.

Las publicaciones institucionales no son algo
nuevo, de hecho muchas son las universidades
y asociaciones cientificas y académicas que
publicaban con cierta periodicidad sus diferentes
investigaciones. Como sefiala Gerardo Kloss, la labor
de las instituciones académicas es muy importante
pues en su produccién intelectual y cientifica recae

el desarrollo de un pais, es por esto que es muy
importante que estas cuenten con sus propios
medios de difusién, pues en este siglo el recurso mas
importante con el que podra contar una nacién es
su capacidad no solo para generar conocimiento e
informacién, sino también su habilidad para poder
aprovechar de la mejor manera posible la difusién,
pues ademas de servir como un medio relativamente
barato y accesible para que sus investigaciones sean
conocidas, también tiene la utilidad de comunicar a
las instituciones con las diferentes comunidades en
otras ciudades y paises, ademas de crear un medio
de difusién hacia los interesados y la poblacién
en general que puede sentirse interesada con la
produccién intelectual de las instituciones que
residen dentro y fuera sus ciudades.

Por lo general las labores editoriales son llevadas a
cabo porunorganismointerno delamismainstitucién,
y los colaboradores en muchos de los casos rara vez
reciben un retribucién econémica, mientras que
para recuperar el mismo coste de la produccién el
producto es vendido en la misma universidad y son
pocas las ventas que ese llegan a alcanzar de manera
externa, lo cual estanca el flujo del efectivo necesario
para poder sequir produciendo mas entregas de este
tipo de publicaciones. Situacién misma que viven las
revistas independientes, claro esta con sus pequefias
diferencias (Abadal E. & Rius, L, Revistas cientificas
digitales: caracteristicas e indicadores.)

Asi pues en la actualidad, pese a lo que muchos
vaticinan como el final de los medios impresos, son
las revistas independientes las que no solo siguen
vigentes, sino que en su mayoria estdn empezando
a crecer y a abarcar a una audiencia cada vez mayor.
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Interiores” Andy Reaser's Haunted ’

La época en que los medios impresos funcionaban como una fuente de informacién tnica y confi-
able hace mucho ha quedado atr3s, si bien sobrevivieron y pudieron convivir con la aparicién de otros
sistemas de difusién de la informacién como la radio y la televisién, la llegada del internet ha supuesto
un cambio en la manera en la que los flujos de informacién se manejan ya no solo en una sociedad, sino
que llegan ya aun nivel global, pues ha democratizado las maneras tanto de recibir como de exponer
la informacién.

€€ ..si tienes una idea, concepto, en el que crees, o simplemente necesitas comunicarte, puedes
hacerlo gratis en la web.” Menciona Michael Brooke (2009).

Ante las dificultades que plantea publicar una revista de forma independiente, y del porque muchos
llegan a considerar la publicacién de una revista en linea o de forma electrénica, aunado a las ventajas y
desventajas de los medios impresos contra los medios electrénicos, los cuales representan en la actu-
alidad una plataforma para la expresién y difusién de ideas de manera rapida y también econémica, lo
que ha hecho pensar a muchos en la posibilidad de que estos medios suplan en un futuro no tan distante
a los actuales medios impresos, aunque aun falta para que esto sea del todo una realidad a pesar de la
rdpida transicién que se esta presentando de lo impreso a lo electrénico, que si bien ya ha comenzado,
apenas se va adaptando y va probando nuevas férmulas que funcionen para la publicacién de una
revista de manera digital, puesto que este medio enfrenta los mismos problemas que enfrentaria una
publicacién impresa solo que adaptados dentro de una pantalla, problemas como: captar la atencién
del posible usuario, es decir, no porque esté en linea una revista va a tener mas lectores, subirla a una
pagina en la web es solo el paso intermedio, pues lograr su difusién es un labor mas compleja a la que
todos pudieran llegar a pensar, pues el hecho de encontrarse en internet no la exenta de los esfuerzos
que se deberan hacer para promocionarla, para dar a conocer la direccién web, promocionar el conte-
nido, captar la atencién del piblico objetivo y aparte la de lectores potenciales, asi como tampoco se
desentiende la estructura y jerarquizacién de la informacién. Si a esta complejidad en la elaboracién de
una publicacién de manera digital le agregamos los retos que tienen por delante antes de poder sustituir
a las publicaciones impresas resulta entonces una realidad no tan préxima, retos como la practicidad y
portabilidad. Si bien existe la ventaja econémica asi como el facil acceso a la informacién, la posibilidad
de contener sonido, y la animacién, su facil difusién no implica que la realizacién editorial y de produc-
cién sea mas facil, ya que como menciona Gardner en su articulo Designing For The Future Web.

€€La forma en que usamos el Internet estd cambiando. Estamos cada vez orientdndonos mas hacia
nuestra experiencia en linea alrededor de los servicios en lugar de motores de bisqueda, algunos
de estos servicios estan vinculados a un Gnico dispositivo, pero cada vez estan disponibles en
mdiltiples plataformas, incluyendo el escritorio, aplicaciones méviles, televisores habilitados para
Internet y otros, estos servicios estan comenzando a extenderse hacia fuera, lejos del escritorio y
en nuestra vida cotidiana por lo que nuestro contenido debe ser portable en el sentido de que se
pueden mostrar en cualquier lugar.”

Ante estas circunstancias las revistas impresas mantienen la ventaja de ofrecer informacién que no se
puede obtener usando un motor de bisqueda, concentrandola en un pequefio paquete de papel facil de
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transportar y sobretodo manteniendo una interac-
cién con el usuario lector, considerando esto vemos
que el futuro de las publicaciones en medios digi-
tales apunta hacia una férmula que ya estd mas
que comprobada, solo que valiéndose de nuevas
tecnologias que le permitan una fécil movilidad no
tanto en los medios electrénicos, sino hacia medios
fisicos, es decir gadjets o aplicaciones para disposi-
tivos méviles que hagan mas cémodo y placentero
el “revisar” una publicacién digital, lo cual plantea
nuevos retos, en este caso con los nuevos disposi-
tivos, tales como los Smartphones, tabletas digitales
dispositivos portatiles con acceso a internet, los
cuales exigen el desarrollo de nuevas formas con las
cuales interactie el usuario con lo que ya no solo
hay que pensar en un disefio de blog, o de web,
sino también el desarrollo medios mas interactivos

compatibles con estos dispositivos con los cuales
se puede llevar a las publicaciones electrénicas a
otro nivel de interaccién con el usuario similar o
inclusive superior al que pudiera tener una revista
impresa.

€€En vista del futuro préximo que le espera
las publicaciones digitales, las revistas
impresas tendrdn que ofrecer mas que un
compendio de abundante informacién, “los
impresos se volverdn mas finos, la fotografia
mads exquisita, y el disefio mas original.” Men-
ciona Richard Kleind co-editor y director de
arte de la revista “Surface’.
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n paso importante al momento de abordar un tema es adentrarnos en el,
para poder tener un referente acerca de constitucién del objeto de estudio, en
este caso las revistas independientes. Es por esto que surge la necesidad de
hacer un analisis sistematico sobre el caso de estudio en el cual no solo se habla
del aspecto gréfico bordando asi lo pardmetros fisicos (formatos, armados y
acabados) culminando con la estructura y organizacién que lleva a la culmi-
nacién del producto ubicandolo en las estanterias.

Para lograr el cometido del anélisis a sido necesario analizar tres aspectos
importantes que son: la idea, el disefio grafico y el aspecto técnico.

En la parte de la idea se habla de la tematica que aborda la revista y de lo
que quiere transmitir.

En cuanto al disefio gréfico se hace un anlisis sobre reticulas, formatos y
tipografias utilizadas asi como cualquier extra que cada revista en particular
haya manejado, por ejemplo la publicidad.

Por otra parte en el aspecto técnico se habla acerca del final del proceso,
partiendo de los aspectos y caracteristicas fisicas que se destacan de las gener-
alidades habituales de una revista.
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We know that one oi the main elements oi art
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LA IDEA
Es una revista enfocada especialmente a el arte fotografico y a la ilustracién, haci-
endo que mediante ellos se exponga la moda para jévenes siendo éstos su pablico
meta, con fotografias poco posadas y mas libres e ilustraciones sencillas logra transmitir
el estilo de moda alternativo que desea.
DISENO GRAFICO
El disefio de portada contiene el titulo en quirografia que no cambia de nimero
a nimero lo que si varia es la posicién de éste ya que lo que rige su posicién es la
fotografia que ocupa todo el espacio de la portada. Los interiores estan distribuidos
intuitiva y jerdrquicamente basado todo en la composicién fotografica.
ASPECTO TECNICO
Tamafio extendido: 27.5cm x 43.9 cm
Lomo: .9 cm
Tamafio Final: 27.5cm x 21.5 cm
Papel: en las cubiertas usa un papel couché mate de 300 gramos, en los interiores usa
un papel bond de 105 gramos
Método de impresién: offset seleccién de color, tanto en portada como en interiores.
Acabados: refinado
Encuadernacién: hotmelt
Publicidad: Se encuentra distribuida en primeras y dltimas paginas a tamafio completo.
DIRECTORIO
Editor en Jefe: José Garcia Torres
Disefiador principal: Carlos Flores
Coordinador editorial: Mariano Rocha
Editor de moda: Paola Viloria
Proyectos especiales: Mauricio Limén
Traduccién: Lily Ford
Escaneo y Produccién: Erick Mendiburu
Ventas: Sergio Bringas
Asistente editorial: Manuel Horta
Administracién: Alejandra Serrato, Ma. Eugenia Ramirez, Maria Serrato, Magdalena
Montes de Oca
Distribucién: México, DIMSA, LOAMI
Inglaterra y Francia, OFR System:s.
Japén, Initial Co., Itd.
EUA, NETICIRCULATION
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TIYPO, disefo+tipografia [12

LA IDEA

La revista TIYPO es una publicacién dedicada a la difusién, exposicién y anélisis de
la tipografia, esta dirigida especialmente a disefiadores graficos y web pero también a
toda aquella persona interesada en un buen uso de la tipografia asi como a la creacién
de la misma, un punto a resaltar de esta publicacién es que la gente involucrada en
su elaboracién han destacado por dedicar su vida y profesién al uso y disefio de letras
siendo tan asi que muchos de ellos son miembros de ATypl (Asociacién Tipografica
Internacional)

DISENO GRAFICO.

Portada: Basada en una reticula mixta, modular modificada y de columnas.

La tipografia en el titulo es una hecha a la medida por Francisco Calles y las de
texto son plasma y chayote.

Ocupando una mayor parte de la portada se encuentra una ilustracién, en esta
ocasién es hecha por Jorge Gutiérrez Siper Macho.

Los interiores: Estan ordenados bajo una reticula de tres columnas de 4.1 cm, con un
medianil de .4 cm y mérgenes internos y externos de 1.5 cm e inferior y superior de 1
cm.

Las tipografias utilizadas son las mismas que en la portada, plasma y chayote.

Las imagenes estan a cargo de diversos ilustradores que fueron convocados por el
editor. )

ASPECTO TECNICO
Tamafio extendido: 21.4cm x 32.6 cm
Lomo: .6 cm
Tamafio Final: 21.4cm x 16cm
Papel: en las cubiertas usa un papel de 300 gramos, recubierto solo por dentro, en los
interiores usa un papel bond de 120 gramos
Método de impresién: offset
Acabados: laminado en las cubiertas, doblez y refinado
Encuadernacién: hotmelt
Publicidad: solamente contiene en la sequnda y tercera de forros.

DIRECTORIO

Director: Héctor Montes de Oca

Editor: Francisco Calles

Co editor: Nacho Peén

Editora Asociada: Marina Garone

Disefio: Héctor Montes de Oca y Nacho Peén

Consejo Editorial: Luis Almeida, Francisco Calles, Eduardo Danilo, Gonzalo Garcia,
Marina Garone, Uzyel Karp, David Kimura, Domingo Martinez, Gabriel Martinez,
Héctor Montes de Oca, Angeles Moreno,

Eric Olivares, Enrique Ollervides, Nacho Peén
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Némada es una revista de difusién de la cultura y las artes que tienen que ver con lo
urbano, también dentro de sus objetivos es ser una plataforma donde nuevos artistas
puedan encontrar un apoyo pues tienen convocatoria abierta para que todo aquel artista
que se encuentre innovando y busque difusién la encuentre en ella. Es una revista local
que solo se distribuye en los municipios de Cholula y Puebla y est4 dirigida a jévenes y
artistas creadores o consumidores del arte.

ASPECTO DE DISENO

El disefio portada es muy limpio, desde el uso de una tipografia a la medida en lineas
muy delgadas hasta una sola fotografia con colores claros que complemente la com-
posicién pero estando los dos elementos separados que si bien se encuentran juntos en
la portada no interacttan entre ellos pudiendo dar pie a la utilizacién de cualquier otra
foto para la misma portada.

Una reticula de tres columnas modificada es la que se encarga de distribuir los el-
ementos en las paginas internas teniando una mayor predominancia las imagenes y esto
apoyado por la mancha tipografica tan tenue lograda por una tipografia sans-serif light.

ASPECTO TECNICO
Tamafio extendido: 27.9 cm. x 64.8 cm.

Lomo: .4 cm.
Tamafio Final: 27.9 cm. x 21.5 cm.
Papel: en las cubiertas se usa un papel bond de 250 gramos y en los interiores se usa
papel bond de 90 gramos
Método de impresién: offset a seleccién de color
Acabados: doblez y refinado
Encuadernacién: hotmelt
Publicidad: paginas completas distribuidas en sequnda, tercera, cuarta de forros y en la
primer y dltima pégina.
DIRECTORIO
Director editorial: Carlos Alberto Dominguez Rubalcaba
Editor: Aurora Calderén Ocharan
Correctora de estilo: Jéssica de la Prortilla Montafio
Director comercial: Alejandro Figueroa
Director Administrativo: Carlos Zendejas
Distribucién: Alberto Dominguez Rubalcaba, Alejandro Figueroa y Carlos Zendejas
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Picnic es un proyecto de revista independiente apoyado por el programa “Edmundo
Valadés” del apoyo a la edicién de revistas independientes del Consejo para la cultura y
las artes, que se enfoca a temas de disefio, arte, ilustracién y literatura. Su piblico meta
son hombre y mujeres entre los 20 y 45 afios con interés en el arte y disefio, en la actuali-
dad es una de las revistas de arte y disefio mas reconocidas en México y Latinoamérica.

CROMATICOS

. : DISENO GRAFICO
T _)ﬁ La portada estd basada en una reticula mixta con una mezcla entre un grafico traba-
cUiFﬁ’"ﬂlllauunEr?mdd —-“) \ / : jado en vectores y retoque sobre el que se antepone una composicién de disefio, ilus-

: ‘ - , traciény tipografia de pixeles impresa en barniz UV para reforzar la temética de la revista
/ = C que es los electrénico, la tipografia en el titulo es una hecha a la medida y la tipografia
para textos es una sans-serif humanista.

En los interiores destaca una gran variedad y libertad en el uso de sus reticulas y com-
posicién, inclusive algunas paginas carecen de una disposicién ordenada y se construyen
en base a la intuicién o a elementos predominantes de el articulo dando la impresién de
ser carteles. .

ASPECTO TECNICO
Tamafio extendido: 28.5cm x 46 cm
Lomo: .5 mm
Tamario Final: 28.5cm x 23cm
Papel: en las cubiertas usa un papel de 300 gramos, recubierto por ambos lados, en los
interiores usa un papel bond de 120 gramos
Método de impresién: offset
Qb Acabados: laminado en las cubiertas con barniz UV, doblez y refinado
Encuadernacién: hotmelt
Publicidad: Se encuentra en la sequnda y tercera de forros, asi como en paginas comple-
tas alternadas con el contenido.

ASPECTO HUMANO
Presidente: Victor Rodriguez Loza
Directora General: Rina Sala Gavito
Directora Comercial Kevia Avila
Publicidad: Alessandra Carughi
Direccién editorial: Kenia Narez y Oscar Rodriguez
Editores graficos: Oscar Rodriguez y Esteban Granados
Editora de Fotografia; Kenia Narez
Disefio: Israel G. Vargas y Estephani Aguilar
Redaccién e investigacién: Ingrid Constant
Asistente de fotografia: Mayra Tang
Correccién de estilo: dn3 Editores
Suscripciones: Sandra Ruiz
Comunicacién: Alberto Alcantara
Mercadotecnia: Enrique Reyes

Ideas urgentes para mentes insaciables
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o5 disenador grifico, pero se dedica mis a la llustracion y
—~>d t te [a grathitl que otra cosa, Empezd a hacer graffiti por vanda
fismo, porque le gustaba echar desmadre con sus cuates, salir de fiestay o
tagear de regreso a casa, y ln parecia chido pero se le quedd la mania de i
cayar todo. Tuvo la idea de estudiar diseflo mientras hacia graffiti, lo que
ahara le permite complementarla con (lustracion y diseno grafico; le gusta
el resultade pues encontrd la manera de desarrollar lo que mas le satisface
dentro del graffiti

=
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2009 | ENE O

La revista fue creada en su inicio por estudiantes de la Escuela Nacional de Artes
Plasticas como una plataforma para estudiantes y donde estos mismos encontraran la in-
formacién que no recibieron en su estadia en la universidad, en un principio fue llamada
“Nervio Optico’, con el paso del tiempo se replantearon ideas y la revista cambio solo a
“Ene O que es como suenan las iniciales de nervio éptico.

DISENO GRAFICO

El Gnico elemento constante en la portada es el titulo que se encuentra en la parte su-
perior izquierda regida Gnicamente por un margen de 1 cm al lado de la articulacién del
lomo por 1.3 en la parte superior. En los interiores los textos interactian mediante cuadro
de texto con las iméagenes, también pueden ser vistas desde una a dos columnas.

ASPECTO TECNICO
Tamafio extendido: 21.5cm x 36 cm
Lomo: .4 cm
Tamafio Final: 21.5¢cm x 16cm
Papel: en las cubiertas usa un papel bond de 120 gramos, en los interiores usa un papel
couché brillante de 90 gramos
Método de impresién: offset a seleccién de color en los interiores y en los forros solo a
negro
Acabados: refinado
Encuadernacién: hotmelt
Publicidad: paginas completas y cintillos verticales de media pagina distribuidas en las
primeras y Gltimas péaginas.

DIRECTORIO
Direccién: Ivan W. Jiménez y Xavier Garcia
Correccién de estilo: Carlos Rodriguez
Miembros honorarios: Maria Romero y José Ramén Mas
Colaboraciones especiales: lker Compeén, Barbara Olivier y Claudia Arrufiada
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Tras buscar, encontrar, ver, tocar y conocer un gran nimero de revistas
editadas y publicadas de forma independiente, se decidié analizar solo aquel-
las que se destacaran, por la tematica, pero mas importante se analizaron
aquellas publicaciones que pudimos tener en nuestras manos para poder asi
tener una mayor objetividad. Es por eso que solo nos enfocamos en 7 revistas
de diferentes paises con las cuales pudimos tener contacto directo las cuales
consideramos que podrian apoyar nuestra investigacién ayudandonos a com-
prender el aspecto no solo gréfico sino humano y logistico, no obstante las
limitaciones fisica en la siguiente conclusién también se tomaron en cuenta
aquellas revistas fuera de nuestro alcance y que gracias a los medios digitales
también pudimos apreciar y analizar

Si bien en sus inicios las revistas editadas de forma independiente rompi-
eron paradigmas alejandose de la formalidad y academicismo en cuestiones
de disefio hoy dia han podido mediar entre la libertad creativa y la formalidad
sin perder en el proceso su espiritu subversivo enfocandolo hacia propuestas
dindmicas y estéticas que se alejan de los estandares que inundan los puestos
de periédicos y las estanterias de revistas, haciendo de esto una ventaja visual
competitiva logrando destacar y captar la atencién de los espectadores que
dia a dia visitan éstas estanterias en busca de un pasatiempo que agasaje su
vista.

Portada e interiores de la revista “El Fanzine”
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Algunos autores como Jorge de Buen y Gerar-
do Kloss han habado sobre procesos de edicién
pero méas enfocados hacia el libro, que si bien
puede servir de referencia por tratarse de un
tema editorial, no deja de ser un proceso distin-
to al de la edicién y publicacién de una revista.
Debido a esto es que se consideré pertinente
analizar y canalizar la informacién existente so-
bre la gestién editorial hacia la gestién y disefio
de revistas, teniendo como objetivo la creacién
de un manual introductorio para la gestién de
proyectos editoriales haciendo énfasis en la
gestién de disefio y publicacién de las revistas
independientes.

Con la dnica intencién de crear un referente de
consulta que ayude a orientar a cualquiera que
se vea interesado en la gestién y publicacién in-
dependiente de una revista.

Para el desarrollo de dicho manual se comenzé
consultando y recopilando informacién sobre la
gestién de proyectos editoriales al mismo tiem-
po también se consultaron manuales de pro-
duccién gréfica junto con libros especializados
de disefio editorial de los cuales se seleccioné
la informacién que se consideré dtil para para
posterior mente estudiar y analizar la posibilidad
de adaptar dicha informacién para su implemen-
tacién en el desarrollo y gestién de revistas.

Una vez que se recopilé la informacién se organ-
iz6 y se estructuré de forma tematica, después
de consultar y analizar las referencias correspon-
dientes a los temas de gestién de proyectos edi-
toriales, mismos que a su vez fueron considera-
dos para formar parte del contenido del manual,
se establecié el orden de presentacién de los te-
mas, dividiéndolo en dos secciones basandonos
la informacién recopilada correspondiente
gestién de proyectos editoriales y disefio edito-
rial, quedando de la siguiente manera.

En la parte de gestién editorial.

INTRODUCCION

ORGANIZACION EDITORIAL
PLANEACION ESTRATEGICA

EL QUEHACER DE LOS INVOLUCRADOS

En la parte de disefio.

PROCESO EDITORIAL
ESPACIO FORMTOS Y PAPEL
TIPOGRAFIA

REFUERZO VISUAL
MAQUETACION

EDICION

PRODUCCION

DISENO DE MANUAL

Para el desarrollo del manual “gestién de
proyectos editoriales (disefio de revistas)” se
buscé trabajar con un disefio editorial simple
y limpio con reticulas basadas en el diagrama
de Honnecourt para que la disposicién de
las cajas de txtos y las imagenes guardaran
simetria. Todo con la finalidad de generar una
interaccién apropiada entre iméagenes y tex-
tos sin manteniendo limpieza y simplicidad
en el disefio que de éstas se generd.

En cuestién de tipografia se recurrié a dos
familias tipograficas una para titulos y otra
para texto corrido ambas sin patines pero con
caracteristicas que sugieren un texto ligero y
comprensible.

Tipografia DIAVOLO para titulos
Tipografia VERLAG para textos

En cuanto a imdgenes se emplearon im-
dgenes tanto propias como imagenes aloja-
das en la web

Siendo una de las principales fuentes la pa-
ginas http://www.magculture.com/ sitio web
dedicado a la difusién de revistas independi-
entes y por otro lado http://www.undercon-
sideration.com/fpo/ web donde se exponen
proyectos de disefio enfocados a los medios
impresos, entre otras paginas citadas y enlist-
adas en el apartado de fuentes y bibliografia
del presente documento.

Es entonces que bajo estos pardmetros que
se logré llegar a la propuesta gréfica con la
intencién de facilitar la asimilacién de la infor-
macién contenida en el manual.

TIPOGRAFIA

Diavolo Black

TITULOS
abcdefghijklmnnop
qrstvwxyz
1234567890
ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXYZ

P#S%EN]()=-.._5

TIPOGRAFIA

Verlag Book

CUERPO
abcdefghijklmniop
grstvwxyz

1234567890
ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXYZ

" #$%8 ) 0=-.—:
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Formato media carta. Reticulas basadas en el
diagrama de Honnecourt

GESTION DE
P R 0 Y E C T 0 s ........ 5 4 |8 LA
EDITORIALES™ BT ORI

REVISTASIFr o
INDEP TES

..................

Se emplearon 3 tipos de caja para hubicar textos largos, y medios.
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Margenes amplios

Simetria

aonogréHco. qu= s bien g e un disefiador se encargs de buscarlas

un recurse muy wtilizado en pequena< revistas par no tenel eI capital
ara contratar guien cree las imagenes necesitadas” (Kli:ss_
Entre el diseio y |z edicign| Tradicion|culural e innovacicn te:
en el disefio edn:n 2002 ) Ademas que grac as al acceso.a larecr
logia e pueden encontrar Imagenes iy variadss en stocks donde shlo
5e tiene que pagar por dert chos de uso imagenes que yaexisten.
imador. | :
La labor de este n‘usmhm eadaver se ve mas reduci
bvancs tacnolgicn puts hb éido ol ercargads de celocar bas paginasly
ormaras en pligos lios ars mandtse 2 b pre-prersa, zntes o hadia
Hirscesnvants oo oz elsmimess s tpografi & imagen s y sraun
rabajis manual pera shora, con el tso de la computadaray software
espacal parala rzacién dd praductat editariales, tod |o hace desd
2 pantalla reduc snda su trabiajo a Foifar|a impasicién de plisgoy -
jarse que las tipografias se encuentres I}itonvem:las acurvs o debidi-
paranue oo een conflick,

ments: empaqueradas en el archien fativa
L Ia héra de mandar a imprimir, del{me modd: tiene la obligacién de
Fijarse que las imdgenes estén debidamente insertadas en el archivo
que s¢ encuentrén con la calidad requ érida por o medio di impresich,
normalmente a 200dpi. Otro fotive bara que e formador estéen peli-
aro de desaparecer es que ef dis ehador tiene los mismos conocimierijo:
Sobre softwarey por b misma & capaz de manzar ef trabajo e este
MNegativera
Este rombre proviengporgue el med o més r.umun para lai impie-
sign de reﬂslas es el offser )f para que alga pueca ser lm{pn'sa por

models CMYKY par sus sinlas enlm|8 cvan, magenta, vallow'y bla
ademis de que en las peliculas deben agregarsel detalles q e faciliter
impresién, tales coma las marcas de ragistro y d znsitémetras para g
asi al impresor na le represente mayor trabajo a ja hora de mprimir.

~Tmpresar
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bicn el impresor reqularmente forma parte de un negacio aparte ne
iebe ser mer\clvsprecmd: en el proceso dé produccién editorial tiende
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fse refiere, un buen impresst no permitird que fallen los pequefios de-
ftalles ya que sabe que ce e||ota[n:|en depende que una revista pueds
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Encuadermador 3
Piclria parec s que unavez impresa e revisty b terinado &l process,
pero adn no, para que Lna revista 2sté teminada coma tal debe pasar
per divérses tipos de micanismos hasta que Jos acabacos la lleven al
praducts final. Todos dlos podrian llevarse a cabo en & departamento
e encuadernacién donde se llavara a cabs, ol corte, =l Hlegado y susja-
et de s plisgos ars Frrmar ks cuademil e al firal sarsn enge-

aradorinds ehelp

mades cosidos o engfapados formande de &sta maners una revista.
Existen diversas tipo; de encuademades pa
s comune s

evistes, siendo los

al Firalﬁeephcu pegamerto y- seco ca ks cubierta,
©ado suele ser mas resistente. |

+ Elhoe me|t que esuna forma de encuadernads dorde se

faplica pegam ento caliente sobre las orillas dé paginas sueltas del lado

dendeifa el lsmo y cuande  pegamente adn ests calinte se colaca la
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utlizado solc para revistas con un pequeito ndmero de paginas pusto
lque com salo se hace un cuadernile doblado y compaginanda t
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Margenes amplios para una lectura mas relajada.
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CONCLUSION

La presente investigacién comenzé con una pequefia inquietud sobre el disefio de
revistas impulsada por la audacia con se destacaban un pequefio niimero de revistas
en las estanterias de tiendas especializadas asi como las inquietudes de quien se va
sumergiendo como espectador en el mundo editorial.

Con el paso del tiempo y con hambre de conocer como es el medio editorial nos
dimos cuenta que las revistas independientes llevan una lucha intensa para sobrevivir
y destacarse, pero mas importante nos dimos cuenta de que hay mucha gente con las
ganas y el impetu de iniciar nuevos proyectos, personas allegadas a nosotros y perso-
nas que inclusive desconocemos.

Con forme nos adentrdbamos en el tema nos dimos cuenta de que la gestién de
proyectos editoriales en su mayoria va enfocada a la gestién y produccién editorial
de libros y asi sin darnos cuenta nos vimos envueltos por una pequefia duda ¢Cémo
se hace una revista auto gestionada? Por este motivo es que decidimos generar un
documento tedrico que sirva como apoyo para las revistas nacientes, que son las que
necesitan mas de un punto de partida (orientacién) para que su publicacién sea exi-
tosa.

No fue facil sumergirnos en el aspecto histérico, el cual significo muchos descala-
bros al toparnos con la barrera del lenguaje puesto que mucha de la informacién la
hallamos en el idioma inglés.

Fue gratificante encontrar personas y sitios web llenos de informacién y pasién por
las revistas independientes al mismo tiempo que fuimos descubriendo todo un mundo
de temas estilos graficos ejecutados con la calidad y libertad que te brinda la inde-
pendencia creativa.

Si bien no podemos determinar hasta qué punto nuestra investigacién y presente

P ymey a""“"*’“""*“"ad“"'“?”“ = propuesta de manual ayudara a aquellas personas interesadas en la gestién de proyec-

nas ccmo una con médulas generando ura vers atilidad para manejat 2 en &l diahrama de Honnecout

to 2 imagenes “La utilizacion de un dricu it bra |- Th Law of Page H /i . . . . . .. .
S e e st sl et kel : S 2 el tos editoriales independientes si estamos seguros de que nos cambié la perspectiva
dela pagina, tanto por lo cue respecta a las medidas fisicas como al
kspacis proporcional™ (AT brosey HimE 2007} con la que veremos nuestros proyectos futuros y podemos contar con una fuente de

consulta que alivie nuestras dudas ya que gracias al desarrollo de esta investigacién
hemos podido comprender mejor los mecanismos bajo los que funcionan los proyec-
tos editoriales.

Tenemos un gran deseo e interés por compartir el resultado de nuestra investigacién
para asi poder brindar referente a todas aquellas personas que se ven atraidas por la
creacién de proyectos editoriales y mas especificamente en editar y publicar revistas
de manera independiente, por lo que tomaremos el compromiso de proporcionar el
documento resultado de este trabajo a todo aquel que lo necesite y lo solicite.
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Tipografia:

Titulos DIAVOLO Black 40-44 puntos
Subtitulos DIAVOLO Bold 30 puntos
Texto: VERLAG Book 11 puntos
Fecha:

Agosto 2014

123



	portada
	TESIS FINAL AGOSTO 2014

