








































































Figura 7. 
Logotipo Museo de Arte Contemporáneo Español

Logotipo Patio Herreriano [Figura] Recuperado de http://www.museopatioherreriano.org































































 

Lingüistico Visual Cromático Irónico
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Tipo Ancho
(milímetros)

Alto 
(milímetros)

A0 841 1189

A1 594 841

A2 420 594

A3 297 420

A4 210 297

A5 148 210
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YVES SAINT LAURENT

Hugo S. Herrerías
El diseñador detrás de la imagen

Análisis de sus 9 imagenes más representativas

UN BUEN DISEÑO
PUEDE SOPORTAR

LA MODA DE
10 AÑOS

CONTENIDO

Hace poco más de 5 años nos atre-
vimos a emprender la aventura de 
organizar un proyecto académico de 
investigación para conocer al dise-
ñador detrás de algunas de las 
imagenes más representativas en 
México. Por nuestra parte fue un 
orgullo conocer a dicho diseñador 
Hugo S. Herrías y de esta forma 
poder ofrecer un análisis del porque 
trás 60 años de su diseño muchas 
imagenes siguen vigentes y otras se 
han vuelto íconos. La temática del 
proyecto cuenta con características 
únicas sobre Marca que pueden 
ayudar a Diseñadores y conocedores 
del tema.

PRIMERO LO
PRIMERO

INTRODUCCIÓN

ACERCA DE HUGO S. HERRERÍAS

PERSISTENCIA DEL LOGO DE TELMEX

DINA RENUEVA SU LOGOTIPO EN 1989

LA IMAGEN DE CHOCOLATE CARLOS V

TAMSA FUE TRANSFERIDA Y REAJUSTA SU LOGO

EL LOGO DE NAFINSA Y SU FUNCIONALIDAD

LOS CAMBIOS TRANCENDENTALES DE PANCHO PANTERA

¿QUÉ TANTO SABES DE PANCHO Y LOLA DE SAL DE UVAS PICOT?

LARÍN DESDE SUS INICIOS

COPINSA REPRESENTANDO MUNDIALMENTE A MÉXICO

01.

02.

03.

04.

05.

06.

07.

08.

09.

10.

11.

De nuevo y siempre
¡GRACIAS!
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PANCHO PANTERA

TAMSA

TIN LARÍN

COPINSA

SAL DE UVAS PICOTT

DINA

TELMEX

NAFINSA

NAFINSA

QUIALI

GARCI CRESPO

CHOCOLATE ABUELITA

INTRODUCCIÓN:

HSH
DISEÑO

Hugo S. Herrerías Hugo S. HerreríasEl diseñador detrás de la imagen El diseñador detrás de la imagen

Este catálogo pretende hacer hincapié en la importancia que ha 
tenido y tiene una imagen para una entidad determinada. Hablamos 
de un sello capaz de reflejar graficamente la filosofía, identidad y 
puesta en acción de una entidad.

A través de estas líneas enlistamos lo que personalmente consi-
deramos las imagenes más representativas del Diseñador Hugo S. 
Herrerías, analizando el significado de las mismas y avanzando 
brevemente hacia su influencia posicional para las empresas, 
mostramos cómo han ido adquiriendo la seña de identidad que 
reflejan en la actualidad, convirtiendo unos trazos, en un mundo 
visual y emotivo que lleva a las empresas a necesitar de ese sello 
para hacerlas reconocibles. 

Finalmente, las reflexiones sobre lo qué nos lleva el futuro del 
diseño y cuáles son los ingredientes necesarios para adaptarse a 
las nuevas necesidades, llevarán al lector a plantearse las capaci-
dades que pueden dearrollar en el mercado.

DAR A CONOCER AL DISEÑADOR 
DETRÁS DE LA IMAGEN ES EL 
PRINCIPAL OBJETIVO

Nace el 18 de noviembre de 1929 en la ciudad 
de México. En 1948 cursó el primer año de la 
carrera de arquitectura de la Academia de San 
Carlos: de 1949 a 1953 estudió en la Escuela Libre 
de Arte y Publicidad y de 1952 a 1953 en la 
Escuela Práctica de Publicidad, de la Asociación 
Nacional de Publicidad.

Desde 1952 ocupó diversos cargos en los depar-
tamentos de arte y diseño, entre los que podemos 
mencionar Galas de México (Diseñador) Banco 
Nacional de México (Diseñador), LHEZA Publicidad 
(Director de Arte) Envases Aztlán/International 
paper(Director de Arte) y Richardson VICK (Di-
rector de Arte); trabajando para empresas como 
DINA , Tubos de Acero de México (TAMSA) y los 
restaurantes MAUNA-LOA.

La carrera de Hugo S. Herrerias abarca 5 décadas 
durante las cuales colaboró con empresas como 
Levis Strauss, Vanart, Time Life, Tutsi, General 
Electric, Dulces Luxus, Kentucky Fried Chicken, 
Quaker Oats, Siba Geigy, Nestlé,  Cannon Mills, 
Jugos del Valle y Norcel.

SU DESEMPEÑO COMO 
DISEÑADOR GRÁFICO 
COMENZÓ EN 1948

Desde su despacho, HSH Diseño Hugo S. Herrerías, realizó 
diversos empaques, logotipos y publicidad para marcas conoci-
das como:

Portada de Manual para Tamsa
Manual 1972 Tamsa [Figura] Recuperado Hugo S. Herrerías

Larín

La Azteca

Chupirul

Chocolate Presidente

Chocolate Abuelita

Hotcakes La Negrita

Carlos V

Lapices de colores Jungla

Palelocas

Sal de Uvas Picott

Gamesa

Hershey’s
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PERSISTENCIA DEL 
LOGO DE TELMEX

INCLUIR A LAS 

ACERCA DE
TELEFONOS DE MÉXICO ES UNA EMPRESA QUE OFRECE UNA GRAN VARIEDAD DE PRODUCTOS Y SERVICIOS 
RELACIONADOS CON LAS TELECOMUNICACIOES EN MÉXICO, LATINOAMÉRICA Y ESTADOS UNIDOS. FUNDADA 
EN 1947 POR LA FUSIÓN DE ERICSSO EN MÉXICO E INTERNATIONAL TELEPHONE AND TELEGRAPGH COMPANY, 
SE CONVIRTIÓ EN EL ÚNICO PROVEEDOR DE SERVICIOS TELEFÓNICOS EN EL PAÍS

EL LOGO DE TELMEX HA SIDO EL MISMO
POR MÁS DE 60 AÑOS DISEÑADO

POR HUGO S. HERRERÍAS

personas en la
TECNOLOGÍA DE LA INFORMACIÓN

No fue hasta 1956 cuando Hugo S. Herrerías crea la imagen 
comercial que identificará a la empresa.

Formando un tipograma consistió en la unión de sus letras 
iniciales TM trazadas geométricamente con triángulos y cuadrados, 
encerrados en un rectángulo, ambos con influencia Alemana de 
aquella época.

Ya para 1990 se privatizó y pasó a manos del consorcio creado por 
Carlos Slim, France Telécom y SBC Communications, en ese 
momento al logo se le quito el rectángulo que envolvia al símbolo 
y se le agregó con letras el nombre de la empresa.

Logo Teléfonos de México
Logo [Figura] Recuperado Hugo S. Herrerías



ESTÁNDARES DEL
DISEÑO
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Nombre de la empresa
TELMEX, Teléfonos de México
Clase
Imagen Comercial
Orden
Imagen con tipografía integrada
Género
Comercial
Especie
Tipograma
Concepto formal
Superposición, Neutralidad
Técnicas visuales
Equilibrio, exageración, 
predictibilidad.
Clase de estructura
Formal
Figura de Significante
Alusión

TAXONOMÍA

01CONCEPTO FORMAL

02TÉCNICA VISUAL

La imagen contiene conceptos formales característicos, empezando por la 
superposición  de estructuras, a fin de generar subdivisiones ordenadas que 
marcan la presencia de cada elemento para abrir paso a un nuevo signo visual. La 
neutralidad es otro concepto que forma parte de este tipograma, es decir, 
ningún elemento destaca más que otro dentro de la composición.

Las técnicas visuales que contiene la imagen son evidentes, empezando con el 
equilibrio que proporcionan las letras cuadradas, proporcionando estabilidad 
entre los signos, que a su vez son exagerados con el fin de enfatizar el mensaje 
correcto. La predictibilidad es otra técnica visual que provoca que el perceptor 
prevea el significado de la imagen.

03CLASE DE ESTRUCTURA 
El tipograma cuenta con una estructura formal, las líneas estructurales guían la 
forma completa del diseño, el espacio queda dividido en una cantidad de 
subdivisiones provocando una fuerte sensación de regularidad.

04FIGURA DE SIGNIFICACIÓN

EL LOGO 
INFLUYE EN 
EL PENSAMIENTO 
DE LAS PERSONAS,
FACILITANDO EL 
JUICIO SOBRE 
EL SERVICIO 
DEPENDIENDO DE 
SU EXPERIENCIA

Una figura significante característica de esta imagen es la alusión, que 
refiere indirectamente a una idea por medio de otra, con un alto grado de 
abstracción y la colocación estratégica de las letras TM, que aluden a un 
teléfono de disco que sin duda es un icono representativo de la comunica-
ción, servicio que ofrece la empresa. 

Publicidad Telmex
Publicidad de 1957 [Figura] Recuperado Hugo S. Herrerías
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PERSISTENCIA DEL
LOGO DE TELMEX

Hugo S. HerreríasEl diseñador detrás de la imagenHugo S. Herrerías El diseñador detrás de la imagen

6O AÑOS
COMUNICANDO 

El diseño creado en 1956 se adaptó perfectamente a su tiempo, 
denotando sobriedad y seguridad para los clientes, atrayendo 
la confianza de los mismos. Sus trazos firmes y geométricoss 
adaptados a la rectitud del momento acepto sin problema la 
imagen de esta institución.

En la década de los 90’s el logo fue cambiado de una manera 
muy natural al quitar el rectángulo que envolvía el símbolo, de 
igual manera se agregó la palabra Telmex y el color azul como 
identidad, dando un inicio a una nueva etapa en el mundo de 
las telecomunicaciones.

En el año 2000, el logotipo fue acompañado de “está contigo” 
en la parte inferior del nombre. Actualmente el logotipo de 
Telmex en colores azul y negro se mantiene  fiel a la marca 
que por más de 60 años se ha construido y mantenido.

Publicidad Telmex
Publicidad actual de Telmex [Figura] Recuperado http://www.telmex.com.mx

DINA RENUEVA SU
LOGOTIPO EN 1989

ACERCA DE
A MEDIADOS DE 1951, FUE CREADA LA EMPRESA DIESEL NACIONAL (DINA) COMO UNA SOCIEDAD MIXTA DE 
PARTICIPACIÓN MAYORITARIA ESTATAL E INVERSIÓN DE CAPITAL PRIVADO MEXICANO E ITALIANO, APORTADO 
POR LA COMPAÑÍA FIAT. BAJO LA LICENCIA Y ASESORÍA TÉCNICA DE FIAT, SE CONSTRUYÓ EL COMPLEJO 
INDUSTRIAL AUTOMOTRIZ DE CIUDAD SAHAGÚN, EN EL ESTADO DE HIDALGO.

AL INICIARSE LOS AÑOS 50 EL
MERCADO MEXICANO DISPONIA DE

 CAMIONES FABRICADOS EN EL PAÍS POR DINA

¿Conoces toda la historia de la marca de camiones fabricados en 
México?. Su procedencia, su desarrollo, su historia y también su 
logotipo, y que influencia tuvo el uso de un buen logotipo para la 
venta de camiones.

En 1956 el diseñador Hugo S. Herrerías es el encargado de crear 
el logotipo que identificará a la empresa, tomando así una 
imagen nacional inspirada en el teponaxtli de nalinalco. Logotipo Diesel Nacional

DINA [Figura] Recuperado Hugo S. Herrerías



ESTÁNDARES DEL
DISEÑO
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Nombre de la empresa
DINA, Diesel Nacional
Clase
Imagen Corporativa
Orden
Imagen con tipografía integrada, 
representativa de la empresa
Género
Internacional, con actividades 
comerciales
Especie
Nombre asignado: Marca
Elementos que lo conforman: 
Ideograma y Logotipo
Concepto formal
Imagen en media abstracción
Técnicas visuales
Equilibrio.
Clase de estructura
Semiformal
Figura de Significante
 Sinécdoque

TAXONOMÍA

01CONCEPTO FORMAL

02TÉCNICA VISUAL

Dina es una imagen corporativa con imagen y tipografía integrada, representati-
va de la empresa, es reconocida a nivel internacional con actividades comercia-
les. Esta marca es una combinación de imagen y tipografía para identificar los 
productos que ofrece la empresa y así distinguirlo de su competencia, está 
conformado por los elementos de ideograma por su capacidad de representar 
una imagen en media abstracción nacionalista inspirada en el teponaxtli de 
Malinalco, que expresa el lugar de origen de la empresa, proponiendo así algo 
diferente a la época, evocando la calidad mexicana en cuanto a la fabricación de 
vehículos; seguido del logotipo, palabra con diseño característico que busca una 
personalidad propia.

Es notorio el equilibrio característico de la marca DINA, pues existe un centro 
de estabilidad entre los signos icónicos. Es dinámico y con gran impacto visual 
gracias a la asimetría que contiene. La coherencia es parte también de la 
imagen, pues los signos usados expresan compatibilidad, dominando el 
concepto expresivo de la uniformidad. La agudeza logotipoica se presenta 
construida por contornos puros y delineados, es fácil y directa para decodificar.

03CLASE DE ESTRUCTURA 
La estructura en esta marca es semiformal, posee espacios similares con trazos 
organizados con una ligera irregularidad. Sus líneas guían la ubicación de los 
módulos dentro del espacio estructural; estas líneas no forman parte indispen-
sable en la composición, por lo que desaparecen, aunque sigue prevaleciendo 
en un orden determinado.

04FIGURA DE SIGNIFICACIÓN
La marca de DINA es una figura de significación sinécdoque, ya que se 
utiliza un icono cuyo sentido habitual es parte de todos los posibles, lo que 
la imagen denota sirve para significar algo que no es explícito.

Publicidad Dina
Cartel Dina [Figura] Recuperado Hugo S. Herrerías

SOMOS UNA 
EMPRESA
DIRIGIDA PARA
PERSONAS
DEDICADAS AL
SERVICIO DE 
CONSTRUCCIÓN
Y TRANSPORTE

innovación
modernidad
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vitalidad
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RENOVACIÓN DEL
LOGOTIPO

Hugo S. Herrerías El diseñador detrás de la imagen

EL RETO:
LA GLOBALIZACIÓN 

A partir de la década de los 60’s Diesel Nacional se internacio-
naliza y a lo largo de tres décadas firmó variedad de contratos 
con empresas reconocidas en el mundo. Como resultado en 
1980 la compañía llega a las cúspide de ventas y en 1989 es 
adquirida por Consorcio Grupo G S.A. de C.V. En ese momento 
la firma se preparó para los retos de la globalización y cambió 
su logotipo, simplificando a sólo el nombre en letras con un 
pequeño detalle alusivo a lo que se realiza.

Para obtener éxito el logotipo hecho por Hugo S. Herrerías en 
1956 fue adaptado para su época, se utilizó en publicaciones y 
carteles con imágenes de ese período acompañados por el 
logotipo que imprime el sello y compromiso de la empresa. Se 
baso en el teponaxtli de Malinalco, animal de México, indicado 
para representar una empresa 100% mexicana. Dicho logotipo 
es recordado por la importancia de la empresa, además de sus 
múltiples aplicaciones en los carteles de aquel entonces.

Actualmente esa imagen no se adapta a la época, por lo cual 
ha sido rediseñado y reducido sólo a tipografía con un pequeño 
apoyo gráfico, haciendolo más sencillo. Su objetivo es revitalizar 
el concepto de la marca, haciéndolo más sencillo y versátil.

Publicidad DIna
Publicidad actual de Dina [Figura] Recuperado http://www.dina.com.mx

Hugo S. HerreríasEl diseñador detrás de la imagen

LA IMAGEN DE
CARLOS V

ACERCA DE
ES UNA MARCA DE CHOCOLATES DE MÉXICO ELABORADOS POR LA FÁBRICA DE CHOCOLATES LA AZTECA S.A. 
DE C.V. FUNDADA EN LA CIUDAD DE ORIZABA, VERACRUZ EN 1919 POR LOS HERMANOS FRANCISCO Y RAY- 
MUNDO GONZÁLEZ.

LA FABRICA QUE DIO
FAMA AL CHOCOLATE EN MÉXICO

En 1930 la fábrica se traslada a la ciudad de México, donde el 
chocolate adquiere un mayor reconocimiento y por lo tanto se 
le asigna una imagen gráfica representativa, la cual consistia en 
la fotografía de un rey sentado en su trono y una tipografía con 
el nombre del producto abarcando todo el empaque.

Sin embargo en 1976 el diseñador Hugo S. Herrerías rediseña la 
imagen de la marca, cambiando al anticuado rey sentado en su 
trono por una ilustración del verdadero Carlos V, además 
unificó las diferentes presentaciones del producto, es decir, desde 
las golosinas hasta los chocolates de mesa y de polvo.

Envase Chocolate Carlos V
Carlos V [Figura] Recuperado Hugo S. Herrerías



ESTÁNDARES DEL
DISEÑO

Hugo S. Herrerías El diseñador detrás de la imagen

Nombre de la empresa
Carlos V
Clase
Imagen Comercial
Orden
Imagen que requiere apoyo 
tipográfico
Género
Comercial
Especie
Fonograma
Concepto formal
Semiformal
Técnicas visuales
Realismo, profunda, volumen
Clase de estructura
Semiformal
Figura de Significante
Sinécdoque, prosopopeya.

TAXONOMÍA

01CONCEPTO FORMAL

02TÉCNICA VISUAL

La imagen de Carlos V está compuesta por conceptos formales que caracterizan 
a la marca, en primera instancia se reconocen cambios direccionales en las 
líneas estructurales, es evidente en la letra “R” y en el envoltorio rectangular que 
forma un pergamino. El segundo concepto es el contraste, a su vez de diferentes 
tipos… contraste de elementos visuales como la tipografía, el fondo y la ilustra-
ción del Rey Carlos V, contraste de tamaño en el número romano “V” que resalta 
y balancea la composición; el contraste de color es evidente y resalta cada 
elemento. Por último, el volumen que parte de un signo liso y se convierte en 
imagen tridimensional.

El realismo, la profundidad y el volumen son parte fundamental de las técnicas 
visuales que componen el fonograma. El realismo está presente en la ilustra-
ción del rostro de Carlos V, evoca el signo logotipoico en baja y media abstrac-
ción, en conjunto con la profundidad se enfatiza el uso signos bidimencionales, 
que con el efecto de la luz y sombra sugieren un fuerte intento de acercarse a 
la realidad.
.

Hugo S. HerreríasEl diseñador detrás de la imagen

03CLASE DE ESTRUCTURA 
La estructura de esta imagen es semiformal ya que es regular con ligeras 
irregularidades, se construye de línea que condicionan la disposición de los 
signos icónicos. 

04FIGURA DE SIGNIFICACIÓN
La prosopopeya es una de las figuras de significante que consiste en dar 
una apariencia animada a lo inanimado, en el caso especifico de Carlos V, 
la ilustración del rey cobra una forma humana representativa de la marca. 
Por último, el sinécdoque que asume la diferencia entre lo que se dice y lo 
que se entiende, es decir, significa algo no explícito. 

natural
poder
valor

prestigio

Psicología 
de
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ol

or

NO HAY BARRA DE
CHOCOLATE MÁS 
FAMOSA EN MÉXICO 
QUE CARLOS V, 
TANTO ASÍ QUE SU 
PUBLICIDAD BIEN LO 
REFIERE COMO 
“EL REY DE LOS 
CHOCOLATES”

Empaques Chocolate Carlos V 
Carlos V [Figura] Recuperado Hugo S. Herrerías



REAJUSTE DEL
LOGOTIPO
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NESTLÉ A 
LA COMPRA 

El primer cambio de la marca que se llevó a cabo por Hugo 
Herrerías, consitió en el rediseño del logotipo y la colocación 
de la imagen correcta en la aplicación, ya que el rey que se 
decía ser Carlos V en realidad era otro personaje.

Tras dicho cambio, la marca permaneció por muchos años con 
esa imagen, sin embargo ahora con las nuevas tecnologías y la 
modernización de la época, el logo ha sufrido varias modifi- 
caciones. 

En 1995, Nestlé compra la Fábrica de Chocolates la Azteca S.A. 
de C.V. Como consecuencia el chocolate adquirio un nuevo 
sabor y la marca volvio a tener un nuevo rediseño, donde el 
personaje de Carlos V paso de ser historico por considerarse 
aburrido a animado, del mismo modo el nombre de la marca 
muestra una tipografía más dinámica.

Carlos V Chocolate
Publicidad actual de Carlos V [Figura] Recuperado http://www.carlosv.com.mx

Hugo S. HerreríasEl diseñador detrás de la imagen

TAMSA TRANSFERIDA
Y REAJUSTA SU LOGO

ACERCA DE
ES UNA EMPRESA DEDICADA A LA PRODUCCIÓN DE TUBOS DE ACERO Y SERVICIOS PARA LA INDUSTRIA ENER-
GÉTICA, AUTOMOTRIZ Y DIVERSAS APLI- CACIONES INDUSTRIALES. FUNDADA EN VERACRUZ EN 1952 CON EL 
NOMBRE DE TUBOS DE ACERO DE MÉXICO S.A. SURGIÓ INICIALMENTE CON LA MISIÓN DE ATENDER LAS 
NECESIDADES DE TUBERÍA DE ACERO SIN COSTURA DE PEMEX.

65 AÑOS FABRICANDO
  TUBOS DE ACERO PARA LA

INDUSTRIA ENERGÉTICA

Asimismo en 1956 Hugo S. Herrerías crea el logotipo que da 
imagen a la marca; un tubo visto de frente con las iniciales de 
TAM, además realizó la identidad corporativa que se utilizó por 
muchos años.

Por otro lado y tras 50 años de su creación Tamsa se fusiona 
con Tenaris S.A. una compañia ubicada en Luxemburgo, de modo 
que el 30 de abril de 2001 Tamsa cambia su nombre a Tenaris 
Tamsa, por consecuencia la firma adquiere nueva imagen 
corporativa representativa.

Logotipo Tamsa
Tamsa [Figura] Recuperado Hugo S. Herrerías



ESTÁNDARES DEL
DISEÑO

Hugo S. HerreríasEl diseñador detrás de la imagenHugo S. Herrerías El diseñador detrás de la imagen

Nombre de la empresa
Tubos de Acero de México S.A.
Clase
Imagen Comercial
Orden
Imagen con tipografía integrada
Género
Comercial
Especie
Tipograma
Concepto formal
Contraste de color, unión y 
sustracción.
Técnicas visuales
Superposición, economía, 
yuxtaposición, pasividad, 
media abstracción
Clase de estructura
Formal
Figura de Significante
Sinécdoque

TAXONOMÍA

01CONCEPTO FORMAL

02TÉCNICA VISUAL

La imagen cuenta con un alto contraste de color al ser blanco y negro; la unión 
es otro concepto formal que de acuerdo al acomodo de sus signos genera una 
percepción de orden, esto en conjunto con las letras TAM que son sustraídas del 
espacio circular para abrir paso a una imagen nueva, única e irrepetible.

La imagen de TAMSA cuenta con diferentes técnicas visuales que denotan las 
características de la empresa; empezando con la superposición de un elemento 
abstracto, representado por un tubo visto de frente sobre las letras TAM; la 
imagen es económica por el uso mínimo de signos icónicos, contando esto 
como uno de los mayores atributos de la imagen. Por otra parte, cada uno de los 
signos se unen por medio de la yuxtaposición con el fin de adquirir un nuevo 
significado que a su vez es pasivo, esto quiere decir que es completamente 
estático y equilibrado con la finalidad de denotar reposo en el tipograma. 

COTRIBUYENDO
AL DESARROLLO 
DE LA INDUSTRIA
PETROLERA 
MEXICANA

Publicidad Tamsa
Tamsa [Figura] Recuperado Hugo S. Herrerías
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03CLASE DE ESTRUCTURA 
La estructura constructiva de este tipograma es de carácter formal, ya que es 
regular y rígida, realizada matemáticamente con instrumentos precisos para 
lograr líneas rectas y círculos perfectos que dan significado al nombre y giro de 
la empresa.

04FIGURA DE SIGNIFICACIÓN
Sinécdoque es la figura de significación utilizada en este tipograma, desig-
nando un objeto para crear una relación de inclusión, utilizando básica-
mente el nombre del todo en solo una parte abstracta como lo es el tubo 
visto de frente.



REAJUSTE 
DE LOGO

Hugo S. Herrerías El diseñador detrás de la imagen

FUSIÓN CON
TENARIS 

La empresa aplicó su logotipo de forma innovadora en 
especial en su papelería interna y catálogos para sus clientes, 
estó hizo que la marca tuviera aceptación y reconocimiento 
por parte del público.

Sin embargo Tamsa se fusiona en el 2001 con Tenaris S.A. por 
consecuencia la firma ad- quiere un nuevo logo.

Dicha fusión precisó una imagen más internacional y de fácil 
reconocimiento, aplicando un nuevo imagotipo con líneas 
horizontales de colores que simbolizan la nueva tecnología en 
la industria.

Informe anual Tamsa
Tamsa [Figura] Recuperado Hugo S. Herrerías

Hugo S. HerreríasEl diseñador detrás de la imagen

EL LOGO DE NAFINSA
Y SU FUNCIONALIDAD

ACERCA DE
FUNDADA EN EL DISTRITO FEDERAL EN 1934 SURGE CON EL PROPÓSITO DE PROMOVER EL MERCADO DE 
VALORES PROPORCIONANDO LIQUIDEZ Y FLEXIBILIDAD A LOS BANCOS DEBIDO A LA CRISIS POST REVOLU-
CIONARIA QUE HUBO EN EL PAÍS.

ENTIDAD FINANCIERA
MEXICANA

Es una sociedad financiera encargada de contratar y administrar 
los préstamos y donaciones otorgados a México por organismos 
financieros internacionales.

Actualmente es el principal impulsor de la micro, pequeña y 
mediana empresa, ofreciendo productos financieros, capacita- 
ción, asistencia técnica e información.

Logotipo Nafinsa
Nafinsa [Figura] Recuperado Hugo S. Herrerías



Publicidad Nafinsa
Nafinsa [Figura] Recuperado http://www.nafinsa.com.mx

ESTÁNDARES DEL
DISEÑO

Hugo S. Herrerías El diseñador detrás de la imagen

Nombre de la empresa
NAFINSA
Nacional Financiera S.A
Clase
Imagen institucional
Orden
Imagen con tipografía integrada
Género
Nacional con actividades de 
Servicio
Especie
Siglas y acrónimo.
Concepto formal
Contraste de color, unión y 
sustracción.
Técnicas visuales
Superposición, simetría, 
pasividad, neutralidad, 
Clase de estructura
Formal
Figura de Significante
Sinécdoque

TAXONOMÍA

01CONCEPTO FORMAL

02TÉCNICA VISUAL

La especie de la imagen está formada por siglas representativas del nombre 
(Nacional Financiera) y el nombre implícito en la misma imagen es acrónimo, el 
cual parte de su nombre institucional (Nacional Financiera S.A.) tomando la letra 
inicial con la primera vocal y consonante; en este caso, el acrónimo es más 
recordado que el nombre de la institución. 

La imagen institucional está formada por contraste de color, unión y sustrac-
ción como parte de los conceptos formales; es evidente el alto contraste de 
color que interactúa en la imagen afectando la manera en que se percibe y el 
mensaje que transmite. La unión y sustracción de los signos se superponen 
visualmente a un nuevo signo. 

03CLASE DE ESTRUCTURA 
Su forma estructural es formal ya que tiene los trazos definidos y las formas 
quedan organizadas con una fuerte sensación de regularidad.

04FIGURA DE SIGNIFICACIÓN
Los elementos se superponen generando en su interior un nuevo signo. La 
simetría se hace presente gracias a la posición, forma y tamaño del signo 
respecto a un punto de los elementos entre sí. Por otra parte, la pasividad 
y neutralidad de la imagen logran un equilibrio absoluto que denota 
reposo y equidad visual.

La imagen de forma metafórica se inclina por sinécdoque ya que los 
elementos que lo componen no hacen una referencia explicita del giro de 
la empresa. 

Hugo S. Herrerías creó un logotipo el cual se ha adaptado perfectamente 
desde su creación a la época actual. El diseñador se basó principalmente 
en lo geométrico, aportando al diseño sobriedad y seguridad, necesarios 
para transmitir el mensaje de la empresa.

Las iniciales NF han sido las encargadas de representar tal concepto y por 
lo tanto es fuer- temente ligada a la compañía, haciendo imposible olvidarla o 
desconocerla entre su competencia directa.

Es por esto que la imagen de Nafinsa cumple su función, tenido sólo 
modificaciones mínimas, donde, el nombre de la compañía paso de su 
contracción a completo, y se le agregó un pequeño slogan alusivo a lo que 
se dedica.

LA IMAGEN DE NAFINSA

Publicidad Nafinsa
Nafinsa [Figura] Recuperado http://www.nafinsa.com.mx

04FIGURA DE SIGNIFICACIÓN04FIGURA DE SIGNIFICACIÓN04
Los elementos se superponen generando en su interior un nuevo signo. La 
simetría se hace presente gracias a la posición, forma y tamaño del signo 
respecto a un punto de los elementos entre sí. Por otra parte, la pasividad 
y neutralidad de la imagen logran un equilibrio absoluto que denota 
reposo y equidad visual.

La imagen de forma metafórica se inclina por sinécdoque ya que los 
elementos que lo componen no hacen una referencia explicita del giro de 
la empresa. 

Hugo S. Herrerías creó un logotipo el cual se ha adaptado perfectamente 
desde su creación a la época actual. El diseñador se basó principalmente 
en lo geométrico, aportando al diseño sobriedad y seguridad, necesarios 
para transmitir el mensaje de la empresa.

Las iniciales NF han sido las encargadas de representar tal concepto y por 
lo tanto es fuer- temente ligada a la compañía, haciendo imposible olvidarla o 
desconocerla entre su competencia directa.

Es por esto que la imagen de Nafinsa cumple su función, tenido sólo 
modificaciones mínimas, donde, el nombre de la compañía paso de su 
contracción a completo, y se le agregó un pequeño slogan alusivo a lo que 
se dedica.

LA IMAGEN DE NAFINSA
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¿Se han preguntado, CÓMO Y DONDE
SURGIÓ EL FAMOSO PANCHO PANTERA?

Hugo S. HerreríasEl diseñador detrás de la imagen

LA EVOLUCIÓN 
DE PANCHO PANTERA

ACERCA DE
EL PRODUCTO SE DIO A CONOCER EN 1928 A TRAVÉS DE UNA IMAGEN INSPIRADA EN EL AMBIENTE CAMPIRA-
NO DE UN MÉXICO NACIONALISTA DE LOS AÑOS 30'S, SIENDO DOS NIÑOS MONTADOS EN UN CABALLO LOS 
ENCARGADOS DE REPRESENTAR A LA MARCA.

1959 NACE
PANCHO PANTERA

Sin embargo en 1959 se cambia la imagen por la de un niño llamado 
Pancho Pantera, el cual transmitía la idea de fuerza, audacía y 
valentía. Creado por César Barrera e ilustrado por Manuel Ruíz mos-
traba la imagen de un rancherito con sombrero, botas y cinturón 
ancho, que al tomar Choco Milk adquiría fuerza y energía.

Cartel Pancho Pantera
Pancho Pantera [Figura] Recuperado http://encuadre.org



ESTÁNDARES DEL
DISEÑO

Hugo S. Herrerías El diseñador detrás de la imagen

Nombre del producto
Chocomilk
Clase
Image empresarial
Orden
Imagen representativa de la 
empresa.
Género
Nacional, con actividades 
comerciales.
Especie
Nombre asignado - Marca
Elementos que lo conforman  
Icónico (imagen)
Concepto formal
Imagen en media abstracción, 
plano, contraste de color.
Técnicas visuales
Equilibrio, simetría, 
simplicidad, predecible.
Clase de estructura
Semiformal, inactiva, 
invisible.
Figura de Significante
Alusión, prosopopeya.

TAXONOMÍA

01CONCEPTO FORMAL

02TÉCNICA VISUAL

Pancho Pantera es la imagen empresarial representativa de la marca Choco Milk, 
es conocida a nivel nacional, con presencia en al menos 60 países. Esta especie 
de imagen es considerada como marca, ya que identifica a la perfección los 
productos de la empresa y los distingue de su competencia en el mercado. La 
marca conformada por el ya posicionado ícono de un niño fuerte y sano denota 
calidad y experiencia.

La representación de esta imagen se encuentra en media abstracción, permite 
expresar al ícono sus principales características (fuerte y sano); es una imagen 
plana por carecer de perspectiva, sin embargo, el alto contraste de color es un 
atributo que hace evidente el conducto expresivo de la comunicación visual. 
Sus técnicas visuales hacen efectiva la comprensión y la comunicación visual 
con el consumidor, es una imagen equilibrada y simétrica, corresponde en 
peso visual, lo que la hace simple y predecible, el perceptor prevé el mensaje 
con un mínimo de información.

03CLASE DE ESTRUCTURA 
La posición de la imagen es semiformal, ya que posee espacios estructurales 
similares, no es rígido y sugiere un ligero movimiento en los brazos; a su vez, 
la estructura es inactiva, sus líneas guían la ubicación de los módulos dentro 
del espacio estructural; estas líneas no forman parte indispensable en la 
composición, por lo que desaparecen, aunque sigue prevaleciendo en un 
orden determinado.

04FIGURA DE SIGNIFICACIÓN
Dentro de las estrategias de diseño se utiliza la alusión, que se refiere al 
mensaje que la imagen proporciona sin hacer un enunciado como tal, en sí, 
la figura sugiere que al consumir el producto, los niños serán fuertes y 
llenos de energía como Pancho Pantera; este mensaje es posible a través 
de la prosopopeya, otra estrategia metafórica que consiste en dar a lo 
inanimado una apariencia animada, cobrando una forma humana.

dinamismo
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de
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or

85 años de Chcomilk
Pancho Pantera [Figura] Recuperado http://chocomilk.com.mx

Hugo S. HerreríasEl diseñador detrás de la imagen



REAJUSTE DEL
LOGOTIPO

Hugo S. Herrerías El diseñador detrás de la imagen

CONOCE A
PANCHO PANTERA

El diseño de Hugo S. Herrerías se adaptó a la época (1963), 
modernizando la imagen anterior, acentuando los beneficios 
aportados por el producto (metafóricamente). Para esto tomó 
en cuenta la opinión de los niños hacia la antigua imagen 
agresiva de Pancho Pantera, pues está manifestaba una mala 
comunicación del producto, denotando maldad, machismo, 
vandalismo y agresividad en lugar de comunicar valentía, for- 
taleza e inteligencia.

Su rediseño consistió en la renovación del personaje hacién-
dolo más juvenil y deportista, con camiseta de manga corta, 
jeans y tenis, eli- minó el sombrero, el cinturón y las botas 
vaque- ras; además de que la pantera estampada en la
camiseta la hizo menos feroz, poniéndole una ligera sonrisa 
para hacerla más agradable. De este modo el consumidor 
reconoció la imagen de Choco Milk como un niño amigable, 
fuerte e inteligente.

Diferentes empaque de Chocomilk. Se aprecia el original de los años 30, el creado por Hugo S. Herrerías y el actual
Chocomilk [Figura] Recuperado http://www.chocomilk.com.mx

En 1963 y tras la realización de una encuesta a niños de 6 a 12 
años se rediseño la imagen de Pancho Pantera, entonces Hugo 
S. Herrerías convirtió el niñito vaquero a camisa deportiva de 
manga corta, con tenis, no tan fuerte y con la cara más expresi-
va. Del mismo modo el empaque también se rediseño para 
que tuviera dos caras iguales con la información en los cos- 
tados asimismo se agregó la fotografía de una taza y vaso de 
Choco Milk. También la publicidad cambio incrementando así 
el liderazgo del producto en el mercado.

De la misma manera en los años 1980, 1991, 2000, 2003, 2004, 
2006 y 2010, 2016 Pancho Pantera y la marca Choco Milk han 
tenido rediseños, volviendolo más moderno pero sin perder la 
presencia del niño atlético y con energía que lo caracteriza.

Hugo S. HerreríasEl diseñador detrás de la imagen

¿QUÉ TANTO SABES DE PANCHO Y 
LOLA DE SAL DE UVAS PICOT?

SAL DE UVAS PICOT ES UN ANTIÁCIDO EN POLVO EFERVECENTE QUE ALIVIA AGRURAS, ACIDEZ E INDI-
GESTIÓN DE MANERA RÁPIDA. EN 1928 LABORATORIOS PICOT LANZA A NIVEL NACIONAL EL PRODUCTO, 
COMO REMEDIO PARA MALESTARES ESTOMACALES. EN ESE MOMENTO LA IMAGEN DEL PRODUCTO NO 
ERA MÁS QUE UN GRABADO TIPOGRÁFICO EN LA BOTELLA Y TAPA.

85 AÑOS
ALIVIANDO A LOS MEXICANOS

En 1931 su empaque es reenovado tanto en diseño como en 
materiales. Ahora consistía en una lata de metal color amarilla 
o anaranjada con imagenes de uvas y el nombre del producto 
en una tipografía muy art nouveau.

Envase de 1931 de Sal de Uvas Picot
Picot [Figura] Recuperado Hugo S. Herrerías

ACERCA DE



ESTÁNDARES DEL
DISEÑO

Hugo S. Herrerías El diseñador detrás de la imagen

Nombre de la aplicación
Cancioneros de Sal de Uvas 
Picot
Clase
Imagen Comercial
Orden
Imagen que requiere apoyo 
tipográfico
Género
Comercial
Especie
Marca
Concepto formal
Volumen
Técnicas visuales
Exageración volumen
Clase de estructura
Semiformal
Figura de Significante
Prosopopeya

TAXONOMÍA

01CONCEPTO FORMAL

02TÉCNICA VISUAL

Los cancioneros fueron la imagen comercial de Sal de Uvas Picot, en 1963 fue su 
creación, fueron reconocidos rápidamente y los mexicanos se identificaron con 
ellos. Dichas imágenes requieren apoyo tipográfico para complementar

La marca de Sal de Uvas Picot denota calidad y pertenencia, su función es 
identificar el producto de sus competidores en el mercado.

El principal concepto formal de la marca es el volumen ya que cuenta con 
características tridimensionales que conllevan grosor y profundidad.

Sus técnicas visuales son la exageración ya que tiene como objetivo ir mas allá 
de la realidad, y el volumen que también es notable por los elementos planos 
que son representados con textura y color.

03CLASE DE ESTRUCTURA 
 Informal por que es libre, con formas irregulares y espontáneas.

04FIGURA DE SIGNIFICACIÓN
La figura significante es prosopopeya ya que consiste en dar a lo inanimado 
una apariencia animada, logrando así decir lo que por si mismo no puede.

Imagenes Sa de Uvas Picot
Sal de Uvas Picot [Figura] Recuperado http://www.saldeuvaspicot.mx
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LARÍN DESDE 
SUS INICIOS

FUE UNA EMPRESA ALIMENTICIA MEXICANA, PRODUCTORA DE GOLOSINAS Y EN ESPECIAL DE CHOCO-
LATES. FUNDADA EN LA ÉPOCA DEL PORFIRIATO POR FRANCISCO LARÍN SE CONVIRTIÓ EN UNA DE LAS 
FÁBRICAS MÁS IMPORTANTES EN EL DISTRITO FEDERAL Y UNA DE LAS 15 A NIVEL NACIONAL.

TRADICIÓN EN
CHOCOLATE

En sus inicios su imagen consistía en representar a los monjes 
canónigos, transmitiendo el concepto de un chocolate hecho a 
base de la fórmula original de los religiosos franciscanos que 
dieron fama mundial al chocolate mexicano. En contraste el 
nombre de la marca “Chocolates Larín” era representado sin 
diseño alguno per- diendo fuerza contra el nombre de “Los 
Canónigos”, el cua si presentaba un diseño más elaborado y 
creativo. Aun así, en este entonces la marca contaba ya con un 
imagotipo gráfico.

Chocolates Larín
Larín [Figura] Recuperado Hugo S. Herrerías

ACERCA DE

ESTÁNDARES DEL
DISEÑO

Nombre de la aplicación
Larín
Clase
Imagen Comercial
Orden
Imagen con tipografía Integrada
Género
Comercial
Especie
Marca
Concepto formal
Contraste de tamaño, 
repetición modular de espacio, 
Cambios direccionales.
Técnicas visuales
Equilibrio, exageración, 
pasividad
Clase de estructura
Semiformal
Figura de Significante
Sinécdoque, Preterición.

TAXONOMÍA

01CONCEPTO FORMAL

02TÉCNICA VISUAL

El logotipo está formado por conceptos formales que enfatizan sus principales 
características, empezando con el contraste de tamaño, su letra inicial es de 
mayor dimensión en comparación al resto del nombre; también presenta 
repetición modular de espacio, los signos que conforman la imagen ocupan un 
espacio que puede ser positivos o negativos, relacionados de la misma manera 
en el plano perceptual de la imagen. De igual manera, la primera letra cuenta 
con cambios direcciones al alargar el pie de la L generando así posición en el 
espacio

En el área visual, tiene equilibrio y exageración, dotando al logotipo de estabili-
dad y presencia, ampliando los valores formales con la intensión de enfatizar 
los signos.

03CLASE DE ESTRUCTURA 
Su clase estructural es semiformal, ya que es regular con un mínimo de irregu-
laridad que condicionan la disposición de los elementos.

04FIGURA DE SIGNIFICACIÓN
Larín en su significación de figura es sinécdoque, por que la imagen denota 
lo que no está explícito, así como la preterición donde se declara no decir 
lo mismo que se expresa en el enunciado irónico.

Hugo S. Herrerías El diseñador detrás de la imagen Hugo S. HerreríasEl diseñador detrás de la imagen
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Imagenes Chocolates Larín
Larín [Figura] Recuperado http://www.larín.mx
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COMPRADO POR
NESTLE

SOBRE LARÍN

Del primer logotipo de Larín se tomaron varios paramétros 
para el rediseño creado por Hugo S. Herrerías, sin embargo a la 
imagen se le quitó el volumen ya que en aquella época se em- 
pezó a decir que el chocolate engordaba, del mismo modo se 
le cambio la expresión de su rostro ya que sólo eran figuras 
geométricas y denotaban tristeza, por lo tanto se le adecuó 
una cara con rasgos felices y la tipografía sufrió una simplifica-
ción para dar un toque más moderno.

Sin embargo aunque el logo era bastante conocido en el pú- 
blico e identificaba perfectamente a la empresa, está es 
comprada por Nestlé.
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Empresa MEXICANA representando
productos de máxima calidad

Hugo S. HerreríasEl diseñador detrás de la imagen

COPINSA REPRESENTANDO
MUNDIALMENTE A MÉXICO

ACERCA DE
Es una empresa mexicana especializada en el comercio internacional de todo tipo de papeles. Fundada 
en la ciudad de México en 1983 con el nombre de Corporación de Productos Industriales S.A. de C.V. y con 
la imagen creada en 1989 por Hugo S. Herrerías.

ACCESO A MÁS DE 15 MILLONES 
DE TONELADAS ANUALES DE PAPEL

Desde sus inicios Copinsa ha sobresalido en la industria de 
edición de libros, periódicos, revistas, directorios, folletería, vo- 
lantes, cátalogos y la industria de cajas/corrugados.

De este modo su presencia mundial ha transcendido en el país, 
logrando acceder a más de 15 millones de toneladas anuales de 
papel de países como: Canadá, Estados Unidos, Chile, Austria, 
Alemania, Noruega, Suecia, China y Korea. Logotipo Copinsa

Copinsa [Figura] Recuperado Hugo S. Herrerías
Logotipo Copinsa

Copinsa [Figura] Recuperado Hugo S. Herrerías



ESTÁNDARES DEL
DISEÑO

Hugo S. Herrerías El diseñador detrás de la imagen

Nombre de la aplicación
Copinsa
Clase
Imagen Corporativa
Orden
Imagen con tipografía Integrada, 
representativa
Género
Internacional, con actividades 
comerciales
Especie
Nombre asignado - Acrónico
Concepto formal
Volumen, simetría, contraste 
de color
Técnicas visuales
Equilibrio, variación
Clase de estructura
De ejes y soportes, activa, 
visible.
Figura de Significante
Sinécdoque.

TAXONOMÍA

01CONCEPTO FORMAL

02TÉCNICA VISUAL

Es una empresa mexicana especializada en el comercio internacional de todo 
tipo de papeles cuenta con una imagen corporativa basada en una imagen con 
tipografía integrada, es de género internacional con actividades comerciales, la 
especie del nombre asignado es un acrónimo, letra inicial con la primera vocal 
y consonante utilizadas para representar el nombre de la empresa, regular-
mente el acrónimo es más recordado que el propio nombre; el elemento que 
acompaña al nombre de la empresa es un signo icónico, cuenta con una 
propiedad perceptiva importante, de éste depende la identificación visual.

El volumen es uno de los conceptos formales que rige a la marca, la imagen que 
se encuentra en primer plano tiene características tridimensionales, sugiere 
volumen y profundidad, al representar una figura de origami (Técnica de 
realizar figuras u objetos con hojas de papel doblándolas sucesivas veces); por 
otra parte, la simetría en el ícono en segundo plano corresponde exactamente 
en peso visual, es estático y ausente de movimiento; ambos planos tienen 
características diferentes gracias al contraste de color.

La técnica visual de la marca es el equilibrio que existe en la totalidad de sus 
elementos, cuenta con variación pues compara los signos que se encuentran 
en contraste formal y semántico.

03CLASE DE ESTRUCTURA 
Se compone de líneas constructivas que aparecen rígidas y mensurables, estas 
líneas están constituidas en ejes y soportes, es activa ya que las líneas pueden 
dividir el espacio en subdivisiones que interactúan de diferente manera y 
visible por que interactuan con el signo icónico.

04FIGURA DE SIGNIFICACIÓN
La figura de significación es un tipo de metáfora, el elemento representati-
vo del conjunto debe considerarse como significante, denotando algo no 
explícito y que la imaginación ayuda a completar

natural
crecimiento
serenidad
confianza
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de
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TRES DÉCADAS
GARANTIZANDO 
A NUESTROS 
CLIENTES
OPERACIONES 
EXITOSAS.

En 1989 Hugo S. Herrerías diseña el logotipo de la empresa,  con un concep-
to que se basa en la naturaleza, ecología y preocupación por el medio 
ambiente. Logrando un diseño atemporal que ha trascendido 3 décadas

LA IMAGEN DE COPINSA

Logotipo Copinsa
Logo Copinsa [Figura] Recuperado Hugo S. Herrerías

Hugo S. HerreríasEl diseñador detrás de la imagen
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