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SITUACION

Desde que las diferentes tendencias han llegado a México se han
ido adaptando y formando parte de la sociedad. Por ejemplo, la
tipografia gética, de origen germano, una de las tipografias mas
clasicas y formales en su inicio cuando llega a México es cambiada
de contexto y la actualmente se puede encontrar hasta en la mar-
quesina de la polleria “Mi Lupita”.

En esta grafica podemos encontrar ciertas recurrencias, existe
cierta tendencia a lo barroco, como dice Franz Wedekind “lo kitsch
es la forma contemporanea de lo gdtico, rococo, barroco” (en Ca-
linescu 1991:221); es decir la exageracion en todo sentido, desde
el uso de una extensa paleta de colores hasta la combinaciéon de
multiples tipografias, texturas y formas.

En México la exageracidon es practicamente nata, desde que co-
menzo la urbanizacion en la poblacion de la metrépoli esto ha sido
el pan de cada dia, no hay ocasiéon en que circulando por la urbe
no se perciba algo kitsch; desde el tablero forrado con peluche de
un taxi, el salero con forma de tomate en las fonditas, o hasta los
letreros fuera de las casas diciendo “este hogar es catdlico”; esta
cultura ha formado parte de nuestra cotidianidad como mexicanos
y pocos la notamos.
El origen del kitsch segun Greenberg:

Es un producto de la revolucién industrial que urbanizo a las ma-

sas de Europa occidental y Norteamérica y establecid lo que se de-

nomina alfabetismo universal [...] Cuando los sistemas educativos

estatales se toman la molestia de hablar de arte, mencionan a los

viejos maestros, no al kitsch, y, sin embargo, nosotros colgamos

de nuestras paredes (la réplica de “El David” de) [...] Miguel Angel.

(2002: Parraf. 13 [en linea]).



ACTUAL

En cada pais el término kitsch se fue adaptando a la situacion de la
sociedad y en cada etapa del arte, y éste fue desvalorizado por los
estandares de las clases altas de esas sociedades. Por lo tanto con el
paso del tiempo el término kitsch se ha consolidado hasta nuestros
diasy actualmente se entiende “como un concepto estético y cultural
que resulta de mal gusto o pasado de moda, pero que al mismo tiem-
po pretende ser moderno y distinguido, imitando objetos o estilos
artisticos ya superados” (Killy en Moreno, 2004:Parraf.1 [En linea]).

Esta cultura es cada vez mas socorrida en varios ambitos de la
grafica e inclusive en la moda podemos notar estas tendencias,
que para algunos han sido consideradas de mal gusto comparado
con lo que comunmente se ve; sin embargo, Eco nos dice: “El mal
gusto sufre igual suerte que [...] el arte: todo el mundo sabe perfec-
tamente lo que es, y nadie teme individualizarlo y predicarlo, pero
nadie es capaz de definirlo.” (1984:78). Cada vez es mas facil notar
como la creatividad mexicana, trata de sobresalir resaltando por
supuesto, el folklor de nuestro pueblo, su inigualable colorido, su
apego a la familia, su aficion al futbol, y claro sin dejar nunca de
lado su religion. Sin duda alguna los mexicanos podemos hacer de
esta cultura un estilo de vida, algo que nos parece diferente y a la
vez tan comun. Para Eco, desde una perspectiva historica, refiere
que el hecho de una obra tiende a provocar un efecto y no implica
necesariamente su exclusion del reino del arte. (en Moreno, 2004:
parrafo 19 [en linea]), y como seflal6 Abraham Moles sin querer
estamos vinculados al kitsch.( 1990: 33)

Al ser un fenomeno tan comun en nuestro entorno nos surge la
pregunta, ;Cémo se define el kitsch mexicano, analizando el len-
guaje popular en la grafica contemporanea?



OBJETIVO GENERAL

Definir qué es el kitsch mexicano a partir del lenguaje popular
en la grafica contemporanea.




OBJETIVOS ESPECIFICOS

* % O % % % % %

Compilar informacién histérica del kitsch.

Registrar la influencia del kitsch orientado a la grafica popular.
Evidenciar la evolucion que ha tenido el kitsch en la grafica popular.
Reconocer al kitsch como consecuencia de la cultura de masas.
Argumentar la trascendencia del kitsch en la ideologia social.
Fundamentar la ideologia social como expresion del kitsch.
Reconocer a los principales exponentes del lenguaje kitsch.
Identificar los temas recurrentes en la sociedad mexicana
involucrados en la grafica kitsch.

Identificar las caracteristicas de los elementos kitsch

en la cultura mexicana

Recopilar imagenes de la realidad mexicana relativos al uso

del Kitsch Mexicano.

dentificar caracteristicas formales de la grafica

Clasificar los materiales comunmente utilizados

en la grafica kitsch mexicana.

Clasificar los temas que implementan la influencia kitsch

en México en la actualidad.

Analizar el comportamiento del kitsch en la grafica popular mexicana.
Desarrollar un docimento impreso en el que se muestre la aplicacion
y utilizacion del kitsch mexicano.



JUSTIFICACION

El kitsch mexicano merece reconocimiento en nuestra sociedad debido a que se
integra a las diferentes manifestaciones culturales, que demuestran una gran ri-
queza visual y que nos identificarian entre las demas naciones.

Al resaltar el ingenio propio del mexicano reflejado de manera innata en la
forma de vida de cada individuo, se identificara la relacion existente entre la so-
ciedad mexicana y el kitsch, en la cual se han roto los parametros estéticos, para
implementarse en una grafica diferente, logrando el reconocimiento en el ambito

creativo y el gusto por parte de la poblacion.

Se demostraria a partir del lenguaje popular, algo que siempre ha estado pre-
sente en nuestra cultura, los pardmetros para la realizacién de la grafica contem-

poranea del kitsch.




HIPOTESIS

Al analizar el panorama del lenguaje popular en la grafica contemporanea
se encontraran los parametros para identificar y definir el kitsch mexicano.



INTRO-

¢Qué es el kitsch?, ;como surgio?, ;donde surgio? y
/(como se identifica? estas preguntas surgen con el
simple hecho de escuchar el término kitsch puesto
que en la escuela no se ensefia y sin embargo vivimos
rodeados de €l. En cualquier casa mexicana se po-
dran observar multiples expresiones del kitsch, desde
el mantel de la cocina, el salero en forma de barrilito,
las fotos de algun integrante de la familia haciendo
diferentes gestos faciales, el cuadro imitaciéon de la
ultima cena de Da Vinci, el calendario de la polleria
Rosita o el globo del catorce de Febrero pegado en la
pared. En esencia la relevancia se sostiene en el agra-
do las masas, puesto que es desde la revolucién indus-
trial que se catapulta como una expresion popular.




DUCCION

El kitsch ha evolucionado en cada sociedad y en
la presente tesis se pretende estudiar el desarrollo de
esta corriente dentro de la cultura mexicana, recopi-
lando informacion, objetos y momentos del entorno
cotidiano, analizandolos para definir qué es el kitsch
mexicano a partir del lenguaje popular en la grafica
contemporanea. Se definirdn asi mismo los parame-
tros para identificar y definir el concepto a través del
sustento tedrico y un banco de imagenes capturadas
para la presente investigacion.









La tarde es lluviosa pero eso no impedird que la fiesta se lleve a cabo, el dia tan es-
perado por fin habia llegado, los XV'’s aiios de Dayana comenzarian en unas horas
y todo estaba preparado.

La lona amarilla estaba lista, el piso de tierra ya habia sido rociado y barrido, las
mesas de Pepsi habian sido decoradas con unos llamativos pero interesantes floreros
artificiales de colores, unos servilleteros de pldstico con una muiiequita de resina al
frente, acompaiiada de un liston morado y una pequeiia tarjeta que decia: “RECUER-
DO DE MIS XV ANOS DAYANA”, a su lado se encontraban unas servilletas bordadas
a mano con encaje morado alrededor, el “SONIDO FANTASMA” estaba terminando
de instalar las bocinas y hacia las pruebas de sonido.

La pista de baile estaba lista, decorada con arcos de globos de color morado y al
fondo, justo detrds de la mesa principal, se dejaba ver un adorno gigantesco de unicel
con brillantina que decia: “MIS XV ANOS”.

Del lado izquierdo estaba el delicioso pastel de tres leches aproximadamente de
unos diez pisos con merengue de color morado [para hacer juego con la decoracion]
y en el décimo piso yacia una muiiequita tipo “Barbie” con vestido de quinceaiiera.

Mientras tanto en la Iglesia del barrio se celebraba la misa que se habia preparado
en honor a Dayana y sus quince primaveras, todo el recinto se encontraba decorado
con ramos de flores frescas como margaritas, rosas pintadas de color morado, nube y
listones lilas que lucian radiantes con las decoraciones doradas de la capilla. Dentro
del lugar se perfumaba un dulce aroma a rosas y un caminito de aserrin que conducia
de la entrada al altar que lenaba la iglesia de un colorido espectacular, en la parte
superior colgando del techo habia estrellitas de colores metdlicos, sostenidas de un
hilo que formaban series muy vistosas y deslumbrantes. La festejada relucia aquel
vestido que siempre habia sofiado usar para aquella ocasion tan especial, su ramo de
flores moradas combinaba con los adornos, todos los presentes escuchaban con aten-
cion las sabias palabras del padre hacia la joven. Al concluir la ceremonia religiosa
los presentes se tomaron las “tipicas fotos del recuerdo” con la quinceasiera dentro y
fuera de la Iglesia, al terminar Dayana se subio en aquel camaro color fucsia del 96
preparado especialmente para transportarla a su fiesta aquel dia, emperifollado con
mofios de regalo color violeta para no desentonar, la festejada se mostraba especta-
cular saliendo del quemacocos saludando para ser vista por todo mundo, los otros
carros al verla tocaban sus claxons en sefial de felicitacion. Entretanto los invitados
comenzaron a llegar, cada uno vestido para la ocasion, todo tipo de telas estampadas,
zapatillas brillantes y zapatos de charol, chamarras de cuero se veian desfilar, peina-
dos extravagantes y relamidos, jhabia tanta variedad!
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1.1 ANTECEDENTES DEL KITSCH

La importancia del kitsch se fundamenta en el gus-
to de las personas, va cambiando con cada época y
asi como la sociedad, el kitsch tiene sus momentos
de auge y decadencia; salen de ¢l todo tipo de ex-
presiones y podemos apreciar floreros, espejos, lam-
paras, anuncios de revista, productos, fachadas de
negocios y hasta vestimenta kitsch, pero ;qué es el
kitsch?, si ha existido en todas las épocas, por qué no
lo distinguimos a primera vista, por qué no estamos
relacionados con el término? y ¢cudl es su origen?,
la intension en el presente capitulo es establecer las
bases teoricas del surgimiento del kitsch para poder
asi establecer cudles son sus caracteristicas.

Hablar de kitsch involucra diferentes acepcio-
nes, algunas contrarias y que varian dependiendo
la época 6 el contexto de los autores, muchos optan
por retomar los origenes etimologicos de la palabra
“kitsch”, segun Moles en su libro El kitsch, el arte
de la felicidad, el vocablo aparece en los mercados
de arte de Munich alrededor de 1860, a partir de la
burguesia alemana que llamaba asi a los bocetos fa-
ciles de comercializar y de valor no muy alto; en su
significado moderno, Kitschen, significa en especial
hacer muebles nuevos con viejos, Verkitschen es “ha-
cer pasar gato por liebre”, es decir una negacion de
lo auténtico.

Por su parte, Gilbert Highet sostiene que el ori-
gen etimologico de kitsch deriva del verbo ruso keet-
cheetsya como “ser arrogante y estirado, aparentar
vulgar aquello que costé mucho esfuerzo hacer y es
bastante horroroso”. (Maluendo: 2010, 17).

El término kitsch no solo es problematico en el
lado etimologico, sino también en todas las concep-
tualizaciones que se le dan, por ejemplo el Diccio-
nario de la Real Academia Espafiola lo define como:
“... 1. adj. Dicho de un objeto artistico: Pretencioso,
pasado de moda y considerado de mal gusto” (2012:
[En linea]). Algunos expertos como Edward Koelwel
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dicen que el origen deriva de la palabra “Sketch” que
significa “Boceto” en Inglés y debido a la mala pro-
nunciacion en la lengua alemana terminé por con-
vertirse en el término “kitsch”.

En contraposicion, también existen definiciones
sobre el kitsch que resaltan, mas bien, su efecto so-
bre las masas, fenomeno que ayudo segun Whitney
Rugg a la propagacion del término por la urbaniza-
cion y la produccion en serie, creciente en las prime-
ras décadas del siglo XX.

El kitsch obtuvo fuerza tedrica cuando se utilizo
para describir tanto objetos como la forma de vida
(2002: parr. 3 [En linea]) se instauré una polémica
entre los teoricos del tema, menciona Ilinca Ilian en
su ensayo Enfoques sobre el kitsch que “el concepto
pasa de ser simple objeto de burla y rechazo (como
a principios de los afios 30’s, cuando la sociedad lo
desvalorizaba por no adecuarse a los parametros es-
téticos de esos tiempos), para convertirse en objeto
de reflexion y cuestionamiento”. (1999:1 [En linea]),
y como plantea Eco, “se emplean los instrumentos
de la cultura alta para explicar y analizar la cultura
baja” (2009:12).
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Hay que entender la cultura alta como todos aque-
llos que lograron un lugar por su erudicion en sus res-
pectivas disciplinas, por ejemplo René Magritte en la
corriente Surrealista, es utilizado por la cultura baja o
popular como analogia para crear nuevos iconos como
Martha Chapa o Remedios Varo, personajes que lo-
gran un reconocimiento por parte del publico gene-
rando acercamiento y un sentimiento de identificacion
puesto que “todas las cosas son igualmente dignas de
consideracion” (Eco, 2009:12), es decir no podemos
menospreciar a uno por el otro, ambos son dignos por
el valor artistico que representan.

El kitsch se vincula con un arte del vivir, y qui-
za en este campo es donde encontrd su autenticidad,
pues es dificil vivir en contacto intimo con las obras
maestras del arte en sentido estricto (Moles, 1990:28),
vivimos rodeados del kitsch, hacemos kitsch y convi-
vimos con ¢l desde siempre.

El kitsch es un producto de la Revolucion Industrial
que urbanizo a las masas [...] y establecio lo que se de-
nomina alfabetismo universal (Greenberg, 2002:parr.
13 [en linea]), el kitsch es algo natural con lo de que se
estd rodeado el dia a dia.

El alfabetismo universal se entiende como una me-
dida tomada por Europa occidental y Norteamérica
para que, la gente de todas clases tuviera acceso a los
servicios basicos de la educacion (leer y escribir), lo
cual generé una nueva relacion entre los escalafones
sociales, como menciona Greenberg: ahora la capaci-
dad de leer ya no servia para distinguir inclinaciones
culturales de un individuo, puesto que ya no era [...]
exclusiva de gustos refinados. (2002: parr.13 [En li-
neal), con esto se populariza y se permite con mayor
facilidad el que la gente aumente su nivel intelectual
y cultural, esto ayuda a que el kitsch se difunda con
mayor facilidad.

Con la Revoluciéon Industrial y la producciéon en
masa, la posesion de articulos “exclusivos” dejo de ser
un privilegio propio de la clase alta y pasé a ser un
placer accesible a la clase baja, expresado en productos
populares y articulos de uso comun, de manera que la
cultura y el arte comenzaron a difundirse masivamen-
te, tanto que hoy en dia podemos encontrar la réplica
de la Gioconda estampada en una playera. Abaratar la
elaboracion de arte hizo que llegara a mas personas y
por tanto se convirtiéo en una cultura de masas. Den-
tro del concepto de kitsch, Greenberg incluia el cine de
Hollywood, las canciones populares, la poesia senti-

mentalista, revistas, anuncios, ilustraciones e incluso
el arte académico del siglo XIX.

Para Umberto Eco, desde una perspectiva historica,
el hecho de que una obra tienda a provocar un efecto
no implica necesariamente su exclusion del reino del
arte (en Moreno, 2004: parrafo 19 [En linea]), y como
sefialo Abraham Moles “sin querer estamos vinculados
al kitsch”. (1990:33), ambos autores sefialan que toda
pieza de arte o todo aquello que transmite una emo-
cion, un vinculo emotivo sera considerado kitsch, todo
aquello con lo que convivimos diariamente.

Recorriendo el centro historico o las colonias popu-
lares podemos observar nichos, un altar a la “virgen-
cita de Guadalupe”, subiendo a “la micro” encontramos
el tablero cubierto de peluche, todos tenemos marcos
niquelados con fotos familiares y los recuerdos de los
XV’s de la prima.

El kitsch se vincula con el arte de una manera firme, del mis-
mo modo que lo inauténtico se vincula con lo auténtico. “Hay
una gota de kitsch en todo arte”, dice Broch, puesto que en
todo arte hay un minimo de convencionalismo, de aceptacion
de la necesidad de producir placer en el publico, y ningun
gran artista esta exento de este rango. (Eco,1990:10)
Todas las obras de arte se realizaban para complacer

a su duefio, asi como a los ojos de quien las admiraba.
“Aunque él es eterno, tiene, sin embargo, sus periodos
de prosperidad relacionados entre otras cosas, con una
situacién social” (Eco, 1990:33), momentos donde las
masas son mas consumistas y con falta de interes a la
autenticidad y originalidad. A mitad del siglo XX el
arte kitsch gano su apogeo internacionalmente gracias
a la creciente cultura del consumismo que ayudo al
rapido desecho de las modas, por ello cada dia encon-
tramos productos innovadores que pretenden imitar a
los legitimamente creados, solucionando la demanda
de un publico popular que busca alcanzar un estatus
social. Se describe también como:

El deseo de “aparentar ser”, es decir, utilizar imita-
ciones y/o copias que pueden ser consideradas como
obras originales ¢ unicas, por ejemplo cuando el plas-
tico puede llegar a pasar por oro 6 madera, esto se
hace para que el poseedor aparente y presuma de ser
de una clase social, econémica y cultural superior a
la que pertenece. (Michua, 2001: pag. 4C [En linea])
Para la gente intelectual la adquisicion de estos ob-
jetos puede definirse como un gusto por lo horrendo,
“el arte de lo horrible” (Moles, 1990:10), pero para el
kitsch va mas alla de este adjetivo:



No se debe confundir Kitsch como sinénimo de horrible.
El Kitsch supera esa definicion elevando a los altares
todo aquello que nos duele a la vista, que nos hiere el
criterio estético, sea el que sea. Un objeto Kifsch es tan
horroroso que nos agrada, nos atrae irremediablemente
y una vez que te atrapa la estética Kitsch estas perdido.
(Michua, 2001: pag. 4C [En linea])

Hoy en dia el kitsch ya no identifica lo que es “for-
mal”, simplemente es un fendmeno visual permanente
en todas las sociedades, como forma de vida y en es-
pecial “es un estado de espiritu que, eventualmente, se
cristaliza en los objetos” (Moles 1990:11). La utiliza-
cion de obras clasicas como La ultima cena de Da Vinci
para adornar el comedor en forma de reloj de pared es
un excelente ejemplo que muestra las aspiraciones de
una sociedad tendiente a imitar las corrientes de buen
gusto impuestas por la sociedad alta.

[...]Todavia a la produccion de kitsch se le mira en me-
nos, considerandosele una forma de mentira artistica,
cabe resaltar que los intelectuales se encuentran en un
proceso de revaloraciéon de este estilo, preguntandose
si existe efectivamente una diferencia real entre arte
y kitsch; esto a raiz de, por ejemplo, la constatacion de
paralelos tales como que las vanguardias funcionan
imitando los procesos del arte, y el kitsch imitando sus
efectos, y de que el kitsch seria la otra cara de la mone-
da artistica: en una sociedad en la que el unico lenguaje
estético que reciben las masas esta modulado ‘en clave
kitsch’, se debe reflexionar profundamente sobre su rei-
vindicacion. (Portal de Arte Cl, 2012, parr. 7 [En linea]
El kitsch es como el algoddon de azucar: no alimenta
pero sabe rico, es la sal de la fealdad, lleva a revalori-
zar los mas profundos sentimientos es decir, hace mas
feliz al que lo percibe y permite comunicar las ideas
de manera fraternal, incluso llega a crear cierto senti-
miento de identificacién social. En ningun otro lugar
como en Meéxico se puede presumir de tener “Bailes
Sonideros”, singulares fiestas en los rincones mas po-
pulares donde se cierra la calle y se da la bienvenida
a una emergente fiesta. Cada una de estas estampas
caracteriza el kitsch, no se le debe menospreciar, por el
contrario, se debe revalorar.

El Kitsch es alegria [..., estilo y modo de ser, [...] vinculado
con la insercion en la vida [...] un proceso de produccion, una
actitud del artista [...] es una direccion antes que un objetivo:
todos le huyen, es una injuria artistica, pero todos vuelven
ahi(Moles, 1990: 29).

Hoy en dia todo esto parece ser muy cotidiano en la
vida diaria, pero es gracias a la sociedad que el kitsch
ha ido evolucionando a la par del crecimiento de las
grandes urbes y los avances tecnologicos.



1.2 LA SOCIEDAD DEL KITSCH,
CULTURADEMASAS,IDEOLOGIA,
LAS VANGUARDIAS Y EL ARTE

La sociedad desde el siglo XVIII ha sufrido un cambio
vertiginoso en parte por el cambio en los procesos in-
dustriales, los modos de vida, el hacinamiento y enca-
recimiento de la vida en las urbes. Como consecuencia
surgieron distintos fendmenos sociales, culturales y
economicos, todos interrelacionados entre si. Entre ellos
surge el kitsch como una manera de imitar los objetos u
obras de arte como solucion para integrar esta clase de
artefactos a un publico que los desea, mas no posee los
suficientes recursos economicos para adquirirlos.

El kitsch, como se menciono anteriormente, des-
pierta una polémica entre los teoricos, generando
dos corrientes:

La primera menciona que el kitsch surge como un
fendmeno de masas degradando la cultura, menciona
Eco en su libro Apocalipticos e Integrados, que si la
cultura es un hecho aristocratico, pues el crear una
cultura compartida por todos, producida de modo que
se adapte a todos, y elaborada a medida de todos, es un
contrasentido monstruoso. “La cultura de masas es la
anticultura” (2009) la segunda, en contraste, resalta una
posicién un tanto mas optimista, que asume las conse-
cuencias de una cultura de masas como una manera
“amable y liviana de absorcion de nociones y recepcion
de la informacion” (Eco, 2009:28), es decir; popularizar
el arte, surge como un recurso de aproximar la cultura
a todos los estratos sociales, sin embargo, esta manera
también ha servido de plataforma para exponer los pro-
ductos o servicios a sus posibles consumidores, creando
un lenguaje accesible a todos.

Esta industria especializada no sélo se adapta a las fluc-

tuantes demandas sino que puede predecir y hasta cier-

to punto crear nuevas modas; desde su punto de vista,

la desviacion, inconformismo y radicalismo pueden ser

rapidamente transformados en articulos comerciales de

consumo. El estilo de vida de la contracultura se ha con-
vertido en un gran negocio, desde discos de vaqueros

hasta posters psicodélicos (Calinescu 2003:221).

Cada vez se va diversificando el mercado dirigiéndo-
se a necesidades mas concretas o creando nuevas necesi-
dades que no son indispensables o que carecen de valor,
pero debido al crecimiento global esto es cada vez mas
comun en las actuales sociedades.

El lenguaje del kitsch se traduce en todas las expre-
siones de la cultura, desde la publicidad hasta el arte; hay
kitsch en cada corriente artistica porque se transforma al

llegar ala sociedad, pues se adapta alos gustos, es un estilo
mutable y perceptible, con sentido atemporal que responde
a la necesidad de una sociedad en expansion que deman-
da productos adaptados para una economia fluctuante.

Este crecimiento desmedido también se refleja en el
mundo del arte y se pude evidenciar a través de las van-
guardias. La actividad, desarrollo y cambios en los artistas
kitsch son sustentados en parte por el crecimiento de la
vanguardia, concepto que se analizara a lo largo de este
apartado, evidenciando sus precedentes y consiguientes
para poder establecer asi una conexion entre ésta y los
cambios surgidos en la actualidad kitsch.

La palabra vanguardia tiene raiz en el vocablo fran-
cés avant-garde, tiene sus origenes en la Edad Media,
como término bélico. Segun Calinescu el uso cultural
del término data de 1825, pero fue hasta 1845 que tuvo
su primera aparicion en un panfleto cultural de Gabriel
Désiré Laverdant”. (Laverdant, 1845).

En los ultimos decenios, del siglo XIX existia entre la
poblacion una creciente busqueda por nuevos horizontes
culturales, en esta incertidumbre entre lo que era acepta-
do académicamente y las incipientes creaciones revolucio-
narias pues la vanguardia acoge no solo a una corriente
artistica, sino a todas aquellas escuelas que convergian
en el rechazo de la expectativa clasica, buscando en cada
artista el espiritu innovador, critico y arriesgado. “Estéti-
camente, la actitud de vanguardia implica el categorico
rechazo de ideas tradicionales tales como la de orden, in-
teligibilidad, e incluso éxito [...] se supone que el arte debe
convertirse en una experiencia” (Laverdant, 1845: 30) ca-
paz de trascender el sustrato e impregnar al espectador.

Durante el proceso de conversion de la nueva van-
guardia el artista debio juzgar sus propios criterios, lo
aprendido anteriormente y las viejas tradiciones. Pos-
teriormente deconstruirda su pensamiento para crear
sobre éste nuevas formas y soluciones a los problemas
de comunicacion. En pocas palabras “destruir es crear”
(Bakunin en Calinescu 1929:24) Con esta frase nacie-
ron nuevos intereses, el artista ahora queria reflejar su
reflexion sobre la vida, la marginacion, los principales
problemas sociales que les rodeaban y de los cuales
eran testigos. “Un hombre de vanguardia es el que se
opone a un sistema existente” (Laverdant, 1845:126),
dar paso a nuevas ideas, innovar y seguir avanzando.

Pero lo que les interesaba hacer a los artistas de la nue-
va vanguardia -sin importar lo simpatizantes que fueran
con respecto a la politica radical- era eliminar todas las
tradiciones formales vinculantes del arte y disfrutar la
estimulante libertad de explorar horizontes de creativi-



dad complemente nuevos, anteriormente prohibidos. Pues
creian que revolucionar el arte era lo mismo que revolu-
cionar la vida. [...]JLas semillas de un conflicto entre las
dos vanguardias estaban ahi. (Laverdant, 1845:119)

Son dos vanguardias diametralmente opuestas,
reflejo de una sociedad ambivalente, la imprenta con-
cedia abaratar los costos de los medios impresos como
el periodico y para ese entonces una creciente clase
media tenia hasta cierto punto una consciencia colec-
tiva mas critica. La clase alta que siempre habia im-
puesto lo que “era bello”, se oponia a una nueva clase
vanguardista que lo que pretendia era exactamente lo
contrario, deleitar al publico a través de la reflexion
mas que a través de la belleza, de una buena técnica.

El arte, expresion de la sociedad, comunica, en su mas
alto vuelo, las tendencias sociales mas avanzadas: es el
precursor y el revelador. Asi que para saber si el arte eje-
cuta con dignidad su rol como iniciador, si el artista per-
tenece realmente a la vanguardia, uno debe saber hacia
donde va la humanidad y cudl es el destino de nuestra
especie (Laverdant, 1845:119)

I 1500 - Giuseppe Arcimboldo

Post-modernismo
Modernismo
Futurismo
Fauvismo

Expresionismo
Cubismo
Futurismo
Constructivismo
Dadaismo

Bauhaus

Art Deco

Camp

Estar a la vanguardia significo mas que ser artis-
ta o pensador, un estilo de vida, “La vanguardia no
anuncia ni un estilo ni otro: es en si misma un estilo,
o mejor dicho, un anti estilo” (Laverdant, 1845:125)
de manera que surgieron figuras como Dali, Andy
Warhol, Tristan Tzara o Marcel Duchamp, entre
otros, todos ellos caracterizados por adelantarse a su
tiempo, rechazaron el orden y destinaron su existen-
cia a crear una experiencia artistica inspiradora para
quienes se oponian a los estatutos marcados.

La vanguardia abrigoé a un niumero considerable
de nuevas corrientes artisticas, aunque se mencio-
nan unicamente las que tuvieron mayor trascenden-
cia para el desarrollo del kitsch. Teniendo en cuenta
el enfoque o perspectiva de cada una de ellas, se des-
tacan las siguientes: El Camp, Futurismo, Dadais-
mo, Surrealismo, Pop Art, Cubismo, Expresionismo
y Manierismo, las cuales se muestran en una linea de
tiempo al final de esta pagina.

Con el nacimiento de nuevas corrientes se va inclu-
yendo en la evolucion de cada una el término kitsch,
pero /a qué se refiere? o ;donde se manifiesta?.

Surrealismo

Expresionismo Abstracto

Minimalisso

Arte Povera

Linea de tiempo de las vanguardias



1.3 ADAPTACION DEL TERMINO
KITSCH EN LA CULTURA

A través de la historia el kitsch se ha manifestado en
todas las expresiones de la sociedad, desde novelas,
musica, vestimentas e inclusive en la arquitectura, en
ocasiones pasa inadvertido, sin querer, debido, entre
otros factores, a la rapida adaptacion del término. La
tematica del kitsch como ya se explico, gira en torno
a la vida cotidiana, de las mayorias e implica el gus-
to de las masas. El kitsch ha estado presente siempre,
en nuestro entorno lo vemos, respiramos, creamos y
consumimos sin darnos cuenta de lo que es, ahora con
mayor frecuencia el kitsch es parte de la cultura de
masas, sin embargo, no ha perdido por ello la caracte-
ristica local que le brinda un toque diferente en cada
cultura. Asi pues, en Europa el término es ampliamen-
te conocido, sus programas educativos contemplan el
aprendizaje de ciertas artes.

En comparacion en Latinoamérica aunque exista
kitsch en cada rincon, no se le conoce como tal, pero se
le puede albergar con otros nombres, como mas ade-
lante se estudiara, quiza el desconocimiento del tér-
mino se deba a la ignorancia de la gran mayoria de
la poblacién, quien esta atenida a los programas de
educacion oficiales que desacreditan la importancia
sobre la formacion en las artes; pues solo la poblacion
con educacién visual conoce el término, sin embargo,
a pesar de este limitante, el término kitsch empieza
a tomar fuerza. Para la incorporacion del término en
la cultura hay que entender que el kitsch mas que un
estilo o una forma definida es una manera de contacto
del artista con la gente, (véase los cinco principios ba-
sicos del kitsch mencionados en el apartado 1.5 de esta
tesis) y como tal brinda una gama amplia de resultados
fisicos, pues se puede considerar kitsch a un estampado
de la Gioconda en una playera.

Su adaptabilidad es sorprendente, se mezcla y apro-
pia de las demas corrientes, las enriquece y las moldea
de acuerdo al espacio y tiempo en que se encuentre, el
kitsch es universal e individual, es global y local, "El
kitsch es la recuperacion del talento artesanal; es de un
modo general, la recuperacion del arte subversivo [...]
en el confort de la vida cotidiana” (Moles, 1990:78) es
“la gran victoria del talento contra el genio” (Morin en
Moles, 1990:78).

Su insercion a la vida es innata, la sociedad lo crea
aunque la mayoria de las veces para satisfacer necesi-

dades mas que por el gusto de hacer kitsch. “El kitsch
aporta al hombre, [...] una funcion de placer, o mas bien
de espontaneidad en el placer, extrafia a la idea de be-
lleza o de fealdad trascendentes y le aporta a si mismo
la participacion limitada e indirecta en la extravagan-
cia” (Moles, 1990:78), juega con su propia esencia para
crear formas nuevas.

Histéricamente, el mal gusto ha estado siempre
presente, o por lo menos, en pautas de los criticos del
arte clasico de cada época, es por eso que el kitsch
ha recibido varios nombres, en situaciones especifi-
cas degradantes, como es el caso de Francia, donde
se nace como denominador el Art Pompier que para
los académicos del siglo XIX es un arte carente de
contenido y con una ausencia de mensaje, estas carac-
teristicas son las que lo llevaron a su altivez otros un
tanto mas alentadores, como en Norteamérica surge
el Arte Pop, que viene a apropiarse de elementos de
la cultura de consumo para crear su estilo, y que, a
diferencia del término creado a finales del siglo XIX,
este cuenta con mayor aceptaciéon y se vuelve muy
prospero en los Estados Unidos.



1.4 DESCRIPCION DE LOS
ELEMENTOS DISTINTIVOS
KITSCH

Como se ha sefialado anteriormente la tendencia
kitsch es un reflejo de la conducta consumista de la
sociedad donde se desarrolla, esto se ve reflejado en
los objetos que se van creando dia a dia, con ello se
crean ciertas relaciones simbolicas entre los indivi-
duos y los objetos que adquieren, segun Moles cate-
goriza estas relaciones en las siguientes:

De apropiacion del objeto, se presenta cuando
el sujeto adquiere un producto y lo porta como
parte de si.

Como se indica el sujeto se apropia de algun ob-
jeto y lo porta como parte de si mismo, como ejem-
plo vemos a una mujer portando un collar muy ex-
travagante.

De fetichismo del objeto, cuando se tiene una fijaciéon
por algun tipo de objeto, esta relacion puede ser la de un
coleccionista con los objetos de los que se surte.
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Como se muestra en la imagen, la coleccion de
objetos del equipo de futbol Club América, es claro
ejemplo de esta categoria, y puede darse desde una
gran coleccion hasta el uso de uno solo, un anillo,
pulseras, playera, una moneda, un rosario o cual-
quier otro que llegue a crear un lazo de necesidad
entre el propietario y el objeto.



De insercion del objeto, en este punto, la finalidad es
ornamental, Moles da como ejemplo a un decorador.

De aceleracion consumidora, en esta relacion el obje-
to es transitorio entre la multiplicidad de objetos que
pueden darse de ese tipo.

La decoracion excesiva o innecesaria de los espa-
cios, dejan de cumplir su funcién y los objetos, pasan a
ser un objeto sin ningun fin, muchas veces extrayén-
dolos de su contexto original.

De alienacion posesiva, es un punto en el que el sujeto
se vuelve prisionero de los objetos.

Se presenta el acaparamiento de objetos que el in-
dividuo va juntando a lo largo de su vida, sin importar
si son viejos, nuevos o si le serdn utiles en un futuro,
se vuelven incapaces de tirar algo, aunque éste sea la
misma basura que generan.
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La gran cantidad de estilos, modas que se van ge-
nerando y el uso de las mismas y al mismo tiempo
adquiriendo vienes materiales de forma descontrolada,
por ejemplo, al salir un nuevo celular cada 6 meses con
los minimos cambios en sus funciones y disefio , el
individuo se ve con la necesidad de comprarlo.

La relacion que tienen los individuos con los ob-
jetos es tan fuerte que pareciera que los mismos ar-
tefactos tuvieran vida propia y ocupan un lugar muy
importante dentro de la cotidianidad de los consumi-
dores, es importante saber como diferenciar lo kitsch
de los elementos del arte.

Moles se basa en los estudios de Engelhardt y Killy,
para crear una clasificacion y analisis de los diver-
sos articulos kitsch que nos rodean, ya que debido a
la gran diversidad y caracteristicas de estos, resulta-
ria muy complejo catalogar uno a uno las diferentes
clases de articulos que encontramos, por ello Moles
distingue los cinco principios del kitsch, los cuales se
explican a continuacion.
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Principio de inadecuacion, distancia con respecto
a la funcion que debe cumplir en cuanto a dimen-
sionalizacion del objeto (Moles, 1990:71), se refiere
principalmente a todos aquellos artefactos realizados
de forma artesanal, que si bien no siempre son los me-
jores en cuanto a su elaboracion, Moles los considera
como objetos que no tienen una finalidad definida,
como ejemplo de ello encontramos los tipicos souve-
nirs, velas de pastel, etcétera (ver Fig. 6 y 7.)

Fig. 6 Comparativa entre figura de parafina con una persona. Fig. 7 Figura de barro.

Principio de acumulacion, con la idea de abarro-
tamiento o frenesi, del siempre mas (Moles, 1990:73),
normalmente se presenta en la clase alta, se trata de
sobrecargar los espacios vacios (Ver Fig. 8 y 9).

Fig. 8 Taza con exceso de ornamentos. Fig. 9 Accesorios de ropa extravagantes.



Principio de percepcion kinestésica, mayor canti-
dad posible de canales sensoriales, simultdneos o de
manera yuxtapuesta. (Moles, 1990:74) se relaciona
con el principio de acumulacion, pero éste trata de en-
viar la mayor cantidad de sefiales sensoriales, como lo
es un pastel de muchos pisos con colores que resaltan
a primera vista, con holanes que adornan la base de
cada capa, mas las flores y copas que se encuentran
en el centro de cada piso, o bien la botella de licor que
ademas es musical, cuenta en su centro una pequefia
bailarina de ballet que gira al compas de la musica
(ver Fig. 10y 11).

Fig. 10 Pastel de fiesta con elementos decorativos.

Principio de mediocridad, facilita a los consumi-
dores el acto de absorcion, se opone a la vanguardia y
permanece (Moles, 1990:76), claramente se oponen a
la vanguardia y principalmente es creado como arte
de las masas, son articulos que se consideran como
falsos, y al ser juzgados crea cierto grado de superio-
ridad en el publico espectador (ver Fig. 11 y 12).

Fig. 12 Bolsa con la imagen de la Virgen de Guadalupe en
lentejuela bordada.
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Fig. 11 Botella de licor musical con bailarina dentro de ella.

Fig. 13 Bota impermeable con impresiones coloridas.




Principio de confort, facil aceptacion y comodidad
(Moles, 1990:76), se refiere a la practicidad o la idea de
no esforzarse, principalmente identificado en la socie-
dad media, ejemplo de ello es la comida instantanea
o congelada que no requiere de gran dedicacion para
su elaboracion y crea la idea en el individuo cierta
comodidad en su consumo (ver Fig. 13 y 14).

Fig. 14 Sopa instantanea.

Otro factor muy importante que ayuda a la detec-
cion de los elementos kitsch es la actitud del hombre y
su ambiente, ya que el individuo depende del ambiente
que le rodea para la toma de decisiones, todos aquellos
cambios o factores externos de los que rodean al hom-
bre, influye asi mismo en la actitud del kitsch.

La actitud kitsch se sazona con componentes psico-
logicos que construyen modos de relacion del hombre
con su entorno, Moles distingue una serie de tipos de
relaciones del hombre con su ambiente, es decir, con
objetos y cosas, con ellos podemos identificar la situa-
cion del kitsch.

Modo ascetico: Las cosas son enemigas, de los que la
integridad debe distanciarse (Moles, 1990:35), sefiala el
autor como ejemplo una persona introvertida que tiene
miedo del mundo, pero al mismo tiempo es ermitafio.

Modo hedonista: Hay un placer en las cosas y el ape-
go es provisorio pero intenso. (Moles, 1990:35). Se dice
que hay cierta sensualidad en las cosas, es decir, hacer
un esfuerzo por obtenerlas y darles un mayor valor del
que realmente merecen, ejemplo de ello es un trofeo por
algun deporte, un objeto de valor histdrico, etcétera.

Modo agresivo: Es el destruir las cosas para hacer-
las propias (Moles, 1990:36). Este modo se ve afectado
principalmente por el impulso de querer obtener algo,
como el artista que cambia su guitarra por una de plas-
tico para romperla en el espectaculo, esto hace mas ra-
pido y directo la satisfaccion de obtener lo deseado.
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Fig. 15 Veladoras electricas.

Modo surrealista: Tiene que ver con la idea de inver-
sion, la idea esencial es la conquista (Moles, 1990:36).
Basicamente este punto se enfoca a lo que se considera
como estéticamente extrafio, la colocacion de dos obje-
tos completamente diferentes en un contexto extrafio.

Modo funcionalista o cibernético: Amontonamien-
to de objetos, justificado con la funcionalidad (Moles,
1990:39), explica que el hombre adquiere cosas de uso
para su vida diaria y a su vez se enriquece de ellas
como parte de su experiencia y aprendizaje, como los
celulares con mas funciones de las necesarias.

Modo kitsch: Aqui cada utensilio es indagado para
referir conductas establecidas (Moles, 1990:39), es decir,
el hombre consume felizmente objetos o artefactos que
aunque no sean utiles (articulos de novedad, etcétera)
0 necesarios para su desarrollo, €l los conserva como
parte de su felicidad y con la creencia de que en algun
momento le seran de utilidad, como el carro que lleva
un afio descompuesto y aun espera a ser reparado.

El mundo kitsch es tan diverso en todas sus expre-
siones, es tan rico y al mismo tiempo tan complejo,
que por ello, existen distintas formas de identificar sus
elementos en cualquiera de las expresiones o ambien-
tes en las que el hombre se encuentre inmerso, ademas
siempre debemos considerar el gran apego que el hom-
bre tiene hacia los objetos y utensilios que lo rodean en
su vida diaria.



1.5 INFLUENCIA DE LA
VANGUARDIA PARA
EL ARTE KITSCH

Varios siglos atras, un pintor Italiano se dedico a re-
presentar retratos con verduras, animales y objetos,
en otras palabras, el Manierismo. Para muchos fue
talento desperdiciado, pero para otros fue un artista
ejemplar, de los mas enigmaticos dentro de la historia
del arte y para el kitsch una herramienta. Giuseppe
Arcimboldo (1527-1593), que con su arte Manierista
influyo a artistas como Dali, Magritte y Escher, entre
otros. Arcimboldo transporta sus obras a diferentes
expresiones que van desde lo inquietante hasta lo
tierno y da un salto de lo fascinante a lo bizarro,
cabe mencionar que sus trabajos tienen una simili-
tud asombrosa con el sujeto retratado y su maxima
expresion de originalidad son los retratos invertidos,
que son vistos en bodegones y una vez girados 90°,
se convierten en extrafios y perturbadores retratos,
pueden referirse entre sus obras las siguientes:

Fig. 16 “El Hortelano” (C.1590, Museo Civio, Cremona)

El kitsch retoma el arte de Arcimboldo por la faci-
lidad que tiene de representar cosas con diferentes ob-
jetos, en este caso retrata personas utilizando frutas,
verduras y tazones. También se puede apreciar una
diferente perspectiva al girar la pintura, esto los cri-
ticos lo toman como arte grotesco, pero al kitsch no le
importa y lo absorbe como una cualidad (ver Fig. 16) .

Asi como a Arcimboldo, hoy en dia se toman en
cuenta a varios artistas, cuya produccion puede ser el
origen del kitsch. Dali, uno de los seguidores de Arcim-
boldo, representa en su arte surrealista gustos propios
que toma para hacer sus obras y no tuvo miedo de que
la gente y los criticos se dirigieran a ¢l como artista
de mal gusto, sino que tuvo la habilidad de forjar un
estilo muy llamativo y excesivo en cuanto a composi-
cidn, cuyo objetivo era atraer la atencion publica, esta
conducta en sus obras recae en el ambiente kitsch, por
el tipo de composicion y el fin de sus creaciones, no se
menciona que sea “arte barato”, aunque para algunos
criticos si lo es.

El arte era un juego color de avellana, los nifios arm-
aban las palabras que tienen repique al final, luego
lloraban y gritaban la estrofa, y le ponian las botitas
de las mufiecas, la estrofa se volvio reina para morir

un poco y la reina se convirtié en ballena y los nifios
corrian y se quedaron sin cena. (Tzara, 1916:5)

Esta corriente artistica rompe con los codigos es-
tablecidos en el mundo artistico, a simple vista parece
estar en contra de la belleza, pero es una explosion de
espontaneidad eimperfeccion que arepresentar alos ar-
tistas tal cual como son. Raoul Hausmann (1886 -1971),
con solo recortes de revistas y periddicos transforma
lo que parece ser basura en arte, mediante el fotomon-
taje ha sido catalogado dentro de los grandes expo-
nentes del movimiento Dadaista (ver Fig. 17, 18 y 19) .

Fig. 17 “Tatlin en casa” (C.1920, Raoul Hausmann)
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Fig. 19 “ABDC” (C.1924, Raoul Hausmann)

La saturacion de imagenes es otra caracteristica im-
portante del kitsch tomada por el arte de Hausmann, la
exageracion es usada para llamar la atencion de la gente.

Hausmann era un maestro del fotomontaje, el con-
traste y el equilibrio, esto lo llevo a enfocarse en la su-
perficie y la estructura de sus obras, representando asi

un mensaje politico, poético 6 moral.

Este movimiento mostraba la rebeldia de los artis-
tas, tal como lo hacia Marcel Duchamp (1887-1968), en
su aportacion al Dadaismo llamada Ready-Made (Ya
hecho), que consistia en sacar objetos de su contexto y
colocarlos en otro. En 1913 crea su primer Ready-Made
titulado “Rueda de bicicleta sobre un taburete”.
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“Rueda de bicicleta sobre un taburete” (C.1913
Marcel Duchamp)



“[...] Marcel dijo que lo hizo por pura diversion porque le
agradaba ver como desaparecian los rayos del rin al ha-
cerlo girar, al poco tiempo Marcel viajo a Estados Unidos
con Walter Pach y ahi se hospedo en casa de los Arens-
berg (un matrimonio coleccionista) en donde cred su se-
gunda obra, compré una pala quita nieve, la colgd del
techo con un cable y la llam¢ “In advance of the broken

arm """ (Marcadé, 2008:106)

El Ready-Made fue de los mas destacados de Marcel
por su autenticidad, creo en el publico gran impacto al
ser un objeto de uso comun sin gran atraccion visual.

Duchamp ademas de ser ocurrente, era una perso-
na espontanea. Esta obra fue rechazada, pero lo que
habia hecho Duchamp era increible, al descontextua-
lizar un objeto de la vida diaria, renombrandolo ha-
ciendo que perdiera su sentido practico creando un
nuevo significado, otra cualidad que adopto el kitsch
y la trajo hasta nuestros dias (ver Fig. 20).

Fig. 20 “ La Fuente” (C. 1917 Marcel Duchamp)
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El kitsch al igual que Duchamp quita los objetos de
su contexto llevandolos a otro diferente, haciendo pa-
recer que siguen siendo funcionales pero en realidad
no tienen ninguna utilidad.

El Dadaismo muestra la rebeldia del artista, dice
quién esta en contra de algo y quién no; sin embar-
go el movimiento surrealista lleva al maximo la ex-
presion y los sentimientos del artista, desnudandolo
a tal grado que muestra sus suefios mas profundos,
trasladando al espectador a una serie de pensamien-
tos provocativos con imagenes como las que plasmaba
René Magritte (1898-1967). Con su trabajo cambio la
percepcion de la realidad y le dio un valor hiper sen-
sitivo a su entorno, brindé una carga visual basada en
imagenes ambiguas, haciendo una comparacion entre
el objeto pintado y el real, jugando con lo tangible e
intangible, como es el caso de su famosa obra Ceci
n'est pas une pipe (Esto no es una pipa) , cuestionando
la realidad pictorica, retrata una pipa y debajo coloca
esta inscripcion, poniendo en su lugar a la ficcion y a
la realidad, sabemos que es una pipa, pero la negaciéon
de la misma conduce a la reflexion del espectador en
automatico (ver Fig. 21)

LCeci nest nas une fufle.

Fig. 21 “Esto no es una pipa” (C.1968 René Magritte)

Este detalle de Magritte le da al kitsch la excusa de
generar y/o copiar cosas que aparentan ser funcio-
nales pero no lo son, y esto se convierte en un adorno
barato que simula ser una reproduccion auténtica.

El kitsch se basa también en el surrealismo, en
este caso tenemos de ejemplo a Magritte, lo imita
tan bien que al crear objetos, el kitsch los hace pa-
recer salidos de otra dimension, retomando un poco
el Dadaismo. A veces el kitsch genera cosas con una
especial textura, forma y color que la hacen parece
tangibles, pero no lo son.

Fig. 22 “El hijo del hombre” (C.1964 René Magritte)

La complejidad en las obras de Magritte, genera
ciertas transformaciones que ponen en relieve el Su-
rrealismo, involucrando la metamorfosis en sus pintu-
ras (ver Fig. 22)

En esta época el kitsch tomo lo mas original de cier-
tos tipos de arte y al llegar el siglo XX evolucion al
Pop Art, siendo uno de sus maximos representantes
Andy Warhol (1928-1987). El Pop Art empieza en la
Gran Bretafia, utiliza la ironia y la parodia para re-
presentar el estilo de vida estadounidense visto desde
lejos, mientras que en Estados Unidos lo representaban
inspirandose en experiencias propias. El kitsch retoma
al Pop Art por ser éste una imitacion sofisticada y vuel-
ve una caracteristica del estilo kitsch intuitiva y sutil.
Por ser parte de la cultura de masas el estilo Pop Art
en conjunto con el kitsch brindan el “cambio del valor
burgués a la busqueda de Ia felicidad, como un estilo de
vida y forma de ser” (Moles, 1990:56).

Por otra parte el kitsch retoma la paleta de colores
del Pop Art, asi como la repeticion modulada, lo cual
lo lleva al maximo la expresion de las obras, crea un
estimulo diferente para cada receptor y esto llama la
atencion de varios, consigue asi otro objetivo mas: la
comunicacion directa y clara.

Hay que entender la combinacion e infinidad de
cruces entre tecnologia, culturas, tendencias artisticas,
tradiciones, etcétera. Esto conlleva a la masificacion de
la cultura, o como Callinescu lo llamaba “La Kitschifi-
cacion” (2003:52).



Esta revolucion trajo consigo una expresion masiva
del arte, mediante su difusion en radio, television, re-
vistas y libros de bolsillo.

Estos puntos de vista hicieron que los criticos co-
menzaran a pensar en que el arte del siglo pasado iria a
desaparecer, ya que, lo que fue para un publico de clase
socioeconomica alta, ahora era una simple copia bara-
ta, esto recae en la ostentacion de la riqueza, que llega
mas alla de los limites de la sensibilidad de la estética y
se autodenomino de “mal gusto”.

S B

“Caminata lunar” (C.1987 Andy Warhol)

“Marilyn Monroe” (C.1964 Andy Warhol).
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1.6 GRAFICA KITSCH

El diseflo tiene un propdsito que cubre las necesidades
de un publico en especifico y cada elemento es creado
para transmitir un mensaje el cual sera claro y eficaz,
es decir, “su creacion no debe ser sdlo estética sino tam-
bién funcional, mientras refleja o guia el gusto de su
época” (Wong, 1995:41). Por su parte el disefiador gra-
fico intenta resolver problemas de comunicacion visual
buscando la originalidad en cada una de sus obras, sin
embargo, no deja de ser interesante la utilizacion de
elementos kitsch por personas que sin estudios profe-
sionales resuelven un problema de comunicaciéon de
manera “dicharachera”, un claro ejemplo son los rotu-
los de negocios dedicados a la venta de “Carnitas” con
una grafica kitsch, tenemos a continuacion (ver Fig. 15).

La ejemplificacion de la fachada exterior de este tipo
de locales; se visualiza a dos marranitos cocinando al
seflor carnicero dentro de un cazo, logrando de forma
divertida transmitir el mensaje deseado, dando por
cumplido su aspecto funcional. Como este ejemplo en
México y en muchos lugares del mundo existen miles
de casos que nos remiten a la grafica kitsch, encontran-
do asi por todo el pais aquellos salones de belleza con
la imagen de “Ricky Martin” en la entrada, lo atractivo
para este estudio es, que en estos casos las expresiones
graficas no cumplen cabalmente con las caracteristicas
formales del disefio académico, no obstante logra cau-
tivar al publico y crea una clase de identificacion muy
particular dependiendo de la region.

Hablar de kitsch abarca todas las clases sociales,
“una pizca de buen gusto en la ausencia de gusto, un
poco de arte en la fealdad [...] un espejo niquelado en un
lugar de paso” (Moles, 1990:29) éste no tan solo se pue-
de encontrar en negocios de clase media o baja sino que
también sucumbe a la publicidad hecha por las grandes
agencias que buscan estrategias para colocar masiva-
mente productos cotidianos vendiendo el concepto de
“barato” aunque en muchos casos trascienda como una
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treta publicitaria. Muestra clara son los juguetes “Mi
alegria” juguetes diddcticos que en su marca comercial
dan como primera impresion lo “sencillo”, usa para és-
tos efectos una paleta de colores, marca y empaque de
gusto popular. (ver Fig. 16).

Quienes
somos

Flg. 16 CaJa dCJUCgO de mesa para nifios.
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El kitsch como arriba se ejemplificé brinda al di-
sefio grafico una herramienta util y valida, aplicable
a todos los estilos, corrientes y tendencias, “podemos
utilizar la palabra “Kitsch” como un prefijo, una pre-
posicion que modifica un “estado” (Moles, 1990:29).
En la actualidad se habla por ejemplo: del kitsch inglés
proyectado en las multiples muestras de souvenirs de
la realeza, se habla también del kitsch americano qui-
za un poco relacionado con el Pop Art, o inclusive se
podria crear kitsch del Ritsch.

En el aspecto formal el kitsch hoy en dia no cum-
ple con un estricto apego a los cdnones estéticos,
“pero esto no significa que el dia de mafiana sera
apreciado como gran arte, podria parecer hoy desa-
gradable, y que el gusto va por detras de la aparicion
de lo nuevo” (Eco, 2007:365). Por ejemplo cuando Pi-
casso tuvo su insercion en la vida artistica de Espa-
fia, no fue aceptado por la critica con buenos ojos, sin
embargo con el paso del tiempo se volvié un icono
del arte cubista (ver Fig. 17).

Fig. 17 Seforitas de Avignon de Pablo Picasso.

“El kitsch es la aceptacion social del placer me-
diante la comunidén secreta en “un gusto” calmante y
moderado” (Moles, 1990:29). La grafica kitsch llama la
atencion, es seductora ya sea positiva o negativa la im-
presion nos provoca sentimientos, cumple por ello de
forma espontanea con el propdsito de mover nuestras
mentes hacia un mensaje concreto sin requerir para ello
de un analisis profundo, pues despierta en nosotros un
“movimiento permanente” (Eco, 2007:365).

La grafica kitsch juega con lo comun y popular, lo
retoma, satura y converge para obtener su objetivo
primordial: una comunicacion directa con el publico.
Para tales efectos los artistas kitsch no necesariamente
hacen uso de complicadas técnicas, podemos observar
estampados en serigrafia, cortes de vinil en camiones,
la combinacion de texturas, exageracion de ornamen-
tos y uso de elementos metalicos en cuadros, espejos
o simplemente la imitacion de plata y oro a través de
plasticos pintados. El autor de una obra kitsch es libre
de realizar sus disefios en diferentes materiales, gene-
ralmente economicos, que imiten a otro de mayor cos-
to, con la pretension de ostentar un objeto caro, por
su parte la persona que adquiera estos productos sera
quién tenga un poder adquisitivo medio o bajo con la
intension de destacar en la sociedad como duefio de un
producto de mayor valor economico.

Recapitulando, para lograr la soluciéon de un pro-
blema de comunicaciéon visual la grafica kitsch utili-
za como recurso estilos visuales como la exageracion,
el contraste, uso combinado de texturas, la esponta-
neidad e inestabilidad, que constituyen el objetivo del
kitsch ya que éste, es en esencia la saturacion de ele-
mentos con un caos implicito, solo hace falta detener
la mirada y observar cada detalle a nuestro alrededor
para percatarnos de nuestra vida kitsch.

En México, generalmente, el kitsch se encuentra con
una nueva sinonimia, la palabra “naco”, que para nues-
tra sociedad es un término tosco y peyorativo, generado
principalmente por la depreciacion de las manifestacio-
nes culturales y tradicionales, y en ocasiones negando
su propio folklore, siendo esta cultura degradada por la
apropiacion de elementos de culturas extranjeras. Pero
es claro que kitsch es mejor que naco, Picasso decia “El
principal enemigo de la creatividad es el buen gusto”, y
en México muy a menudo esta afirmacion es una rea-
lidad, es un pais que cuenta con un ingenio muy par-
ticular, en donde sus pobladores, sin ser artistas, han
desarrollado un grafica extraordinaria y unica, don-
de se encuentra una mezcla formidable de corrientes,



México es surrealista, dadaista, gotico, pop, barroco y
una pizca de victoriano. No podemos acusar al pais de
tener buen o mal gusto, simplemente han desarrollado
una grafica caracteristica, que va a identificar a la clase
media de la poblacion, y que también es inspiracion,
que ha influenciado a artistas, fotégrafos, escultores,
comunicadores, y disefiadores.

El kitsch en México ha dejado de ser solamente una
terminologia exclusiva del arte, al convertirse en un
estilo de vida, un elemento de comunicacion, un ad-
jetivo, un sustantivo, no lo llaman asi, ni siquiera le
asignan un nombre especifico, la conocen como cultu-
ra popular, el lenguaje del pueblo o “del barrio”. Un len-
guaje que con las nuevas tendencias se ha popularizado
y ha ganado respeto, saliendo asi de las clases bajas, y
se ha posicionado en las tendencias graficas del pais.

El kitsch es tan adaptable, que donde quiera que se
encuentre, se integrara, sera popular, y ayudara a la
grafica. En México generalmente, no solo logro eso,
sino que se volvio parte de la cultura, en contribucion
con el folklore mexicano generando un estilo.
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1.7 EL KITSCH EN LA CULTURA
MEXICANA

Esta cancion interpretada por la cantante Lucha Reyes
es reflejo de una situacion que acontece en el dia a dia,
una mujer campesina emigra a la ciudad y pretende
acoplarse a la vida urbana, sus recursos: modernizarse
en vestido y modales, sin embargo, conserva sus raices
y hace una mezcla de la cultura tradicional. Lo mismo
sucede con el México actual al integrarse a un mundo
globalizado, conserva su historia y tradiciones pero en
detalles se va transformando, cambia la manera de co-
municarse, las modas y la musica traen los vientos de
otros sitios alejados y el mexicano pretende ser como
aquellos a quienes admira, desde artistas de television,
hasta el complejo sistema que implanta una estética
occidental de mujeres alargadas, blancas y rubias.

Por un momento hay que voltear a ver la sociedad
mexicana, cual es el grupo mayoritario, como luce y
qué piensa.

El México contemporaneo es una mezcla de cos-
tumbres, luce diferentes matices, expresiones y necesi-
dades pero conserva un pasado inmensamente rico en
tradiciones y raices que unen a su heterogeneidad en
un ente completo pero que no se ha dado cuenta aun de
lo valioso de su complexion, en comparacion con otras
culturas. México es sobreviviente de una compleja his-
toria, “somos un pais que a pesar de ser independiente
lleva a cuestas un mundo aparte, un mundo de terror
y lucha, de derrotas y victorias, un México que re-
nace y reclama su identidad, un pais que despierta y
pide a gritos una seguridad, un pais que clama justicia,
una nacion que exige igualdad, esto es México, noso-
tros” (Buendia, parr. 4 en linea), y /qué seria de este
“nosotros” en México sin lo naco? esta identidad que
une la multiculturalidad en cualquiera que se nombre
mexicano que a pesar de que la nieguen, la refuten
o rechacen, sobrevive, se pone de moda y trasciende.
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Habra que remontarse a los origenes de ésta palabra

para conocer la naturaleza.

La raiz etimologica de naco proviene del gentilicio toto-
naco, el cual fue utilizado de manera despectiva y racis-
ta desde mediados del siglo XIX en el drea metropolitana
de la Ciudad de México, tomo su significado comparan-
do algunas creencias populares sobre este grupo étnico
como lo son la ignorancia, un acento diferente y atuendo
sin clase aplicandose asi el gentilicio como insulto, no
fue sino a principios del siglo XX cuando, en un intento
de deshacerse del racismo, y simplificar este adjetivo, se
tom¢ la palabra naco, la cual al deslindarse de sus rai-
ces, cambio su significado a algo burdo, grotesco, de mal
gusto y estrafalario. (Leon, parr.4 [en linea])

En México la transformacion del significado ha
sido lenta, pero vale la pena mencionar que /qué es
naco? Si acaso es alguna persona, cosa o actitud se
transforma el modo de vida que forma parte de una
cultura rechazada.

No se trata de un fendmeno metafisico ajustable a expre-
siones como “la idiosincrasia” o el “Ser Nacional”, sino de
practicas arraigadisimas y formas expresivas que parti-
cipan igualmente del adelanto y del atraso, del estimulo
y la humillacion. Histéricamente, a las multitudes heroi-
cas las han integrado individuos ferozmente machistas y
autoritarios en su ambito privado, y son de igual manera
cultura nacional las creaciones de un pueblo y el rechazo
del impulso creativo de ese pueblo. (Monsivais: 1995:3)

En México muy a menudo la palabra kistch tiene un
uso limitado al mundo del arte. “Su uso generalmen-
te implica definir una obra de arte o un suceso que
tiene caracteristicas vulgares, de mal gusto o popu-
lar.” (Michua, 2001:9) El equivalente de kitsch puede
ser asociado como naco, anteriormente mencionado,
pero la diferencia radical se encuentra en que el primer
término es sindnimo de mediocre es decir sin refina-
miento de clase alta y el segundo torna a un sentido
con cierta valoracion artistica, vale la pena, es positiva
“la esencia del kitsch es la confusion de lo ético y lo
estético, el kitsch no quiere producir lo ‘bueno’ sino lo
‘bello”” (Eco, 1990: 23).




El kitsch es parte de lo bello de México, sin ¢l la
sociedad no seria lo que es y sin ¢l simplemente este
pais no seria tan México, basta pensar en un sitio de
camiones de cualquier ruta, donde se encuentra a la
gente que trabaja y vive en México, su modo de vestir,
su corte de cabello, la musica que escucha, la imagenes
que pone en su sala, la manera de cuidar sus pertenen-
cias, en fin la manera de vivir. En poca o gran medida
la sociedad mexicana alcanza la sutileza de lo bello
y lo feo, cada quien lo acepta a su conveniencia pero
todos forman parte del mismo rompecabezas.

Los colores llamativos y chillones, los elementos de-
corativos en exceso, la diversificacion de texturas en
los objetos que los hacen atrayentes, ser distinguidos
entre lo comun, dandoles un sentido de apropiaciéon a
los portadores, por su originalidad, porque encuentran
en ellos algo con lo que quieren ser identificados o per-
tenecer a algun grupo de la sociedad. El mexicano es
fandtico de su equipo de futbol preferido, demostran-
dolo con todo orgullo, llevando debajo de su traje una
playera ajustada del América, decorando su coche con
los colores que distinguen a su equipo, o agregando
una foto del goleador estrella en el altar de su casa,
junto a la imagen de la virgen de Guadalupe, para que
este aflo su equipo sea “El Campedn” de la liga.

¢Quién en México no ha tenido alguna vez entre
sus manos un “recuerdito” de cualquier evento social
o comunitario?, desde los quince afios de un conocido,
hasta las fiestas patronales de la iglesia mas cercana,
para conmemorar el acontecimiento. Cada evento sur-
ge con una carga emotiva, hablar de kitsch no es sim-
plemente la grafica del dia a dia, sino una forma de
convertir la vida, generara a quien toque la inspiracion
para decorar o incluso elaborar distintos artilugios; se
tomara en cuenta la esencia de la fiesta, cada articulo
hara recordar al invitado su asistencia y haber forma-
do parte importante del gran evento.

Es la creatividad del mexicano la que ha hecho que los
elementos alusivos se vuelvan extravagantes, encontrando
incontables soluciones para su realizacion, pueden ser ob-
jetos de uso diario como saleros, servilleteros, pantuflas,
toallas; objetos tan comunes que alcanzan una aceptacion
tal que incluso los invitados los guardan celosamente en el
interior de la alacena de su sala-comedor.

En México la palabra naco, socialmente es un tér-
mino clasista y peyorativo, generado principalmente
por la depreciacion de las manifestaciones culturales y
tradicionales, y en ocasiones negando su propio folclo-
re, siendo ésta cultura degradada por la apropiacion de
elementos de culturas extranjeras, pero en el momen-
to en que estos son descontextualizados en cualquiera
de los estandares estéticos de las sociedades elitistas,
se convierten en objetos de consumo de masas, y esta
misma pretension de pertenecer a una tendencia o
moda, desvanece la degradacion, y hace a estos objetos
ser denominados kitsch.



En el capitulo anterior se demostré que la impor-
tancia del kitsch se fundamenta en el gusto de las
personas, que va modificandose con el tiempo, va
evolucionado junto a las vanguardias. El kitsch tie-
ne sus momentos de apogeo, genera todo tipo de ex-
presiones, lo podemos observar en floreros, espejos,
lamparas, anuncios de revista, productos, fachadas
de negocios y hasta en la misma moda.

Todo Meéxico es un mar de texturas, colores y
formas, nunca se cansa el mexicano de sacar su in-
genio para crear objetos decorativos, que a veces
son utilizados principalmente para celebrar tradi-
ciones y costumbres, o simplemente para ser usan-
dos en su dia a dia .
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... finalmente Dayana hizo su entrada triunfal, su atuendo era un vestido
con olanes y crinolinas moradas que resaltaban su enorme y regordeta figu-
ra, unos guantes color blanco y un collar de fantasia, una tidra en la cabeza
atorada en su chongo y sus caireles tiesos de tanto gel se dejaban caer frente
a su rostro, su maquillaje un tanto exagerado revelaba sus rosadas mejillas
y unas zapatillas plateadas perfeccionaban el vestuario, algunos presentes se
acercaron a la quinceaiiera para entregarle sus obsequios, mientras los demds
apartaban un buen lugar para poder ver el vals.

Tiempo después empezaron a servir las mesas, el menu constaba de unas
ricas y deliciosas carnitas con arroz, salsa verde y unas deliciosas tortillitas
hechas a mano, de tomar nada mds y nada menos que los deliciosos jarritos
y claro no podia faltar el pulque y la cerveza. El padre de la festejada pidio
a todos los invitados ponerse de pie para dar el “Brindis”, comenzo a llorar
mientras pronunciaba unas bellas palabras para su hija, al terminar todos
alzaron las copas y dijeron !Salud!

El vals estaba por iniciar y Dayana sdlo esperaba la indicacion de los cham-
belanes para alistarse, todos aplaudian y echaban porras iDayana!, jDayana!,
Por fin se empezo a escuchar “Tiempo de Vals” de “Chayanne” y la festejada
hizo su entrada espectacular los bailarines venian detrds vistiendo un traje
verde limon metalizado con una cobartilla de moiiito para resaltar el vestido
morado de la reina de la noche, tenian bien ensayados sus pasos de baile,
aunque con uno que otro resbalon, el chambelan principal que cargaba a
Dayana de vez en cuando durante la coreografia no podia ocultar detrds de
su sonrisa el sudor en su frente por la fatiga de levantar el peso de la quin-
ceaiiera, aun asi todos aplaudian. Su pequeiia prima entro a la pista de baile
balanceandose, vistiendo un lindo vestido arrugado y con los zapatitos llenos
de tierra por haber jugado minutos antes, le hizo entrega de su ultima muiieca,
ésta era de porcelana con un vestido del mismo color que la quinceaiiera. Al
colocar las zapatillas en pleno vals quitdndole las calcetas blancas y los tenis,
en ese momento su madre rompio en llanto y finalmente le coloca la corona
que remplazaria la tidra que traia puesta....
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El kitsch en la
cultura mexicana



México es un pais con una gran riqueza visual y ver-
bal, creada por sus habitantes, quienes justificadamente
tienen un terrible miedo por los antecedentes historicos
que ha vivido la nacion

Esuna orfandad, una oscura conciencia de lo que hemos
sido arrancados del todo y una ardiente busqueda: una
fuga y un regreso, tentativa por restablecer los lazos que

unian a la creacion.(Paz, 2004:23).

Esto nos dice Octavio Paz acerca del comporta-
miento y sentir de la sociedad mexicana, como so-
lucion a esta orfandad, a este vacid que sienten los
mexicanos, recurren a manifiestarse con multiples
expresiones, de gran colorido, pero sobretodo con
una inigualable pasion por demostrar sus sentimien-
tos de apego y amor, representados en su forma de
vida, en su vestir, en la manera de hablar, los ador-
nos que utiliza y una interminable lista de modos de
ocultar el vacio histdrico al que temen tanto regresar.

La manera de ser del mexicano es vivir en un completo

desorden, la preocupacion por el aspecto emocional y el

espiritual de la vida se refugia en la religiosidad, en el
apego a las tradiciones. El mexicano “trabaja para vivir”

y no a la inversa” (Ruiz parr. 3 [en linea])

Vivir del esfuerzo diario, contar con poco tiempo
para hacer detalles y dejar todo al “ay se va” podria
decirse que es un factor para que el “ingenio mexi-
cano” haga su aparicion, gastar poco y utilizar lo que
se tiene “a la mano”, usar cualquier recurso para so-
lucionar problemas de la vida diaria, como los va-
rios usos inventados al “huacal”, usado como repisa,
banco, maleta, mesa, cajonera, etcétera, siempre ha-
bra mil usos para todo.

Segun los principios que (Moles, 1990) plantea
sobre el kitsch y las caracteristicas del mexicano se
pueden encontrar bastantes coincidencias como; ese
gusto por el desorden, el miedo al vacio reflejado en
el abarrotamiento de objetos, la espontaneidad, la
imitacion, exageracion, el abuso de los ornamentos,
el consumismo, la apropiacion, uso de objetos deco-
rativos sin funcionalidad alguna, buscar el confort y
no esforzarse demasiado.



2 1R eligion

Santo Pitio Doctor

2.1.1 Lareligion en México como uno de los
principales recursos del kitsch

Los mexicanos estan profundamente arraigados a
sus creencias religiosas por naturaleza, se sienten
atraidos por el misticismo que envuelven los rituales
aunados a su fe.

A pesar de existir tanta variedad de religiones, el
catolicismo es la religion por excelencia. Segun da-
tos recientes del INEGI, México es el segundo pais
con mas catolicos en el mundo (INEGI, 2012 censo
2010[en linea]). Sus creyentes se caracterizan por la
forma unica que tienen para celebrar sus ritos.

Los antropdlogos interpretan la principal practica reli-

giosa de México como un fenémeno llamado Religiéon

Popular, tal como lo entiende y practica el pueblo. Se

practican rituales del tipo magico-religioso entre los

grupos indigenas en un sincretismo entre el chamanismo

y la tradicion catolica. A la religion catdlica se han adhe-

rido elementos de otras creencias, principalmente las de

origen prehispanico, africano y asiatico. (Religiones en

México, 2012: parr.1 [en linea])

Es por ello que la religion ocupa un lugar primordial
en la vida de todos los mexicanos, ya que se practi-
ca desde su origen prehispanico y ha seguido tomando
fuerza hasta hoy en dia.

La fe de los catdlicos es el principal impulsor para
que todo tipo de celebraciones religiosas se lleven a
cabo. Asi mismo el entorno de las familias mexicanas
propicia su realizacion al involucrarse de forma tan cer-
cana y entusiasta en cada festividad. En México se lle-
van a cabo miles de bautizos, primeras comuniones,
quince aflos, bodas, etcétera, cada una de ellas con un
colorido y folclore impactante. Estos eventos tienen
gran fuerza espiritual, los catdlicos los llevan a cabo
con gran fervor.
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Resaltando los acontecimientos con ocurrencias
tipicas del mexicano ;/Qué tiene de kitsch un bautizo,
boda o fiesta de quince afios en México?.

Multiples aspectos tienen cabida en este término, ya
que como se menciono, lo kitsch mas que cumplir con
alguna funcion tiene un fin meramente decorativo, cubre
muchas de las necesidades emocionales del individuo.

De esta manera seria casi imposible recibir una
invitacion de bautizo sin esa aportacion de carisma
y creatividad que identifican al mexicano como la
tipica foto del bebe, impresa en algun papel con un
tono “chillante”, y con algiun moiito para embelle-
cerla, los cuales la hacen lucir cursi y un tanto recar-
gada visualmente. Sin embargo, no deja de cumplir
su funcidn principal, informar, a pesar de tener una
tipografia casi ilegible pero, bonita.

No solo las invitaciones de estos eventos son ejem-
plo, también la decoracion de la iglesia y la recepcion
son decoradas con flores artificiales, ornamentos de
unicel o cualquier otro material de bajo costo que
intentara remplazar a alguno de mayor valor, son

Fig.18 Mi bautizo. Recuerdo de ceramica con forma de bebé.
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adornos un tanto exuberantes y coloridos. El atuen-
do de los invitados, los recuerditos de cualquier tipo
(ver Fig.18), los centros de mesa, etcétera. En gene-
ral todo el contexto en este tipo de celebraciones es
kitsch, aunque muchos traten de negarlo, esta en la
naturaleza de la cultura misma.

El proceso sociocultural de los individuos, inyecta
a casi todos los eventos la picardia del kitsch, que
inconscientemente afiade alegria, gozo y placer a la
vida de los mexicanos.

La devocion del mexicano es tan fuerte que, ya no
solo en la iglesia se encuentran las imagenes religiosas,
los vemos “hasta en la cocina” de cada familia mexi-
cana, se muestran imagenes en cada rincon de su casa,
trabajo, automovil y cada colonia de la ciudad tiene un
altar al santo, virgen o nifio Dios al que se venéra.

+ Las imagenes religiosas dentro

del contexto kitsch
El kitsch es el fenomeno que ha transmutado los iconos
religiosos de los recintos espirituales para llevarlos a
la distribucion masiva, y colocarlos dentro del mundo
comercial y de consumo.

Los altares en México se integran a la cultura po-
pular y su forma de representacion, le da el valor sim-
bdlico y especial. La imagen de la derecha (Fig.19) es
un tipico altar mexicano con velas, cruces y marcos
brillantes. La gran devocion del pueblo mexicano ha-
cia la religion catdlica, muchas de las veces, la vemos
representada en sus figurillas de bulto o en las es-
tampillas con la imagen de sus adorados santos y la
forma de rendirles culto es sélo parte de toda la adu-
lacion que envuelve la religiosidad en México

En un inicio, las imagenes se hicieron para evocar la apa-
riencia de algo ausente. Con el tiempo, fue claro que estas
imagenes podian sobrevivir al objeto representado y por
lo tanto podian representar al objeto en si y como éste
habia sido percibido. (Berger 2010:2).

Los catolicos iconolatricos le dan un “toque especial” a
cada una de las imagenes, al adornarlas y venerarlas con
flores u ornamentos y en muchas de las ocasiones abarro-
tando el altar con distintos componentes brillantes y lumi-
nosos, se observan rosarios, cruces y veladoras saturados
en su composicién, como si se especulara que con mas acce-
sorios y ornamentaciones que posea el santo, recibira ma-
yor cantidad de bendiciones, entendiéndose que si tuvieran
mas recursos, utilizarian materiales de mayor costo y no
imitaciones para venerar y agradecer las gracias recibidas.

Este aspecto resulta clave para entender el papel que
tiene la imagen religiosa, ya que Dios, la virgen y los
santos visiblemente ausentes, se hacen presentes dandose
a conocer por medio de la imagen.(Romero y Maldonado
2003:269 [en linea]).

Fig.19 Juan Diego. Altar dedicado a Santos Catélicos.



A este comportamiento se le afiaden las carac-
teristicas de la idiosincrasia del mexicano, es facil
comprender el por qué en este pais se puede con-
templar al Nifio Jesus vestido de doctor, (ver Fig.
20) o con el uniforme del equipo de futbol pre-
dilecto, a pesar de la desaprobacion de la Iglesia
ante este tipo de conductas. El mexicano refleja
creatividad e ingenio en sus creaciones, pensando
que el esmero y dedicacion en la realizacion de
cada celebracion le sirvira para obtener respuesta
a alguna peticion divina.

El sacerdote José de Jesus Aguilar, especialista en reli-

giosidad popular... exhorté a los fieles a no dejarse llevar

por “ocurrencias o modas que llevan algunas personas a

vestir la imagen de charro, futbolista y hasta de Papa, por-

que corremos el riesgo de confundir una imagen sagrada
con un juguete” En los mercados populares, informd la
arquidiocesis, se encuentra una variedad de vestimentas:

sin embargo, la mayoria de los vendedores desconocen el

verdadero significado de este festejo religioso, por lo que

sélo buscan comercializar la fiesta y de esta forma pierde
su sentido. (Periddico el Liberal 2011:parr.1 [en linea]).

A pesar de esto y el mexicano sigue y seguird mos-
trando su devocion, agradecimiento y fidelidad, sin
importar ningun tipo de restriccion, ya que lo impor-
tante es evidenciar ese amor y pedir por la familia para
protegerla de todo mal. Este mismo amor que siente
el mexicano se transmite y se origina desde el nicho
familiar, ésta es la razon por la que el amor y familia
es otro de los pilares importantes en la vida del mexi-
cano, es la base de la sociedad y a continuacion abor-
daremos mas de este punto.

Fig.20 Nifio Doctor de Tepeaca. Imagen de bulto del nifio Jesus.
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2. 2mor: B arnilia

de U exclusivo

2.2.1 El amor, la familia mexicanay el kitsch

+ La Familia

Es un proceso de construccion social que tiene como
objetivo la perpetuidad, desarrollo y la reproduccion de
la sociedad. Aterrizando este concepto en la sociedad
mexicana tan preocupada por esos lazos fraternales
y tan necia de la prevalencia de su descendencia ha
adquirido la costumbre de representar esa afectividad
por medio de objetos u ornamentos que en la mayoria
de los casos no tienen ninguna funcionalidad mas que
cubrir su necesidad de representar de manera fisica
dichos lazos afectivos.

Un ejemplo mas palpable de lo anterior es cuando
se muestra en taxis o en el transporte publico, el con-
ductor cuelgan el zapatito de bebe en el espejo central
de su automavil representando el orgullo y carifio ha-
cia su hijo, aunque no sea considerado de buen gusto
para muchos, dista de lo que podria ser considerado
como funcional modificando la propia naturaleza de
las cosas en pro de darle un significado unico, o en la
mayoria de los casos un sentido de identidad propia.

Todas estas expresiones pueden ser encontradas
en casi cualquier lugar, llegando a caer incluso en lo
vulgar, convirtiendo asi pertenencias u objetos perso-
nales en verdaderas formas de expresion coloquial, y
aunque no alegran la vista de muchos, si entusiasman
y satisfacen la parte emotiva de los duefios de dichos
objetos, que sin duda, los hacen sentir mas unidos a
esos seres queridos que tanto aprecian.

Otra demostracion kitsch serian las fotos familiares
con portaretratos ornamentados, exagerando y aglo-
merando los espacio (ver Fig.21).
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Fig.21 Con la familia. Retratos familiares
con marcos decorados.
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+ El amor.

Los mexicanos se identifican en el mundo por ser su-
mamente cariiiosos, no les interesa nacionalidad reli-
gion, edad, ni otra peculiaridad del que visita México,
los mexicanos son seres cariflosos y amorosos por
naturaleza, a todo mundo besan y abrazan sin impor-
tarle que éste sea un desconocido. Y esto no es nuevo,
desde el México prehispanico, el mexicano sabe ser
anfitrion, muestra la belleza de su folclor y decora
todo lo que sea posible para expresar ese apego que
siente por propios y extrafos.

Poco ha cambiado desde tiempos remotos; hoy en
dia, el mexicano sigue siendo cursi, atesora cada ob-
jeto, carta o detalle sin importar sea grande o pequefio
o bien que estos no tengan una utilidad, como los
famosos peluches que podemos encontrar de todas
formas, colores y tamarfios, con frases como “te amo”,
“I love you” o cantando una cancion de amor.

Conservar sus objetos de la mejor forma posible es
un punto muy importante, ya que tratan de preservar,
el mayor tiempo como nuevo y de manera impecable
sus objetos mas preciados, una de las formas mas co-
munes es protegerlos dentro de una bolsa de plastico
(para que no se ensucie), colocar una tela o plastico
encima o conservarlos dentro de su empaque original.

Es tal el apego que se tiene que se utilizan en la
decoracion del hogar, desde fachadas con adornos flo-
rales de metal, cisnes de concreto, en el interior como
retratos de la infancia (cuadro de diferentes caritas de
un nifo), cabeceras, (ver Fig. 22) espejos, etcétera.

En la mayoria de los casos estos objetos son
totalmente inservibles, entre la inmensa variedad
encontramos: peluches, globos, (ver Fig.24) arreglos
florales de plastico, alhajeros, posters, cromos, figu-
rillas de ceramica, en fin, la lista es larga.

No solo el amor se refleja en objetos, también estan
presentes en frases y nombres de los seres amados
nombres como Amor, Reyna, Princesa o Corazon cada
vez son mas comunes, esto demuestra la cursileria de
los mexicanos, y que decir de la infinidad de tatua-
jes que decoran el cuerpo de tantos, para sentir mas
cercano a sus seres amados. En el lugar de trabajo
encontramos portaretratos con variados ornamentos,
desde los metalicos, de imitacion madera, papel, etce-
tera y que decir si el trabajo requiere el estar detras de
un volante como aquellos taxistas o microbuseros, se
observan frases de amor o desamor, nombres, pelu-
ches, fotografias, zapatitos, flores artificiales, corazo-

nes, estampas y una infinidad de objetos decorando el
interior y exterior del vehiculo (ver Fig.22).

En cuanto a las frases, los amantes se dicen y expresan
frases o términos como: amorcito, chiquita, corazdn...,
palabras que expresan lo que siente cada uno, o bien,
que denotan el concepto en que se tiene al ser querido.

Es interesante observar como cambia este lenguaje
dependiendo la situacion civil de las parejas, es decir,
de novios a casados, cuando de gordita se termina
diciendo gorda a la esposa; de carifio se refiere luego
a ella como mami o, a él, de cielito a papi; las inter-
pretaciones salen sobrando.

La union familiar y calidez son caractéristicas que
distinguen a los mexicanos, sin importar naciona-
lidad, religion o idioma, el mexicano puede llegar
a crear lazos fraternales con aquellas personas que
admira o quien puede considerar un idolo, esto crea
la aficion, una de las mas nobles y afectuosas es la
mexicana por sus caratéristicas antes mencionadas,
por lo que se definira a continuacion.

Fig.23 Durmiendo con cisnes.
Cabecera de cama con forma de cisne.
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Fig. 24 Globos para ti. Globos del dia de San Valentin con con motivos de corazon.
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2.3.1 Aficion

Que seria de los eventos deportivos sin la multitud
portando los colores de su equipo y gritando a todo
pulmon “cielito lindo”, no sélo esta pasion se muestra
dentro y durante los partidos, a un aficionado de co-
razén no le importa dia ni hora para lucir en todo su
esplendor los colores de su equipo favorito.

La pasion con la que los mexicanos demuestran
su fidelidad a un equipo va mas alla de tan sdlo con-
tar con la playera de su conjunto preferido, rebasa
fronteras y hasta ha implementando porras, festejos
y demas ingeniosas actividades que se realizan con
el unico fin de demostrar quien es su “gallo”. Que
podemos decir de las famosas “olas” que se forman
en las gradas de los estadios, los mosaicos y por su
puesto los chiflidos o frases que ya son mas que reco-
nocidas, como cuando el portero del equipo contrario
despeja un baldn, todas estas son muestras de este
entusiasmo que se refleja en cada detalle de su vida.

El mexicano es un aficionado arriesgado, apa-
sionado de corazén y le gusta ser reconocido, de-
muestra su pasion de manera muy peculiar, desde
su aspecto personal playeras, gorras, relojes, tatua-
jes y vestidos de XV afios, decoracion del hogar,
pintando la fachada de su hogar con los colores de
su equipo, colocando banderas, posters de su gru-
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Fig.25 Vamos América.
Bandera del equipo de futbol América.
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po favorito o con ornamentos, un ejemplo de ellos
es colocar aguilas de concreto, en cada pilar para
que resguarden su hogar; en el automoévil encon-
tramos desde banderas, viniles, peluches, cubrea-
sientos, forro de volantes, palanca de velocidades,
tapetes, altares y en algunos casos la modificacion
del sonido del claxén o la reversa, por su parte en
el area de trabajo encontramos que el negocio lleva
el nombre del equipo o bien que toda la decoracion
sea especificamente del idolo del duefio. (ver Fig.25)

La aficion es tan fuerte que hasta en la familia
del mexicano se demuestra nombrando a sus hijos
igual que algun deportista famoso (Pelé¢, Cuauhté-
moc, América).

Las grandes colecciones de objetos preciados, fo-
tos del equipo, trofeos, balones, playeras autogra-
fiadas es otra forma mas de mostrar la pasion que
tienen los aficionados, muchos de ellos dedican toda
una vida para acumular estos objetos y demostrar
la clara fascinaciéon que tienen hacia un grupo en
especial, incluso es posible que agreguen pequeiios
altares de acuerdo a la religion que profesen para
apoyar en todos los sentidos. (ver Fig.26)

El amor que se le puede llegar a tener a un idolo
es tan fuerte que se transmite de generacion en ge-
neracion, hasta convertirse en una tradicion familiar.
Las tradiciones estan tan arraigadas a los mexicanos
como la aficién a sus idolos.

Fig.26 El Nifio le va al cruz azul. Imagen de bulto del nifio
Jesus con el uniforme del equipo Cruz Azul.
; % . Witk
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2.4.1 Tradiciones
Las tradiciones mexicanas se caracterizan por ser muy
coloridas y tener tantos elementos folcloricos como
sea posible, algunas de estas tradiciones se remon-
tan a un pasado lejano, otras conmemoran fechas
importantes para esta sociedad, tal es el caso del dia
de la Independencia o la Revolucion, pero sin duda
alguna en México se festeja todo, desde el orgu-
llo de ser mexicano, en un partido de futbol, hasta
celebrar el regreso de los que ya estan muertos, en
“dia de muertos”, sin dejar de lado todas estas fe-
chas “universales” como la Navidad o el Halloween.
En México, comenzar el aflo es preparar roscas
de Reyes, un tipico pan hecho con masa de anis
que tiene como peculiar caracteristica el albergar
escondido un” nifio” de plastico o porcelana, que
representa al Nifio Jesus. La madrugada del 5 de
enero llegan los Reyes magos con regalos para los
ninos y ese mismo dia se comprate la rosca en fa-
milia, evento en el cual se encuentran los “ninos”
ocultos en el pan y sefiala quién sera la persona
que invitara tamales el 2 de febrero a todos los pre-
sentes, dia en que se lleva vestido al templo al Nifio
Jesus, con atuendos por demas extravagantes, des-
de los que hacen representacion de los Santos, a los
cuales los poseedores de estas imagenes son devotos
y rinden alguna especie de tributo, hasta los que van
vestidos con uniformes deportivos, que deja ver un
poco de lo que la sociedad mexicana considera im-
portante.
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Cabe resaltar al artista kitsch Antonio Alvarez
(Noviembre 2012) quien menciona en una entrevista
que su inspiracion es la manera del mexicano de ce-
lebrar sus tradiciones religiosas y uno de sus princi-
pales intereses se encuentran los famosos Nifios Dios,
lo que le han dado tema de inspiracion para multiples
exposiciones alrededor del mundo. Su ultima colec-
cion titulada “Santo Niflo turista” nos recuerda las
santas animas a las que todo mexicano se encomienda
antes de viajar.

Continuando con las fechas conmemorativas, llega
la fecha mas cursi del afio, el dia de San Valentin,
donde los regalos pretenciosos toman la batuta. Este
dia se puede encontrar cualquier cantidad de ornamen-
taciones amorosas, algunas sutiles y otras mas tienden
a lo ridiculo: ositos de peluche de todos los tamaifios,
globos de helio, arreglos de flores y los chocolates en
forma de corazon se venden como “pan caliente”.

Inmediatamente después del festejo de dia de San
Valentin comienzan los preparativos para festejar lo
mas importante para cada mexicano: a la madre,
haciendo demostraciones tan cursis como en febrero
a la “peoresnada” pero en esta ocasion a la madre,
alabandola con obsequios y festivales. ;Qué nifio de
primaria no se ve apresurado en la clase haciendo
un bonito alhajero o regalo para darle a su mama el
dia del festival? Y aqui no hay distinciones en clases,
ya sea publica o privada las mamas festejaran junto a
sus pequerios este dia en las escuelas.
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Fig.27 Santo vegetariano. Ofrenda de vegetales dedicada
a San Bartolo por la Familia Pérez Flores.

De todos es sabido que en México la mayoria de los
dias hay fiesta, quiza sea de un santo, (ver Fig.27) el dia
del Pueblo o cualquier fecha que aluda en alguna oca-
sion para recordar, rendir culto, decorar y hacer festejo.

El arte de la Fiesta, envilecido en casi todas partes, se con-

serva intacto entre nosotros. En pocos lugares del mundo

se puede vivir un espectaculo aparecido al de las grandes

fiestas religiosas de México, colores violentos, agrios y

puros, sus danzas, ceremonias, juegos de artificio, como

trajes insolitos y la inagotable cascada de sorpresas de los
frutos, dulces y objetos que se venden esos dias en plazas

y mercados. (Paz, 2004:51)

La sociedad mexicana se caracteriza por realizar
una decoracion especial en cada ocasion, ahora bien,
el que se considere mexicano deberd, en visperas de
la independencia o la revolucion, poner una bandera
tricolor ya sea en la puerta de la casa, en la oficina, e
incluso en la ventana del carro o el espejo retrovisor.
(ver Fig.28). Otro ejemplo es “El dia del grito”, con-
memoracion de la Independencia de México, realizada
como costumbre el 16 de septiembre de cada afio, este
dia los zécalos de las ciudades de todo el pais se ati-
borran de gente con banderas, no solo en mano, sino
también trazadas en la cara, ropa y accesorios, algunos
incluso lucen sus trajes tipicos.

Fig.28 Viva México! Bandera de México en espejo
retrovisor para celebrar el dia de la Independencia.




En octubre para recordar aquellos que “pasaron a
mejor vida” esta el dia de muertos, tradicion prehis-
panica prevaleciente hasta nuestros dias que resulta
un contraste con la cosmovision de otras culturas.

Para México la muerte es el comienzo de la nue-
va vida, es un paso para llegar a un mejor lugar.

En el alarido de la noche de fiesta nuestra voz estalla
en luces y vida y muerte se confunden; su vitalidad se
petrifica en una sonrisa: niega la vejez y la muerte, pero
inmoviliza la vida (Paz 2004:27)

El 2 de noviembre es oficialmente “El dia de los
Muertos”, “Dia de muertos” o “Dia de los fieles di-
funtos” se celebra de una manera singular, se hacen
altares, tapetes de arena, flores o semillas, fiestas y
reuniones familiares en los cementerios, pero lejos
de lo que se puede esperar, ésta es una celebracion
saturada de color, musica, comida y en general para
Meéxico es un dia de fiesta nacional, con decoraciones
en casas (ver Fig. 29), y rétulos en panaderias, donde
se vende el tipico pan de la temporada, las hojaldras.
(ver Fig.30).

El grabador José Guadalupe Posada (1982-1913)
ofrece una clara vision de lo que representa para
los mexicanos este dia haciendo una alegoria de la
muerte dejando ver a ésta como una sefiora muy refi-
nada, 0 como un campesino en una cantina bailando,
recordado que “La muerte es democratica [decia acer-
tadamente] ya que a fin de cuentas, gliera, morena,
rica o pobre, toda la gente acaba siendo calavera”,
recordando este espiritu festivo, que en lugar de llo-
rar a los difuntos, se hace una fiesta recordandolos
durante sus mejores afios en vida.

En el altar se ofrenda su comida preferida, sus
cosas personales, y siempre su botella de cerveza fa-
vorita, tequila, o mezcal, segun sea el caso, lamenta-
blemente, gracias a la globalizacion y a este afan del
mexicano por ser “moderno”, el Halloween americano
viene en ocasiones a desplazar al dia de muertos y en
otras a fundirse con él, pues actualmente es comun
ver los altares con brujas, o vampiros adornando sus
alrededores. Escuchamos mas invitaciones a fiestas
de Halloween que a pasar la noche en el panteon,
como acostumbra la tradicion. Pero es esta mezcla de
elementos lo que ahora ha enriquecido a la cultura
popular mexicana, ya que se alimenta visualmente
con muchos mas elementos, y a la vez con la globali-
zacion permite que otros mas conozcan las tradicio-
nes de México.

Fig.28 Las Brujitas en la casa. Decoracidn de
Halloween en casa poblana

Fig.30 Ricas Hojaldritas. Rdtulo en panaderia
con motivos del dia de muertos.



En otra fecha también se ve esta mezcolanza de
tradiciones, y es que en diciembre, se ha encajado
a los pastorcillos, con el viejo de traje rojo y barbas
blancas, que aprovecha, el nacimiento del hijo de
Dios, para dar regalos a todos los nifios del mundo.

En mas de un hogar mexicano, se colocara un
arbol de navidad, al lado de un nacimiento, plagado
de pastores, animales, (ver Fig.31) y lo que llevara
al dia de reyes, las tres figuras de estos personajes
que entregaron regalos al nifio Jesus.

Y es aqui donde el tema de la investigacion se
encuentra, estos elementos que convergen en una
extrafia amalgama cultural, vienen a dar un nuevo
rostro a las festividades tradicionales en M¢éxico, y
de como su sociedad, se ha dado a la tarea de exa-
gerar estos acontecimientos, mostrando su originali-
dad, y sus ganas de vivir su ferviente afinidad hacia
alguna de las festividades que transcurren durante
todo el afio, de como algunos personajes tienen todo
un arsenal de decoraciones para envestir todo el afio,
concentrada en una recoleccion de imagenes que lo
hacen evidente, y que nos hace una invitacion a ser
mas observadores de nuestro entorno.

No es difitcil percatarse de la gran riqueza cultu-
ral que existe en México, con tan solo ser un poco
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Fig.31 “Gran calavera eléctrica”
Grabado de José Guadalupe Posada

observador, se puede apreciar la diversidad que exis-
te, asi también se nota como se van creando nuevas
festividades o bien se van extrayendo elementos de
otras culturas y se combinan hasta volverlas propias,
esto se logra agregandoles ese toque de picardia e
ingenio mexicano, ejemplo de esto, durante el Ha-
lloween hace referencia a las momias de Guanajuato,
convirtiéndolas en personajes que van de la mano
con Dracula y el hombre lobo o rompiendo una pifia-
ta de Mickey Mouse en las posadas, a este acto de se
le conoce como apropiacion.

Fig.31 Ya nacié. Tipico nacimiento en hogar poblano.
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2.5.1 Apropiacion, un recurso

del kitsch mexicano
Para entender el kitsch es necesario recordar sus prin-
cipios basicos que como menciona Moles sirven para
identificar y detectar los elementos kitsch.

Recapitulando en el apartado 1.5 de la presente tesis
se hace mencion del principio de apropiacidn, el cual
sefiala que “se presenta cuando el sujeto adquiere un
producto y lo porta como parte de si” (Moles 1990:40).

Segun la Real Academia de la Lengua, apropiacion
es “la accion de adueniarse de algo que pertenece a
otro, especialmente si es de forma indebida” ([en li-
neal), interpretandolo de una manera mas sencilla el
autor pretende puntualizar el hecho de que la socie-
dad hace uso de muchos recursos que le son ajenos,
no los crearon ni los han patentado, sin embargo, los
portan, los exhiben y los reproducen sin importarles
derechos de autor, marcas o cualquier legislacion al
respecto. (ver Fig. 33)

En México se puede observar este fenomeno en un
sin numero de lugares, cada uno ha sido testigo del
kinder “Winnie Pooh”, la carniceria con la caricatura
de “Porky haciendo carnitas” un vocho customizado
con la famosa caricatura de Hello Kitty (ver Fig. 32) o
el pato “Pascual” o una marisqueria con Flounders” o
“La sirenita” de Disney todos ellos en diferentes con-

textos para los cuales fueron creados.
La sociedad mexicana por su naturaleza gusta de

adoptar aquellas cosas que son de su agrado y para
sentirlas mas propias las “mexicaniza” para reforzar
ese sentido de propiedad, es por eso que es tan comun
ver en las calles varios personajes de la television mo-

Fig.32 Hello Vocho. Apropiacion de personaje,
un auto costumizado con la famosa caricatura.
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dificados al estilo de vida del mexicano, como por
ejemplo: Piolin con la playera del América o el Cruz
Azul o utilizar la tipografia y slogan caracteristico de
Disney para anunciar un comercio de Micheladas.
Todo esto solo es posible gracias al ingenio del
mexicano, ya que causa esa peculiaridad al extraer
a sus personajes de su contexto original llevandolos
a otro, donde el autor se siente mas identificado o
familiarizado, estas acciones son propias del kitsch.

h

Fig.33 Homero en accion. Apropiacion de personaje, un rotulo de heladeria con la famosa caricatura.



presente capitulo tiene como proposito demostrar la riqueza de la cultu
mexicana y sus multiples manifestaciones con gran colorido y una carga sen-
timental, asi mismo se hicieron evidentes las coincidencias entre la forma de
ser del mexicano y el kitsch. Aqui se demuestra que el kitsch se manifiesta de
forma espontanea e involuntaria en nuestras tradiciones. Las imagenes mostra-

das, tienen el objetivo de evidenciar de forma religiosa, amorosa, familiar, pero /‘ 18
sobre todo de las costumbres populares, para motivar al receptor hasta logra i
una motivacion, la saturacion de los elementos, las luces de colores, y varios y 4 7 Y
puntos de tension se asocian con los principios de inadecuacion, acumulacion ," : I

v
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Las imagenes mostradas, tienen el objetivo de evidenciar de forma reli 10S3, T
amorosa, familiar, las costumbres populares de México, para motivar al recepto
hasta lograr una motivacion, la saturacion de los elementos, las luces de colores,
varios puntos de tension se asocian con los principios de inadecuacion, acu-

mulacion y percepcion kinestésica del kitsch. - 2 ‘
Por otra parte se pudo observar que las imagenes son propositivas.

e cada categoria, asi se podra extraer las caracteristicas e informacion para
lograr identificar a un objeto kistch y asi poder hacer uso del mismo como un
recurso del diseflo grafico. g :
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.. Al finalizar, comenzd el vals familiar y el vocero del “SONIDO
FANTASMA” comenzo a llamar a la pista a los varones de la familia,
empezo con el padre, diciendo; “Y ahora se hace un llamado a la
pista al Seiior Delfino para pasar a bailar el vals con Dayana la reina
de esta noche”... y el orgulloso padre camino a la pista de baile y
mostro sus mejores pasos, después le siguieron los tios Romulo,
Joaquin Fulgincio, Fidel Trancito, Pancracio, Gabino e Hipdlito por
mencionar algunos, los primos Crecencio, Severo, Jacinto, Nicanor y
Gaspar, sin mencionar a los primos lejanos, compadres y padrinos...
después de todo el “show”, viene la hora de la comida y de la buena
copita, con una sabrosa cumbia tocando... no dudo el tio Romulo en
sacar a bailar a su seiiora, la familia noto la gracia de los pasos de
la pareja y quitados de la pena todos saltaron a la pista a “pulir el
piso”. Mientras unos niiios corrian entre las mesas otros dormian sobre
tres sillas, Dayana repartia el pastel junto con su Mamad, el vestido
arrastrando en la tierra y con algunas manchas de grasa no le impidio
que dejara a algun invitado sin una pequeiia rebanada. En pleno
bailongo amenisado por el “SONIDO FANTASMA”, el compadre y la
comadre se tiraban miraditas seductoras, de lo que el Papd de Dayana
se percatd y sin mds ni menos empezo el sequndo “show”, la voladera
de sillas, vasos y groserias. Mientras, los dos compadres tirados en el
piso, enlodados, intentando pegarse, pero el alcohol impedia su “buen
tino”, las seiioras desconsoladas gritaban “ijseparenlos, separenlos!”
entre los tios y primos, los lograron separar y sentados en diferentes
mesas como niiios regaiiados, tomaban café para calmar su enaojo y de
paso bajarse la borrachera, las dos se comian un pan duro para eso
del susto. Durante todo ese despapaye Nicazio el novio de Dayana y
chambeldn principal planeaba “robarse a la quineaiiera” aquella noche,
aprovechando el bullicio convencio a Dayana de irse con él, ella acepto
y se dieron a la fuga en el camaro. Poco rato después el padre de
Dayana se percaté de su ausencia en la fiesta y mando a los primos
Crecencio y Jacinto a buscarla, pero ella habia desaparecido y Nicazio
también, era claro que se habian “robado a la quinceaiiera’...







Influencia del kitsch
en el lenguaje popular

contempordneo
de México (Puebla)
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3.1 ANALISIS SINTACTICO
Y SEMANTICO DE LAS
CATEGORIAS DEL LENGUAJE
POPULAR MEXICANO

La finalidad de éste capitulo es analizar el com-
portamiento del kitsch en la grafica popular mexi-
cana, recabando como material un banco de ima-
genes, documentado especialmente para exponer
las diferentes clasificaciones que se realizaron en
el capitulo 2 (Kitsch en la cultura mexicana) espe-
cificamente: Aficion, Amor/Familia, Apropiacion,
Religion y Tradiciones, observando mediante ejem-
plos graficos el panorama del lenguaje popular en
la ciudad de Puebla.

Para la realizacion de estas cinco categorias se
tomo en cuenta la pregnancia dentro del ambito so-

Pagina anterior, en orden de aparicion de izquierda a derecha: ro-
sas de acrilico con brillantina, rotulo de hombre barriendo, rostro
e Jesus, rotulo de cangrejo y mufieca de ceramica.
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ciocultural por su contenido, reconociendo las cua-
lidades formales de cada una.

Meéxico generalmente esta rodeado de objetos de
la vida cotidiana que no siempre tienen una fun-
cionalidad definida, en casa, la oficina, la calle o
en practicamente cualquier sitio hay recuerditos,
nichos para santos, manteles de cocina, colores lla-
mativos, telas brillantes, juegos de té y muifiecos
de porcelana, centros de mesa obtenidos de alguna
fiesta, cuadros con fotografias de XV'’s afios, plasti-
co 0 tela cubriendo el sillon, entre otras cosas.

Se hace evidente una comparacion entre los ele-
mentos Ritsch de Moles y la informacion recabada,
identificando caracteristicas que hacen de un objeto
ordinario un objeto kitsch. Informacion que servira
posteriormente para crear la definicion de lo que
significa el kitsch en México.







Religion

Grupo Religion

,
SINTACTICA

Estructura

Cualidad formal

1. Espacio: En este grupo de objetos e imagenes el
espacio esta conformado principalmente por ele-
mentos iconicos.

2. Valores expresivos:

Cromatico- En el grupo de objetos estudiados
se identifica la utilizacion de contrastes. En su ma-
yoria se observo la presencia de colores brillantes
y estridentes resaltando los dorados y plateados se
muestra la combinacién de la mas variada paleta
incluyendo tonalidades pasteles.

Iconico- Existe un alto grado de iconicidad (virge-
nes, santos, palomas, José, Maria, flores, etcétera) .

Lingtistico- El valor lingtiistico con respecto al
iconico y al cromatico se halla en menor proporcion,
se utilizan tipografias de distintos estilos como serif;
san serif, italicas, en altas y bajas, pero sobresalen
las goticas y caligraficas en tamafio, apropiado para
su aplicacion ya que su funcion es para ver no para
leer. Con respecto a la ornamentacion de estas tipo-
grafias se hallo una coincidencia en el uso de efectos
de sombras, luz, brillos, exageracion de la forma y
contraste.

3. Composicion: En el grupo de religion las com-
posiciones difieren pero existe una constante en la
saturacion de elementos en el espacio utilizado, sin
embargo cada uno cuenta con un lugar definido, a la
vez se observan ciertos rasgos de dinamismo, exa-
geracion, tension, yuxtaposicion asi como multiples
puntos focales.

Pagina anterior: Supeiror izquierdo, vinil Dios bendice mi cami-
no, superior derecha rosarios de virgencita plis, inferior izquierda

veladoras con imagenes religiosas, derecha inferior rétulo de ros-
tro de Jesus.

4. Integracion- Existe integracion debido a que hay
un orden visible en la ubicacion los elementos, tienen
un lugar y espacio determinado, cuentan ademas con
una gama cromadtica brillante y estridente que crea
impacto en el publico.

5. Peso- El peso lo ejerce el valor iconico con res-
pecto al valor lingiiistico y al cromatico en todas
las composiciones.

6. Equilibrio- Existe equilibrio, las representacio-
nes iconicas frecuentemente se encuentran situadas
al centro de la composicion y a su alrededor se dis-
tribuyen tipografia y color.

Principios estéticos

La forma y color conforman el refuerzo del objeto y
en algunos casos la tipografia, ademas de los iconos
religiosos utilizados. Existe contraste cromatico.

Verdad- Los iconos utilizados son del tipo con-
vencional crean un mensaje universal, sin embargo,
algunas celebraciones religiosas no son internacio-
nalmente reconocidas, si no se esta familiarizado
con el contexto del catolicismo mexicano, puede
que para el usuario le resulte complicado entender
el mensaje.

Claridad- Hay claridad siempre y cuando el re-
ceptor tenga un conocimiento previo adecuado, con
respecto al contenido existe saturacion de elementos,
sin embargo, cada uno tiene un lugar y peso apropia-
do. Existe espontaneidad en la disposicion de éstos.

Asociacion- Es alta ya que los objetos se asocian
con la imagen y los elementos tipograficos. La aso-
ciacion se da mostrando colores, formas, texturas y
proporciones entre los iconos religiosos y las réplicas
populares.



Disefio de significantes

Apariencia

Cualidad funcional
Tiempo:

Significado semantico

SEMANTICA

Constantes semanticas

Variantes semanticas




Observacion

En este grupo de imagenes se cumple el objetivo de
comunicar la fe de los mexicanos por la religion cato-
lica y sus costumbres. El kitsch se hace presente en
la representacion de formas y color, se encuentran
composiciones concéntricas, generando peso visual
en la figura principal simbolicamente significa la
importancia que el usuario le da al objeto, a su vez
se muestra una conexion emotiva puesto que cada
figura se encuentra dentro de algun sitio especial.
Esta conexion sensible descrita por el kitsch se lla-
ma también fetichismo del objeto. Cada elemento
tiene lugar teniéndole respeto y cierta supersticion.
El interés que muestra el sujeto por su adquisicion,
expresa el esteticismo del objeto de Moles, esto se
refiere a que cada figura tiene un valor estoico.

Posteriormente se evidencid en el analisis que las
figuras religiosas se acoplan al principio de inade-
cuacion de Moles, que como ya se explico son todos
aquellos artefactos realizados de forma artesanal,
que si bien no siempre son los mejores en cuanto a
su elaboracion (1990), son objetos sin una funcion
concreta, un ejemplo son las mufiecas de XV ailos
0 las figurillas de los novios sobre el pastel, en este
punto, la finalidad es ornamental cumpliendo con
el principio de insercion del objeto de Moles.

Ademas de los principios, se percibié el modo

hedonista, que Moles identifica como componente
psicologico que rodea todo objeto kitsch, expresado
en éstos ejemplos como el placer de adquirir los ar-
tefactos religiosos y esforzarse por tenerlos, a pesar
de que no tengan una utilidad directa lo cual des-
cribe a su vez el modo kitsch de Moles que precisa
el consumo de éstos como parte de su felicidad y
creencia.

Rotulo rostro de Jesus.
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BRUPO AFICION

SINTACTICA

Cualidad formal

Estructura

1. Espacio: Las fotografias muestran objetos
de aficion, hechos en su totalidad de materia-
les como plastico, aluminio, y telas brillantes.
2. Valores expresivos:

« Cromatico- En el grupo de objetos estudiados
se encuentra la coincidencia de la utilizacion de
contrastes en el color por su temperatura. En su
mayoria se observo la presencia de colores, azul,
rojo y blanco, metalicos como plateados y dorados.
# Iconico- Existe un alto grado de iconicidad (ono-
matopeya de chiva, mascaras de luchador, trofeos,
medallas, escudos, etcétera).

% Lingtistico- El valor lingiiistico con respecto al
iconico y al cromatico se halla en menor proporcion,
las tipografias utilizadas son san serif y cursivas,
pero generalmente son las de fantasia destacan en
este grupo, en puntajes elevados, ya que su funcion
es para ver no para leer, la decoracion de estas ti-
pografias es muy variada y con frecuencia utilizan
decoraciones exageradas como luces, degradados,
contornos anchos, efectos 3D, brillos, sombras des-
proporcionadas y variedad en el uso de materiales
para su realizacion.

3. Composicion: Las composiciones son distintas
pero hay coincidencias en la saturacion de elemen-
tos en el espacio utilizado. El grupo cuenta con
una disposicion dinamica que le da prioridad al va-
lor cromatico.

Pagina anterior: Supeiror izquierdo, puesto amulante con mas-
caras de luchadores, superior derecha mascota de club deportivo
Chivas del Guadalajara, inferior izquierda trofeos deportivos, de-
recha inferiorplaca con logo del Deportivo Cruz Azul.
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4. Integracion- No se aprecia un orden visible,
pondera el caos en la ubicacion de los elementos,
sin embargo, cada uno tiene su espacio y cuenta
ademas con una gama cromatica que le permite
transmitir un mensaje.

5. Peso- En este grupo de imagenes el peso esta
generalmente en puntos rojos o brillantes, pero el
abuso de este recurso hace que en su totalidad los
objetos estén saturados y con mucho peso, no hay
descanso para la vista.

6. Equilibrio- No existe equilibrio puesto que hay
demasiados acentos.

Principios estéticos
En este grupo, el color conforma el refuerzo del
objeto ademas de los logotipos y la tipografia.
Existe contraste cromatico.

*  Verdad- Cualquier persona con conocimiento
del idioma puede entender el mensaje, sin embar-
go, si no esta familiarizada con el contexto de la
musica y el deporte nacional puede que le sea difi-
cil al usuario entender el mensaje.

*  C(laridad- Existe claridad aunque hay una satu-
raciéon de elementos ya que a cada uno se le asigna
un lugar y peso adecuado, es complejo pero emite
un mensaje claro. Hay espontaneidad y poca con-
fusion por el tamafio del soporte y la disposicion de
elementos, aunque cabe resaltar que si el receptor
no se encuentra dentro del mercado meta la com-
prension de éste puede ser dificil.

*  Asociacion- Es alta ya que los objeto se asocian
con la imagen y los elementos tipograficos. Cabe
resaltar que la asociacion se da también con el logo
de los equipos deportivos y musicales, del cual re-
toma colores y hace propios en la composicion.



* Realizacion: Se encuentran elaborados con di-
versas técnicas y materiales, en su mayoria son de
manufactura de corto tiraje.

* Apariencia: Tiene impacto gracias a la cantidad
de colores utilizados, hay fuerza visual generada
también por el color y originalidad por la mezcla de
elementos que hacen una pieza unica.

Cualidad funcional

* Tiempo: Su tiempo de duracion es transitoria,
unicamente permanecera mientras el propietario lo
decida o caduque la vida del material.

+ Medio: Cuenta con una adecuada representacion
para el medio objetual ya que la legibilidad y per-
cepcion de los elementos es buena.

Puesto con diferentes mascaras de luchadores.

SEMANTICA

Los objetos pertenecientes al grupo de aficion
muestran un mensaje claro de lo que quiere
transmitir el emisor (Significado: pertenencia a
un grupo de personas que tienen una afinidad en
comun: gustos por el deporte, inclinacién y amor
por un equipo o grupo determinado).

Constantes semanticas

El significante de este grupo (signo: colores y obje-
tos: mascara, trofeos, peluche mascota del equipo
y placa con logotipo) hace referencia a una cierta
aficion con un mensaje bien logrado. Su funcion
es representar la afinidad tanto deportiva como
musical que existe en la poblacién mexicana, en
especifico de la ciudad de Puebla.

Variantes semanticas

La motivacion es del tipo analdgica ya que repre-
senta la denotacion grafica de objetos reales. Su
significante es del tipo simbdlico icénico porque
denota un objeto y un mensaje directo. Cuenta
con tendencia vanguardista a los sistemas vigen-
tes, pues rompe con los canones establecidos, al
cambiar principalmente el logo del equipo de fut-
bol para apropiarse de éste para un acuario. Lo
que puede impresionar facilmente al usuario.




Disefio de significantes

Cuenta con tendencia vanguardista a los sistemas
vigentes, rompe con los canones establecidos, al sa-
turar de elementos el espacio disponible, caracte-
ristica principal del kitsch, la paleta de colores uti-
lizada es muy amplia y llamativa puesto que abusa
de colores brillantes, lo cual genera varios puntos
de tensidn, llegando a impresionar al espectador
por la cantidad de recurrencias.

Significado semantico

Este tipo de representaciones evocan pertenencia a
un grupo de personas que tienen una afinidad en
comun, los colores brillantes y contrastantes trans-
miten energia, atraccion, fuerza y dinamismo. Son
caracteristicos del estilo kitsch y representan men-
sajes claros. En cuanto al recurso de saturacion de
la composicion atrae el espectador, haciendo de es-
tos objetos parte de su vida cotidiana. El significan-
te y el significado tienen relacion y funcionalidad
adecuada y coherentemente, en el aspecto sensible
es altamente reconocible, sin embargo si el espec-
tador no cuenta con el conocimiento necesario no
podra entender el lenguaje expresado. En el aspecto
inteligible el mensaje es claro, coherente y directo,
es decir se genera una idea clara de lo que se refiere.

OBSERVACION

El grupo de imagenes expuesto, tienen el objetivo de
atraer visualmente al espectador usando el amor al
grupo, para que el espectador muestre con orgullo su
inclinacion hacia su equipo deportivo o grupo musi-
cal favorito. Utiliza ilustraciones y objetos elabora-
dos de manera industrial.

El kitsch hace su aparicion en colores y materiales
de imitacion como el uso de plastico y telas brillantes
para la sustitucion de metales preciosos y telas finas.
También se hace evidente en la saturacion de ele-
mentos, principio de acumulaciéon segun Moles, que
logra la atencion del publico aficionado ya que ge-
nera un sentimiento de pertenencia. Este igualmente
genera una tendencia llamada fetichismo del objeto,
otra cualidad kitsch, caracteristica en los fanaticos
al poseer este tipo de articulos coleccionables en su
hogar, auto, espacios de entretenimiento y trabajo,
atribuyéndoles significado de buena suerte, creando
una relacion simbolica entre el individuo y el obje-
to. El modo hedonista también se hace presente en
este grupo ya que el sujeto realiza un esfuerzo por
obtener este tipo de artefactos, para darles un mayor
valor, un ejemplo de esto son los trofeos.







Amor: Bl

Grupo amor & familia

SINTACTICA

Cualidad formal

Estructura

1. Espacio: Las fotografias muestran objetos con un
valor sentimental, elaborados con diversos materia-
les seleccionados.

2. Valores expresivos: Cromatico- Envelvgruporde
objetos estudiados se identifica la utilizacion de
contrastes. En su mayoria se observd la presencia
de colores brillantes, se muestra la combinacion de
la mas variada paleta de colores.

#* Iconico- Existe un alto grado de iconicidad (osos,
flores, corazones, globos, etcétera) .

* " Lingtifstico- El valor lingiiistico con respecto
al iconico y al cromatico se halla en menor propor-
cion, las tipografias de tipo caligrafico, en tamafio
apropiado para su aplicacion ya que su funcion es
para ver no para leer la decoracion de éstas, es
tendiente a la utilizacion de formas organicas y
acabados patinados. Se observo que el efecto 3D es
frecuentemente aplicado.

3. Composicion: Las composiciones difieren pero
existe una relaciéon en la saturacion de elementos
en el espacio utilizado. El grupo cuenta con una
organizacion dinamica que le da prioridad a las for-
mas organicas.

Péagina anterior: Supeiror izquierdo flores de pléstico y diaman-
tina, superior derecha llavero con forma de corazén, inferior iz-
quierda rotulo en camion “me vas a extrafiar”, derecha inferior
adorno floral en forma de oso.

4. Integracion- Se aprecia un orden visible, en la
ubicacién los elementos, cada uno tiene su espacio
y cuenta ademds con una gama cromadtica que le
permiten transmitir un mensaje.

5. Peso- El valor cromatico es el que ejerce mayor
peso en todas las composiciones, pero el abuso del
color genera tension.

6. Equilibrio- No existe equilibrio puesto que hay
demasiados acentos.

Principios estéticos

En este grupo, el color conforma el refuerzo del
objeto y en algunos casos la tipografia.

*  Verdad- Cualquier persona puede entender el
mensaje, aunque no cuente con el conocimiento del
idioma.

# Claridad- Existe claridad aunque hay una satu-
racion de elementos ya que a cada uno se le asigna
un lugar, peso adecuado y emite un mensaje claro.
* Asociacion- Es alta ya que los objetos se asocian
con la imagen y los elementos tipograficos.



SEMANTICA
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OBSERVACIONES

En este grupo de imagenes, cumplen el objetivo de
utilizar tipografias y objetos elaborados de manera
manual e industrial.

El kitsch hace su aparicion en la categoria de
amor y familia al recurrir a colores y materiales de
imitacion, se hace uso de plastico, telas afelpadas y
brillantes, a su vez recurren a la aplicacion de bri-
lantina, o piezas plasticas. También se hace evidente
en la saturacion de elementos, principio de acumula-
cion segun Moles, que logra la atencién del publico
ya que genera un sentimiento de pertenencia. Este
genera una tendencia llamada fetichismo del obje-
to, otra cualidad kitsch, caracteristica en el publico
consumidor de este tipo de articulos en su hogar,
auto, trabajo, etcétera.

Llavero en forma de corazon.






KADICION

GRUPO TRADICIoN

,
SINTACTICA

Cualidad formal

Estructura

1. Espacio: En las fotografias se aprecian represen-
taciones de las tradiciones mas importantes del afio
para la sociedad mexicana, realizados con diferen-
tes materiales, en su mayoria de materiales sintéti-
cos, unicel, papel, tela y resinas.

2. Valores expresivos:

* Cromatico- La gama cromdtica va de acuerdo
a la festividad, por ejemplo, los colores utilizados
principalmente en la época de dia de muertos y
halloween son naranja, negro y morado, en fies-
tas patrias y decembrinas, rojo, verde, blanco y dorado.
*  Iconico- Existe un alto grado de iconicidad
(campanas, banderas, mofios, nochebuena, pinos,
luces, coronas, calaberas, craneos, etcétera).

*  Lingtistico- El valor lingiiistico ejerce menos
relevancia en las representaciones con respecto al
iconico y al cromdtico, se utilizan tipografias de
todo tipo, las mas usadas generalmente son de fanta-
sia, en puntajes variados, ya que su funcién es para
ver, no para leer, la ornamentacion implementada
es muy variada y va de acuerdo al motivo, se utili-
zan brillos, sombras, contornos anchos y texturas.
3. Composicion: Las composiciones son distintas,
sin embargo, existe saturacion de elementos en el
espacio utilizado. Hay dinamismo que da prioridad
al valor cromatico.

Pagina anterior: Supeiror izquierdo campana de unicel conmemo-
rativa al bicentenario, superior derech aofrenda de dia de muerto,
inferior izquierda rotulo con motivos de dia de muertos, derecha
inferior corona navidefa.

4. Integracion- Dificilmente se identifica un or-
den, el caos prevalece en la ubicacion de los ele-
mentos, tienen su espacio y cuentan ademas con
una gama cromatica que les permite transmitir
un mensaje.

5. Peso- Existen muchos puntos focales en el
grupo de imagenes, la gama cromatica tiene un
papel muy importante en la composiciéon debido
a que se encuentra en toda la superficie, pero el
abuso de este recurso hace que en su totalidad
los objetos estén saturados y con mucho peso, no
hay descanso para la vista.

6. Equilibrio- No existe equilibrio debido a que
los elementos se encuentran ubicados de forma
aleatoria.

Principios estéticos

En este grupo, el color conforma el refuerzo del
objeto ademas de la forma y en algunos casos la
tipografia. Existe contraste cromatico.

# Verdad- Cualquier persona con conocimiento
del contexto puede entender el mensaje, sin em-
bargo, si no esta familiarizada con las festivida-
des y celebraciones mexicanas puede que le sea
dificil entender el mensaje.



# Claridad- Existe claridad aunque hay una sa-
turacion de elementos ya que a cada elemento se
le asigna un lugar y peso adecuado es complejo
pero emite un mensaje claro. Hay espontaneidad y
poca confusion por el tamafio del soporte y la dis-
posicion de elementos, aunque cabe resaltar que si
el receptor no se encuentra dentro del contexto la
comprension de éste puede ser dificil.

# Asociacion- Es alta ya que los objetos se asocian
con la gama cromatica, forma y elementos tipogra-
ficos.

* Realizacion: Se encuentran elaborados con di-
versas técnicas y materiales sintéticos, general-
mente con acabados artesanales.

* Apariencia: Tiene impacto gracias a la cantidad
de colores utilizados, hay fuerza visual generada
también por el color, originalidad por la mezcla de
elementos que hacen una pieza unica.

* Integracion- Se aprecia un orden visible; en la
ubicacion los elementos, cada uno tiene su espacio
y cuenta ademas con una gama cromatica que le
permiten transmitir un mensaje

* Peso- El valor cromatico es el que ejerce mayor
peso en todas las composiciones, pero el abuso del
color genera tension.

*  Equilibrio- No existe equilibrio debido a que
hay demasiados acentos en los formatos.

Cualidad funcional

# Tiempo: Su tiempo de duracion es transitoria,
Unicamente permanecera mientras el propietario lo
decida o caduque la vida del material.

# Medio: Cuenta con una adecuada representacion
para el medio objetual ya que la legibilidad y per-
cepcion de los elementos es buena.

Bandera de México en toldo auto.

Semantica

Los objetos pertenecientes al grupo de tradiciones
muestran un mensaje claro de lo que quiere trans-
mitir el emisor (Significado: Estimar las costum-
bres, la cultura y el folclor mexicano).

Constantes semanticas

El significante de este grupo (signo: colores y ob-
jetos: pinos, coronas, campanas, banderas, calave-
ras, calabazas, flores, velas, etcétera) hace referen-
cia a la valoracién de las costumbres, la cultura y
el folclor mexicano. Su funcion es representar las
tradiciones populares celebradas generalmente en
Meéxico.

Variantes semanticas

La motivacion de las representaciones analizadas es
del tipo homoldgica ya que representa la denota-
ciéon grafica de formas convencionales con signi-
ficado arbitrario (simbolos patrios, iconos relacio-
nados con dia de muertos, halloween y navidefios)
es simbolico del tipo abstracto porque son formas
inventadas con significado arbitrario. Denotan for-
mas de la realidad pero su significado es altamente
convencional y simbolico.




Disefio de significantes

Cuenta con tendencia vanguardista a los sistemas
vigentes, porque rompe con los canones estableci-
dos debido a la saturacion de elementos, colores,
formas, texturas y materiales empleados para su
reproduccion, ademas de tener multiples acentos,
caracteristica principal del kitsch. Cabe resaltar que
la paleta de color utilizada es muy variada y logra
el objetivo de captar la atencion del espectador por
el uso de tonos brillantes.

Significado semantico

Este tipo de representaciones hacen referencia a la
valoracion de las costumbres, la cultura y el folclor
mexicano. Para reforzar el mensaje el kitsch emplea
multiples colores brillantes, expresando misticismo,
orgullo, nostalgia y alegria. Todos los significan-
tes se vinculan con el estilo kitsch para representar
mensajes claros. El significante y el significado tie-
nen relacion y funcionalidad adecuada. En el as-
pecto sensible es altamente reconocible.

Observaciones

En este grupo de imagenes se cumple el objetivo de
comunicar la valoraciéon de las costumbres, la cul-
tura y el folclor mexicano. El kitsch se hace presente
en la representacion de formas y color, se encuentran
composiciones dinamicas, de gran tamafio, gene-
rando peso visual en la totalidad de la composiciéon
con multiples puntos focales, a su vez se muestra
una conexion emotiva puesto que cada figura se
encuentra dentro de algun sitio especial. Esta co-
nexion emotiva, descrita por el kitsch, se llama
también fetichismo del objeto. Cada elemento tiene
un lugar ofreciéndole respeto y cierta supersticion.

Posteriormente se evidencio que las festividades
populares mexicanas se acoplan al principio de in-
adecuacion de Moles, que como ya se explico son
todos aquellos artefactos realizados de forma arte-
sanal, que si bien no siempre son los mejores en
cuanto a su elaboracion (1990), tienen una finalidad
ornamental cumpliendo con el principio de inser-
cion del objeto de Moles.

Ademas de los principios, se percibié el modo
hedonista, que Moles identifica como componente
psicologico que rodea todo objeto kitsch, expresado
en estos ejemplos como: el placer de adquirir los
artefactos para decorar en festividades y esforzarse
por tenerlos, a pesar de que no tengan una utilidad
directa, lo cual describe a su vez el modo kitsch de
Moles que precisa el consumo de éstos como parte
de su felicidad y creencia. Otro principio muy evi-
dente es el principio de acumulacion, por el abarro-
tamiento y sobrecarga de espacios vacios.
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Significado semantico

Este tipo de representaciones evocan el agrado del
emisor por comunicar su gusto por los personajes
del entretenimiento popular. Para reforzar el men-
saje el kitsch emplea multiples colores brillantes que
transmiten energia, fuerza, alegria, atraccion, nos-
talgia y empatia. Todos los significantes se vinculan
con el estilo kitsch para representar mensajes cla-
ros. El significante y el significado tienen relaciéon
y funcionalidad adecuada. En el aspecto sensible es
altamente reconocible. En el aspecto inteligible el
mensaje es claro, preciso y directo, es decir se genera
una idea clara de lo que se refiere.

Observacion

En este grupo de imagenes se cumple el objetivo de
comunicar el agrado del emisor por los personajes del
entretenimiento popular. El kitsch se hace presente en
la apropiacion de formas, colores, texturas y repre-
sentaciones, que imitan los iconos del espectaculo,
cambiando el contexto original de estos, para trasla-
darlo a otro con caracteristicas populares, lo vuelve
mas proximo al publico para lograr una conexién
emotiva entre ambos. Esta conexion emotiva descrita
por el kitsch se llama también, fetichismo del objeto.

Se encontro en el estudio de este grupo de objetos
una recurrencia en el uso de imagenes comercializa-
das creadas a semejanza para cubrir fines persona-
les, es lo que se denomina principio de apropiacion
del objeto de Moles, que se presenta cuando “el sujeto
adquiere un producto y lo porta como parte de si”
(1990:22). También se hace evidente el principio de
percepcion kinestésica, por “la cantidad de canales
sensoriales que existen de forma simultanea en los
objetos, se refleja en la saturacién de colores, formas
y texturas tanto en imagenes como en tipografias
que atraen la mirada del espectador” (Moles:1990),
asi como el abarrotamiento de elementos en un es-
pacio limitado.

Finalmente otro factor muy importante que se de-
tectd como influencia kitsch en el grupo de imagenes
es el modo surrealista de Moles, “se enfoca a lo que
se considera como estéticamente extrafno, la colo-
cacion de dos objetos completamente diferentes en
un contexto extrano”(1990:36). Este modo se percibe
cuando al analizar el grupo estudiado se detecto la
presencia de personajes de un ambiente televisivo,
musical, e incluso de la lucha libre mexicana entre
otros, en un contexto radicalmente ajeno a su natu-
raleza, ya sea en una barda, en una fachada de un
negocio o la decoracion de un automdvil, etcétera.



Durante el presente capitulo se pueden apreciar
algunas de las imagenes mas representativas de
cada una de las cinco categorias (religion, afi-
cién, amor €& familia, tradicion y apropiacion),
basadas en las tematicas mds recurrentes encon-
tradas durante la compilacion de imagenes de la
investigacion. Hay que destacar que México es
un pais con una grafica popular inmensa, por lo
que se pretende con estos analisis es identificar
aquellas caracteristicas que permiten distinguir
aquellos principios del kitsch, los analisis de los
objetos se determinardn, gracias a los principios
propuestos por moles que fueron explicados an-
teriormente en el capitulo uno.

Los elementos presentes, dentro de esta grafi-
ca, hacen que este pais tenga un kitsch implicito
en su esencia, sin que sea de forma voluntaria im-
primir este estilo. Es asi como se localizaron, los
principios como el de apropiacion, mediocridad,
fetichismo del objeto, y demas, que Moles men-
ciona como caracteristicos de un objeto kitsch.

Se denotaron las caracteristicas formales y
funcionales de cada grupo; en las imagenes se
mostraban recurrencias como multiples puntos
focales, la utilizacion de una paleta de colores
similares, siempre buscando la atraccion de las
miradas de propios y ajenos, una caracteristica
fundamental de la grafica popular de México,
ser el mas llamativo, atraer la atencion, pero no

de una forma descomunal, saliendo de lo con-
vencional para volverse extravagante, buscando
no perder la idea del mensaje transmitido, asi es
como se llego a detectar un lenguaje visual donde
el kitsch impera, volviéndose divertido, directo y
adaptandose a esa picardia unica en México.

Se encontraron una variedad inmensa de sim-
bolos, a los que les han arrebatado su mensaje
original para contextualizarlo en donde sea ne-
cesario y representarlo de la manera mas conve-
niente, sin tener consideraciones.

La variedad de estimulos que se hayaron es tan
variada que podemos encontrar diferentes for-
mas, texturas, materiales y uso de diversas tecni-
cas para lograr esta espectacular y unica grafica.
Sin dudar como México no hay dos, y basta con
darle un vistazo a cada una de las imagenes para
darse cuenta de ello, ya que sin muchos recursos
se pueden lograr algo tan especial y al mismo
tiempo se puede leer con claridad las emociones
que cada pieza tiene implicitamente impresas en
su creacion.

En el siguiente apartado se llevara acabo la
creacion de una metodologia hidrida a partir de
distintas metodologias como la de Munari, Fras-
cara, Bonsiepe, Fallon, Archer y Gonzalez Ruiz,
para poder llegar a la solucion de esta investiga-
cion, asi como paso a paso se llego a tal resultado.












...Don Delfino estaba tan furioso que saco su escopeta y comenzo a hechar
tiros al aire, los invitados un tanto acostumbrados al borlote no se asombraron
tanto y continuaron disfrutando de la fiesta, mientras los padres buscaban
deseperadamente a la quinceaiiera, al terminar la fiesta, dofia Refugio y doiia
Ramona tenian una disputa sobre cual de las dos se llevaria el centro de mesa,
quienes le habian hechado el ojo cada una desde que llegaron y solo esperaban
algun descuido de la parte contraria para robarlo, no se movian, ni pensar en
ir al baiio o mucho menos en ir a bailar. Dofia Ramona tuvo el atrevimiento
de tomarlo pero Doiia Refugio no lo permitio y se lo empezo a jalonear hasta
que el florero cayo al suelo y un borracho vomito sobre él, después de eso las
dos fueron a pedir su itacate cada una venia cargando su recipiente desde su
casa para llevarlo lleno de carnitas y comerlas al dia siguiente.

Y asi concluye la chusca, pero inolvidable y peculiar fiesta de quinceaiios de
Dayana, acontecimiento que sdlo se puede vivir de esta manera en México
un pais lleno de variedad y carisma que adopta casi todo y lo hace suyo de
una forma tan auténtica los quinceaiios, no solo de Dayana, sino de muchas
jovenes, pues unicamente son un ejemplo de lo maravilloso de las tradiciones
mexicanas y lo glorioso de su escencia y flocklor, ;quién no ha ido a una ce-
lebracion como ésta?, y conserva aquellos “recuerditos” que forman parte de
toda una coleccion en las vitrinas de sus hogares. La finalidad de este trabajo
es hacer mds evidentes cada una de estas peculiaridades que envuelven a la
cultura mexicana percatarnos de las letras, estilos, detalles y ornamentos que
rodean la vida diaria. Demostrar que ser mexicano representa estar rodeado
de una cantidad infinita de detalles, elementos casi imperceptibles que termi-
nan por dar un especial sabor a la vida. La sociedad mexicana es rica en todo
tipo de expresiones: colores, texturas, formas o contextos que conforman en
su conjunto la grdfica popular de México.







mplementacion del kitsch
en el diseno editorial



Para la creacion de una nueva definicion del significa-
do del kitsch mexicano se han investigado sus antece-
dentes histdricos, documentacion fotografica en el con-
texto local y analisis por categorias de la informacion
recabada, una forma de llegar al conocimiento de la ma-
nera mas objetiva, siempre se adecuaran al tipo de pro-
yecto y las necesidades del investigador. Sin embargo,
no existe para la disciplina del disefio grafico una tra-
yectoria directa para llegar a la solucion del problema.
“Probablemente, la caracteristica mas sorprendente de la
cultura del siglo XX es haber desarrollado formas tan
elaboradas de hacer las cosas sin haber desarrollado al

mismo tiempo formas de justificar nada de lo que se
hace” (Churchman en Bonsiepe 1975:43).

Cabe resaltar que para el desarrollo de la presente
tesis y su consiguiente comprobacion se han retoma-
do extractos de diferentes metodologias del disefio,
para asi integrarlas y fusionarlas en una sola que
convenga a la solucion.

4.1 PREAMBULO DE METODOLOGIA
* Metodologia de Jorge Frascara

Para la elaboracion de la metodologia hibrida en el
punto numero 3, se retoma de Jorge Frascara la ma-
nera de analizar la informacion del caso.

Los pasos a seguir en esta metodologia son:
Encargo del trabajo por el cliente

Recoleccion de la informacion

Analisis

Determinacion de objetos

Especificaciones para la visualizaciéon
Desarrollo del ante proyecto

Presentacion al cliente

Organizacion de la produccion

Verificacion
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1. Encargo del trabajo por el cliente, se comeinza
por la entrevista, es necesario convencer en su
totalidad a nuestro cliente de nuestra capacidad
como disefiador.

2. Recoleccion de informacion. Se junta toda la in-
formacion sobre el cliente para conocer sobre el
proyecto, servicio, evento la competencia y mer-
cado a trabajar. La informacién que debemos reu-
nirdebe serlaméasactualizaday debe ser suficien-
te para poder obtener el mejor resultado posible.

3. Analisis. Hay que interpretar y organizar la in-
formacion obtenida comparando los datos para
poder concluir con las mejores sugerencias de lo
que se debe realizar.

4. Determinacion de objetos:Los objetivos se cla-
sifican en generales y particulares. Asi como
también deben: determinar el canal, realizar un
estudio al alcance del texto y mensajes, analizar
prioridades y jerarquias.



Especificaciones para la visualizacién. Se caracte-
riza porlos materialesy herramientas conlas que el
disefiador tiene para poder desarrollar su proyecto.
Desarrollo al anteproyecto. Se empieza a disefiar los
primero bocetos para el trabajo, se establece una
relacion entre los datos e informacion selecciona-
da para poder crear los modelos que demuestran
los posibles materiales y herramientas a utilizar.
Presentacion al cliente. Se realiza la presentacion
al cliente justificando cada uno de los puntos de
la solucidn.

Organizacion de la produccion. Se dan a conocer
las especificaciones de flecha, materiales, proce-
sos y costos, colaboradores, proveedores y auxi-
liares entre otros.

Verificacion. Se pide a un determinado numero
de disefiadores o bien usuarios potenciales que
analicen el disefio en cuestion. Con los resul-
tados se mejora el proyecto mediante ajustes y
adecuacion de sus caracteristicas.

10. Implementacion. Se agregan los ultimos detalles

*
Bruno Munari en cuanto metodologia del disefio es
uno de los principales exponentes de la materia, logra
conceptualizaren doce pasoslamaneraderealizarun
disefio. Paralapresente tesisse extraen:los elementos
del problema y desarrollo del proyecto de disefio.
Los pasos a seguir con:
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para la conclusion del disefio.

Metodologia de Bruno Munari

Problema

Definicién del problema

Definicion y reconocimiento de sub problemas
Recoleccion de datos

Analisis de datos

Creatividad

Materiales y tecnologia

Experimentacion

Modelos

10. Verificacion
11. Dibujos constructivos
12. Solucion

10.

11.

12.

Problema: nos da a conocer y especifica las ne-
cesidades del cliente.

Definicidn del problema:a este punto también se le
denomina enunciado de la demanda, esto abarca
todo lo relacionado con el trabajo del disefiador.
Definicién y reconocimiento del subproblema.
Se debe conocer cudles son aquellos puntos que
estan ocasionando el inconveniente, con ello se
debe analizar los puntos para su mejor solucion.
Recoleccion de datos: se reunen datos suficientes
con informaciéon actualizada con relacionada al
tema.

Anadlisis de datos.Se hace la comparacion de los
datos obtenidos para saber qué es lo que se debe
0 no hacer.

Creatividad: reemplaza a la idea intuitiva y ocu-
pa su lugar al considerar a todas las operaciones
necesarias que se desprenden del analisis y re-
copilacién de la informacion antes de decidirse
por una solucion.

Materiales y tecnologia:son las herramientas y
materiales con las que el disefiador cuenta para
construir el proyecto.

Experimentacid. Prueba de materiales, técnicas,
herramientas, entre otros, para poder determi-
nar qué es lo que mas convienen al proyecto.
Modelos: se realiza los primeros bocetos y dibujos
de la solucion creativa. Los cuales deben contar
con los materiales y técnicas a utilizar, de acuer-
do a la informacion obtenida anteriormente.
Verificacion: se presenta el modelo a un deter-
minado numero de disefiadores y usuarios po-
tenciales y se les pide que analicen y emitan
juicios y comentarios sinceros sobre el disefio,
con base al resultado del analisis se realizan las
mejoras para la competitividad del disefio.
Dibujos constructivos: Se agregan los ultimos
detalles al disefio.

Solucién: Una vez que se demuestra a través de
la investigacion que nuestro disefio cumple con
las exigencias requeridas por nuestro cliente, se
llega a la solucion.



* Metodologia de Fallon

Con respecto a la metodologia de Fallon se extrae
la fase de preparatoria, como la fase de evaluacion,
ya que su planteamiento es bastante sencillo y se
adapta a las necesidades de el proyecto de disefio
Fallon divide el proceso de andlisis del valor tam-
bién en seis etapas:

Fase preparatoria (planeamiento).

Fase de informacion (Obtencion de datos).

Fase de evaluacion.

Fase creativa.

Fase selectiva.

Fase de implementacion.
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* Metodologia de Bruce Archer

La metodologia de Bruce Archer se caracteriza por

estar dividida en tres fases principales: fase ananli-

tica, fase creativa y fase ejecutiva, de ésta ultima se
extrae para la presente tesis la valoracion critica ya
que es el eje para el ajuste de la idea desarrollo de la
misma y materializaciéon. La metodologia de Bruce

Archer se divide en tres fases principales:

Fase Analitica: En esta fase se recoge toda la
informacion necesaria sobre las necesidades de la
empresa, el problema a solucionar, los limites del
proyecto y las condiciones a seguir. Esta fase esta
compuesta de una serie de pasos a seguir.

1. Recopilacion de Datos.

2. Compilacion de toda la informacion requerida y
necesaria para el conocimiento del proyecto y
de la empresa en cuestion; y recoger informa-
cion referente a otros proyectos similares.

3. Ordenamiento.

4. Clasificacion/Sistematizacion de la informacion
obtenida y de los recursos a intervenir.

5. Evaluacidn.

6. Valoracion, analisis de la informacién propia y
de los proyectos similares.

7. Deteccion de anomalias.

Definicién de condicionantes.

9. Establecimiento de los parametros y lineamien-
tos a seguir en las intervenciones por realizar.
(Color, costos, elementos/valores a evocar, etc.)

10. Estructuracion y jerarquizacion.

11. Establecimiento de la importancia y/o urgencia
de las intervenciones a realizar para determinar
el orden que tendra el desarrollo del proyecto.

2]

Fase Creativa: En esta fase se inicia la practica
tomando como base la informacién recopilada en la
fase anterior y se inicia el desarrollo de ideas y la
seleccion de las mismas para llegar a una solucion.
Para esta fase también existen pasos a seguir.

1. Implicaciones.

2. Establecimiento de los alcances y limitaciones.

3. Formulacion de ideas rectoras.

4. Desarrollo de bocetos y generacion de una llu-
via deideasposiblesparalasoluciondelproblema.

5. Toma de partida o de idea basica, del conjunto
de ideas generadas se selecciona(n) las que se
consideren mas adecuadas. Estas deberan cum-
plir con los lineamientos y condicionantes de-
tectados y definidos con anterioridad. (Se consi-
dera conveniente tomar 3 como base)

6. Formalizacion de la idea.

7. Pulir las ideas en sus trazos, color, tipografia
y distribucion, etc., para establecer las posibles
propuestas.

8. Verificacion.

9. Comprobar si los resultados obtenidos anterior-
mente cumplen con su cometido y de no ser asi
hacer los cambios pertinentes.



Fase Ejecutiva: En esta fase es cuando se pre-
senta la idea manejada al cliente y se pide su autori-
zacion u opinion para realizar cambios o mejoras a
la idea o simplemente comenzar a distribuir el pro-
ducto, idea o disefio, para finalizar el proyecto. Para
esta fase se realizan los siguientes pasos.

1. Valoracién critica.

2. Se presentan las tres propuestas al cliente para

que éste junto con el equipo de disefio hagan una

evaluacion de las mismas y definan la idea final.

Ajuste de la idea.

4. Una vez establecida la idea final, ésta se analiza
junto con el cliente para detectar algun cambio

o reajuste.

5. Desarrollo.

6. Se llevan a cabo los ajustes detectados con ante-
rioridad.

7. Proceso iterativo.

8. Se presenta al cliente el disefio final para dar la
aprobacion.

9. Materializacion.

10. Desarrollo de la implementacion de la nueva
imagen en los elementos requeridos.

W

*  Metodologia de Guillermo Gonzalez Ruiz
Guillermo Gonzalez Ruiz aporta de su metodologia
el ultimo punto en la creacion de la metodologia
hibrida que se ha creado con la elaboracidn, es decir
la preparacién del disefio para su reproduccion.

1. Identificacion del problema: Consiste en el escla-
recimiento de objetivo, la definicion del propo-
sito de disefio y de sus ramificaciones colatera-
les.Einstein afirmaba que “La mera formulacion
correcta del problema era mas importante que
su solucidn”, porque ésta suele a veces ser una
cuestion de habilidad o experiencia, mientras que
la primera exige plantear dudas y nuevas posibi-
lidades, y enfocar nuevos problemas sobre viejos
angulos, circunstancias que obliguen al ejercicio
de la imaginacion creadora desde el comienzo.

2. Recopilacion de datos: La recopilacion de datos
es indirecta cuando reune el conjunto de ele-
mentos de cualquier tipo, factibles de brindar
pautas sobre el tema requerido, aunque a prime-
ra vista nada tengan que ver con el problema.
Es directa cuando acumulamos informaciones
pertinentes y especificas a las premisas del acto
creativo.

3. Sintesis La sintesis es el mecanismo de incuba-
cion de la idea, el procesamiento de segregacion,
seleccion, eliminacidn, concentraciéon y depura-
cion de los datos elaborados. Es una etapa que se
desarrollaen elinconsciente o en el preconsciente.

4. Gestacion: la etapa de gestacion puede ser incons-
ciente y adquirir caracteristicas de premonicion.
La mente va y vuelve en frecuencias cada vez
mas terminadas y precisas y las ideas o image-
nes visuales atraviesan alternadamente las capas
conscientes e inconscientes en forma desordenada
al comienzo hasta aproximarse a la solucion. En
este punto la idea aun no puede ser aprehendida.

5. Elaboracion: la elaboracion es la plasmacion co-
rrecta de la idea visual. Su construccion en tér-
minos de representacion grafica. Es la instancia
de la evidencia, de la concrecion del hallazgo
y de su ajuste. Es el momento del rigor, donde
aparece el trabajo intensivo, meticuloso, cons-
tructivo y representativo

6. Verificacion: el periodo de verificacion es inde-
terminado en el tiempo. Puede durar segundos o
prolongarse indefinidamente.Es la autoconcien-
cia de la adecuacion de la propuesta ideada al fin
planteado.



4.2 EL KITSCH MEXICANO

Se ha estudiado una amplia gama de ejemplos para
establecer lo que se denomind como kitsch mexica-
no, que como ya se estudid al inicio de la presente
tesis no cuenta con una definicion como tal en la
actualidad. Después de analizar toda la informacion
recabada se encontraron coincidencias en la aplica-
cion de color y el uso de composiciones, asi como
una recurrencia en temas, y es por ello que se define
a continuacion.

4.3 DEFINICION

El kitsch mexicano es el mal gusto del mexicano, en-
tonces, jcomo es el mexicano?, ingenioso, fiestero, tra-
dicionalista, exagerado, devoto, espontaneo, despreo-
cupado, desordenado, bonachon, etcétera. Todas estas
caracteristicas se demostraron de multiples formas,
con su religiosidad, apego amoroso, aficion, tradicio-
nes y apropiacion en estas distintas manifestaciones,
reflejadas en objetos concretos, desde estampitas re-
ligiosas, globos, recuerditos, figurillas de porcelana,
playeras y tazas del equipo de futbol, viniles con la
estampa de su caricatura favorita, fotos, adornos navi-
denos, o de “halloween”.

Elaborados con materiales econdmicos que dan
la facha de costosos como los plasticos y productos
de imitacion. Generalmente con tendencia al uso
de colores vibrantes y brillantes, saturados con ten-
dencia a la exageracion en el uso de adornos, recur-
sos como 3D, yuxtaposicion, brillos, sombras y luces
fueron frecuentes, asi como la colocacion de dema-
siados elementos llamativos en una sola composicion.

Con respecto al aspecto inteligible son am-
pliamente entendibles, claros y directos en el
mensaje, el cual, en la mayoria de los casos, ge-
nero doble sentido, una caracteristica unica del
mexicano, la picardia, jocosidad y alegria, sen-
timientos que permitieron la concepcion de los
objetos cumpliendo una funciéon ornamental.

4.4 IMPLEMENTACION.

Para la implementacion de la definicion de kitsch mexi-

cano y el objetivo de la tesis, “Definir qué es el kitsch

mexicano a partir del lenguaje popular en la grafica
contemporanea”, se tomaron en cuenta los medios exis-
tentes para difundir la informacion al publico interesa-
do en la grafica contemporanea y el kitsch, se di6 prio-

ridad a las soluciones enfocadas a crear aplicaciones u

objetos, con una finalidad ornamental, que exprese un

sentido emotivo, destacando tres soluciones que expli-
caremos a continuacion:

1. Catalogo: demostrar mediante un acervo foto-
grafico una recopilacion fisica de la investiga-
cion realizada en la presente tesis, la existencia
del estilo kitsch en la clase popular mexicana,
explicando las caracteristicas y elementos que
conforman esta grafica popular contemporanea.

2. Playera: creacion de una marca para el disefio
de playeras con motivos kitsch, elementos y de-
talles retomados de la muestra fotografica, to-
mada por los autores.

3. Carteles: Generar una serie de 5 carteles, por ca-
tegoria (religion, amor y familia, aficion, tradi-
ciones y apropiacion) para una exposicion itine-
rante con intervencion callejera, para difundir
el mensaje de amor del kitsch.

De las anteriores opciones se eligio la elaboracion
de un catalogo como opcion viable, puesto que la in-
tencion de los autores es darle al receptor una fuente
en la cual pueda comprender e identificar las razones
y posibilidades del kitsch mexicano a través de una
coleccion de imagenes que regale, enmarque o simple-
mente coloque en algun sitio especial como decoracion.



4.5 CATALOGO

El catalogo segun la Real Academia Espaifiola es” la
relacién ordenada en la que se incluyen o describen
de forma individual libros, documentos, personas,
objetos, etc., que estan relacionados entre si”. El ca-
talogo muchas veces resulta ser la mejor manera y
la mds ordenada que tiene alguna empresa, insti-
tucion o persona para presentar al publico los pro-
ductos que realiza, quizd puede ser el resultado de
una investigacion o muestra de los productos que
fabrica, dependiendo de la finalidad de su realiza-
cion también cambiara de que esté acompafado,
pero por lo general se acompafia de una breve des-
cripcion de lo catalogado.

En la presente tesis como parte de la fase de
desarrollo del modelo se ha establecido el catalogo
como la forma idonea de representar el contenido
de la presente investigacion, para su elaboracién se
ha establecido acompafiar con la informacion per-
tinente, fotografias, ilustraciones y ficha técnica
correspondiente con el nombre, fecha y ubicacion.
El catadlogo sera elaborado para un publico meta del
tipo universitario, estudiosos del ambito artistico y
grafico que tengan el interés de conocer acerca de la
grafica kitsch en México, asi como publico general,
que guste de las artes graficas, de rango socioeco-
nomico medio.

* Objetivo

El catdlogo se elabora con el objetivo de difundir
el resultado de la investigacion realizada en la pre-
sente tesis.

* Proceso

El proceso que se seguira para la elaboracion del
objeto de disefio, sera apegado a la metodologia de
disefio grafico.

4.6 PLANTEAMIENTO DEL
DISENO GRAFICO

= Metodologia

La intencion de esta tesis consiste basicamente en la

realizacion de un analisis deductivo sobre el kitsch

en México, para determinar si éste se define como
kitsch mexicano, analizandolo desde el panorama de
la grafica contemporanea. Para el analisis se utilizd
la siguiente metodologia extraida de diversos autores
que han generado esquemas de posibles procesos de
disefio, Munari, Frascara, Bonsiepe, Fallon, Archer

y Gonzalez Ruiz, adaptando las metodologias al es-

quema de disefio:

1. Fase preparatoria (planteamiento del problema)
(Fallon en Bonsiepe, 1975:44). ;Existe una defi-
nicion del kitsch mexicano?

2. Elementos del Problema (Munari, 1983:44) en
base al planteamiento del problema se detecta
que los elementos principales son: kitsch, México,
grafica contemporanea y lenguaje popular.

3. Investigacion: “Produccion de una materia pri-
ma, informativa/documental acerca del problema
y su contexto”. (Chaves, 2001:46 [en linea]). En
este apartado se tomara en cuanta todo lo con-
cerniente al tema y se recopilaran todas las ima-
genes que pudieran pertenecer al estilo kitsch a
nivel local. Se realizo una colecta de fotografias
extraidas del entorno urbano de la ciudad de
Puebla.

IL KITSCH. ARTE

DELLA FELICITA’ . APOCALIPTICOS

E INTEGRADOS
UmberTo Eco

OFFICINA EDIZIONI

Investigacion y compilacion de informacion
“El arte de la felicidad” de Abraham Moles
y “Apocalipticos e integrados” de Umberto Eco



. Analisis de la informacion del caso: Desarrollar

un analisis detallado para determinar las causas
especificas del problema. (Frascara, 2000:77).
Desarrollo del andlisis de la informacién reca-
bada acerca del kitsch, coincidencias y recu-
rrencias en los objetos de disefio.

Fase de evaluacion (definiciéon de la funcién del
producto).(Fallon en Bonsiepe, 1975:44). En base
a la informacion analizada, se establecen los ob-
jetivos del proyecto:

Definir qué es el kitsch mexicano a partir del
lenguaje popular en la grafica contemporanea.
Compilar informacion histdrica del kitsch.
Identificar las caracteristicas de los elementos
kitsch en la cultura mexicana.

Recopilar imagenes de la realidad mexicana re-
lativos al uso del kitsch Mexicano.

Clasificar los materiales comunmente utilizados
en la grafica kitsch mexicana.

Analizar el comportamiento del kitsch en la gra-
fica popular mexicana.

Desarrollar un documento impreso en el que
se muestre la aplicacidon y utilizacion del tema
kitsch mexicano.

Desarrollo (Archer en Bonsiepe, 1975: 44). Va-
loracion critica: ajuste de la idea, desarrollo de
la misma y materializacion. Determinacién de
género editorial: libro-objeto y su funcion es in-
formativa y explicativa, siendo reproducido en
un medio impreso, que cumple con los requi-
sitos de ser funcional y decorativo. Desarrollo
del concepto kitsch y estrategias de disefio kitsch
implementado en editorial, pues lo que se debe
transmitir es energia, economicidad, saturacion,
emotividad, felicidad, entre otros.

El formato del catdlogo sera medio oficio, esta
medida fue elegida debido a su tamafio ergono-
mico y de facil manejabilidad, ademéas de ser una
medida estandar que permite el no generar dema-
siada merma en el corte, contara con pasta dura
que estara forrada con peluche rosa y al centro
se encontrara bordado el nombre Kitschtldn en
hilo dorado, a su vez, en su interior contara con
3 hojas del mismo material de las pastas, cartéon
de 250pts, cada hoja estara forrada de un color
que haga contraste con los cuadernillos de cada
categoria. La primera hoja contara con un libri-
llo de tamafio medio oficio, color amarillo en pa-
pel iris 150grs, el cual dard una introduccién al
tema kitsch mexicano. En la paginas posteriores
el area de la superficie estara dividida en dos sec-
ciones: parte superior: dentro de un contenedor
se encontraran las postales de la primera catego-
ria y en la parte inferior el librillo de cada una
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Arriba, bocetos de librillo y portada.

[zquierda, Identificacion y recopilacion
de imégenes de la grafica popular mexicana




de las categorias. El orden de postales y librillo se
ira alternando en cada pagina, esto con la unica
finalidad de equilibrar peso y volumen del libro.

Postales: el tamafio seleccionado es el de una
postal convencional 14.5x10 cm, y el sustrato
elegido fue cartulina sulfatada de 250grs. cara
blanca por ambos lados, se eligié este papel debi-
do a su resistencia y acabados, mate y brillante,
ya que se busca que las impresiones tengan un
calidad media-baja para seguir el estilo kitsch
que se desea mostrar. Por el frente, con acabado
brillante, se mostraran las fotos sin ningun tipo
de intervencion, en el reverso, con acabado mate,
se colocaran las mismas fotos del frente pero en
monotono, el cual dependera de la categoria a la
que pertenezca (verde-aficion, rojo-amor y fami-
lia, morado-religion, azul-apropiacion, rosa-tra-
diciones), se intervendra la imagen y se agrega-
ran la categoria a la que pertenece, nombre de la
postal y la descripcion.

Muestra de postales para catdlogo, se puede observar que destaca la

figura de Frida Khalo, importante artista mexicana
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Librillo: se realizaron dos formatos:

Librillo medio oficio, vertical, color amarillo en
papel iris 150¢rs., el cual dard una introduccion
al tema kitsch mexicano, contendra anteceden-
tes y caracteristicas.

Librillo V4 de oficio, horizontal, sustrato papel iris
150grs. 5 diferentes colores, uno por cada cate-
goria (verde-aficion, rojo-amor y familia, mora-
do-religion, azul-apropiacion, rosa-tradiciones).
Cada librillo contendra el nombre que se le ha
asignado a cada postal, asi una breve historia
de la vida cotidiana de un mexicano. El nombre
como las historias serdn redactadas y asignadas
por los autores de las fotografias, exponiendo
situaciones que se reflejan en las postales para
crear la conexion emotiva escencial del kitsch.
La tipografia utilizada para los titulos de las ca-
tegorias esta personalizada de acuerdo a los va-
lores de cada una de ellas, en cuanto a los cuer-
pos de textos se utilizd la fuente Rotis Serif Std
regular en 10 puntos, elegida por su legibilidad
y leibilidad. Para los librillos de las categorias se
utilzé Univers STL Regular a 12 puntos, por ser
una tipografia san serif y su forma circular que
va de acuerdo con la composicion de imagenes
que se utiliza en los extremos de cada pagina.
Desarrollo del proyecto de diseflo y la elabo-
racion de modelo (Munari, 1983:58). Se crean
los bocetos en base a la investigaciéon y estilo
kitsch, para que se proceda a su verificacion y
asi se elabora el dummy de la idea seleccionada.

Bocetos de librillos 1/4 de oficio para catalogo



* Cronograma de desarrollo
Febrero
25. Planteamiento del problema (elementos del pro-
blema, investigacion y analisis).
28. Evaluacion.
Marzo
Desarrollo del disefio editorial: seleccion de ti-
pografia, formato y sustrato.
Creacion de reticulas y disefio de paginas.
11. Fichas técnicas seleccion de textos para catalogo.
14. Desarrollo de disefio de catalogo: aplicacion del
kitsch mexicano y paleta de color.
Seleccion de elementos decorativos.
Propuestas de disefio de portadas.
VACACIONES DE SEMANA SANTA
Abril
Magquetacion y diagramacion de catalogo.
Correcciones.
Correcciones.
Entrega de dommy.
Correcciones.
. Correcciones.

4,

18.
21.

11.
15.
18.
22.
25.
29

Elaboracion (Goénzalez, pag. 11 [en linea]) Prepa-
racion del disefio para su reproduccion. Teniendo
en consideracion las etapas anteriores, se procede
a preparar el disefio para su reproduccion en im-
presion digital.

Bocetos paginados de libro tesis
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Boceto orden y acomodo para libro-catalogo



*Solucion
Como se planted en la metodologia de disefio, para
la presente tesis la solucion grafica sera implemen-
tada como un catalogo, libro-objeto cuya funcién
serd la de Definir qué es el kifsch mexicano a partir
del lenguaje popular en la grafica contemporanea.
Para la seleccidon del nombre del libro se recu-
rri6 a una lluvia de ideas, teniendo como objetivo
principal el transmitir al lector la idea concreta del
contenido del mismo, con tan sdlo leer el titulo. Al-
gunos de los titulos mas sobresalientes se extraje-
ron para la seleccion final, los cuales encontramos:
Santo Libro del Kitsch, Kitschistosos y Kitschtlan.
Se opté por este ultimo, Kistchtlan, jugando con
la asociacion entre el sufijo “tlan” tierra en ndhuatl
y kitsch, la palabra principal de esta investigacion.
Para concretizar nuestro libro-catalogo se di-
vidio el disefio editorial con tres partes esenciales:

Empastado de libro-catalogo, forro de peluche rosa con bordado
Kitschtlan en hilo dorado

Acomodo librillos y paquete de postales

Empastado de libro-catéalogo, forro de peluche rosa con bordado
Kitschtlan en hilo dorado



e Librillo introductorio (amarillo, medio oficio,
vertical), que explica qué es kitsch sus antece-
dentes y caracteristicas.

e Postales, en total serdn cinco paquetes con 20
postales cada uno, que explicaran graficamente
cada categoria.

e Librillos de categorias (colores de acuerdo a la
categoria, 1/4 de oficio, horizontal) que expli-
quen de forma clara las situaciones expuestas
en las postales para crear la conexidon emotiva
esencial en el kitsch.

Para la reproduccion de estos librillos se reque-
rira de 2 pliegos de 60x90cm de papel iris 125grs
color amarillo, para el librillo introductorio y 1 plie-
go papel iris de 125grs, por cada librillo de las ca-
tegorias. Para la produccién de las postales, 100 en
total, se requieren 6 pliegos de 70x100 cm de cartu-
lina sulfatada de 250grs con ambas caras blancas.

Se opt6é como solucion, el uso de postales debido
a que se desea comunicar y compartir la informa-
cion reunida en esta investigacion, las postales tie-
nen como funcién mostrar una parte representativa
de un lugar que se visita, al mismo tiempo se usan
como recuerdo y ademds sirven para obsequiar a
las personas que no conocen dicho lugar, por todas
estas razones es que se eligio la reproduccion de las
imagenes seleccionadas en postales, ya que de esta
forma se pretende mostrar la riqueza de la investi-
gacion, y pueden ser obsequiadas o utilizadas como
decoracion. A su vez estas postales se complementan
con el librillo introductorio (amarillo) y los librillos
de las categorias, que dan la pauta para conocer de
que se trata la investigacidn, asi como el panora-
ma para entender que se podra encontrar dentro del
mismo y una explicacion a aquellos que no conoz-
can que significa el termino kitsch, asi como sus
antecedentes. En cuanto a los librillos que van de
la mano de las postales (del color de cada categoria)
se encuentran el nombre e historias de cada una de
las fotos contenidas, esto ayudara al lector, al po-
der reforzar la conexidon emotiva esencial del kitsch.
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fotos del catalogo



Para la eleccion del contenedor se requeria un
objeto que representara y simbolizara en su totali-
dad cada una de las categoras, asi como un simbolo
de la cultura mexicana, que fuese reconocido tanto
por mexicanos como por extranjeros, algunas pro-
puestas fueron portaretratos, un altar, un sombrero
de charro y una pifiata. La eleccion final fue una
pifiata en forma de Burrito.

Para su elaboracidn se realizo de la manera tra-
dicional, usando papel y engrudo, se reforzo para
poder soportar el peso del catdlogo, el cual se en-
contrara en la parte del lomo del cuerpo del bu-
rrito, y se colocara de forma vertical. Para el forro
del burrito se utilizo vinil estampado con motivos
florales y frutales, estos son usados como manteles
en diversas cocinas populares, la intencidon de usar
este tipo de forro, es para protegerlo del desgaste, ya
que el papel de china que tradicionalmente se usa
es muy fragil y pierde su color con mucha facilidad,
ademds se rescata la idea de colocar el material en
tiras con flecos para darle volumen y vistosidad.
Los colores utilizados en los flecos del burrito son
los mismos que se utilizan en las categorias azul,
verde, rojo, amarillo y morado.

Desde su creacion las pifiatas se definieron como
un contenedor de sorpresas que pueden comprender
desde dulces hasta fruta o juguetes, en México por
excelencia la forma es de estrella, mds para los fines
de la presente tesis se disefido con forma de “burrito”
fue para enfatizar el sentido de apropiaciéon, uno
de los elementos kitsch. Representa asi mismo cada
una de las categorias en las que se dividio el analis
de los objetos, se encuentra en las fiestas familiares
y tiene un sentido emotivo, en las fiestas tradicio-
nales como en las festividades decembrinas y dia de
las mulas, es signo de tradicidon y religion, asi como
signo de apropiacion cuando de ellas se hecha mano
y se transforman en los personajes favoritos de la
television como caricatura o el escudo del equipo
de futbol favorito.

Pinata tradicional de burro

Viniles frutales y florales para el forro de pifiata



Proceso de forrado con tiras de vinil
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Proceso de forrado de pifiata

La forma de burro se retoma por varias razones,
una de ellas son las tradiciones religiosas. Una de
las mas antiguas festividades en México es “el dia
de las Mulas”, esta celebracion se origina para dar
gracias a Dios, por la bonanza del afio, los campesi-
nos llenaban de diversos articulos (fruta, flores, ar-
tesanias, etcétera) los lomos de sus burros para lle-
varlos a la ciudad y compartir sus bienes, de igual
manera, la pifiata con forma de burro y flecos de
colores, a pesar de no ser la de forma mas tradicio-
nal en México o la mas representativa en la cultura
mexicana, es sin embargo, un simbolo mundial-
mente reconocido que es asociado a los mexicanos.

Por otro lado, la forma de burro fue elegida por
tratarse del animal de carga mas usual en México,
el burro transporta los suplementos a los pueblos y
en burro es como se llega los lugares mas lejanos
y reconditos del pais, no hay un animal mas resis-
tente que él y aunque se le asocia con la falta de
inteligencia, es un animal muy noble y gentil. Estos
atributos no se ven a primera vista y por eso agrada
al kitsch, sobre el cual también se juzgan criterios
de estética y belleza pero que sin embargo puede
aportar mucho mas que una forma, sino un sentido
emotivo que traspasa al espectador e impregna con
su carisma. El burrito contenedor es el transpor-
tador del kitsch que es la sorpresa de la pifiata, el
espectador puede esperarse grandes sorpresas den-
tro de él y quiza se reconozca a si mismo dentro de
cualquiera de las situaciones planteadas dentro de
la coleccion de imagenes.

Kitschtlan, es un libro disefiado para despertar
la memoria colectiva inspira recuerdos, situaciones
y emociones que pertenecen al kitsch y que estan
dentro de cada mexicano.
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En el presente capitulo se abordaron las diferentes
metodologias que conforman el hibrido que se creo.
Consta de siete pasos: Planteamiento del problema,
elementos del problema, investigacion, analisis de la
informacion del caso, fase de evaluacion, valoracion
critica y desarrollo del proyecto de disefio. Con
respecto a la solucion se concluyd que seria un
catalogo libro- objeto disefiado para despertar la
memoria colectiva, enfatizando el sentido emotivo
que impactaria al usuario.






CONCLU-

En la presente tesis se respondieron las preguntas esenciales y se
demostrd que la relevancia del kitsch se sostiene en el gusto de
cada sociedad, que va transformandose con el paso del tiempo.

Durante la investigacion se evidencié que el kitsch tiene sus
momentos de apogeo, genera todo tipo de expresiones, mueve la
conciencia colectiva puesto que se reconoce de inmediato los sig-
nos visuales y lingiiisticos. Tiene un sentido emotivo y su valor
radica en este punto, no es que el kitsch este bien o mal hecho, que
tengo o no la mejor técnica o que sea un disefio de vanguardia,
el kitsch transmite emociones y recuerdos, esto se demuestra y se
evidencia en que esta en cada familia, fiesta religiosa, tradicion,
equipo de futbol o en la imitaciones a la moda.

Se presento el desarrollo de la corriente dentro de la cultura
mexicana, recopilando informacion, objetos y momentos del en-
torno cotidiano, analizandolos para definir qué es el kitsch mexi-
cano a partir del lenguaje popular en la grafica contemporanea.
Se definieron los parametros para identificar y definir el concepto
a través del sustento tedrico y un banco de imagenes capturadas
para la presente investigacion.

Al finalizar estd ardua investigacion, se presenta la creacion
de un nuevo concepto del término kitsch mexicano y se aplicd el
conocimiento obtenido para generar una solucion grafica: un ca-
talogo libro-objeto diseflado para despertar la memoria colectiva
e inspirar recuerdos, situaciones y emociones que pertenecen al
kitsch y que estan dentro de cada mexicano.

El aporte a la sociedad y primordialmente a disefiadores, arqui-
tectos, artistas y demas comunidad universitaria, es principalmen-
te contar con un documento escrito y grafico para comprender que
es el kitsch, dar una introduccidén a este basto tema, asi como el que
cuenten con una definicion de kitsch mexicano, para que esto per-
mita el poder identificarlo, distinguir sus elementos y sobre todo
entender lo que éste comunica, ya que con estos recursos es posible
aplicarlo al disefio grafico y demas areas. La finalidad es ampliar
los conocimientos y reforzar el termino Kitsch, asi como darle el
valor y reconocimiento que merece.




SION

En México la palabra Kitsch es tan extraiia para la mayoria de
los mexicanos que no se llega a entender en su totalidad lo que este
término significa, una vez conociendo el significado del mismo,
parece claro que sdlo se use para indicar que algo es de mal gusto,
feo u horrible, sin percatarse de que en la actualidad, casi todo lo
que nos rodea es catalogado, desde el punto de vista del arte y se-
gun los principios de Moles, como kitsch.

Al realizar esta investigacion estudiamos que todas las van-
guardias tienen su lado kistch o que incluso se le consideraron
kitsch en algun momento de la historia, esto mismo ayudo a la
inmolacion y nos muestra que donde hay kitsch existira una evo-
lucién creativa. Es asi como se pudo observar, desde un punto de
vista social, la gran riqueza con la que cuenta México, en la que
estamos sumergidos dia a dia y que sin darnos cuenta, convivimos
0 somos participes de esta riqueza cultural.

Este tema ha causado particular interés en la sociedad mexi-
cana, ya que pretende no dejar en el olvido aquellas cosas que
diferencian a los mexicanos (tradiciones, religion, idioma, cultura)
y reforzar la identidad grafica que distingue a este pais, haciendo
uso de sus propias adecuaciones generadas por la gente que lo ha-
bita y que prueba de ello se muestra en el catdlogo fotografico que
se disefio en dicho trabajo.

Como puntos a destacar de la presenta tesis son:

e Al proporcionar una definiciéon de kitsch mexicano, permite
a los comunidad universitaria a entender con mayor claridad
el significado de ésta, usandandola de manera corecta y ayu-
dandolos a sustentar proyectos inspirados en la grafica popular
mexicana.

e (Contar con una guia no solo escrita, sino también visual, se
ve enriquezca con las vivencias personales del receptor, y ade-
mas permitird la facilidad para la comprencion el tema.

e La solucion de disefiar postales facilita la distribucion de la in-
formacion, ya que éstas pueden ser usadas fuera de su contene-
dor y al mismo tiempo pueden pasar de mano en mano compar-
tiendo la investigacion.

Por naturaleza México es kitsch, esta impregnado en cada uno de

sus habitantes, y es por eso que nosotros somos los creadores del

kitsch mexicano.
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Aficion: Pasion hacia alguien o algo.

Arte comercial: Término usado para describir el arte fi-
nal destinado para su uso en publicidad o propaganda,
siendo diferente el arte refinado.

Arte culto: (galerias, museos, subastas) es decir, el arte
de la clase en el poder (gobernantes, empresarios, comer-
ciantes, intelectuales etc. etc.)

Arte popular: Es el arte del pueblo o de “la clase baja”
(obreros, campesinos, indigenas etc. etc.) y sus expresio-
nes son... las historietas, las pinturas de los comercios y
cantinas, las fotonovelas, la artesania etc.

Barroco: Nombre que recibe el estilo artistico y especial-
mente arquitectdnico que se desarrollo en Europa durante
el siglo XVII y parte del siglo XVIII, tras el periodo re-
nacentista.

Camp: Que recrea con desenfado formas estéticas pa-
sadas de moda.

Contexto: Entorno fisico o de situacién, ya sea politi-
co, historico, cultural o de cualquier otra indole, en el
cual se considera un hecho.

Cubismo: Escuela y teoria estética aplicable a las artes
plasticas y del disefio, que se caracteriza por la imi-
tacion, empleo o predominio de formas geométricas;
como tridngulos, rectangulos, cubos y otros sélidos.

Dadaismo: Movimiento vanguardista literario y ar-
tistico surgido durante la Primera Guerra Mundial,
caracterizado por su negacion de los canones estéticos
establecidos, y que abrié camino a formas de expresion de
la irracionalidad.

Denotacion: Es el significado basico de una palabra,
constante tal como aparece definido en los diccionarios
con una forma de expresion formal y objetiva.



Emisor: Persona que enuncia el mensaje en un acto de
comunicacion.

Equilibrio: Existe cuando los elementos estan colocados
con un sentido de contrapeso, es decir, situados de forma
que los pesos de los elementos se contrarresten para que
aparezcan arraigados al sitio donde estan.

Etimologico: Origen de las palabras, razon de su exis-
tencia de su significacion y de su forma.

Estética: En el lenguaje coloquial denota en general lo
bello, y en la filosofia tiene diversas definiciones: por un
lado es la rama que tiene por ohjeto el estudio
Expresionismo: Escuela y tendencia estética que,
reaccionando contra el impresionismo, propugna la in-
tensidad de la expresidn sincera aun a costa del equili-
brio formal. de la esencia y la percepcion de la belleza,
por otro lado puede referirse al campo de la teoria del
arte, y finalmente puede significar el estudio de la per-
cepcién en general, sea sensorial o entendida de mane-
ra mas amplia.

Estilos visuales: Manera en que se muestra una acti-
tud especifica, un arreglo personal, de un espacio, las
formas o adornos peculiares de un objeto Estudio del
significado de los signos lingiiisticos y de sus combina-
ciones, desde un punto de vista sincrénico o diacronico.
Estoico: Doctrina filosofica fundada en el siglo iii por
el griego Zenon de Citio, que defiende el autodominio,
la serenidad y la felicidad de la virtud.

Folclor: Es la expresion de la cultura de un pueblo: arte-
sanias, bailes, chistes, cuentos, historias, leyendas, musica,
proverbios, supersticion y demds, comun a una poblacion
concreta, incluyendo las tradiciones de icha cultura, sub-
cultura o grupo social, ademas se suele llamar de la misma
manera al estudio de estas materias.

Fuente: Provision completade un tipo de letra.
Futurismo: Movimiento impulsado al comienzo del
siglo XX por el poeta italiano Marinetti, que trataba de
adaptar el arte al dinamismo de los avances de la técnica.

Gama cromatica: Serie de los colores. Serie de matices
de un mismo color.

Grafica popular: Son las expresiones artisticas o estéti-
cas del pueblo, ya sea creada por ellos o

consumida por estas clases.

Gotico: Una manera de representar la figura

humana con proporciones alargadas, que prevalecio en los
paises europeos desde el siglo XII al XV.

Hedonismo:Doctrina ética que propone la consecucion
del placer como fin supremo al identificarlo con el bien.

Icono: Signo que mantiene una relacion de semejanza
con el objeto representado.

Iconicidad: Dicho de un signo: Que posee cualidades
de icono.

Iconografia: Descripcion e interpretacion de las tema-
ticas de las imagenes y también el tratado o coleccién
de éstas.

Iconolatria: Adoracion de las imagenes.
Iconolatrico: Ver Iconolatria.

Ilustracion: Dibujo, pintura, diagrama o fotografia
reproducidos en una publicaciéon para explicar o com-
pletar el texto. Término utilizado para distinguir una
imagen dibujada de una fotografia.

Imagen: Contenidos visuales en general. Una ilustra-
cion o fotografia para reproduccion.



Legibilidad: Cualidad de lo que es legible.

Legible: Que se puede leer.

Logotipo: Distintivo formado por letras, abreviaturas,
etc., peculiar de una empresa, conmemoracion, marca
o producto.

Manierismo: Estilo artistico difundido por Europa en el
siglo X VI, caracterizado por la expresividad y la artifi-
ciosidad.

Modernismo: Movimiento artistico que, en Hispy en
Esp. entre finales del siglo XIX y principios del XX, se
caracterizo por su voluntad de independencia creadora y
la configuracion de un mundo refinado, que en la literatu-
ra se concreta en innovaciones lingiisticas, especialmente
ritmicas, y en una sensibilidad abierta a diversas culturas,
particularmente a las exaticas.

Ornamentacion: Adorno, compostura, atavio que hace
vistosa una cosa.

Paleta de colores: Conjunto de colores que una ima-
gen o conjunto de imagenes tiene.

Pictograma: Signo pictorico elemental que represen-
ta un objeto o una palabra.

Percepcion: Sensacion interior que resulta de una im-
presion material hecha en nuestros sentidos.

Peso: elemento se define ademas de su tamatio, que es
bastante importante, también por la posicion que este
ocupe respecto del resto de elementos.

Pop art: Corriente artistica de origen norteamericano
que se inspira en los aspectos mas inmediatos de la
sociedad de consumo.

Pregnancia: Cualidad de las formas visuales que
captan la atencion del observador por la simplicidad,
equilibrio o estabilidad de su estructura.

Rococo: Periodo de la cultura europea, y de su in-
fluencia y desarrollo en América, en que preva-
lecio este estilo artistico, y que va desde finales
del siglo XVI a los primeros decenios del siglo
XVIII; excesivamente recargados de adornos.
Reticula: Medidas usadas por los disefiadores
para ayudarse a asegurar la consistencia en la
formacion.



Signo: Objeto, fenomeno o accion material que, por natu-
raleza o convencion, representa o sustituye a otro.
Significante: Es la imagen que esta en nuestra mente de
una cadena de sonidos determinada.

Significado: Es el concepto o imagen que asociamos en
nuestra mente a un significante concreto.

Sintactica: Corresponde al analisis de la relacién exis-
tente entre los distintos simbolos o signos del lenguaje
Surrealismo: Movimiento artistico originado en Paris
en los aflos 20, que invocaba a la intuicion, a los
sueflos y a los pensamientos en flujo, como fuen-
tes de inspiracion para el arte y la literatura. Este
movimiento desarrollo un Voc. de yuxtaposiciones
anormales, fantasticas y el absurdo.

Tension: Es una “fuerza” que atrae la vista del especta-
dor hacia cierto “lugar” de una imagen.

Textura: Las cualidades tactiles o visuales del mate-
rial de una superficie; término utilizado en la teoria
del constructivismo de Aleksei Gan para significar la
naturaleza de los materiales y como son empleados en
la produccion industrial.

Tipografia: Notacion y organizacion mecanica del
lenguaje.

Tiraje: Numero de ejemplares de que consta una edicion.
Tridimensional: imagen que crea la ilusion de estar
fisicamente fuera de la pagina. Un objeto que tiene es-
pacio y profundidad, altura y ancho.

Vanguardia: Avanzada de un grupo o movimiento
ideologico, politico, literario, artistico, etc.
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