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INTRODUCCION

Con este trabajo se busca conocer si durante la campafna para las elecciones de
presidente de la republica de México se realizaron campanas negativas a través de
spots difundidos en medios electrénicos, especificamente, en YouTube. Para lo
anterior, se reviso la base de datos del canal de Campaign and Elections México en
Youtube; los spots en cuestidn, casi en su totalidad fueron lanzados como anuncios
en dicha plataforma digital.

La importancia de esta investigacion radica en que, al ser un evento reciente,
aun no existen estudios sobre este tema en particular. Ademas, una eleccion
presidencial es un hecho de vital importancia para la vida sociopolitica de un pais,
de esta depende su futuro, asi como las decisiones, perspectivas y politicas que se
tomaran para formar ese futuro.

Al ser el puesto de eleccibn mas importante a nivel nacional, los partidos
politicos y sus candidatos buscan todo tipo de herramientas para lograr ganar la
eleccion, buscar la forma en la cual, el contexto politico sea favorable para ellos y a
su vez, logre ser convincente para el electorado; muchos de estos recurren a las
campanas negativas, las cuales se emplean en medios de comunicacion, como
anuncios de television, radio o internet, para persuadir al expectador.

Otra finalidad que tambien posee este trabajo es el analisis de los elementos
de disefio de los spots que contenian elementos de campana negativa que los
partidos politicos emitieron; asi como tambien, se observd si los elementos
cumplian con la legislacion electoral vigente.

Es importante conocer si hubo campanas negativas en dichas elecciones, ya
que si las hay, se tienen que analizar para conocer también la calidad de la
informacion que provee en el spot; conocer si es informacion util o no para el
electorado, si esta aportando datos veraces que fomenten el debate publico, asi
como identidicar, si se trata de campafia negativa cuya unica finalidad sea la
persuacion y si ésta empieza a rozar con el limite de campafa negra.

Para realizar de forma adecuada el analisis de los spots se cre6 un modelo
de evaluacién de campanas negativas, esta herramienta ayudd a identificar de

manera mas rapida los elementos de campafia negativa y el tipo de informacion que



contenia cada uno de los spots. En el Marco Metodologico se explica como se cre6
este modelo de evaluacion, cuales son las variables e indicadores que lo conforman
y cual fue la evolucién que tuvo.

Con la finalidad de lograr un trabajo de investigacion completo, también se
abarca en el Marco Tedrico una breve recapitulaciéon de conceptos relevantes para
la investigacion, que van desde la democracia hasta las campanas negativas,
negras y oscuras, recuperandose las deficiones de autores relevantes de cada
campo.

También, se habla del contexto sociopolitico contemporaneo en México,
coémo se fue desarrollando desde los afios cincuenta hasta la actualidad. En este se
mencionan algunos de los movimiento sociales mas emblematicos que han
ocurrido, como el 68, las elecciones presidenciales y otros sucesos que marcaron a
la sociedad mexicana y su vida politica. Lo anterior, se explica con mayor amplitud
en el Marco Contextual.

De igual forma, en el Marco Juridico se menciona de forma breve la
legislacion electoral actual, especificamente sobre las campafas, campafas
negativas y su contenido, con la finalidad de observar la legalidad de los spots
analizados. También, rapidamente se revisa el origen y evolucién de la actual
normatividad electoral, las reformas que se han hecho en estas materias y el
contexto en el que se fueron gestando.

En el Estudio de Caso se presenta los datos obtenidos en el analisis de los
spots, en este apartado se colocaron, por variable, los datos recabados, asi como
graficas y tablas que apoyan la interpretacién rapida de los datos presentados. El
tratamiento cuantitativo de los datos obtenidos, ayudd a responder algunas de las
preguntas de investigacion como ¢ cuantos spots fueron transmitidos por partido?,
esta pregunta se responde a través de una tabla, la cual esta ordenada por partido,
indicando la cantidad de spots emitidos totales, spots emitidos con elementos de

campana negativa y spots emitidos sin elementos de campafa negativa.



CAPITULO I. MARCO METODOLOGICO

1.1 Planteamiento del tema

Como plantea Sautu (2005), se comenzara discutiendo el contexto sociohistérico de
México que fue un pais que tuvo un solo partido en el poder durante décadas, el
Partido Revolucionario Institucional, época que terminé en el afio 2000 cuando este
denominado régimen priista vio su fin con la victoria de Vicente Fox. Antes de este
triunfo, los opositores tenian realmente una muy poca o a veces nula oportunidad
de ganar, hasta mediados de los afios 80 otro partido pudo ganar alguna eleccién
local y, ya en el 2000 fue cuando pierden su primera eleccion presidencial, ganando
por primera vez el Partido Accion Nacional; aunque retomaron el poder en el afo
2012 con Enrique Pena Nieto.

Durante todo este tiempo se utilizaron diferentes herramientas para poder

preservar el poder, una de ellas fueron los medios de comunicacion.

En las ultimas décadas, fueron las televisoras las que mas estuvieron
participando en el proceso electoral, especificamente Televisa y TvAzteca
beneficiando de alguna forma a alguno de los candidatos, a través de los spots de
los partidos politicos, los que toman un papel muy importante ya que a través de

ellos empiezan a tomar mas influencia en el electorado mexicano.

Es importante de igual manera saber si se castigd a los partidos politicos en
su momento por este tipo de acciones.

1.2 Justificacion

Para entender mejor esta investigacion es importante presentar las razones por las
cuales se realiza el estudio. En primer lugar, se considera la trascendencia de este
tipo de sucesos, ya que se trata de acciones de medios de comunicacion que logran

interferir en el proceso electoral de mayor relevancia en el pais.



La trascendencia del tema también radica en el hecho de que la eleccion
presidencial del afio 2018 es un evento reciente sobre el que todavia no hay

suficientes estudios realizados.

El objetivo del trabajo es importante porque se busca saber como los partidos
politicos intentan cambiar el panorama electoral a través de los spots que se
transmiten en los medios de comunicacion, logrando posicionar de distintas formas

a los candidatos participantes.

Este trabajo pretende estudiar los elementos de disefio de los spots de los
partidos politicos emitidos a través de medios de comunicacion (television y medios
digitales) durante la eleccion presidencial del 2018, para indagar si pueden ser
considerados como campaina negativa en contra de uno de los candidatos y si hubo

alguna violacion a la legislacion electoral en el contenido de los mencionados spots.

Los principales partidos politicos de México durante los periodos de 1988 al
2018 que son Partido Revolucionario Institucional (PRI), Partido Accién Nacional
(PAN), (en su momento) Partido de la Revolucion Democratica y, mas
recientemente Movimiento de Regeneracion Nacional (MORENA), los que han sido
actores dentro de los spots que se han producido tanto para television como para
medios digitales.

1.3 Pregunta de investigacion

¢ Los partidos politicos crearon spots que pueden ser considerados como campafa

negativa?
1.4 Preguntas especificas:

e ;Cuantos spots fueron transmitidos por partido?

e ;Los contenidos de los spots pueden ser considerados como campafia
negativa?

e ;lLa legislacion electoral permite spots como los que fueron utilizados en la
eleccion de 20187

e . Qué caracteristicas tienen los spots de campafias negativas y qué partidos
o coaliciones de partidos las usaron?



1.5 Hipotesis

En la eleccion presidencial del 2018 se realizaron campafias negativas contra los

candidatos que contendieron.

1.6 Objetivo general

e Conocer si durante la campana presidencial 2018 los partidos politicos que

compitieron realizaron campafias negativas a través de spots.

1.7 Objetivos particulares

¢ Identificar numero de spots por partido.

¢ Identificar contenido de spots.

e Analizar los términos en los que la legislacidon electoral establece el disefio
de campanias electorales.

e Analizar las caracteristicas de los spots negativos usados por los partidos

politicos y por las coaliciones de partidos.

1.8 Marco tedrico

Esta investigacion se centra exclusivamente en la eleccion presidencial de México
de 2018, ya que es la eleccion mas reciente que ha ocurrido razén por la cual aun

no ha dado lugar a muchos trabajos de investigacion.

La interrogante es, ¢los partidos politicos crearon spots que pueden ser
considerados como campafa negativa? EIl objetivo es identificar los diferentes
factores que contienen los spots para poder saber si, dichos spots que fueron
transmitidos por television y medios digitales se pueden considerar como parte de

una campana negativa.

Como se ha dicho lineas arriba, se retoma a Sautu (2005), para quien es muy
importante entender el contexto historico para comprender los fendmenos sociales,
asi se mencionaran brevemente algunos antecedentes de dicha eleccion. Se
comenzara hablando de la eleccion de 1988, muy conocida por el fraude que hubo

en dicho momento por parte del partido oficial. También se dara seguimiento a como



el PRI logra mantenerse en el poder en 1988 y 1994, después coémo logra regresar
en el 2012; ademas, como el PAN llega a la Presidencia en el 2000 y le da
continuidad en la eleccion del 2006, asi como los fendmenos mediaticos que

llevaron consigo dichas elecciones.

En 1986, se transforma la composicion de la entonces Comision Federal
Electoral, nuevas regulaciones electorales que permitian una mayor participacion
de la oposicion en los propios procesos electorales y una mayor representacion en
la Camara de Diputados.

El sexenio anterior venia cargado de problemas, entre ellos una de las peores
devaluaciones que ha sufrido nuestro pais en 1982. “La cual provocdé una
devaluacion de 3,100% en el sexenio, la inflacion crecié 4,030%, el poder adquisitivo
decrecio 70%, el PIB per capita se encogio 10%, las paraestatales se redujeron de
1155 a 413" (Granados, 2012, parr. 1).

Estas elecciones fueron un proceso unico porque el partido oficial por fin se
enfrentaba a verdaderos opositores. Ya que tenian en ese momento mas fuerza que
los opositores que en cualquier otro proceso anterior. Cuauhtémoc Cardenas
Solérzano, quien habia renunciado al PRI en protesta con la postulacion de Salinas
y la politica econémica del gobierno de Miguel de la Madrid Hurtado, se postula con
la coalicion Frente Democratico Nacional que era de izquierda, él seria el principal
contrincante. Un poco mas atras se encontraba Manuel Clouthier Rincon, quién se

postula por parte de Accién Nacional (Redaccion, 2003).

La llamada caida del sistema sucedié cuando el candidato Cuauhtémoc
Cardenas llevaba una aparente ventaja sobre el candidato del PRI, Carlos Salinas
de Gortari. El entonces Secretario de Gobernacion y presidente de la Comision
Federal Electoral, Manuel Bartlett Diaz, anuncié que los resultados electorales no
podrian ser entregados inmediatamente, pues las lineas telefonicas se habian
saturado; y a media noche el presidente del PRI, Jorge de la Vega Dominguez,
declarara la victoria de Salinas de Gortari, “con las actas en la mano, segun dijo”
(Redaccion, 2003).



Cuando los resultados se entregaron, se le otorgo el triunfo a Carlos Salinas
de Gortari. Cuauhtémoc Cardenas y la oposicion desconocio este resultado y
demandd la anulacion de las elecciones, realizando multitudinarias manifestaciones
qgue no pudieron impedir la declaracién de Salinas como presidente electo en la
Camara de diputados, donde el PRI tenia una ventaja de apenas 20 por ciento frente

al conjunto opositor.

Como resultado de este suceso se forma el Partido de la Revolucion
Democratica (Redaccion, 2003).

También los medios de comunicacion tuvieron un papel fundamental en dicha
eleccion. Interviniendo de forma conveniente a favor del partido y candidato oficial.
Pero fue Televisa quien tuvo una espectacular participacion en las elecciones, antes
de ella tuvo como campafia central denostar no solo a Cuauhtémoc Cardenas sino
también a Don Lazaro, su padre y ex presidente de México, liderando una campana
para hundir al candidato de oposicion. Todavia el dia de la eleccion se transmitio
una entrevista con Carlos Salinas de Gortari en horario familiar y después de las
elecciones, Televisa, se dedicé a dar sus propios resultados, aunque no coincidieran
con los de la Secretaria de Gobernacion. Esta fue la primera eleccién donde una
televisora se centré en favorecer a un candidato y perjudicar a otro (Krieger, 1990).

Televisa volvio a ser el eje de las protestas que encabezaron los candidatos
de la oposicion Cuauhtémoc Cardenas y Manuel J. Clouthier.

Hay que recordar también que, en 1986, el neopanismo que surgié en las elecciones
de Chihuahua, con Francisco Barrio como candidato a gobernador, protagoniz6 una
serie de protestas contra Televisa por la cobertura noticiosa sesgada y tendenciosa
sobre el verano electoral de ese afo. Llamaron a un boicot contra la empresa que

dirigia Emilio Azcarraga Milmo (Ortega, 2010).

Emilio Azcarraga Jean llego en 1997 a dirigir la empresa con una promesa:
“los compromisos de mi padre no son los mios” y “Televisa se va a abrir a todas las
opciones”. Tratando de romper con todos los estigmas que llevd durante mucho

tiempo su padre y la empresa que dirigia (Villamil, 2012, parrafo 9).
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Ya en la eleccion del 2000, en el cambio de milenio, se esperaba la
continuidad del partido oficial. Los candidatos fueron Vicente Fox Quezada por la
coalicion “Alianza por el Cambio”, Francisco Labastida Ochoa por el Partido
Revolucionario Institucional y nuevamente Cuauhtémoc Cardenas Solérzano por la

coalicion “Alianza por México”.

Fueron las primeras elecciones donde se empiezan a transformar las
campanas en “espectaculos” televisados. Donde los demas partidos entran al juego
de las televisoras (Villamil, 2012).

Como menciona el articulo Campanas Negativas del 2000 y 2006 en México,
“‘México arrib6é a las elecciones de 2000 en un escenario de alta competitividad
interpartidista favorecida por la reforma electoral de 1996 que permitia un acceso
permanente de los partidos politicos a los medios de comunicacion y
fundamentalmente el establecimiento de la prevalencia del financiamiento publico
por sobre otros recursos para que los partidos politicos llevaran a cabo sus
actividades” (Pérez, 2014, p.99). Por ello, se tenia mayor expectativa en este

proceso electoral.

De acuerdo con la autora (Pérez, 2014), la campana negativa del PAN se
dirigio hacia la dimension moral e histérica del partido politico de su oponente (PRI),
mas que hacia su candidato. La campafia negativa del PRI se dirigié hacia la
dimensién moral del candidato opositor, (Vicente Fox de Alianza por el Cambio) y
su respectivo comportamiento durante el proceso electoral. En ambos casos hubo
ataques hacia las capacidades técnicas de los candidatos y sus historias

biograficas.

Al cierre de la campaia electoral, el PAN recurri6 a la contratacion de
promocionales con artistas, como Chespirito y algunos futbolistas con el mensaje
de que Vicente Fox representaba el verdadero cambio, con la intencidn de polarizar
el voto entre "tradicion" y "continuidad". Este dato es revelador ya que, para la
eleccién presidencial del 2006, el uso de lo que aqui fue un recurso de cierre de
campafia constituyo el inicio de esta (Villamil, 2012).
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Como se sabe, Fox Quesada gana dichas elecciones con la coalicion, gana
con un 42.52%, seguido por Francisco Labastida que obtuvo el 36.11% y mas atras
Cuauhtémoc Cardenas Solérzano con el 16.64% (IFE, 2000).

Casi al finalizar su sexenio, Fox aprueba la llamada “Ley Televisa”. En opinion
de sus detractores, la ley consagra la desregulacién del espectro digital en favor del
duopolio mediatico mexicano formado por Grupo Televisa y TV Azteca (Villamil,
2012).

A continuacién, se aborda la eleccion presidencial del 2012 en la que los
candidatos principales fueron Enrique Pefia Nieto por la coalicion “Compromiso por
México”, Andrés Manuel Lopez Obrador por la coaliciéon “Movimiento Progresista” y

Josefina Vazquez Mota por el Partido Accion Nacional.

Estas elecciones fueron caracterizadas por el impacto mediatico que tuvieron
sus candidatos. En especial el candidato del PRI, Enrique Pefia Nieto que tuvo un
abuso con la excesiva cantidad de spots y por los movimientos que se generaron

en redes sociales en su contra.

Durante este proceso electoral, hubo una revelacion por parte de The
Guardian donde se fundaba en una serie de documentos consultados por el diario
britanico y entrevistas de gente relacionada a la unidad de Televisa. Revelaba que
Televisa puso en marcha una unidad secreta para impulsar el triunfo de Enrique
Pena Nieto, el candidato del PRI. En su momento, y mucho antes de que The
Guardian publicara su comunicado haciendo precisiones a su reportaje, Televisa
decliné hacer comentarios sobre la investigacion del diario britanico, aunque negoé
la posibilidad de haber favorecido al PRI y Pefa Nieto. Esta no fue la unica vez que
The Guardian dio cuenta de una aparente campana de Televisa para favorecer a
Pefia Nieto. Durante el mismo junio de 2012, hizo publicos otro grupo de
documentos que detallaban una presunta venta de espacios y cobertura favorable
a varios politicos mexicanos, entre ellos Pefia Nieto. Ademas, la revelacién también
documentaba una campafia detractora en contra del principal aspirante de la
oposicion, Andrés Manuel Lopez Obrador (Redaccién, 2016).
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Durante esta campafia electoral también tuvo lugar el movimiento YoSoy132,
es un movimiento ciudadano conformado en su mayoria por estudiantes de
educacién superior en México, tanto de instituciones publicas como privadas que
busca, entre otras demandas, la democratizacion de los medios de comunicacion y
la cobertura en cadena nacional del segundo debate entre los candidatos a la
Presidencia de México, ademas de la organizacion de un tercer debate. El nombre
YoSoy132, se refiere principalmente, pero no exclusivamente, al auto afiliacion y
apoyo al movimiento como el miembro numero 132 tras la publicacion de un video
con 131 estudiantes ejerciendo su derecho de réplica en la Universidad
Iberoamericana durante una conferencia del entonces candidato Enrique Pefia
Nieto. Las protestas realizadas en contra del entonces candidato a la Presidencia
de México Enrique Pena Nieto han sido un detonante que ha puesto en marcha una
cadena de manifestaciones que se han unido a este movimiento. A pesar de lo
declarado en el Manifiesto YoSoy132, en la practica, no es claro cuantos
movimientos han sido ya incluidos, por ejemplo #MarchaAntiEPN. Este movimiento
también es llamado La Primavera Mexicana (Torres, 2012).

La comision de vigilancia ciudadana del movimiento #YoSoy132 informo que
hasta el 3 de julio de 2012 habian sistematizado mil 100 casos de presuntas
irregularidades. Denunciaron que en algunos lugares policias robaron urnas y se
presentaron balaceras, reportaron casos muy extremos de que secuestraron a

representantes de casilla (Poy, 2012).

A pesar de todo lo anterior e ir en contra de las consultas, Pefia Nieto gana
la eleccion. Como presidente el gasto en publicidad durante el gobierno de Enrique
Pefa Nieto ya es historico. Se trata del mayor gasto en promocion que se conozca
desde que existen registros. Segun Proceso, los principales beneficiarios son
apenas cuatro empresas: Televisa, TV Azteca, Radio Férmula y El Universal
(Rodriguez, 2017).

La organizacion ciudadana Fundar publicoé un informe con un balance
preliminar, la cifra ya asciende a 37 mil 735 millones de pesos, considerando solo
hasta el mes de junio del 2017. Las cuatro empresas mencionadas han acaparado
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la tercera parte de los recursos destinados a difundir actividades y programas de
gobierno, con Televisa en primer lugar: de 2013 a diciembre 2014, la empresa de
Emilio Azcarraga sumé contratos por el orden de seis mil 190 millones de pesos,
cifra que representa 17.07% de lo gastado (Villamil, 2012).

1.9 Metodologia

El protocolo que se presenta es de naturaleza cualitativa. Es importante definir qué
es una investigacion de este tipo; segin (Alvarez-Gayou, 2014), “La investigacion
cualitativa es el procedimiento metodologico que utiliza palabras, textos, discursos,
dibujos, graficas e imagenes para construir un conocimiento de la realidad social,
en un proceso de conquista-construccion-comprobacién tedrica desde una
perspectiva holistica, pues se trata de comprender el conjunto de cualidades
interrelacionadas que caracterizan a un determinado fenbmeno. La perspectiva
cualitativa de la investigacion intenta acercarse a la realidad social a partir de la
utilizacion de datos no cuantitativos (...). El término cualitativo implica un énfasis en
los procesos y en los significados que no son rigurosamente examinados u medidos
en términos de cantidad, intensidad o frecuencia” (Alvarez-Gayou, 2014, parrafo
11).

Esto debido a que se analizan diferentes realidades tratando de encontrar la
mayor cantidad de cualidades posibles en un fendbmeno en especifico, para
entender de mejor forma dicho fendmeno, en este caso son los spots relacionados
con campafas negativas en las elecciones del 2018. Se trata también de una
investigacion cuyo alcance es descriptivo, ya que se va a constatar si los partidos
politicos utilizaron spots con las caracteristicas de una campafa negativa durante

el proceso electoral presidencial 2018.

Se analizaran los 300 spots emitidos en television y en medios digitales como
Youtube y Facebook. Los videos se encuentran en el sitio de Youtube en el canal
denominado Campaigns and Elections.
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Para este trabajo es importante saber qué es una campafa negra, para no
confundirla con las campafas oscuras. La propaganda o campafa negra, segun su
definicion mas purista, es aquella de la que no puede precisarse su origen verdadero
(Saldafna & Cortés, 2013). Para tener mas claro como poder identificar una campana

negra hay que conocer sus caracteristicas que son las siguientes:

¢ “No forma parte de la fuente oficial de la organizacién politica, econémica o
social que sea directamente beneficiada por la acciéon de ese tipo de
propaganda o campafa.

e Esta dirigida a la poblacién menos culta, educada y preparada de la sociedad,
ya que se alimenta de la ignorancia para incrementar su poder.

e Tiene fecha de inicio y término.

e No pretende aniquilar al partido politico, candidato o alianza que se considere
adversario del propagandista o beneficiado de éste.

e Generalmente trabaja en los medios masivos de comunicacion.

e El dinero destinado para la campaina generalmente se cancela al término del

proceso electoral” (Saldana & Cortés, 2013, P. 5).

Aunque la campafia oscura trabaja con los mismos elementos de la campana
negra, ésta busca la maximizacion del dafio, mas alla de cualquier proceso electoral.
“Su interés central esta en destruir a la persona, organizacion o partido en cuestion,
por lo que el plazo para ellos va mas allda de las semanas que los distintos
organismos electorales autorizan para la promocion de los candidatos inscritos en
dichas contiendas” (Saldafia & Cortés, 2013, p. 5).

Por ultimo, es de vital relevancia definir y conocer cémo funcionan las campafnas
negativas. “Mas que ocuparse de remarcar virtudes del candidato apunta a resaltar
los defectos del adversario: un candidato no realza sus elementos propios positivos,
sino que destaca lo negativo que representa el oponente (...). Es la manifestacion
de un argumento politico, que puede ser tanto verdadero como falso, que trata de
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poner en duda la aptitud de un candidato para el cargo que pretende” (Garcia, V.,
D’Adamo, O & Slavinsky, G, 2005, p. 211).

Y aunque se ha demostrado que la efectividad de las campafias negativas es mayor
a comparacion de las positivas, las negativas crean mayor impacto en los
perceptores, también tiene efectos no favorables. Uno de ellos es que la utilizacion
de tacticas negativas podria llevar a que la opinién publica se forme evaluaciones
negativas tanto de oponente como de quien las pone en marcha, aumentando la

antipatia hacia los politicos. (Garcia, 2005).

1.10 Modelo de evaluacion de evaluacion de spot de camparfas negativas

Garcia y D’Adamo (2013) sugieren una serie de variables con sus respectivos
indicadores, con los cuales se logra identificar qué tipo de campafia negativa es la
que se presenta, para este trabajo es informacion util que ayudara a determinar si
alguno de los spots por analizar es o no parte de una campafa negativa, los
variables mencionados por los autores son ocho y cada uno contiene diversos

indicadores.

La primera variable es la de tipo de ataque, la cual contiene tres variables, 1)
Calidad del ataque, la cual puede ser ataque simple (solo se menciona lo negativo
del contrincante) o ataque comparativo (también se hace una critica a través del
contraste); 2) Explicitud del ataque, puede ser ataque explicito (se menciona al o
los atacados) o por otro lado, ataque implicito (no se menciona); 3) especificidad del
ataque, se puede distinguir entre ataque especifico (un candidato, partido politico,
dirigente o gobierno en particular) y ataque generalizado (candidatos, partidos,
gobiernos en general) (Garcia y D’Adamo 2013).

La segunda variable es ataque dirigido a un candidato (no siempre se cuenta
con esta variable), los indicadores pertenecientes a esta variable son 1) ataque a
sus caracteristicas o cualidades personales, 2) ataque a su trayectoria, 3) ataque a
sus propuestas, 4) ataque a su posicionamiento ideolégico, 5) ataque a su

asociacion con ciertas personas, dirigentes, grupos o sectores.
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La tercera variable es ataque dirigido a un partido politico (también esta
variable podria estar ausente) contiene cinco indicadores, 1) ataque a los dirigentes
del partido, 2) ataque a las actuaciones pasadas del partido, 3) ataque a propuestas
del partido, 4) ataque a la ideologia del partido y 5) ataque a la asociacion del partido
con ciertas personas, dirigentes, grupos o sectores.

Cuarta variable es tipo de apelacion utilizada en el ataque, sus indicadores
son 1) apelacion légica (ataque mediante informacion veridica para sostener sus
argumentos), 2) apelacién emocional (utiliza elementos que despiertan emociones
y sentimientos negativos) y 3) apelacion ética (se pone en juicio la integridad del

gobierno, partido politico, candidato o alguna persona relacionada).

La variable cinco refiere a la fuente que realiza el ataque, sus indicadores son
1) un sustituto del candidato (cualquier ciudadano o persona publica), 2) el
candidato opositor, 3) otro candidato o rival politico, 4) una voz en off, 5) el vocero
del candidato o partido politico y 6) otras fuentes.

La sexta variable es tacticas empleadas en la realizacién del ataque, sus
variables son 1) identificacion contaminante (crea una relacion entre uno, varios o
todos los candidatos de oposicion y los elementos negativos, las cuales pueden ser
simbolos, politicas o personas); 2) comparacion (al contrincante se le presenta
como todo lo negativo y a lo propio lo positivo); 3) apelacién a las emociones
negativas (crear una conexion entre el contrincante con los elementos que evoquen
miedo, temor o enojo); 4) acusar al oponente de camaledn (hacer acusaciones al
contrincante de ser alguien dispuesto a adaptarse unicamente para ganar la
eleccion); 5) testimonial negativo (presentar una persona que no cuente con la
simpatia de la opinidn publica apoyando al oponente y sus ideas); 6) implicaciones
e insinuaciones (hacer alusién implicita de hechos o ideas que dafien al
contrincante); 7) asociacidon o yuxtaposicion (presentar contiguamente dos
elementos que no se relacionan entre si para que el espectador suponga que si lo
estan) ;8) manipulacion y tergiversacion de la informacion (alteracion de la verdad
e interpretar de forma sesgada la informacion), puede tener diversas variantes como

factoides (aseveracion de hechos negativos relacionados con el contrincante sin
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evidencia alguna), manipulacion de estadisticas (interpretacion de forma
conveniente la lectura de estadisticas), verdad a medias (aseveracion que no es
totalmente verdadera ) y falsas analogias (afirmar que A es igual a B, cuando no es
asi); 9) estereotipacion del rival (utiliza imagenes relacionadas con lo negativo de
los oponentes), la cual tiene variantes como chivo expiatorio (culpar al adversario
por todo lo malo) y demonizar al oponente (dejar ver al opositor como malo,
inhumano); 10) ridiculizacién (burla o satira); 11) backfire (usar palabras o imagenes
propias de un candidato contra él); 12) interpelacion unilateral (hacer
cuestionamientos a un rival que esta ausente en ese instante, puede ser llevada
acabo por protagonistas anonimos o por protagonistas publicos); 13) reencuadre
(modificar el significado o contexto de un hecho o situacion para su interpretacion y
14) si existiera alguna otra tactica, especificar su funcionamiento (Garcia y D’Adamo
2013).

La séptima variable es la de procedencia de la campafia negativa, sus
indicadores son: 1) proviene del partido en el gobierno y 2) proviene de partidos o

miembros de oposicion.

Finalmente, la octava variable es sobre el tipo de informacion negativa que
se utiliza para realizar el ataque es: 1) irrelevante o inutil para el debate publico
(informacion sin verificar, engafosa o falsa, su fin es la calumnia) y relevante o util
para el debate publico (proporciona informacion veraz y relevante, en su mayoria

negativa, promoviendo el debate publico) (Garcia y D’Adamo 2013).

A continuacion, se muestra la primera version de la tabla de evaluacion de
spots vacia (Tabla 1), con la finalidad de sefialar como seria su llenado, en qué lugar
ocuparian las variables, indicadores y sus tipos, asi como también otros datos del

spot a analizar.
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Tabla 1

Primera version de tabla de evaluacion muestra1

Nombre del Spot Partido o coalicion
URL

Indicador 1 Tipo 1
Variable 1 Indicador 2 Tipo 2

Indicador 3 Tipo 3

Variable 2 (tiene 5 | Indicador 1
indicadores)

Variable 3 (tiene 5 | Indicador 1
indicadores)

Variable 4 (tiene 4 | Indicador 1
indicadores)

Variable 5 (tiene 6 | Indicador 1

indicadores)

Varibale 6 (tiene | Indicador 1 Tipo1
14 indicadores)

Variable 7 (tiene | Indicador 1
dos indicadores)

Variable 8 (tiene | Indicador 1
dos indicadores)

Fuente: Elaboracion propia.

En la Tabla 2 se muestra como podria ser el llenado de la tabla, sefalando todas
las variables, indicadores y tipos que se explicaron anteriormente; con el objetivo de
explicar de forma mas detallada y especifica su posible llenado o uso, dependiendo
del tipo de spot que se esté analizando.

Tabla 2
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Primera version de tabla de evaluacion muestra 2

Nombre del spot

Partido o coalicidon

URL

Variable

Indicador

Tipo

Tipo de ataque

Calidad del ataque

a) Ataque simple
b) Ataque

comparativo

Explicitud del ataque

a) Ataque
explicito

b) Ataque
implicito

Especificidad del ataque

a) Ataque
especifico
b) Ataque

generalizado

Ataque dirigido a un
candidato

1)

2)

3)

4)

Ataque a sus
caracteristicas o]
cualidades
personales

Ataque a su
trayectoria

Ataque a su
posicionamiento
ideoldgico

Ataque a su

asociacion con ciertas
personas, dirigentes,

grupos o sectores

Ataque dirigido a un
partido politico

1) Ataque a los

dirigentes del partido,
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2)

3)

4)

9)

Ataque a las
actuaciones pasadas
del partido,

Ataque a propuestas
del partido,

Ataque a la ideologia
del partido y

Ataque a la
asociacion del partido
con ciertas personas,
dirigentes, grupos o
sectores.

Tipo de apelacion

utilizada

1)
2)
3)

Apelacion logica
Apelacion emocional

Apelacion ética

Fuente que realiza

el ataque

1)

2)
3)

4)
9)

6)

Un sustituto de
candidato

El candidato opositor

Otro candidato o rival
politico

Una voz en off

El vocero del
candidato o  del
partido politico

Otras fuentes

Tacticas empleadas
en la realizacién del

ataque

1)

2)
3)

Identificacion
contaminante
Comparacion
Apelacion a las
emociones

negativas

Del indicador 8 hay
variantes:

a) Factoides

b) Manipulacién

estadisitica
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4) Acusar al

oponente  de

camaledn

5) Testimonial
negativo

6) Implicaciones e

insinuaciones
7) Asociacion o

yuxtaposicion

8) Manipulacion y
tergiversacion
de la
informacion

9) Estereotipacion
del rival

10) Ridiculizacion

11) Backfire

12) Interpelacion
unilateral

13) Reencuadre

14) Si existiera

alguna otra
tactica,
especificar su

funcionamiento

c) Verdad
medias
d) Falsas

analogias

a

Procedencia de la

campafia negativa

1) Partido en el gobierno
2) Partidos o miembros
de la oposicion

Tipo de informacion

negativa que se

1) Irrelevante o inutil

para el debate publico
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utiliza para realizar 2) Relevante o util para

el ataque el debate publico

Fuente: elaboracion propia.

Evolucién de modelos de evaluacién de spot de campaiia negativa

En la primera version se puede observar que es el mismo modelo que las dos tablas
anteriores pero vacia, se considerd importante incluirlo de esta forma para sefalar

como seria este sin las explicaciones anteriores de codmo podria ser llenada.

Tabla 3

Version 1 de modelo de evaluacion vacia
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URL
Calidad del ataque
Tipo de ataque Explicitud del

ataque

Especificidad del

ataque

Ataque dirigido a

un partido politico

Fuente que realiza

el ataque

Procedencia de la

campana negativa

Fuente: Elaboracion propia.
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Para la segunda version del modelo de evaluacién (Tabla 4) se decidid poner la
fecha exactamente en la casilla en donde se encontraba la palabra “Fecha” en la
primera tabla, esto fue para ahorrar espacio y poder maximizar el uso de una
columna completa. También se planed introducir el partido politico o coalicion donde
inicialmente se encontraba la palabra “Partido politico o coalicién” en el primer
modelo.

Tabla 4

Version 2 de modelo de evaluacion vacia
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Nombre del Spot

Partido o coalicion

URL
Variable Indicador Tipo
Calidad del ataque
Tipo de ataque Explicitud del
ataque
Especificidad del
ataque
Ataque dirigido a
un candidato
Ataque dirigido a
un partido politico
Tipo de apelacion
utilizada
Fuente que realiza
el ataque
Tacticas Tipo
empleadas en la (indicador 8)
realizacion del
ataque

Procedencia de la
campana negativa

Tipo de
informacioén
negativa que se
utiliza para realizar
el ataque

Fuente: Elaboracion propia.
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En la tercera versién se elimind una columna, como se muestra en la Tabla
5, ya que no se encontré una utilidad para mantenerla. Se movié el apartado de
partido o coalicion, al igual que la fecha, que pasé a estar en la parte superior
derecha.

Tabla 5

Version 3 de modelo de evaluacion vacia
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Calidad del ataque

Tipo de ataque Explicitud del ataque

Especificidad del ataque

Ataque dirigido a
un partido politico

Fuente que realiza
el ataque

Procedencia de la
campana negativa

Fuente: Elaboracion propia.
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Este es el modelo de evaluacion final (Tabla 6). Al iniciar el analisis de los
spots se logré observar que se necesitaba agregar mas informacion sobre las
caracteristicas del anuncio, asi como detalles de las variables, por lo que se decidio
agregar una nueva columna para colocar la descripcion de las variables utilizadas.
Finalmente, en la parte inferior se agrego una fila para la conclusion de cada uno de

los spots analizados.

Tabla 6

Version final de modelo de evaluacion vacia
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Nombre del Spot

Partido o coalicion

URL

Variable

Indicador

Tipo

Descripcion

Tipo de ataque

Calidad del ataque

Explicitud del
ataque
Especificidad  del
ataque

Ataque dirigido a
un candidato

Ataque dirigido a
un partido politico

Tipo de apelacion
utilizada

Fuente que realiza
el ataque

Tacticas
empleadas en la
realizacion del
ataque

Tipo1 (indicador 8)

Procedencia de la
campana negativa

Tipo de
informacioén

negativa que se
utiliza para realizar

el ataque

Conclusion

Fuente: Elaboracion propia.
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1.11 Conclusiones capitulares

La construccion del estudio de caso fue compleja; primero, se identificO que
elementos podria ser caracteristicos de una campafia negativa dentro de un spof,
posteriormente se buscé en diferentes fuentes e incluso también se busco algun
cuadro o herramienta que algun autor propusiera para lograr la identificacion de
dichos elementos: Una vez concluido lo anterior, de las fuentes consultadas se
selecciond la informacion mas util para la construccion de un modelo que permitiera
identificar algunas de las caracteristicas de campana negativa en los spots; se utilizé
sobretodo informacion de Garcia & D’Adamo (2013) sobre su propuesta de matriz
para el analisis de las campafas negativas, de la cual se basé buena parte de los
indicadores que se usaron en el modelo, y también de las caracteristicas de
campana negativa propuestas por Pérez De la Fuente (2014). La mayor parte de
los indicadores y variables se basaron en el trabajo de Garcia & D’Adamo (2013),
algunos de Pérez de la Fuente (2014). Con lo anterior, se hizo la primera propuesta
de modelo, con la cual se empezd a analizar algunos spots y se vio que se
necesitaban nuevos indicadores, asi como también agregar nuevos apartados
sobre la informacion del anuncio que se estaba analizando; algunos indicadores que
se agregaron para adaptarlos a las necesidades del trabajo, como lo fueron la fecha
de emision y URL del anuncio analizado. Conforme se iba avanzando con el analisis
se crearon diferentes propuestas de indicadores que pudieran concentrar toda la
informacion relevante de forma sintetizada; como el indicador de descripcion, en el
cual se hacia una breve referencia de como se presentaba alguna variable en
especifico dentro del spot, también se agrego el apartado de conclusion, en el cual
se determinaba si el anuncio contenia o0 no elementos suficientes para ser
considerado campafia negativa.

Una vez que ya se tuvo la propuesta de modelo final, se inicié6 nuevamente
el analisis de los 67 spots, originalmente eran 68 pero se desechd uno porque se
repetia. Dicho analisis se realiz6 varias veces para colocar las diferentes variables
y tipos de los spots correctas, debido a que un anuncio podia contener diferentes

tipos de la misma variable, pero se tenia que identificar el mas predominante; asi
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como también, identificar la cantidad de elementos suficientes para considerar un
spot como campafa negativa. Para lograr lo anterior se observo en diversas
ocasiones cada uno de los spots, el analisis completo de todos los anuncios se
repitié tres veces para rectificar que la informacion en encontrada fuera acertada y
que cada variable fuera identificada de forma correcta.

Realizar el estudio de caso fue fundamental para este trabajo de
investigacion, ya que ayudo a identificar a los spots que contenian elementos de
campana negativa y qué tipo de elementos negativos eran los que estaban
presentes. Por lo que ayudo a responder dos de las preguntas especificas, ¢ cuantos
spots fueron transmitidos por partido? vy, ¢los contenidos de los spots pueden ser
considerados como campara negativa?, asi como dos de los objetivos particulares,
identificar numero de spots por partido e identificar contenido de spots; también
ayudoé a conocer la cantidad de spots emitidos por partido, qué tipo de informacién
negativa presentaban los anuncios y si por esa informacion negativa algun spot
puede ser considerado como campana negativa. Asi como también, arrojé
informacion sobre que partido o candidato fue el que presento la mayor cantidad de
spots con alguna variable en especifico o en que determinada variable cual fue el
tipo se utilizé mas; esto también fue posible gracias al disefio del modelo de
evaluacion.

Las funciones principales del disefio del modelo de evaluacion fue la facil
identificacion de los elementos negativos dentro del spot y determinar si se
considera como campafia negativa, arrojar la mayor cantidad de informacion sobre
los elementos negativos y poder clasificar dicha informacion de forma sencilla, asi
como también recolectar informacion descriptiva de cada uno de los spots que
contuvieran elementos negativos y la conclusion del contenido del anuncio.

Posteriormente, toda la informacién recolectada fue clasificada por cada una
de las variables empleadas; en cada clasificacién se acompand de una explicacion
y una conclusién sobre la informacién encontrada y se mencion6é que tipo de
variable fue la mas utilizada por partido y por candidato, se adicioné informacion
sintetizada en forma de tabla o grafica de la cantidad de spots en las que se utilizo
cada una de las variables.
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CAPITULO IIl. MARCO TEORICO

2.1 Democracia

El origen del tema de trabajo de esta tesis, referido a campafas negativas, puede
retomarse de distintos puntos, pero sin uno en especifico no habria tema para
estudiar, no habria elecciones, por lo que no habria campanas electorales y desde
luego, no habria campafias negativas. Ese punto es la democracia.

Para Touraine (1995), la democracia es una idea nueva; Sartori (1987) en

cambio, la concibe como el producto politico final de la civilizacion occidental.

La democracia es un tema bastante complejo, por lo tanto, igual es dificil
poder definirla. Es necesario comparar los diferentes puntos de vista de algunos
estudiosos sobre el tema, eso incluye la definicion que le otorgan a la democracia.

Si se hace de manera irreal, no sera posible que se encuentren las llamadas,
por Sartori (1987), “realidades democraticas”. El enfoque depende de la definicion
o de laidea que se tenga sobre qué es, qué puede ser o qué debe ser la democracia
(Sartori, 1987).

Aunque la democracia, etimolégicamente, significa el poder del pueblo su
significado va mas alla, es aun mas compleja. La democracia no solo conlleva el
ambito politico, también hay democracia social (estatus de equidad), econémica
(democracia cuya meta es la redistribucion de la riqueza y la igualdad de
condiciones econdmicas) (Sartori, 1988).

Sartori (1988), intenta dar a entender que democracia tiene un significado
demasiado complejo, incluso, la palabra democracia, tomandola literalmente puede
aun asi caer en ambigluedades o multiples significados.

Para Dahl (1989) también el significado de democracia es complejo, ya que ha
evolucionado con el paso del tiempo. No es la misma democracia de la época

ateniense a la democracia moderna.
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2.1.1 Pueblo
Los griegos acunaron la palabra demokratia a mediados del siglo V a.C. Su sentido
literal ya es conocido por todos, pero ¢ quiénes son los integrantes del pueblo y qué
significa qué estos sean los gobernantes?

Una de las tantas ambigluedades del término “pueblo” reside en ¢qué
compone al pueblo bajo la perspectiva democratica? Pueblo, en el sentido politico
es “grupo de personas que en rigor deberian autogobernarse (...) en el seno de una
unica entidad democratica” (Dahl, 1989, pp. 12).

Cuando se traduce “demos” a pueblo, se vuelve mas profundo porque el
concepto de pueblo para los romanos era bastante singular. No es precisamente al
mismo que se tiene hoy en dia. Por consecuencia, el concepto actual difiere mucho

de la democracia griega (Sartori, 1988).

Lo que también difiere, es el concepto de “pueblo”, que ha ido cambiando a
lo largo de los siglos. Ademas, de las diferentes interpretaciones que se le da a
través de las diversas lenguas modernas en los cuales ha sido analizado, como el
italiano, francés o aleman. Es importante resaltarlo debido a que muchos estudiosos
sobre el tema han sido de italianos, franceses o alemanes. Ya que el término demos
en italiano popolo, en francés peuple y en aleman volk son singulares. Aplicado
seria: “el pueblo es”, el concepto se percibe de manera singular. Pero en inglés es
diferente porque people significa personas, se mantiene el plural. Por lo tanto, es “el
pueblo son”. Esto es importante ya que las palabras condicionan el pensamiento.
Entonces no es casualidad que “pueblo”, en singular, sea entendido como como
una totalidad organica, en cambio, the people se concibe como una multiplicidad
discreta (Sartori, 1987).

Por todo lo anterior, Sartori (1987) limita la interpretacion de “pueblo” a seis

categorias como:

1. Literalmente todo el mundo.
2. Un gran numero.

3. Clase baja.
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4. Totalidad organica.
5. Principio de mayoria absoluta.

6. Principio de mayoria limitada.

Utilizando el primer concepto como base, no es posible que exista o pueda existir
una democracia asi. En la Grecia antigua no se incluian a mujeres, a los nacidos no
libres y a los esclavos. En la actualidad, se excluyen a los menores de edad,
enfermos mentales, criminales que cumplen sentencia y los no ciudadanos (Sartori,

1988). Dahl (1989) denomina este selecto grupo como ciudadanos.

El segundo concepto no logra dar un criterio claro de como poder delimitar ese
“‘gran numero”. Se tendria que establecer cuantos “muchos” hacen pueblo, cual es

mayor numero que vale por todos.

La tercera acepcidn, en general, “el pueblo” como proletariado plantea una
exclusidon inamovible: declara no pueblo para siempre al no proletariado” (Sartori,
1988, p. 44). Por lo cual seria excluir del “pueblo” a los que no son parte del
proletariado, como a los burgueses. La concepcidon de pueblo como conjunto de los
ciudadanos también es excluyente, pero lo hace por alguna razén en particular o
fundamentada. Otra problematica de este tercer concepto es la complejidad de
determinar quién es o deja de ser pobre, trabajador o proletario.

La cuarta interpretacion, no logra conducir a la democracia, es mas, no logra la
justificacion de algun régimen politico. Esto es debido de que al concebir el término
“‘pueblo” se hace de forma individualista. Los términos demos y populus fueron
concebidos de manera corporativa, no como una suma de individuos separados con
la capacidad para decidir por si mismos. Por lo tanto, esta “fusion organica” que
hace inferir al pueblo como una totalidad indivisible, es la que ha legitimado el
totalitarismo del siglo XX. Bajo esta premisa, todo mundo puede ser aplastado y
oprimido (Sartori, 1988). Debido a esto, es importante no confundir la nocién
corporativa del pueblo con la de totalidad organica.

Las dos ultimas acepciones son subespecies de pueblo. El principio de mayoria

absoluta decide a través del criterio de que los mas cuentan como todos y los menos
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como nadie. Por lo contrario, el principio de mayoria limitada sigue el criterio de que

los mas se mantienen sobre los menos, en el respeto a los menos.

En los dos casos, el pueblo es contado con exactitud. Son las nociones
operantes de pueblo, que conectan con efectividad demos y kratos (Sartori, 1987).

Dentro de un pueblo, sélo un grupo reducido de personas poseen el derecho de
participar en el gobierno. Este grupo se podria entender como ciudadanos o
ciudadania (Dahl, 1989).

Ademas, como ya se menciono en la primera interpretacién de pueblo, ni en el
apogeo de la democracia ateniense el demos incluyé mas alla de una pequena
minoria de la poblacion de Atenas. Pudo haber sido un caso bastante extremo de
exclusivismo, ademas, de ninguna manera fue el unico. Desde esa época hasta los
tiempos modernos han sido excluidas ciertas personas por considerarse poco
calificadas (Dahl, 1989).

Contextualmente cuando se concibe el término democracia, el pueblo al que
hace referencia es al de las polis griegas, una comunidad pequefa. Por lo cual,
cuanto mayor llega a ser la comunidad politica, menos puede el concepto de pueblo
hacer referencia a una comunidad especifica. Ya que actualmente ya no se vive en
una polis, si no en megapolis 0 megaldpolis, la sociedad actual es realmente lo
contrario de la totalidad organica de los romanticos (Sartori, 1988).

La megaldpolis no es favorable para la eficacia individual, impulsa la
despersonalizacion que conlleva a la anomia. Otro factor es, el rapido
desenvolvimiento de la vida social. Actualmente, el mundo va a una velocidad con
tanta presteza que en el lapso de una vida llegamos a no reconocer totalmente el
mundo que conocimos en nuestra nifiez. El ultimo factor es el avance de la movilidad
horizontal. En el occidente un numero cada vez mayor de personas vive y muere en
un lugar diferente al que nace, ocasionando un desarraigo a la comunidad (Sartori,
1988).

Por lo consiguiente, Sartori (1988) considera que la definicibn de democracia
que actualmente se dé, seria el de la sociedad de las masas. El autor apunta a una
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“esencia perdida de la comunidad”, provocada por la “aceleracion y el desarraigo”.
Destacando que esto no hace que las democracias de antafio hayan sido mejores.

Las masas son mas faciles de manipular y controlar, incluso, hacen mas facil el
totalitarismo. El hombre masificado se caracteriza por ser “un hombre aislado,
desguarnecido, por tanto, disponible; su comportamiento tiende a hacerse extremo
y, en él las formas activistas de respuesta e intervencion en el proceso politico
constituyen la alternativa a la apatia” (Sartori, 1988, p.50). La sociedad de masas

es susceptible del dominio carismatico y puede ser movilizada totalmente.

2.1.2 Pueblo y poder
Hasta esta parte se ha abordado el elemento de demos, ahora la complejidad
aumenta porque se va a analizar la relacion entre los conceptos de pueblo y poder.
La definicion mas idonea de “poder” es “(...) la fuerza y la capacidad de controlar a
los otros” (Sartori, 1988, p. 52). De aqui emana la cuestion clave, ¢cémo puede el
pueblo ser el detentador efectivo del poder? Las monarquias seculares en su intento
de darle mas legitimidad a su poder recurrieron a una justificacion democratica.
Suplieron el modelo de “el poder deriva de Dios” a “el poder dimana del pueblo”. La
doctrina medieval intentd crear un vinculo entre el poder nominal y el ejercicio del
poder, via la representacion, a través de la delegacion del ejercicio del poder en otra
persona. No era real, dado que la doctrina medieval no establecia que fuera una
transferencia veridica. Se pensaba que no debia ser un representante elegido.

Sartori explica como deberia ser:

“‘Asi como la representacion sin votantes posee escaso significado, la
votacion sin una eleccion libre no puede traducirse en un gobierno
representativo, y se convierte en la renuncia peridédica de un pueblo a su
soberania” (Sartori, 1988, p.54).

Después de esto, se puede decir que los ejes de la democracia moderna son:

e El principio de mayoria relativa.
e Los procedimientos electorales.

e La transmisidon de poder que supone la representacion.
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Una parte dentro del pueblo cuenta mas y otra parte, menos. Esto implica que
aquellos que son parte de una mayoria victoriosa votada no poseen realmente el

poder.

Por ello, para Sartori (1988) la expresion el “poder del pueblo”, es una frase
incompleta. No explica sobre qué o quién es ese poder. La expresion completa seria
la democracia es “el poder del pueblo sobre el pueblo”. Esto significa que el poder
ya no es solamente ascendente, también descendente. Por lo tanto, ya va en dos
sentidos.

A pesar de que las elecciones y la representacion son los medios necesarios
de una democracia, son también su debilidad. Quien delega el poder también puede
perderlo. Las elecciones deben ser obligatoriamente libres y la representacion no
es necesariamente auténtica. La democracia no es pura, ni tampoco unicamente
gobierno de la mayoria. En realidad, es el gobierno de la mayoria limitada, que
respeta los derechos de la minoria. Actualmente, las mayorias (de todo tipo) han
perseguido a las minorias, algunas, hasta el punto de extremista de exterminio.
Haciéndolo “en nombre del gobierno de la mayoria”, como implicacion obvia, en

nombre de la democracia. (Sartori, 1988).

La clave para entender mejor este tema esta en la definicion de “pueblo”.
Como se dijo anteriormente, no consiste literalmente en todo el mundo, tampoco a
la mayor parte de la ciudadania. Mas concretamente, pueblo se divide en una
mayoria y en una minoria. Por lo que se traduce en “la democracia concebida como
el gobierno mayoritario limitado por los derechos de la minoria, se corresponde con
todo el pueblo, es decir, con la suma total de la mayoria y la minoria... El principio
de mayoria exige mayorias cambiantes, el que las diversas partes del cuerpo
politico puedan ser alternativas de poder” (Sartori, 1988, p. 57).

Si no se preservan las minorias, se reduce la posibilidad de hallar una
mayoria favorable a la nueva opinion. Los derechos de las minorias son de tal
importancia que son el proceso democratico necesario, si se esta comprometido
con dicho proceso, de igual manera, se debe estar con un gobierno mayoritario

limitado por los derechos de la minoria (Sartori, 1988).
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Otra definicion que puede ser mas completa y explica un poco mejor la
democracia, es la férmula de Lincoln. Fue dicha por Lincoln en la proclamacion de
Gettysburg de 1861, la cual dice “gobierno del pueblo, por el pueblo, para el pueblo”
(Sartori, 1988, p.59).

Entonces “si la democracia es el gobierno del pueblo sobre el pueblo, sera
en parte gobernada y en parte gobernante. § Gobernante cuando?, cuando vota, en
las ocasiones electorales” (Sartori, 1987).

2.1.3 Opinion publica
En las democracias, las elecciones deben de ser libres, al igual que las opiniones lo
deben ser, libremente formadas. Las elecciones libres con opiniones que no son
libres no llevan a ningun lado. La democracia se apoya en la opinidon publica, que

sea verdaderamente del publico (Sartori, 1988).

Las elecciones escrutan opiniones. El poder electoral es lo que legitima todo
el proceso democratico. Entonces, si la opinion publica es la base de todo gobierno,
supone que las elecciones son la herramienta para un “gobierno de opinién”, un
gobierno responsable con la opinion de los gobernados (Sartori, 1988). Por lo tanto,
las elecciones deben ser libres, la opinién de igual manera lo debe de ser.

Antes de continuar, es importante saber qué es la opinion publica. A parte de
ser un concepto politico, es una opinién de asuntos publicos. Es “un publico o
multiplicidad de publicos, cuyos difusos estados mentales (de opinion) se
interrelacionan con corrientes de informacién referentes al estado de la res publica”
(Sartori, 1988, p. 118). Hay que tomar en cuenta que un estado de opinidon se
compone de diferentes factores, entre ellos, necesidades, deseos, preferencias,
actitudes, un sistema global de preferencias.

Como todo, la democracia tiene sus deficiencias que hacen que no sea
posible su correcto funcionamiento y que, muchas veces, son dificiles de erradicar
o al menos cambiar. En todas las democracias analizada por Sartori la apatia esta
muy extendida, el ciudadano promedio muestra muy poco interés por la politica, la
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participacion ciudadana es escasa y en varios aspectos no muestra opinidn. (Sartori,
1988).

Por mucho tiempo se pens6 que el argumento mas acertado del porqué de
la apatia popular era la pobreza y el analfabetismo, dado que no puede haber
muchas expectativas de que ciudadanos no educados correctamente, en pobreza y
analfabetas puedan ser ciudadanos capaces o al menos interesados (Sartori, 1988).

Actualmente se han reducido notoriamente los niveles de pobreza y
analfabetismo y aun asi no se ha podido ver un avance alentador. Un factor
importante puede ser la falta de informacion.

Se responsabiliza a la falta de informacion por tres motivos:

2 Insuficiencia cuantitativa
3 Proclividad
4 Pobreza cuantitativa

El primer motivo no resulta convincente debido a que el problema puede ser
demasiada informacién, mas no al revés. Un ciudadano promedio esta infestado de
informacion, al punto que no es capaz de poder procesarla prefiriendo
desconectarse. El segundo motivo es mas atinado, simplemente se refiere a la
informacion sesgada. Finalmente, el tercer punto hace referencia a la pobreza de la
informacion. Si existe, es un factor real, pero es muy dificil de erradicar los diferentes
medios de comunicacion (sobretodo los visuales) por diversos factores dan la
verdad “a medias”. Muchas veces por dejar entre ver su opinion, su pensamiento
sobre el tema o sus emociones, quitandole objetividad a la informacion (Sartori,
1988).

2.2 Democracia representativa

Dahl concibe a la democracia representativa como “un fendmeno histérico y a la vez
como una aplicacion de logica de la igualdad aun sistema politico de gran tamafio”
(Dahl, 1989, p. 259).
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La democracia logra resolver el problema de la imposibilidad de que las
grandes agrupaciones de ciudadanos del pueblo se junten para poder ejercer el
poder (Gil, 2017).

La democracia representativa, es lo opuesto a la democracia directa, en ésta
las decisiones de caracter politico la toman directamente los ciudadanos. En
cambio, en la representativa, las toman los representantes electos por los
ciudadanos y organismos designados por estos representantes. Siendo esta la
diferencia fundamental entre ambas (Gil, 2017).

Los conjuntos legislativos representativos se posicionan entre las
instituciones mas comunes del orbe politico que conocemos. Jamas alguna
asamblea parecida fue concebida por algun politico ateniense antiguo. En su época,
todo ciudadano participaba directamente en las actividades legislativas.

La representacion no era conocida por los griegos o los romanos, pero si por

los germanos, ésta es uno de los medios mas comunes de su politica nativa.

Aristételes pensaba que un “Estado” libre no podia ser en un territorio extenso
0 con poblacion muy dispersa. Ya que esto impediria la asistencia de todos en la
asamblea (Gil, 2017).

Como ya se mencion0, los griegos no aceptaban un sistema politico a gran
escala, por lo tanto, nunca crearon un sistema de gobierno representativo estable.
También, a pesar de lo que se pensaria, tampoco los romanos, aun con su enrome
crecimiento demografico y territorial. De la misma forma aumentoé drasticamente la
cantidad de ciudadanos que vivian a una distancia considerable como para
trasladarse con facilidad a Roma. Su asamblea si se fue transformando poco a poco
en algo similar a los cuerpos representativos, pero no llegd a serlo en su totalidad.
La representacién era mas virtual que efectiva. Posteriormente, para los tedricos
republicanos del Renacimiento italiano tampoco hubo mucho interés por resolver
ese tipo de problematica (Dahl, 1989). Por lo tanto, desde la Grecia clasica hasta el
sigo XVII, la posibilidad de que un cuerpo legislativo fuera (en su totalidad) de

representantes electos quedd fuera de la teoria y practica.

41



Durante la guerra civil inglesa, ocurrida en el siglo XVII, los puritanos (como
Dahl llama a los RoundHead), en necesidad de una alternativa republicana frente a
la monarquia, se plantearon varias de las cuestiones esenciales de la teoria y
practica de la democracia. Los Niveladores (levellers), al momento de realizar sus
requerimientos de la ampliacion de sufragio y de la “sensibilidad del gobierno ante
un electorado mas amplio”, lograron crear las bases del desarrollo futuro de la idea
democratica de representacion (Dahl, 1989, p.41). Un siglo mas tarde se lograria

la consolidacion de la incorporacién a la teoria y practica de la democracia.

En su momento, Locke, menciona en su Segundo Tratado que la opinidon de
la mayoria podia otorgar su consentimiento por si misma o a través de
representantes que hayan elegido. A pesar de eso, afadi® muy poco sobre la

representacion.

Para Dahl, en la practica, la representacion fue un invento de una institucion
medieval de gobierno monarquico y aristocratico. Este autor plantea que su génesis
se logra encontrar principalmente en Inglaterra y Suecia, en las asambleas creadas
por el monarca o, muchas veces, por los mismos nobles para tratar temas de
Estado. Los convocados pertenecian a diversos estamentos, representando a
éstos. Los representantes se reunian por separado. Los estamentos terminaron
simplificandose en dos, los lores y los comunes, representados en camaras
separadas (Dahl, 1989).

La transformacion que se ocasioné en la democracia a partir de la
incorporacion de la representacion tuvo profundas consecuencias. La mas
importante, fue que el gobierno popular ya no era exclusivo de Estados pequerios,
ahora podia incluirse hasta grandes conglomerados humanos. Desde entonces la
idea de la democracia parecio factible para las naciones del mundo moderno.
Ademas, se pudieron favorecer diversos aspectos fundamentales como los

derechos humanos, la libertad y la autonomia del individuo (Dahl, 1989).

Uno de los problemas que surgio con la representacion fue que la asamblea,
que ocupaba un lugar central, fue sustituida por toda una compleja agrupacion de

instituciones politicas, alejando el contacto directo del gobierno con el pueblo y
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viceversa. Algunos criticos cuestionaron que si a pesar de esto podria adoptar el

nombre de democracia.

Por otro lado, la idea de la democracia monista (antigua), en la cual las
asociaciones politicas autbnomas no eran necesarias ni tampoco legitimas, se
sustituyd por un sistema politico pluralista, el cual se consideraba fundamental para
la democracia a gran escala (Dahl, 1989).

Debido a que la representacion es para territorios y poblacion grandes, en el
Estado nacion surgieron una gran variedad de intereses y de grupos de intereses.
Ocasionando luchas y conflictos de faccibn que antes no existian y eran
consideradas destructivas para la democracia. Después, el conflicto politico llego a
ser visto como algo comun (Dahl, 1989).

La creencia de que los ciudadanos debian anteponer el bien publico sobre
los intereses privados paso a ser mas dificil de sustentar, al punto de en que el bien
publico se polarizo en los intereses de individuos y de grupos (Dahl, 1989).

Recapitulando, los esfuerzos iniciales de intentar democratizar el Estado nacional
fueron en paises que poseian una legislatura que tenia como propdsito representar
diversos intereses sociales, bastante diversificados porque provenian de diferentes

estratos.

A su vez que los movimientos sociales a favor de una profunda
democratizaciéon iban incrementando su fuerza, a pesar de lo que se pensaria, no
se necesitd concebir una legislatura representativa como tal, debido a que ya
existian legislaturas y representantes concretos (Dahl, 1989).

Quienes pretendieron reformar a una democracia un tanto limitada,
intentaron labrar legislaturas que fuesen mas representativas aumentando el
sufragio, cambiando el sistema electoral para que los electores estuviesen mejor
representados y garantizar unas elecciones libres. También se intent6é asegurar que
los titulares del poder ejecutivo fueran electos por una mayoria de la legislatura o
por el electorado directamente (Dahl, 1989).
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En Estado Unidos, al redactar los articulos de la Confederacion, anterior a su
constituciéon, los dirigentes estadounidenses tuvieron que formar un congreso
nacional casi desde cero. Poco tiempo después, logro tomar forma el Congreso de
Estados Unidos en la Convencion de Filadelfia en 1787. Al elaborarse la
Constitucion en dicha convencion se tom6 como referencia el sistema constitucional
britanico, como, por ejemplo, en la legislacion bicameral, la figura del primer ministro
y su gabinete (Dahl, 1989).

De esta forma, se modifico el modelo inglés para poder adaptarlo a un pais
que era integrado por trece estados soberanos y que carecia de un monarca que
fungiera como jefe de Estado y una nobleza hereditaria que conformara la Camara
de los lores.

A finales del siglo XVIII, en Gran Bretana, el primer ministro dependia de la
confianza otorgada por la mayoria parlamentaria. Para 1832, uno de los objetivos
principales de los movimientos de democratizacion fue extender el derecho de poder
votar por los miembros del parlamento a nuevos sectores de la poblacion y

garantizar elecciones libres e imparciales.

En Suecia, que de igual manera como Inglaterra habia tenido cuerpos
legislativos en la Edad Media, se consolido la dependencia del primer ministro hacia
el parlamento y también aumento el voto en las elecciones de parlamentarios, por
lo tanto, incrementando la participacién del electorado. El mismo suceso pasé en
Paises Bajos y Bélgica. (Dahl. 1989).

En paises que fueron colonias britanicas, como Canada, Australia y Nueva
Zelanda, sus instituciones politicas fueron creadas a partir de su experiencia
colonial, que tenia elementos del gobierno parlamentario y del sistema
constitucional britanico y estadounidense.

La descripcion anterior intenta enfatizar que, tanto en Europa como en
América, los movimientos democratizadores del gobierno de los Estados nacionales

no comenzaron de la nada.
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Algunas de las instituciones mas emblematicas de la democracia moderna,
entre ellos, el mismo gobierno representativo, no fue el resultado de un analisis
sobre los requerimientos que debia cumplir un proceso democratico. Sino mas bien
fueron el resultado de modificaciones especificas sucesivas de instituciones
politicas que ya existian. Tampoco seria correcto entender a la democratizacion de
los cuerpos legislativos como adaptaciones de las instituciones politicas
tradicionales (Dahl, 1989).

Cuando se inicio la tarea de modificar a las instituciones politicas existentes
se sabia muy bien que, para establecer la l6gica de la igualdad politica a gran escala
como la del Estado nacion, la democracia directa de las asambleas de las polis o
de las Ciudades Estado debian ser reemplazada por un gobierno representativo.
Rosseau pronosticé en su Contrato Social que, la representacion revolucionaria la

naturaleza de la ciudadania y el proceso democratico (Dahl, 1989).

A continuacion, se sefalaran algunas deficiencias de la democracia
representativa. En teoria, no habria pais con una extension territorial demasiado
grande, tampoco poblacion tan grande para la existencia de un gobierno
representativo, tomando en cuenta que cuando se establecié la democracia
representativa en la mayoria de los paises, su poblacién era considerablemente
mas reducida. Por ejemplo, en 1787, Estados Unidos tenia una poblacion de
aproximadamente cuatro millones de habitantes que se puede considerar enorme
en comparacion de los estandares de la polis griega. Durante la Convencion de
Filadelfia algunos delegados se atrevieron a pronosticar que en un futuro Estados
Unidos llegaria a tener mas de cien millones de habitantes, cifra que se supero en
1915. Otro ejemplo es el de India que en 1950 instituy6 su sistema parlamentario
republicano, para ese momento su poblacién era de alrededor de trescientos
cincuenta millones de habitantes y seguian multiplicandose. Hasta este momento
ha sido imposible determinar un limite superior fijo (Dahl, 1989).

Limites a la democracia participativa. Consecuentemente de la magnitud del
enorme tamano tanto de la poblacion como de territorio, algunas formas de

participacion politica quedaron naturalmente mas limitadas. En muchas ciudades y
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naciones Estado antiguas y medievales habia posibilidades tedricas que no existen
en un pais democratico actual, por mas diminutos que pueda ser su poblacion y el
territorio. El limite tedrico de la participacion efectiva se reduce proporcionalmente
con el tamano de su poblacion. El resultado es que un ciudadano, de un Estado
nacion de gran tamano, no tiene la posibilidad de participar en la vida politica tan
enteramente como el promedio de los ciudadanos de un demos bastante menor en
un Estado mas reducido (Dahl, 1989).

Diversidad. A pesar de que no hay una relacion de proporcionalidad (lineal)
entre tamano y diversidad, cuanto mas grande y acaparadora es una unidad politica,
mas se inclina la poblacién a manifestar diversidad en ambitos que se relacionen
con la politica como puede ser, su identidad étnica y racial, religion, creencias
politicas e ideoldgicas, ocupacion, etcétera, por lo tanto, se ha convertido en algo
no posible con una ciudadania en teoria homogénea y unida por intereses en comun
0 que compartan ideologia. Lo que si es posible es la existencia de gobiernos
representativos con grandes electorados, que poseen una extensa serie de
derechos vy libertades individuales, y coexistan en extensos paises de una enorme
diversidad. (Dahl, 1989).

Y, por ultimo, conflicto. Como resultado de la diversidad, proliferaron las
divisiones politicas, surgiendo el conflicto como parte habitual de la vida politica.
Uno de los puntos positivos de un gobierno republicano (federalista) es que tenga
menor posibilidad de que los conflictos propicien graves disputas civiles, en
contraste con el entorno mas reducido de la ciudad Estado o polis griega (Dahl,
1989).

2.3 Democracia electoral

Por democracia electoral se entiende que es en la cual existen elecciones libres y
justas, en donde la mayor parte de la ciudadania tiene derecho al voto y existe una
competencia entre los candidatos contendientes por algun cargo publico (Smith,
2004).
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La definicién anterior es un tanto minimalista, enfocada unicamente en el
elemento electoral de la democracia politica. No hace referencia a la calidad de la
vida democratica, o sea, la proteccion de las libertades y derechos de los
ciudadanos, ni tampoco a la calidad de las politicas publicas de la democracia
electoral (Smith, 2004).

Otra definicién simplificada es que la democracia electoral es un sistema en
el cual ciertos partidos no ganan elecciones. Eso es bajo la perspectiva de
Przeworski (1991). Para este proceso existen partidos politicos, en los cuales hay
diversos intereses, valores y opiniones, y también una competencia regulada a

través de un conjunto de normas.

En una democracia de ese tipo, una diversidad de fuerzas contiende dentro
un marco constitucional, los participantes de dicha contienda tienen a su alcance
recursos economicos, organizativos e ideoldgicos, muchas veces en desigualdad.
Los resultados dependen de los recursos y de las instituciones relacionadas a todo
el proceso. La probabilidad de cualquier grupo politico en especifico, que ya haya
logrado alcanzar sus intereses en cierto grado, sera distinta a la de los demas
(Przeworski, 1991).

Los actores principales de la participacion democratica estan organizados
como colectivos, ademas de estar organizados conforme al marco institucional en
el cual participan. Para lograr con efectividad la representacion, deben tener una
estructura interna bien organizada en donde se encuentren de forma jerarquica
dirigentes y seguidores. Resaltando que un partido se forma por personas
individuales. La naturaleza de dichas instituciones determina una relacion de
representacion con la sociedad. Los individuos no actuan propiamente en
proteccion de sus intereses, mas bien, lo delegan. La colectividad esta representada
por sus dirigentes, el modelo de organizacion colectiva asi lo rige. En este punto,
Przeworski (1991), la diferencia de los movimientos sociales que considera como
actores politicos inciertos, efimeros y sin instituciones a las cuales dirigirse, en

contraste con un partido politico.
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Las asociaciones de interés obtienen la posibilidad de realizar acciones en
nombre de sus integrantes porque cuentan con el caracter para poder
coaccionarlos, debido a que tienen la capacidad de sancionar a cualquier individuo
o subgrupo que trate de promover sus propios intereses particulares a costa del
interés colectivo (Przeworski, 1991), de esta forma, este autor argumenta que en
las sociedades democraticas electorales no estan conformadas por individuos, sino
por organizaciones colectivas que tienen la capacidad de coaccionar a las personas

e intereses que representan.

La democracia electoral es un sistema para plantear los conflictos, los
resultados dependen de la preferencia de los participantes, pero ninguna fuerza en
especifico define o controla el desenlace de los hechos, porque ninguna de las
fuerzas politicas participantes conoce con adelante como se desarrollaran los
conflictos particulares, ya que el resultado de sus acciones depende de las acciones
de los demas y éstas no pueden preverse. Por consiguiente, los resultados son
inciertos para los participantes. Pareceria que la democracia electoral es un sistema
en el cual todos hacen lo mas conveniente, después se deja al azar y se espera
saber cual es el resultado (Przeworki, 1991).

La democracia electoral ocasiona algo parecido a la incertidumbre. La
incertidumbre llega a significar que los participantes no saben lo que puede ocurrir,
saben lo que es posible pero no lo que es probable, o conocen ambos, pero no
saben lo que va a ocurrir. La democracia solo es incierta en ese sentido. Alguno de
los desenlaces posibles viene delimitado por el marco institucional.

Los participantes conocen los escenarios posibles ya que cualquier
desenlace posible esta delimitado por el marco institucional. Por marco institucional,
se refiere al conjunto de 6érganos normativos, el cual, se va adaptando a las nuevas
necesidades que van surgiendo. Los participantes conocen lo que puede implicar
para ellos ganar o perder la contienda y conocen las probabilidades que tienen de
alcanzar el triunfo o la derrota, pero lo que si es desconocido el resultado final. Por
lo anterior, se considera que la democracia electoral es un conjunto de resultados

abiertos y regulados o “incertidumbre organizada” (Przeworki, 1991). Debido a la
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incertidumbre, los actores politicos asignan probabilidades a los resultados de sus
acciones esto les ayuda a conocer el parametro de sus expectativas y evaluar el
plan de accidon mas conveniente. La incertidumbre tiene su parte positiva, pues

también funge como motivacion para participar en estos procesos democraticos.

La democracia electoral moderna logra tener frutos que son resultado de las
negociaciones entre los dirigentes o actores principales de las fuerzas politico-
sociales, es mas que un proceso deliberado ya que las elecciones fungen como
instrumento para legitimar estos resultados, como también, para ratificar en sus
cargos a quienes lo han logrado. Las votaciones son solo el dictamen final.
(Przeworski, 1991).

Debido a que es imposible conocer el resultado de antemano, el convenio de
obedecer unas normas no es suficiente para garantizar su acatamiento una vez
revelados los resultados. Por ello, algunos autores, como Habermas, hacen la
diferenciacion entre legalidad y legitimidad. Basicamente es que, en la primera, se
acepta la normatividad previamente sefialada del proceso democratico y la segunda

es una valoracion posterior hecha desde un punto de vista (Przeworski, 1991).

Si el acatamiento de los resultados fuera en una eleccion mas racional no
habria una enorme cantidad de conflictos, pasarian a ser desacuerdos en cuanto a
cual deberia ser el bien comun. Solucionandose de manera mas sencilla a través
de un debate racional. Si los representantes pudieran desprenderse de la
impetuosidad de sus intereses particulares, si las instituciones estuvieran
estructuradas de forma correcta y el proceso de deliberacion tuviera un mejor timing,
se tendria como resultado la unanimidad, respetando la auténtica voluntad general
(Przeworski, 1991).

También hay estudiosos que conciben a la votacion como una herramienta
para ahorrar tiempo, como unica utilidad de disminuir “los costes de transaccion
inherentes al proceso deliberativo” (Przeworski, 1991, p.25), garantizando también

mayor efectividad gracias a sus principios que evitan el mayoritarismo.
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Lo anterior abre la interrogante si la democracia electoral es racional
(colectivamente). Przeworski (1991) dice que si pero solo si 1) a) hay un bienestar
unico colectivo y éste es independiente de las preferencias individuales, b) se toma
en cuenta que éste unicamente existe en relacion de las preferencias individuales,
sin importar cuales sean, o c) se considera que sencillamente no existe, por diversos
motivos, como alguna division social que no pueda ser conciliada; y si 2) el

desarrollo democratico convergir hacia el bienestar maximo (Przeworski, 1991).

Aun asi, algunos ide6logos sostienen que ese bienestar maximo existe, pero
el proceso democratico no conduce a él. Hay diferentes apreciaciones al respecto.
Para Tullock (1962), el interés publico corresponde al resultado final del proceso
democratico, o sea, sirve para reconocerlo. Arrow (1951), argumenta que, aunque
existe el bienestar maximo, ningun proceso electoral de preferencias individuales
podra mostrarlo. Y para los marxistas, ellos plantean que en las sociedades con
division de clases no es posible identificar algun interés general de ese tipo
(Przeworski, 1991).

Algunos son mas opuestos como Schumpeter (1983), quien menciona que
no hay un bien comun como tal, en el cual todo el mundo esté de acuerdo o pueda
estarlo a través de una argumentacion racional. Esto se debe a que existen diversos

individuos y grupos, por lo tanto, el bien comun debe de significar cosas diferentes.

Desde esta perspectiva, aunque lograra existir un bien comun bastante bien
definido, esto no significaria soluciones igual de definidas para los problemas
particulares. Los puntos de vista referentes a este tipo de problemas pueden varias
lo suficiente como para llegar a un enorme desacuerdo acerca de los mismos fines.
Como consecuencia de lo anterior, la idea particular de la voluntad general o del
pueblo se disipa, ya que esta idea supone la existencia de un bien comun
significativamente determinado (Schumpeter, 1983).

Si se insiste que la voluntad de los ciudadanos sea un factor politico que se
debe respetar, primero es fundamental que exista dicha voluntad. Todo el mundo
deberia saber de forma precisa lo que quiere defender. Esta precision tendria que

estar fundamentada a través de la capacidad para observar e interpretar de manera
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correcta y ser critico con la informacién sobre los hechos que no lo sean. Dando
como resultado una conclusion diafana y concreta, esto con un alto grado de
eficiencia general. Todo esto tendria que hacerlo un ciudadano promedio por si
mismo (Schumpeter, 1983).

Regresando a la tematica de Przeworski (1991), la democracia puede
continuar identificando el bienestar maximo a pesar de que las preferencias puedan
variar como resultado de la comunicacion. Dependiendo la cantidad y el tipo de
informacion que sea adquirida por alguien, puede cambiar su orden de preferencias.
Se puede llegar al punto que se agoten todos los argumentos racionales, esto
ocasionaria que las preferencias resultantes de la deliberacién racional puedan

seguir cambiando repetidamente.

Desde el punto de vista de Przeworski (1991), no todos los conflictos pueden
solucionarse por medio de la deliberacién y, por consecuencia, en la democracia
hay ganadores y perdedores. Continuamente los intereses se encuentran en
conflicto, al haber tanto ganadores como perdedores, el acatamiento habitualmente

es problematico.

Las instituciones democraticas permiten tener una perspectiva intertemporal a los
actores politicos, permitiéndoles ver mas hacia el futuro en lugar de que su unica

preocupacion sea los resultados presentes.

La hipotesis de Przeworski (1991) es que, algunas instituciones democraticas
brindan a las fuerzas politicas importantes, con condiciones, la 6ptica de que en
algun momento futuro encontraran la oportunidad de promocionar sus intereses,
optica que es idonea para convencer de acatar los resultados desfavorables a corto
plazo. En pocas palabras, las fuerzas politicas asumen las derrotas presentes dado
que tienen la conviccion de que llegaran a satisfacer sus intereses en un futuro, ya

que el marco institucional que organiza el proceso democratico se lo permitira.

La falta de elecciones o la realizacion de éstas sin transparencia, es el

resultado de que un pais no es democratico, en el caso de Latinoamérica fue un
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fendbmeno bastante comun con la autocracia pues se centralizd el poder y

regularmente se utiliz6 desmesuradamente (Smith, 2004).

Los derechos de los ciudadanos son también parte fundamental de la
democracia sobre todo de la electoral o representativa pues buscan garantizar la
existencia de proteccion constitucional de la libertad individual y de expresion dentro
del ambito politico, también se orientan hacia la tolerancia de la discrepancia y a
asegurar la libre expresion (Smith, 2004).

Basandose en los criterios de Dahl, Smith (2004), explica que la idea de los
derechos de los ciudadanos necesita diversas garantias, como lo son libertad para
crear organizaciones y afiliarse o sumarse a ellas (sindicatos o partidos de
oposicion), libertad de expresion y acceso a fuentes alternativas de informacién (a

través de la libertad de prensa).

Estas garantias permiten a agrupaciones y a individuos expresar sus
opiniones e ideas, como también crean la base para lograr una verdadera
competencia entre los contendientes al poder, para asi poder lograr unas elecciones
libres y justas (Smith, 2004).

Las democracias electorales que otorgan garantias extensas de libertades
civiles se denominan completas o liberales. Las democracias electorales que

proveen garantias parciales o minimas se consideran como iliberales.

El término democracia iliberal fue concebido por Fareed Zakaria al descrubrir
un fendmeno dominante: que los regimenes electos democraticamente,
regularmente los que han sido reelectos o reafirmados a través de referendos,
ignoran los limites constitucionales de sus facultades y despojan a sus ciudadanos
de sus derechos y libertades basicos. Este autor afirma que en la mayor parte del
mundo los representantes elegidos gobernaban por decreto, restringiendo a la libre
expresion y la reunion, violentando los derechos humanos (Smith, 2004).

A continuacion, este trabajo se enfocara mas en Latinoamérica y
posteriormente en México. Entrante el siglo XX, en América Latina existian tres

formas definidas de régimen politico. La primera, el caudillismo, la cual consistia en
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un grupo de militares o paramilitares que peleaban entre si con el fin de lograr
establecer su autoridad sobre un pais, se trataba de combates internos por el poder,
esta situacion hizo que hubiera mucha inestabilidad, los gobiernos nacian y
desaparecian con frecuencia (Smith, 2004).

La segunda forma de régimen politico son las dictaduras “integradoras” o
dictaduras centralizadoras que tenian como fin disminuir las tendencias del
caudillismo y sus derivados y lograr establecer la hegemonia del Estado Nacional.
Con frecuencia este tipo de gobernantes surgian del ejército, y logrando estar en el
poder poseian el apoyo de las fuerzas armadas para mantenerse en él. En México

el mejor ejemplo es gobierno de Porfirio Diaz (Smith, 2004).

La tercera variante se denomina oligarquia competitiva o republicanismo
oligarquico. Este tipo de regimenes utilizaron a las elecciones populares para
alcanzar cargos publicos, generalmente cumpliendo con la reglamentacion
constitucional formal. A su vez, limitaron a la oposicion efectiva el acceso a la élite
gobernante a través de severas limitaciones al sufragio y también, mediante
rigurosos requisitos para ser candidatos. Lograron establecer mecanismos sin
violencia para solucionar las confrontaciones entre los grupos contendientes de las
élites en el poder. También, se utilizé como herramienta para lograr quitar de poder
a los caudillos o dictadores militares, a pesar de su apariencia democratica, este
régimen consagraba el dominio de una minoria (Smith, 2004).

En Latinoamérica ha habido diversos cambios politicos a través del tiempo.
El autor Smith (2004), ha hecho una clasificacion de cada pais como sigue:

Democratico, cuando los ocupantes de los cargos publicos obtuvieron o
mantuvieron el poder mediante elecciones libres y justas que cuentan con el apoyo

y participacion de una parte significativa de la ciudadania.

Semidemocratico, cuando los titulares de los cargos publicos asumieron el
poder a través de elecciones que fueron libres, pero no justas, debido a que
unicamente un candidato tenia la oportunidad real de ganar, También, cuando los
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funcionarios electos son obligados a compartir el poder con facciones no electas o
incluso, ceder el poder.

Oligarquico, cuando la contiende electoral fue libre, justa o ambas, pero
unicamente con la participacion de las élites dominantes y el voto limitado a una

parte bastante reducida de la poblacion.

No democratico o autocratico, cualquier otro caso o durante los afios de golpe
militar. Incluye periodos de inestabilidad cronica, politica, caudillista, gobierno

dictatorial u ocupacion militar extranjera.

La clasificacion anterior fue elaborada a partir de criterios relativos,
intentando reflejar estandares en el tiempo (Smith, 2004).

Un factor importante por considerar es la ausencia del derecho del voto
femenino, ya que significa restringirle el voto a mas de la mitad de la poblacion
adulta. Por lo tanto, es antidemocratico. De acuerdo con clasificacion anterior, si
algun régimen no cuenta con sufragio femenino debe considerarse como no
democratico o autoritario. En América, después de 1920, se empezd a extender el
voto a la mujer. Ese afio empezo6 en Estados Unidos y en las décadas siguientes,
de manera gradual, se extendi6 en Latinoamérica (Smith, 2004).

A principios de 1900, América Latina, carecia de democracias, sin embargo,
para el afio 2000, aproximadamente tres cuartas partes de los paises ya tenian

elecciones libres. La democracia electoral comenzé a extenderse.

2.4 Proceso electoral

Para el inicio de este apartado es fundamental empezar definiendo qué es una
eleccion. De Luca da una definicion bastante completa y breve, que es “un
mecanismo institucionalizado a través del un grupo de individuos expresa sus
preferencias para decidir quiénes se desempefiaran en los puestos de un érgano,

unipersonal o colegiado, con atribuciones de gobierno, representacion o control y,
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por lo tanto, con autoridad sobre ese mismo grupo” (Aznar, L. & De Luca, M., 2015,
p. 202).

La eleccidn supone la existencia con anterioridad de un cuerpo electoral, una
contienda con al menos un participante o grupo de candidatos, para uno o varios
puestos reconocidos, una normatividad para el conteo de votos y un criterio de
decision para establecer la asignacion del puesto publico por contender.

2.4.1 Clasificacion de las elecciones

La primera y mas sencilla clasificacion de las elecciones es la que refiere a su status
politico del cargo o los cargos a contender. Asi, las elecciones mas trascendentes
son las del tipo nacional, ya sea para los integrantes de una asamblea legislativa,
titulares del poder ejecutivo, ya que en éstas se escogen a quienes estaran al frente
de las dependencias centrales del gobierno y eso significa que, supone la
participacion de todo el electorado del pais. Por otro lado, las elecciones para cargos
publicos subnacionales (como pueden ser estados, provincias, regiones, etc.), las
elecciones para organismos de caracter supranacional (como el parlamento
europeo) y también las de puestos municipales o locales, usualmente son
considerados por los académicos como de segundo orden (Aznar, L. & De Luca, M.,
2015).

Otra clasificacion que tienen las elecciones es en base a su nivel de
intermediacion, por lo tanto, en directas o en indirectas o de segundo grado. En las
primeras, el electorado escoge instantaneamente al candidato de su preferencia, en
cambio en las indirectas, se vota por una reducida agrupacion de personas,
delegados o representantes que toman la decision en su lugar (Aznar, L. & De Luca,
M., 2015).

También las elecciones pueden distinguirse a partir del contexto en el cual
se desarrollan y sus consecuencias, o sea, de acuerdo con su nivel de pluralismo,
libertad e importancia. El pluralismo se refiriere a la posibilidad de participar a
diversos candidatos. La libertad electoral supone que, ele electorado puede escoger
su voto sin ningun tipo de amenazas, presiones o coercion y con informacion a cerca

de las propuestas de los candidatos que se presentan, y que los contendientes
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puedan llevar a cabo sus actividades de proselitismo, sin algun obstaculo que le
impida comunicarse con los votantes. Y por importancia de una eleccion se
relaciona con su trascendencia respecto a los procesos politicos de la comunidad

en la cual se llevd a cabo.

Desde el nivel mas alto de pluralismo, libertad e importancia a la nula
presencia de estos tres, se catalogan en competitivas, semi-competitivas y no

competitivas.

Las elecciones competitivas son concebidas por muchos analistas como el
proceso caracteristico de la democracia. Aunque ha tenido diversas criticas por su
capacidad de fomentar debates, su eficacia para la eleccidon de los ocupantes de los
cargos publicos, forman parte vital de este tipo de regimenes politicos.

Aunque en los regimenes democraticos las elecciones no tienen unicamente
esa finalidad, también funcionan como una herramienta de control sobre los
gobernantes por parte de los gobernados. Por medio del voto, los representantes y
lideres politicos estan sujetos al constante juicio de la ciudadania, quien puede
refrendar su confianza en ellos a través del voto o contrariamente, puede darle la

oportunidad a otro de hacerse cargo de la dirigir los asuntos publicos.

Las elecciones también funcionan para poder legitimar el ejercicio del poder
y el gobierno de una fuerza politica, partido politico o coalicion. A través de las
elecciones son considerados los legitimos ocupantes del cargo publico, incluso por

sus adversarios politicos.

Finalmente, las elecciones son parte de una herramienta fundamental para
la solucidn del conflicto politico y la via para la solucién pacifica (Aznar, L. & De
Luca, M., 2015).

Continuando con la clasificacion, las elecciones semi-competitivas son
aquellas que se realizan en un marco politico que aparenta respetar los
fundamentos y principios y basicos esenciales de una eleccion competitiva. Las
autoridades presumen de tener de forma absoluta todas las libertades de votar y ser
votado, pero en la practica, dichas libertades son infringidas por disposiciones
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legales o practicas politicas, como puede ser, no permitir el ejercicio del voto por
cuestiones politicas, la falsificacion del padron electoral, la censura en los medios
de comunicacion, hostigamiento por parte de las corporaciones policiacas, entre
otras (Aznar, L. & De Luca, M., 2015).

El gobierno utiliza una basta cantidad de recursos para lograr intervenir de
alguna forma en el resultado de la eleccion, a su vez, la oposicion intenta hacer
campaina bajo un marco politico muy limitado y sin ninguna oportunidad real de

poder ganar.

Este tipo de elecciones son realizadas por regimenes autoritarios para
mejorar la imagen de la fuerza politica en el poder frente a la opinién publica
internacional y también, para darle legitimidad a los ocupantes de los principales
cargos publicos o incluso para compaginar las relaciones de poder existentes en
momentos de crisis o incertidumbre (Aznar, L. & De Luca, M., 2015).

Ahora, en las elecciones no competitivas o también llamadas sin alternativas,
el votante no posee facultad alguna para decidir o expresar su opinion con libertad,
esto puede ser porque todos los lideres opositores del gobierno no cuentan con la
posibilidad de ser electos, ya que unicamente se admite la presencia de una sola
organizacion politica o de una sola lista de candidatos a cargos publicos. Esto es
porque todo el proceso electoral esta controlado por las autoridades
gubernamentales o partidarias a través de la coercion directa (Aznar, L. & De Luca,
M., 2015).

Las elecciones no competitivas no poseen la funcion de ser un mecanismo
de legitimacion hacia los gobernantes, ni para reajustar las relaciones de poder
existentes en el gobierno vigente, sino mas bien como un proceso de movilizacion

de masas con singular énfasis o como un ejercicio de educacién de la poblacion.

En estas elecciones es nula la capacidad de poder elegir. La practica de estas
puede ser explicada por la influencia de la enorme difusion de las elecciones en las
democracias como herramienta de legitimacion de los gobiernos y por el

aprovechamiento y la manipulacidn que este mecanismo tiene para ofrecer a los
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regimenes no democraticos (Aznar, L. & De Luca, M., 2015). Esta clasificacion
puede recordar ligeramente a la anteriormente expuesta por Smith, en el cual hacia

referencia mas hacia a las democracias que a las elecciones mismas.

2.4.2 Reglamentacion basica de las elecciones

En cualquier eleccion hay una serie de normas que determina las condiciones para
ser elector o candidato y que también establecen el contexto en el cual se desarrolla
la contienda. Estas normas se encuentran estipuladas en las constituciones, leyes
e incluso en reglamentaciones de menor nivel. Por su trascendencia, son objeto de
un alto nivel de formalizacion. Tal formalizacion esta relacionada con la inexistente
o bajos canones de tolerancia y pluralismo aceptado y con la intencion de manejar
todas las etapas del proceso de gobierno. En contraparte, en las democracias esta
dirigida a garantizar su objetivo que debe de cumplir en las elecciones (Aznar, L. &
De Luca, M., 2015).

En los regimenes abiertos y plurales es habitual hallar en estas reformas
notables alteraciones de acuerdo con su evolucion a lo largo del tiempo. En la
actualidad, es normal que sean objeto de reformas en el que su proposito es,
mejorar las condiciones de la contienda entre los partidos politicos, los candidatos

y de las resoluciones de los votantes (Aznar, L. & De Luca, M., 2015).

Entre los aspectos mas relevantes reguladas por estas disposiciones son el
derecho de voto y el padron de electores, la modalidad de voto, las candidaturas, y
la campaia electoral y el financiamiento de la politica. Los primeros de estos
aspectos en ser abarcado es el derecho de voto y padrén de electores. La definicion
juridica del derecho de voto es “capacidad electoral activa” (Aznar, L. & De Luca,
M., 2015).

En las democracias actuales, la basta participacion de la ciudadania en la
eleccion gubernamental esta garantizada por el principio de voto universal. Este es
“el sufragio libre de condicionamientos por motivos politicos, econdmicos, sociales,

religiosos, culturales o de género” (Aznar, L. & De Luca, M., 2015, p. 207).
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Esto o significa que toda la poblacion tenga derecho de voto. Hay algunas
restricciones para ejercer el derecho de voto, que son razones relacionadas con la

naturaleza del proceso electoral.

Uno de los motivos es la falta de madurez, que delimita el voto a los menores
de edad, se basa en la trascendencia de las elecciones y en la relevancia de saber
evaluar la importancia de éstas. Otro es el cumplimiento de los derechos civiles y
politicos que asumen la no participacion en las elecciones a personas que ya no
cuentan con la posibilidad de intervenir en otra clase de relaciones sociales y
econdmicas, como lo son las personas que cumplen condenas por algun delito. Al
igual que lo es contar con la ciudadania de la nacion donde quiere ser participe del
proceso democratico, ya sea por nacimiento o adquirida, dejando sin esta facultad
a extranjeros nacionalizados (Aznar, L. & De Luca, M., 2015).

La aceptacion legal de la capacidad electoral activa no incluye la
incorporacion instantanea al cuerpo electoral. La inscripcion a un padron electoral,
censo o registro es requisito obligatorio para poder validar el derecho de voto de
manera inmediata. La mayor parte de las disposiciones legales fijan que a quienes
se les reconoce como acreedores del derecho de voto unicamente lo pueden ejercer
en el lugar donde esta su residencia y donde estan integrados en el padron electoral
(Aznar, L. & De Luca, M., 2015).

En las democracias occidentales se extendi6 ampliamente el uso del
sufragio, utilizando basicamente dos modalidades, el voto igual y el voto secreto. El
voto igual ayudo a equilibrar la eleccién de integrantes del gobierno, con una real
mayoria de los ciudadanos, en vez de una minoria privilegiada con mas de un voto
o con mayor influencia. A su vez, la modalidad de voto secreto se refiere al voto
emitido de manera impresa y colocado en una urna. Tuvo la funcion de brindarle
proteccion a los ciudadanos de sectores socioecondmicos dependientes, o sea,

mas vulnerables a coacciones (Aznar, L. & De Luca, M., 2015).

Estas modalidades cuentan con diversas regulaciones, pero una de las mas
relevantes es la que hace referencia a la obligatoriedad. En varios paises el sufragio

es un derecho ejercido con absoluta libertad, pero en otros es derecho al igual que
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una obligacién por lo que el ciudadano no tiene la libertad de no participar (Aznar,
L. & De Luca, M., 2015).

Cualquier eleccion necesita de la presentacion de candidatos. En las
elecciones no competitivas y semi-competitivas los posibles postulantes de la
oposicion son desalentados a participar en las contiendas electorales por
imposibilidad de cumplir los requisitos que pide la ley o por amenazas (Aznar, L. &
De Luca, M., 2015).

Incluso en una contienda competitiva normalmente se establecen algunas
restricciones relacionadas con algun caracter personal o con la ocupacion del
posible aspirante (como magistrados o miembros de las fuerzas armadas). Estas
restricciones forman parte de un proceso juridico bien delimitado llamada capacidad

electoral pasiva (Aznar, L. & De Luca, M., 2015).

Un candidato no puede ser registrado oficialmente en una eleccion sin
comprobar el respaldo de un partido politico o la disposicion de recursos
organizativos y financieros que sean semejantes a ese respaldo (Aznar, L. & De
Luca, M., 2015).

En algunos paises, los aspirantes deben ser elegidos por los partidos
politicos, pero en la mayor parte del orbe democratico, la seleccion de los aspirantes
es un asunto es unico de los partidos, éstos deciden de forma autbnoma, en cuanto
a su normatividad y practica, como puede ser qué condiciones necesita una persona
para poder ser postulado. Funcionan como una especie de filtro (Aznar, L. & De
Luca, M., 2015).

Otros aspectos por abarcar son la campania electoral y el financiamiento de
la politica. El primero se puede definir como el periodo de la eleccién en el que los
candidatos difunden a la opinidn publica sus propuestas, muchas veces en conjunto
en una plataforma o programa. Los partidos politicos y sus aspirantes recurren a
diferentes medios para solicitar y tener el apoyo del electorado. A través de las
campanas electorales los electores tienen la posibilidad de conocer a las personas

que intentan conseguir su voto, qué partido o coalicion lo apoya y cuales son las
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propuestas que ofrecen impulsar si logran ganar la contienda (Aznar, L. & De Luca,
M., 2015).

Recientemente las campanas electorales han ido cambiando por la
masificacion del uso de nuevas tecnologias. Los partidos politicos y sus postulantes
utilizan con mas frecuencia los anuncios pagados en los medios de comunicacion
masiva para dar a conocer sus propuestas y a ellos, como al igual que las encuestas
de para poder definir una estrategia de campana. Todo este proceso ha ido incitado
un enorme incremento de los costos de campana y la enorme vinculacion entre el

dinero, los medios de comunicacion y la politica (Aznar, L. & De Luca, M., 2015).

Debido a esto, se ha ido regulando todo lo relativo al financiamiento y las
campafnas electorales, sobre todo el control del financiamiento de las entidades
politicas participantes. Cada vez van aumentando mas iniciativas legislativas que
autoricen la intervencion estatal para asegurar la equidad de oportunidades para los
candidatos o para que el dinero no sea un factor determinante en el resultado de la
contienda. Estipulando delimitaciones, como limites respecto a la duracion de las
campanas, a los gastos de proselitismo, subsidios y franquicias para candidatos o
partidos politicos a través del erario publico, también limites en cuanto a la emision
de propaganda a través de los medios de comunicacidon privadas y asegurar la
equidad de acceso a los de dominio estatal (Aznar, L. & De Luca, M., 2015).

Otra norma esencial es el sistema electoral, que es “el mecanismo de
computo de los votos y la transformacion de esos votos en cargos ganados por los
partidos politicos y los candidatos” (Aznar, L. & De Luca, M., 2015, p. 212).

Todos los sistemas electorales crean un impacto reductor, o sea, no todos
los partidos politicos que participan en la contienda alcanzan a obtener cargos o
escafios (participar como partidos legislativos). Normalmente los sistemas
electorales trabajan beneficiando a los partidos politicos que obtuvieron una mayor
cantidad de votos y desfavoreciendo a los partidos que alcanzaron una cantidad
baja de votos.
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Al ser un conjunto de reglas y procedimientos, el sistema electoral cuenta con
un conjunto de elementos que lo constituyen, entre los mas importantes son: el
distrito electoral, la formula electoral, la barrera de exclusion y la estructura de
boleta.

El distrito o circunscripcién electoral se refiere a cada sector en las que
dividen o agrupan al electorado con el objeto de la votacion y el computo de los
votos, a los cuales se les fija un numero determinado de escanos a distribuir en los
diversos partidos politicos participantes en la contienda. La delimitacién de las
circunscripciones se hace con base en estos dos elementos; la aceptacion de
delimitaciones ya fijadas por decisiones politicas o administrativas y la creacion de
nuevos limites distintos a los ya establecidos y determinados con un fin electoral
definido (Aznar, L. & De Luca, M., 2015).

La caracteristica mas determinante del distrito electoral es la magnitud o
tamano. Este caracter se refiere a la cantidad de puestos politicos que se eligen por
ese distrito. En relacion con su tamano, los distritos pueden dividirse en
uninominales, cuando esta en juego soélo un cargo publico, y en circunscripciones
plurinominales, cuando se escogen dos o mas cargos (Aznar, L. & De Luca, M.,
2015).

La magnitud de los distritos electorales es importante por el objetivo de
calcular las posibilidades de los partidos politicos de alcanzar el o los cargos en
juego. Uno mas de los elementos fundamentales es el tamano de la asamblea
legislativa, la cual se refiere a la cantidad de escafios que estan en juego en una
eleccion. Integra una parte importante en la proporcionalidad y en el grado de
multipartidismo, esto debido a que las posibilidades para los partidos mas pequefios
de poder acceder a la reparticion de escanos disminuyen con relacién a que se
reduce el numero de los integrantes del 6érgano legislativo (Aznar, L. & De Luca, M.,
2015).

Otro elemento es la formula electoral, la cual se entiende como “el método

de calculo que convierte en forma usualmente mecanica los totales de los votos de
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los electores en una determinada distribucién de los puestos en disputa entre los
partidos politicos o candidatos” (Aznar, L. & De Luca, M., 2015, p. 215).

Las formulas electorales se dividen en dos grandes agrupaciones, mayoritarias y
proporcionales. Las mayoritarias tienen como objetivo principal consolidar un
gobierno y asegurar la gobernabilidad a través de la creacion de mayorias
legislativas. A su vez, estas se dividen en mayoria relativa o simple, el voto
alternativo y la mayoria absoluta. En la mayoria relativa, se apropia de los escafios
el partido politico o candidato que haya tenido mas votos, sin importar la diferencia
de votos entre él y su opositor mas cercano. Se puede ganar con un voto de
diferencia respecto a cualquier otro contendiente o partido politico. El voto
alternativo, se enfoca mas por fortalecer la representatividad de los elegidos al pedir
para su consolidacion mas de la mitad de los votos. En la formula de mayoria
absoluta, es similar en cuanto a que para la asignacion del puesto requiere de mas
de la mitad de los sufragios. Ninguno de los postulantes alcanza una mayoria
absoluta, se considera insuficiente y se contempla la llamada segunda vuelta o
balotaje en la que solo pueden participar los dos candidatos con la mayor cantidad
de votos (Aznar, L. & De Luca, M., 2015).

Las proporcionales tienen como fin esencial asegurar una distribucion
equitativa de los escafos entre quienes compiten. De esta formula hay dos
variantes, el voto unico transferible y las formulas de proporcionales de lista. El
primero se refiere a candidaturas individuales en una boleta ordinaria y en la cual
los electores manifiestan sus preferencias por los candidatos con numeros
sucesivos hasta ocupar toda la cantidad de escafos en juego en el distrito. Y las
proporcionales de lista, implican la existencia de una serie de boletas separadas
pertenecientes a diversos partidos politicos con un conjunto de candidatos
relacionados (Aznar, L. & De Luca, M., 2015).

El ultimo elemento es la estructura de la boleta de votacién, en estas la
contienda electoral ya no se lleva a cabo entre los postulantes individualmente, sino
que es entre las boletas de los candidatos impulsadas por diversos partidos
politicos, las cuales pueden tener diferentes estructuras: lista cerrada y bloqueada,
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lista cerrada y desbloqueada y lista abierta. En la primera el elector expresa su
apoyo a una lista, pero no puede modificar la lista ni el orden de los candidatos de
esta. Al contario, en la lista cerrada y desbloqueada, el votante manifiesta su deseo
a favor de una boleta, y puede cambiar el orden en el que los candidatos aparecen
en ella. De acuerdo con la normatividad electoral, puede o no modificar el orden o
la colocacion de uno o varios candidatos. Por ultimo, en la lista abierta deja que el
elector pueda modificar la sucesion, el nombre de los postulantes que aparecen en
ella e incluso incorporar candidatos de otros partidos, basicamente, crear tu propia
boleta (Aznar, L. & De Luca, M., 2015).

2.5 Campanas negras, negativas y oscuras

Este tema es analizado desde el punto de vista de dos disciplinas, el marketing
politico y la comunicacion politica, ambas estan interrelacionadas y se
complementan mutuamente. Es importante conocer qué es cada una de ellas, cdmo
funciona y sus elementos para comprender los enfoques que se le da los diferentes
tipos de camparfias.

Las campanas proveen de una clase de informacion, la que es favorable para
persuadir. Los persuasores tienen una finalidad pragmatica que es ganar las
elecciones, su meta no es dar educacién de civismo y politicas publicas a la
ciudadania, mas bien es persuadirlo de que vote por un algun partido politico o
candidato. La informacién imparcial es tarea de los medios de comunicacion
alternativos (Martin, 2002).

Desde la perspectiva aristotélica, la persuasion no puede ser calificada como
manipulacion, aunque su finalidad sea modificar actitudes. Partiendo de esta
perspectiva, se puede considerar que las técnicas de persuasion son
inherentemente ni buenas ni malas, por lo tanto, puede servir a propdsitos benignos
o nocivos. Por ello, el juicio de valor no se aplica al proceso de persuasion como tal,

sino a sus practicas e incluyendo a sus fines y medios (Martin, 2002).
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Se ha mencionado en el transcurso de la investigacion que la persuasion es
inherente a las campanas, pero no se le ha definido, la persuasion es “un proceso
por el que un comunicador intenta influir en las creencias, las actitudes y la conducta
de otra persona a través de la transmision de un mensaje ante el que el auditorio
mantiene su libertad de eleccion” (Martin, 2002, p. 21). La persuasién lleva consigo
objetivos conscientes, premeditados y especificos. En las campanfas politicas se
busca persuadir al electorado para que vaya a las urnas y vote por un candidato u
organizacion politica determinada. La persuasion es el intento de influir en actitudes,
las cuales estan basadas en una serie de creencias. Las actitudes estan
compuestas por elementos cognitivos, afectivos y conductuales, se forman durante
un lapso de tiempo, son estables, regularmente vigorizadas vy dificiles de cambiar,
caracteristicas que deben ser tomadas en cuenta al momento de elaborar una
estrategia de persuasion. El comunicador que tiene el propdsito de persuadir busca
influir en las actitudes porque éstas tienen influencia directa sobre la conducta de
las personas. Las actitudes no pueden predecir la conducta, pero predispone a
actuar de una forma en particular (Martin, 2002).

Hay otras formas de persuasion igual de fundamentales en el ambito
electoral: fortalecer las actitudes existentes, formar una respuesta (decidir al
indeciso), activar (guiar a quienes ya tienen la actitud deseada a que actuen de
acuerdo su dictado) y desactivar (lograr que personas pierdan el interés y no
participe).

En la persuasién que se ocupa para una campafia electoral, el electorado
cuenta con la posibilidad de acceder a informacién de cada opcion politica y
expresar mensajes de oposicion, y la posibilidad de seguir las recomendaciones del
persuasor, seleccionando al candidato de preferencia o decidir no acudir a los
comicios. La persuasion es la unica forma de ganar apoyo para una opcion politica
sin utilizar la fuerza. Cuando un ciudadano accede a seguir las recomendaciones
de los mensajes persuasivos, es porque acepta la posicion defendida (Martin,
2002).
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La libertad es un elemento fundamental de la persuasion, es lo que ayuda a
separar los conceptos de estrategia y manipulacion. La estrategia es la creacion de
un plan bien definido de accidn y el uso de técnicas y herramientas de comunicacion
acorde con ese plan. En el caso electoral, el objetivo es lograr la mayor cantidad de
votos para ganar las elecciones. La estrategia para alcanzar esta meta pueda llegar
a ser manipulativa, pero la existencia misma de una estrategia para persuadir no lo
es. Para la autora, el concepto de manipulacion se ha utilizado de forma errénea,
ya que en sentido estricto su significado es el de robar a las personas su libertad de
eleccion, en cuanto a la interpretaciéon que se sugiere es cuando alguna persona
intenta manipular en realidad, usa al receptor de su mensaje como medio para sus
propios fines y no le permite crear un juicio de lo que es mas conveniente para él
(Martin, 2002).

La diferenciacion entre estrategia y manipulacion ayuda a lograr distinguir
entre persuasion y propaganda. Aunque el concepto propaganda literalmente
significa “lo que debe propagarse o ser propagado” (Martin 2002, p. 25), incluso, la
mayoria de los diccionarios tienen esta definicion o una similar, como la propagacion
de informacién, ideas y opiniones. Muchos otros autores utilizan el término
propaganda en su sentido peyorativo, el cual proviene del catolicismo (en 1622 el
Papa Gregorio XV cre6 la Sacra Congregatio De Propaganda Fide, que estaba
encargada de propagar la doctrina catdlica en poblaciones no cristianas), como
Harold Lasswell (1927), quien la definié como conducir opiniones y actitudes por
medio de la manipulacion directa de sugestion social. En la década de 1940, existid
la propaganda nazi, fascista y la comunista, lo que empujé al concepto de
propaganda un poco mas al sentido negativo.

Por lo anterior, Lourdes Martin (2002) no utiliza el término propaganda para
no caer en confusiones o ambigliedades. Aunque el concepto, inherentemente, es
la difusion de informacidn o ideas, para la autora también tiene un significado
negativo. Para referirse a las campafias o propagandas negras, oscuras o negativas

que aborda esta investigacion, la autora utiliza el término manipulacion.
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Después de esta introduccion de elementos basicos que integran al
marketing politico y a su vez a la comunicacion politica, el siguiente punto es la

definicion de ambos conceptos.

La comunicacién politica es “un proceso interactivo que involucra la
transmision de informacidén entre politicos, medios de comunicacién y votantes”
(Garcia & D’Adamo, 2006, p.81), aunque es bastante simple esta definicion, se

entiende la importancia de la comunicacion en el ambito politico.

Al mismo tiempo, la comunicacion politica también es, en cierta medida, una
especie de investigacion aplicada que se enfoca en comprender las consecuencias
de los medios de comunicacion para alcanzar a mejorar los resultados politicos
(campafias electorales, politicas publicas, etcétera). Lo politico es una condicion
esencial de la comunicacion, siendo entendida desde la perspectiva de las
relaciones poder que se establecen (Del Valle, 2008).

Basandose en las categorias que concibe Guilles Achache, hay tres tipos de
modelos de comunicacion politica, el modelo dialégico, el modelo propagandista y
modelo de marketing politico (Sanchez, 2010).

El modelo dialdgico es el mas antiguo y el que posee legitimidad mas solida.
La caracteristica de este modelo es el dialogo de doble sentido, el intercambio de
ideas u opiniones y de racionalidad, por ello, es que es la que tienen mas legitimidad.
Los actores son individuos que son racionales, libres e iguales. La razon es la
capacidad que tienen las personas de formar un argumento que se pueda entender
en un sentido reciproco y que su mensaje sea de validez universal, también es el
motivo fundamental por la cual puede existe el didlogo y la condicién que dos
interlocutores comparten para formar ideas y convicciones. En este modelo existen
equidad de posibilidades para usar la palabra, el emisor y el receptor intercambian
sus palabras, presentandose la retroalimentacion en el desarrollo de comunicar
(Sanchez, 2010).

En el modelo propagandista uno de sus temas centrales es la ideologia, en

la cual no hay réplica, no se discute, en este modelo los asistentes son solo
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auditorio, una masa. El publico al que se dirige es a la persona que esta considerada
como colectivo y dominada por sus afectos, el publico que escucha es la masa. A
diferencia del modelo dialdgico, que se basa en la razon, en propagandista es el
afecto, recurre mas a los sentimientos que a la razon (Sanchez, 2010).

El modelo de mercadotecnia politica es el modelo dominante de la
comunicacion politica. La mercadotecnia ha utilizado diversos criterios para
segmentacion de la sociedad, con el objetivo de delimitar 6ptimamente la demanda
y definir los mercados. El inicio de la mercadotecnia politica esta relacionado con la
propagacion del mercado masivo, del cual forma una solucién. La comercializacion
redefinié el mercado internamente, es decir, como un conjunto de diferentes zonas
o targets, cada una caracterizandose por demandas y necesidades especificas y
diferente a las de los demas, asi la mercadotecnia politica logra instalarse en una
esfera politica mas plural que acepta los diversos tipos de publico y adaptandose a
ellos. La mercadotecnia logra darle voz, a través de la construccion de imagen, a
personas invisibles, comunes, con caracteristicas muy comunes y que pertenecen
a la masa. En cambio, el receptor es un publico pasivo que permite seducirse por
los recursos psicologicos y emocionales que utiliza la publicidad politica.
Normalmente, no son criticos y evitan temas que no sea de su interés particular.
Mientras que el modelo dialégico utiliza medios discursivos, el propagandista utiliza
mayormente imagenes, el modelo de mercadotecnia politica utiliza todos los medios
de comunicacion, la publicidad y sus técnicas ejercer un papel privilegiado
(Sanchez, 2010).

En esta investigacion se utiliza el concepto mercadotecnia politica para
diferenciarlo de marketing politico. La diferencia recae en que la primera algunos
autores consideran que la mercadotecnia politica es parte de la comunicacion
politica, mientras que otros plantean que el marketing politico es una disciplina a
parte, derivada directamente del marketing comercial. Para aclarar estas diferencias

se utilizaran los siguientes parrafos.

El marketing politico puede ser considerado como la utilizacion de la teoria y
técnica de la mercadotecnia comercial a la politica (Martin, 2002). Una definicion
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mas completa es la de Barranco (2010, p.20) “es una especialidad del marketing
(comercial) cuyo objetivo final es vender una ideologia, un programa o un

candidato”.

El concepto de marketing politico fue utilizado por primera vez en las
campanas electorales de la década de 1950. Aunque siempre el proceso electoral
tuvo influencia del marketing, con el pasar del tiempo se fue definiendo hasta llegar
a la profesionalizacion de este y llegar a ser considerado una disciplina
independiente (Martin, 2002). Aunque estan estrechamente relacionadas con

bastantes similitudes ambas tienen diferencias remarcables.

En su inicio tuvo mas similitud con el marketing comercial ya que las primeras
campanas electorales se contrataban en su mayoria a agencias de publicidad que
no eran especificas para el area politica. Ambos son herramientas de persuasion,
en este sentido son algunas de sus similitudes, como lo son: es necesario que sus
profesionales conozcan a detalle el producto o servicio que se pretende impulsar en
el mercado o auditorio, también, que conozcan a profundidad a la competencia y
finalmente, conocer lo mejor posible al target que planean dirigirse. Ambos
comparten la existencia de organizaciones, que pueden ser las empresas o los
partidos politicos, que compiten entre ellos para alcanzar el apoyo de un publico, o
sea, los consumidores o el electorado, al que le muestran su opcion, que son,
productos y, candidatos o programas. Su objetivo es atraer una parte considerable
del mercado o del voto, utilizando la publicidad para trasmitir su mensaje de la forma
mas visible (Martin, 2002).

A parte de la importancia de tener una estrategia de persuasion, la diferencia
entre comunicar un producto y comunicar un candidato y un programa politico son
diversas y cruciales. Comenzando por la funcion que tienen los medios de
comunicacioén en el proceso es bastante distinto, los productos comerciales no
aparecen o no son comentados en noticias, y no estan expuestos al escrutinio
publico al cual si lo estan los politicos. Las organizaciones politicas estan limitadas
estrictamente en cuanto a tiempo y recursos para crear su campana, por lo que sus

estrategias toman en cuanta a estos limites (Martin, 2002).
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Probablemente la diferencia mas remarcable es que en este tipo de
marketing el producto que presenta es una persona o conjunto de ellas, con sus
puntos positivos y defectos, con sus expectativas e intereses, personas racionales
expuestas a las situaciones contextuales que aquellos que van a votar (Barranco,
2010).

Otras diferencias sustanciales son: primero, en contraste con el marketing
politico que hay una cantidad limitada de partidos politicos, en el comercial existe
una basta cantidad de productos o servicios ofrecidos. Segundo, el marketing
politico es efimero y el comercial es habitualmente permanente. Tercero, la finalidad
del marketing politico es ganar las elecciones o lograr la aprobacion del electorado
y en la comercial el fin unico es monetario (Valdéz, 2003).

El objetivo del marketing politico dista bastante en relacion con el al
comercial, en contraste con las empresas, las organizaciones politicas no se basan
en el margen economico, mas bien, por la conviccidn de ganar la contienda para

lograr la realizacion de una ideologia politica o un programa.

El fin del marketing politico necesita definir estrategias y tacticas que
garanticen el triunfo en la campafia electoral, aquellas deben de ser las que logren
cumplir con las necesidades y deseos del electorado al que va dirigido. Para
lograrlo, es importante enfocarse en una imagen positiva del candidato, para ello se
debe analizar la percepcién de los votantes sobre los candidatos, de las acciones
de comunicacion realizadas y de los demas elementos mezclados que emanan del
marketing, con la finalidad de formular y transmitir correctamente los mensajes de
la campafia que puedan influir en la toma de decision del electorado hacia el camino

para lograr su voto (Barranco, 2010).

Las campanias politicas son mas parecidas a las estrategias bélicas, de ahi
el origen de su nombre, viene del lenguaje militar y varios autores hacen analogias
bélicas, ademas que el marketing politico se basa en el trabajo de estrategias
militares (Martin, 2002).
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Una disciplina emanada del marketing politico que muestra el apogeo de las
campanas negativas es la investigacion de la oposicion El candidato designa a uno
o varios integrantes de su equipo investigar el curriculum de su o sus oponentes.
Hay cinco fuentes basicas de informacion: la de organismos publicos, la obtenida
de los medios de comunicacion, pormenores de su anterior campana, informacion
de su trayectoria, profesional e informacion personal. La recaudacion de la
informacion no es necesariamente para la campafia negativa, es para tenerla a la
mano para el momento que se pueda necesitar. Esta informacién debe de contener
dos requisitos, la informacion debe ser obtenida de manera legal y ajustarse a la
verdad y hacer un ataque relevante (Martin, 2002).

2.5.1 Definicion de campafias negativas, negras y oscuras

Es util reiterar la definicién de Saldana & Cortés (2013) sobre la campafia negra, la
cual es, aquella de la que no puede identificarse su génesis verdadero. Partiendo
de aqui, identificaremos los otros dos tipos de campafas. La diferencia mas
importante de la campafia negra y la oscura es el objetivo por lograr, y su propésito
es ganar una eleccion, la segunda su duracion es hasta conseguir el objetivo, el
cual habitualmente es la muerte politica. Ademas, la primera tiene fecha de inicio y
de expiracion, normalmente finalizan junto con el término del proceso electoral,
mientras que las segundas buscan la eliminacion del objetivo politico mas alla del
proceso electoral, incluso su duracion puede prolongarse afos. Trabajan de la
misma manera ambas y tienen el mismo tipo de argumentacion, pero la campafia
oscura busca maximizar mucho mas los dafios. Siendo su objetivo la eliminacion de

su objetivo politico.

Como se ha mencionado ambas comparten elementos, de los cuales un
elemento remarcable es la mentira. La cual tiene tres tipos de variantes, las
supresiones, las adiciones y las deformaciones. La funcion de la mentira es
confundir al receptor partiendo de la alteracion del objeto que el receptor acepta. Es
importante que, si no se elige bien el medio, no habra una correcta transmision y

recepcion por parte del grupo objetivo. La mentira se utiliza para crear
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desinformacion que tienen como finalidad lograr un cambio en la manera de

comprender a algun candidato (Saldafia & Cortés, 2013).

Este tipo de campafias negras o también llamadas propagandas negras son
consideradas como instrumentos de poder, con el objetivo de desinformar o crear
una opinion dentro de la sociedad respecto a una persona, candidato, grupo politico
0 gobierno. A su vez, las oscuras es una herramienta de erradicacion, en la forma
que busca finalizar con el objetivo que incomoda a un organismo o una persona
(Saldana & Cortés, 2013).

La campana oscura utiliza procesos de observacion y supervision mas
especificos y detallados que los que necesitan las campafas negras, ya que para
cumplir su objetivo no puede dejarse a la ligera. Su fin es demasiado serio como
para improvisar. Es la ultima defensa de cualquier organizacion politica, sin importar
el tipo de moral que digan tener. Aunque las campafnas oscuras son amorales, ya
que no esta considerando vision ética alguna de que quiere hacer o deshacer.
Ademas de que no siguen ninguna ideologia, lo que también le favorece para
cumplir con su finalidad de forma mas eficaz, trabajando con mayor libertad
(Saldana & Cortés, 2013).

En cuanto a las campafias negativas, son “aquellas que describen o llaman
la atencion sobre los defectos o las debilidades de un candidato o sus posiciones
politicas” (Martin, 2002, p.233).

Aunque como ya fue mencionado al inicio de esta investigacion, la definicion
mas adecuada de campafia negativa para este trabajo es la de Garcia, D’Adamo &
Slavinsky (2005), que es “mas que ocuparse de remarcar virtudes del candidato
apunta a resaltar los defectos del adversario: un candidato no realza sus elementos
propios positivos, sino que destaca lo negativo que representa el oponente (...). Es
la manifestacion de un argumento politico, que puede ser tanto verdadero como
falso, que trata de poner en duda la aptitud de un candidato para el cargo que
pretende”.
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Una analogia que ayuda a encontrarle el sentido a las campafas negativas
es la de Schwartz, 1987), “la politica es como el boxeo. La reaccion del publico es
muy similar a la de un combate. A nadie le gusta el que pega sucio. Y a nadie le
gusta el que no pega”, la menciona Lourdes Martin (2002, p. 234).

2.5.2 Caracteristicas de las campafas negativas

Pérez de la Fuente (2014) inicia su apartado de anuncios negativos con una breve
explicacion sobre porqué el uso de propaganda negativa presenta una serie de
problematicas entre libertad de expresion y la calidad democratica. Analiza la
cuestién antes mencionada a través de distintos argumentos, en contra, hipdtesis
de la superficialidad, hipotesis del cinismo, hipétesis de la desmovilizacion, y a favor,
hipdtesis de la informacion, hipdtesis de la implicacion, e hipotesis de los efectos
diferenciales.

En una campafia negativa los ataques pueden contra el caracter, las
acciones, las intensiones, el pasado, los colaboradores o las politicas del candidato.
Los ataques pueden ser parte de la iniciativa de una estrategia o ser respuesta a

las acciones de un contrincante.

Hay diferentes formulas por las cuales se pueden hacer campafia negativa.
La primera es la apelacion al miedo, trata de hacer ver la posibilidad de que suceda
un acontecimiento desagradable y sefala la lo que se puede hacer para que no
suceda ese resultado, intentado convencer a quienes votarian por el contrincante o
movilizar el voto propio. Los mensajes pueden contener diferentes tipos de miedo:
miedo permanente, la inquietud de la ciudadania a perder algo valioso, y el miedo
concreto, el que un candidato o partido pueda ocasionar. Usualmente ambos se
interrelacionan (Martin, 2002).

El ataque directo, es el mas repudiado por el electorado indeciso.
Normalmente los ataques van asociados al candidato con malas relaciones, como

predecesores o companeros de partido corruptos o fracasados. Las asociaciones
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también pueden hacerse con organizaciones que tienen imagen negativa. Su

finalidad es dar una razdn para no votar por el candidato atacado (Martin, 2002).

Yuxtaposicion, las comparaciones ponen frente a frente a las cualidades o a
la persona del candidato. Casi todas las campanias tienen este tipo de mensajes,
mostrando los contrastes mas notorios entre los candidatos, ya que usualmente el

punto fuerte de un candidato puede ser el mas débil del otro (Martin, 2002).

Hay un elemento que puede llegar a ser contraproducente y ese es la réplica,
ya que dentro de la investigacion consultada por el autor (Martin, 2002) concluye
que los ataques que no son contestados tienen mayor eficiencia. Aunque muchos
autores consideran que la mejor defensa es un buen ataque, no es necesario un
nuevo ataque. Lourdes Martin (2002) propone que una buena solucion son los
cuatro tipos de defensa que plantea Bryant, las cuales son, la negacion, la
explicacion, la disculpa que unicamente debe darse una vez de forma clara y el
contraataque. Lo idoneo es utilizar mas de un tipo de defensa para mayo eficacia,

asegurando mejores resultados.

A pesar de que responder los ataques es necesario y probablemente pueda
dar un buen resultado, es una estrategia limitada, ya que la mayor parte de las
ocasiones solo logra minimizar el dafio ya ocasionado y un ataque realizado en los
ultimos momentos de campania es dificil rebatirla. Una alternativa bastante funcional
es utilizar los ataques antes de que se realicen, o sea, inocular. Si se brinda al
electorado argumentos de defensa y refutaciones para un mensaje al que todavia
no ha sido expuesto, cuando reciba el mensaje persuasivo tendra la habilidad de
refutarlo y de hacerle resistencia a la persuasién. Siguiendo esta teoria, un
candidato podria neutralizar posibles ataques que podrian utilizarse en su contra y
aun antes de que se produzcan, eso es posible cuando se conocen claramente los
puntos débiles del candidato. Otro factor benéfico que produce es el aumento de
simpatia que produce por la victima del ataque, creando empatia del electorado.
Esta practica ya se ha utilizado en campanas en Estados Unidos, la utilizé Ronald
Reagan en 1984, Bill Clinton en 1992 y George W. Bush en el 2000 (Martin, 2002).
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Aunque las campanfas negativas parecen producir mayor rechazo por parte
del electorado, los consultores consideran que es una de las herramientas con
mayor eficacia, eso es porque los anuncios negativos son mas faciles de recordar,
pero la principal funcion que desempenan las campafas negativas es reforzar al
electorado convencido, aunque puede tener efectos contrarios al también reforzar
a los simpatizantes de la victima del ataque, también puede ser eficiente porque el
rechazo inicial es propenso a desaparecer mas facilmente que el contenido del
mensaje. Una forma de reducir el rechazo a este tipo de practicas es priorizar lo
descriptivo de lo argumentativo, y estructurar ataques implicitos. Hay estudiosos
sobre el tema que determinar que el uso excesivo de la campafna negativa puede
dafiar no solo a un candidato o eleccion determinada si no también al mismo sistema
democratico, también puede dafar la democracia porque incitaria al abstencionismo
(Pérez de la Fuente, 2014).

Pérez de la Fuente (2014) hace un analisis de las campafias negativas o
como el las denomina “anuncios negativos”, dicho analisis lo hace a través de los
siguientes argumentos: hipotesis de la superficialidad, hipotesis del cinismo,
hipétesis de la desmovilizacion, hipotesis de informacidn, hipotesis de la implicacion,

por ultimo, hipétesis de los efectos diferenciales.

En el primero, habla de los spots audiovisuales y como su efimera y corta
duracion son dafinos a la calidad democratica, ya que en treinta segundos no es
posible transmitir suficiente informacion, ademas de que el material audiovisual
fomenta la minimizacion de la importancia de los asuntos politicos, enfocandose en
aspectos personales del candidato o de otros asuntos banales pero polémicos, el
autor sugiere algunos aspectos en los que la calidad democratica se ve afectada,
“el debate racional y deliberativo pierde valor por anuncios negativos, superficiales,
de treinta segundos que proveen poco contexto e informacion sustantiva (...) e
informacion falsa y engafiosa (...) ademas de que apelan a emociones que a razéon”
(Pérez de la Fuente, 2014, p. 102). En su segunda hipdtesis menciona como el uso
de herramientas que ayuden a desacreditar o danar la imagen de diversos
candidatos supone una pérdida de credibilidad en la politica y los politicos, por lo
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gue muchas veces el efecto no es el deseado, creando una perdida de confianza
en el sistema politico, alejando a la ciudadania de la politica. En la tercera hipdtesis
dice que al haber tanto ataque continuo transforma a la politica en un campo de
batalla, por lo que los ciudadanos pierden el interés de participar en el proceso
electoral (Pérez de la Fuente, 2014).

En la cuarta hipotesis habla de como los anuncios politicos llegan a tener
mas valor informativo para buena parte de la ciudadania del que usualmente tienen.
De cierta manera es benéfico que los contrincantes develen los puntos negativos
de los candidatos ya que usualmente un candidato siempre muestra sus
caracteristicas positivas, asi también promueve el debate. En cuanto a la hipotesis
de la implicacion, es lo opuesto a la hipotesis de la desmovilizacion, menciona que
los anuncios negativos promueven que la ciudadania se involucre en los asuntos
politicos, por lo tanto, la estimulacion en participar en los comicios, las razones por
las cuales el autor sostiene también esta hipdtesis son que los anuncios negativos
proporcionan un considerable numero de informacion trascendente, la informacion
negativa tiende a ser distribuida en mayor cantidad que la positiva, los anuncios
negativos tienen la posibilidad de desarrollar respuestas afectivas por parte del
electorado provocando mayor entusiasmo y por lo tanto, mayor participacion. Por
ultimo, la hipotesis de los efectos diferenciales habla de como los anuncios
negativos tienen mayor efecto en las personas que requieren mas la informacion, o
sea quienes tienen menor conocimiento sobre los asuntos politicos, esta
informacion es superficial, acotada y subjetiva sobre el tema, creando un elemento
emocional a los que menos conocimiento tienen sobre el tema (Pérez de la Fuente,
2014).

La propaganda negativa puede ser vista como una forma de fomentar en la
ciudadania la participacion en los asuntos politicos y de contrarrestar la apatia,
haciendo mas interesante y comprensible el proceso electoral. Es importante
sefalar que no toda la propaganda negativa es igual, pueden diferenciarse en
cuanto a los ataques dirigidos a asuntos politicos, que pueden ser el curriculum

politico del candidato, propuestas anteriores y resultados electorales pasados, o los
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que van dirigidos a cuestiones personales, que pueden incluir, historial familiar,
historial clinico e incluso vida sexual, por lo que el autor considera que los mas
beneficiosos son los ataques sobre asuntos politicos. También De la Fuente
propone una clasificacién del contenido basada en Brooks, la primera clasificacion
diferencia el mensaje positivo (habla de los logros propios) del mensaje negativo
(critica los logros del contrincante). La segunda clasificacién diferencia a los
mensajes fundamentados en rasgos (sobre caracteristicas personales) de los
mensajes basados en asuntos politicos y, la tercera clasificacion distingue al
mensaje negativo civil (que se refiere al respeto mutuo) del negativo incivil. Para
entender mejor estas clasificaciones se presenta la tabla siguiente (Pérez de la
Fuente, 2014).

Tabla 1

Clasificacion de contenido de campafa negativa

Asuntos Rasgos
Positivo Candidato ideal Calido y afectivo
Negativo civil Duro negativo, pero justo Duro y personal
Negativo incivil Mezquino y centrado El injuriador

Fuente: Tomado de Pérez de la Fuente, 2014, p. 109.

La publicidad politica negativa puede adquirir diversas morfologias, como es,
la comparativa de las diferentes fuerzas politicas existentes, obteniendo una

conclusion positiva hacia el partido que ataca; el recurso de la retorica emocional,
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a través del humor, ironia, simbolizacién y demas se intenta relacionar valores
negativos con el partido opositor. Para lograrlo se recurre a la incertidumbre y miedo
del electorado, logrando desconfianza sobre la eficacia y la honradez del adversario.
(Canel, 2008).

Un analisis bastante claro es el que Canel (2008) hace de otros autores sobre
el caracter de la publicidad negativa, menciona que pueden ser de diferentes tipos,
como reactivos, en donde al no poder hacer réplica de un ataque se contesta
creando uno nuevo; proactivos, cuando se busca adelantarse al adversario sobre el

contenido negativo de sus ataques, para tener herramientas y defenderse.

2.6 El internet en las campanas politicas

El internet aparecid en la vida politica en 1996, creando una verdadera
transformacion en cuanto al uso de las nuevas tecnologias de la informacion, este
hecho se suscitdé en Estados Unidos, marcando la pauta del uso de esta
herramienta, a partir de ahi, otros paises empezaron a hacer uso del internet con
fines politicos. Se extendié muy rapidamente por todas las ventajas que ofrece este
tipo de tecnologia como es la facilidad de tener acceso a informacion de interés, la
difusion de informacion al instante, la enorme oferta de vias para la interaccion con
el electorado; por todo lo anterior, hace mucho mas facil que los votantes tengan
conocimiento de los candidatos y sus propuestas. Ademas de que magnifica la
comunicacién horizontal, es barato en comparacion de los otros medios de
comunicacién masiva, no tiene limites geograficos y (en algunos paises) impide la

intervencion del gobierno y es mas dificil su monitoreo (Canel, 2008).

En cuanto al uso del internet como medio de la publicidad negativa, se puede utilizar
de dos formas, para difundir informacion amplia con espacio ilimitado abarcando
todos los temas y puntos necesarios con imagenes, videos, audios y demas, y
también se utiliza como para distribuir otro tipo de informacién sobre la campafa ,
como pueden, ser los spots publicitarios, sin tener que pasarlos por le filtro de otros

medios de comunicacion, también abre la oportunidad de quienes no cuenten con
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el recurso necesario para anunciarse en otros medios de comunicacién puedan

hacerlo a través del internet (Canel, 2008).

2.7 Conclusiones capitulares

En este capitulo se abord6 desde la democracia que es el punto de partida para
poder definir y entender las campafias negativas, pasando por otros conceptos que
son vitales para comprender correctamente todos los factores que conlleva una

campafia negativa.

Por lo que se pudo apreciar en autores como Sartori o Touraine, ambos
conciben a la democracia como una idea muy compleja como para poder definirla
en unas cuantas palabras. Incluso Sartori (1987) menciona que el enfoque depende
de la definicion o idea que se tenga sobre qué es, qué puede ser o qué debe ser la
democracia. Etimologicamente democracia significa el poder del pueblo, aun en su
expresion literal existen algunas ambiguedades, ya que demos se traduce como
pueblo, pero para los romanos el concepto “pueblo” era bastante peculiar y no es
exactamente el mismo que existen en la actualidad, por lo que el concepto actual
dista mucho de la democracia griega (Sartori, 1988). Por lo que Sartori (1987) limita
la interpretacion de “pueblo” en seis categorias: literalmente todo el mundo, no es
posible, en la antigua Grecia no se incluian a mujeres, a los no libres ni esclavos,
en cuanto a la actualidad, se excluyen a los menores de edad, enfermos mentales,
criminales que cumplen sentencia y los no ciudadanos; un gran numero, no logra
dar un criterio claro de como poder delimitar ese “gran numero”; clase baja, al
concebir al pueblo como proletariado se esta excluyendo de este a los burgueses;
totalidad organica, concibe al pueblo de forma individualista y no colectiva ; principio
de mayoria absoluta, decide a través del criterio de que los mas cuentan como todos
y los menos como nadie; y principio de mayoria limitada, sigue el criterio de que los
mas se mantienen sobre los menos. Pero el “pueblo” no consiste literalmente en
todo el mundo, tampoco a la mayor parte de la ciudadania, mas concretamente,
pueblo se divide en una mayoria y en una minoria. Desde otra 6ptica, Dahl (1989)
dice que demos es un grupo reducido de personas poseen el derecho de participar
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en el gobierno y este grupo se podria entender como ciudadanos o la ciudadania.
En cuanto kratos, o sea el poder, Sartori tiene una definicién desde la perspectiva
practica, “la fuerza y la capacidad de controlar a los otros” (Sartori, 1988, p. 52). La
expresion “poder del pueblo” es una frase inexacta, ya que no explica sobre quién
es ese poder, por lo que es mas acertado “el poder del pueblo sobre el pueblo”, asi
también se entiende que poder no es unicamente ascendente, sino también
descendente (Sartori, 1988). Por lo que la definicion de democracia de Sartori es la
mas idonea y completa para este trabajo, “la democracia concebida como el
gobierno mayoritario limitado por los derechos de la minoria, se corresponde con
todo el pueblo, es decir, con la suma total de la mayoria y la minoria (...) El principio
de mayoria exige mayorias cambiantes, el que las diversas partes del cuerpo
politico puedan ser alternativas de poder” (Sartori, 1988, p. 57).

Ahora que ya se definié qué es la democracia, los siguientes conceptos son
la democracia directa y la democracia representativa. En la primera, las decisiones
de caracter politico la toman directamente los ciudadanos y en la segunda, las
toman los representantes electos por los ciudadanos y organismos designados por
estos representantes (Gil, 2017), en este capitulo se hizo un breve analisis
cronoldgico de la evolucion de la representacion, que fue desde los germanos hasta
la creacién y desarrollo del parlamento inglés enfatizando que los movimientos
democratizadores del gobierno de los Estados nacionales no comenzaron de la
nada. Para el trabajo el concepto a seguir es la democracia representativa, la cual
da como resultado los conjuntos legislativos representativos, estos forman parte de
las instituciones mas comunes del orbe politico. Este sistema representativo no
existia en la antigua Grecia, Aristoteles concebia que un “Estado” libre no podia ser
en un territorio extenso o con poblacion muy dispersa (Gil, 2017); por lo tanto, desde
la Grecia clasica hasta el sigo XVII, la posibilidad de que un cuerpo legislativo fuera
(en su totalidad) de representantes electos quedo fuera de la teoria y practica. Ya
en el siglo XVII, se crea la representacion por parte de una institucion medieval de
gobierno monarquico y aristocratico, su origen se remonta en Inglaterra y Suecia,
en las asambleas creadas por el monarca o, muchas veces, por los mismos nobles

para tratar temas de Estado; Los convocados pertenecian a diversos estamentos,
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representando a éstos, los representantes se reunian por separado; Los
estamentos terminaron simplificandose en dos, los lores y los comunes,
representados en camaras separadas (Dahl, 1989). La transformacion que se
ocasiond en la democracia a partir de la incorporacion de la representaciéon tuvo
profundas consecuencias; la mas importante, fue que el gobierno popular ya no era
exclusivo de Estados pequeios, ahora podia incluirse hasta grandes
conglomerados humanos; desde entonces la idea de la democracia parecio factible
para las naciones del mundo moderno (Dahl, 1989). Debido a que la representacion
es para territorios y poblacion grandes, en el Estado nacion surgieron una gran
variedad de intereses y de grupos de intereses; ocasionando luchas y conflictos de
faccion que antes no existian y eran consideradas destructivas para la democracia;

después, el conflicto politico llegd a ser visto como algo comun (Dahl, 1989).

El concepto que sigue es la democracia electoral, es en la cual existen
elecciones libres y justas, en donde la mayor parte de la ciudadania tiene derecho
al voto y existe una competencia entre los candidatos contendientes por algun cargo
publico; la definicion anterior es un tanto minimalista; no hace referencia a la calidad
de la vida democratica, o sea, la proteccion de las libertades y derechos de los
ciudadanos, ni tampoco a la calidad de las politicas publicas de la democracia
electoral (Smith, 2004). En este capitulo el autor que mas se citd para este concepto
fue a Przeworski (1991), quien tiene otra definicion aun mas simple, la democracia
electoral es un sistema en el cual ciertos partidos no ganan elecciones; en este tipo
de democracia existe una diversidad de fuerzas que contienden dentro de un marco
constitucional, los participantes de dicha contienda tienen a su alcance recursos
econdmicos, organizativos e ideologicos, muchas veces en desigualdad; este
resultado depende de los recursos y de las instituciones relacionadas a todo el
proceso; ademas de que en este proceso existen partidos politicos, en los cuales
hay diversos intereses, valores y opiniones, y también una competencia regulada a
través de un conjunto de normas (Przeworski, 1991). La democracia electoral es un
sistema para plantear los conflictos, los resultados dependen de la preferencia de
los participantes, pero ninguna fuerza en especifico define o controla el desenlace
de los hechos, porque ninguna de las fuerzas politicas participantes conoce con
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adelante como se desarrollaran los conflictos particulares, ya que el resultado de
sus acciones depende de las acciones de los demas y éstas no pueden preverse;
los participantes conocen los escenarios posibles ya que cualquier desenlace
posible esta delimitado por el marco institucional. Por marco institucional, se refiere
al conjunto de organos normativos, el cual, se va adaptando a las nuevas
necesidades que van surgiendo. Dentro de lo positivo que ha aportado la
democracia electoral son resultado de las negociaciones entre los dirigentes o
actores principales de las fuerzas politico-sociales, es mas que un proceso
deliberado ya que las elecciones fungen como instrumento para legitimar estos
resultados, como también, para ratificar en sus cargos a quienes lo han logrado
(Przeworski, 1991). Para poder desarrollarse de forma idénea, la democracia
electoral debe contar con condiciones como garantizar los derechos de los
ciudadanos, los cuales buscan asegurar la existencia de proteccion constitucional
de la libertad individual y de expresion dentro del ambito politico, también se
orientan hacia la tolerancia de la discrepancia y a asegurar la libre expresion; para
su existencia se necesita de diversas garantias, como lo son libertad para crear
organizaciones y afiliarse o sumarse a ellas (sindicatos o partidos de oposicion),
libertad de expresion y acceso a fuentes alternativas de informacion (a través de la
libertad de prensa),estas garantias permiten a agrupaciones y a individuos expresar
sus opiniones e ideas, como también crean la base para lograr una verdadera
competencia entre los contendientes al poder, para asi poder lograr unas elecciones
libres y justas (Smith, 2004).

El siguiente concepto importante de este capitulo es el proceso electoral. En este
capitulo primero se definid lo que es una eleccion para entender primero uno de los
elementos mas fundamentales de el proceso electoral, cuya definicion es “un
mecanismo institucionalizado a través del un grupo de individuos expresa sus
preferencias para decidir quiénes se desempefiaran en los puestos de un érgano,
unipersonal o colegiado, con atribuciones de gobierno, representacion o control y,
por lo tanto, con autoridad sobre ese mismo grupo” (Aznar, L. & De Luca, M., 2015,
p. 202); la eleccién supone la existencia con anterioridad de un cuerpo electoral,
una contienda con al menos un participante o grupo de candidatos, para uno o
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varios puestos reconocidos, una normatividad para el conteo de votos y un criterio
de decision para establecer la asignacién del puesto publico por contender; una de
las funciones mas importantes de las elecciones es que legitima el ejercicio del
poder y el gobierno de una fuerza politica, partido politico o coalicidn, a través de
las elecciones son considerados legitimos los ocupantes del cargo publico, incluso
por sus adversarios politicos (Aznar, L. & De Luca, M., 2015). En este capitulo se
mostré una variedad de clasificaciones de una eleccion pero las mas simples son
las siguientes, la primera que aparece es por su estatus politico del cargo o los
cargos a contender; nacional (participa el electorado de todo el pais, en segundo
orden estan las elecciones subnacionales (participan estados, provincias, regiones,
etc.) y supranacionales (como el parlamento europeo); otra clasificacion que tienen
las elecciones es en base a su nivel de intermediacion, ya sea en directas (el
electorado escoge instantaneamente al candidato de su preferencia) o en indirectas
o también de segundo grado (se vota por una reducida agrupacion de personas,
delegados o representantes que toman la decision en su lugar) (Aznar, L. & De
Luca, M., 2015).

Es importante mencionar que cualquier eleccion se desarrolla dentro de una
serie de normas que determina las condiciones para ser elector o candidato,
también establecen el contexto en el cual se desarrolla la contienda. Estas normas
se estan estipuladas en las constituciones, leyes e incluso en reglamentaciones de
menor nivel; entre los aspectos mas relevantes reguladas por estas disposiciones
son el derecho de voto y el padron de electores, la modalidad de voto, las
candidaturas, y la campafia electoral y el financiamiento de la politica. Otros
aspectos por abarcar son la campania electoral y el financiamiento de la politica. El
primero se puede definir como el periodo de la eleccion en el que los candidatos
difunden a la opinidn publica sus propuestas, muchas veces en conjunto en una
plataforma o programa; ya que los partidos politicos y sus aspirantes recurren a
diferentes medios para solicitar el poyo del electorado (Aznar, L. & De Luca, M.,
2015). Recientemente las campafas electorales han ido cambiando por la
masificacion del uso de nuevas tecnologias. Los partidos politicos y sus postulantes

utilizan con mas frecuencia los anuncios pagados en los medios de comunicacion
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masiva para dar a conocer sus propuestas y a ellos, como al igual que las encuestas
de para poder definir una estrategia de campafa; este proceso ha incitado un
aumento exponencial de los costos de campafa y la relacion se ha hecho mas
estrecha entre el dinero, los medios de comunicacion y la politica; en consecuencia,
se ha ido regulando todo lo relativo al financiamiento y las campanas electorales,
sobre todo el control del financiamiento de las entidades politicas participantes;
estipulando delimitaciones, como limites respecto a la duracion de las campanias, a
los gastos de proselitismo, subsidios y franquicias para candidatos o partidos
politicos a través del erario, también limites en cuanto a la emisién de propaganda
a través de los medios de comunicacion privadas y asegurar la equidad de acceso

a los de dominio estatal (Aznar, L. & De Luca, M., 2015).

El ultimo concepto que se analiza en este capitulo es el de las campaias
negativas. En este capitulo primero se dio la definicion de campaia negra y las
diferencias entre esta y la campafa oscura; practicamente la campafa negra es
aquella de la que no se puede identificarse su origen verdadero; la diferencia
fundamental entre la campafia negra y la oscura es el objetivo a alcanzar, el
propésito de la primera es ganar una eleccion, mientras que de la segunda es la
muerte politica del adversario, ademas de la duracion, la negra solo dura el lapso
de una campafa y la oscura permanece hasta alcanzar su objetivo; trabajan de la
misma manera ambas y tienen el mismo tipo de argumentacion, pero la campafia
oscura busca maximizar mucho mas los dafos; ambas comparten elementos, de
los cuales un elemento remarcable es la mentira; tiene tres tipos de variantes, las
supresiones, las adiciones y las deformaciones; la funcidn de la mentira es confundir
al receptor partiendo de la alteracion del objeto que el receptor acepta. La mentira
se utiliza para crear desinformacion que tienen como finalidad lograr un cambio en
la manera de comprender a algun candidato. Las campafias negras son
consideradas como instrumentos de poder, con el objetivo de desinformar o crear
una opinion dentro de la sociedad respecto a una persona, candidato, grupo politico
0 gobierno; a su vez, las oscuras es una herramienta de erradicacién, en la forma
que busca finalizar con el objetivo que incomoda a un organismo o una persona

(Saldana & Cortés, 2013). En cuanto a las campanas negativas, en este capitulo se
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abordaron dos definiciones, la primera es mas compacta, es “aquellas que
describen o llaman la atencién sobre los defectos o las debilidades de un candidato
0 sus posiciones politicas” (Martin, 2002, p.233) y la segunda es una definicién mas
completa que fue recabada de Garcia, D’Adamo & Slavinsky (2005), es “mas que
ocuparse de remarcar virtudes del candidato apunta a resaltar los defectos del
adversario: un candidato no realza sus elementos propios positivos, sino que
destaca lo negativo que representa el oponente (...). Es la manifestacion de un
argumento politico, que puede ser tanto verdadero como falso, que trata de poner
en duda la aptitud de un candidato para el cargo que pretende”. Por lo anterior, se
puede entender que la diferencia entre los tres tipos de campana radica en el
objetivo y la intensidad principalmente; La campafna negra busca desprestigiar a su
o sus rivales politicos para ganar una eleccién, la campafia oscura tiene como meta
eliminar de la vida politica a un oponente y finaliza hasta alcanzar su meta y la
campana negativa utiliza informacion negativa o parte de esta y resalta sus defectos

para desacreditar a un oponente durante una contiende electoral.
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Capitulo lll. Marco Juridico electoral en México

3.1 Proceso electoral

El proceso electoral en México ha pasado por multiples transformaciones, tanto
como sus normas e instituciones electorales como de igual manera el sistema de
integracion de los érganos representativos para lograr plasmar en ellos la diversidad

ideolodgica y politica que va aumentando en el pais.

Estas diversas transformaciones iniciaron de forma definida en 1977, a través
de multiplices reformas electorales, que por si solas no significaban un cambio
significativo o una coyuntura notoria entre el pasado o que significara un momento
fundamental. La transicién se fue dando de forma paulatina, los cambios fueron

presentandose.

El proceso de transicion a la democracia se gesto a través de siete reformas
electorales, que fueron las que marcaron el camino del cambio en diversos
aspectos, tales como, la representacion politica, en el disefio de las instituciones
encargadas de organizar y escrutar en las elecciones, en los procedimientos
electorales, como de igual forma, las condiciones y la calidad de la contienda
democratica. Las reformas mencionadas son las de 1977, 1986, la de 1989-1990,
la de 1993, 1994, 1996, 2007 y la de 2014 (Cdérdova, 2019).

Todos estos cambios tuvieron metas definidas que ayudaron a reforzar los
cambios que ya se habian implementado anteriormente, o también, incluir nuevas

transformaciones que adicionaban a las ya existentes.

Para entender el porqué de estos cambios es necesario contextualizar un
poco mas a profundidad. La existencia de los partidos politicos de oposicion era
testimonial. Quien tenia la atribucion de otorgar el registro a partidos politicos era la
Secretaria de Gobernacion en 1977, adicionada con requisitos legales gravosos
para poder tener la intencion de formar un partido, practicamente estaba cerrada la
posibilidad de la creacion de nuevas agrupaciones politicas. De 1919 a 1977 el
unico partido que pudo considerarse como oposicion fue el Partido Accion Nacional,
ya que el Partido Popular Socialista y el Partido Auténtico de la Revolucion
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Mexicana terminaban por postular al mismo candidato que el PRI. La falta de

recursos legales e institucionales frente al lento y gradual crecimiento del pluralismo

politico creaba la posibilidad de estallidos sociales con consecuencias

inimaginables (Cordova, 2008).

A través de ese contexto social y politico es que se pueden entender los

cambios que se articularon en la reforma de 1977. El autor intelectual de la reforma

fue el primer Secretario de Gobernacion de Lépez Portillo, Jesus Reyes Heroles. La

reforma se cred en torno a los siguientes puntos, creando la base de la transicion

democratica en México.

1.

Se integra el principio de eleccion proporcional para elegir una fraccién de
los miembros de la Camara de Diputados, el 25%, o sea 100 de los 400
diputados, incorporandose un sistema mixto a la configuracion de este
cuerpo legislativo.

Se abre la posibilidad de que organizaciones politicas consiguieran su
registro como partidos politicos por medio del llamado “registro condicionado”
(siendo mas flexible con respecto a los requisitos para tener el registro),
también mencionaba que para ratificar su registro alcanzando un porcentaje
minimo de la votacion, o sea el 1.5% de los votos.

También, se hace la apertura al financiamiento publico y a espacios estatales
en los medios de comunicacion.

Se adhiere la viabilidad de que los partidos politicos nacionales participen en
las elecciones estatales y municipales (Cordova, 2008).

Esta reforma permitié que, en un cerrado, estatico y excluyente sistema de

partidos se diera la apertura a nuevas fuerzas politicas creando pluralidad

politica. Su efecto fue inmediato, en los ocho afios consiguientes se integraron

al escenario politico seis partidos, teniendo presencia de la oposicién en la

Camara de Diputados y aumentando paulatinamente la cantidad de municipios

ganados por los partidos de oposicion.

La reforma electoral que siguio fue la de 1986, siguiendo la tematica de la

representacion politica que habia iniciado la reforma anterior. El efecto mas notorio
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fue la duplicacion del numero de diputados elegidos por la representacion
proporcional, a través de listas cerradas y bloqueadas, llegando a doscientos
diputados, haciendo un total de quinientos legisladores. También se eliminé la
clausula que no permitia al partido que obtuviera mas del 60% de los votos participar
en la distribucion de los escafos por representacion proporcional. También se
incorporé un modelo de institucionalidad electoral, una instancia jurisdiccional, o
sea, el Tribunal de lo Contencioso Electoral, aun dentro del alcance del Poder
Ejecutivo, surgiendo la posibilidad de impugnar las resoluciones de la autoridad a
cargo de la organizacién de las elecciones, marcando el camino a seguir en
resolucion de controversias electorales. Un cambio negativo fue la variacion de los
integrantes de la Comisién Federal Electoral, ya que la participacion de los partidos
politicos de ser igualitaria se modifico para ser proporcional a su votacion, con ello,
el PRI paso a ser determinante, teniendo control absoluto de las decisiones al tener
dieciséis de los treinta y un integrantes de la autoridad electoral (Cordova, 2008).

En 1988 fue un ano de coyuntura en el ambito electoral para México.
Cuauhtémoc Cardenas se postula como candidato presidencial, después de haber
salido del PRI junto con varios militantes para conformar el PRD, con eso, se
empieza a conformar una fuerza solida de izquierda. Cardenas logré alcanzar el
30% de los votos, a pesar de eso, el fraude electoral de ese afio (conocido como la
caida del sistema) eclipso el avance logrado en materia electoral en 11 afios. El
lado positivo fue que crecio la oposicion, al punto que se logra la llegada de los
primeros legisladores de oposicion al Senado y también logré quitarle la mayoria
calificada al PRI en la Camara de Diputados. Esta eleccion mostré la premura de
tener autoridades electorales imparciales e independientes. Un afo después, el
PAN ganaria las elecciones para gobernador en Baja California y se multiplicaria el
numero de municipios gobernados por partidos de oposicion en los afos siguientes
(Cordova, 2008).

La reforma electoral de 1989-1990 fue un conjunto de transiciones de gran
magnitud en la estructura de las instituciones y en los procedimientos electorales.

Se cambié a la Comision Federal Electoral (que estaba bajo el control de la
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Secretaria de Gobernacion) por el Instituto Federal Electoral, que nacié como un
organo constitucional autbnomo. En su inicio, fue presidido por el Secretario de
Gobernacion e integrado por dos senadores y dos diputados que pertenecian a los
dos partidos con la bancada legislativa mas numerosa, representantes de partido y
seis consejeros magistrados (que debian cumplir los mismos requisitos que los
ministros de la Suprema Corte de Justicia de la Nacién, siendo seleccionados por
los Diputados), después empezaria la llamada “ciudadanizaciéon” del érgano
electoral (Cordova, 2008). También se hicieron cambios importantes en los
procedimientos electorales, agregando nuevas reglas, mas efectivas siguiendo el
inicio de la linea que seguirian las demas reformas de los afios 1990. Se empezd
con la reconstruccion del padron electoral desde cero, agregandole diversos
mecanismos que ayudaran a garantizar la confiabilidad de la lista de electores,
ademas, de implementar una identificacion que permitiera al electorado ejercer su
voto. También, se modificd el esquema de financiamiento publico, incluyendo por

primera vez de forma diafana las modalidades y la forma de calcularlo.

Ademas, en la reforma de 1989-1990, se incluyé una nueva modalidad de la
llamada “clausula de gobernabilidad”, la cual garantizaba una mayoria absoluta al
partido mayoritario, al obtener mas del 35% de la votacion total, al partido con mas
votos se le asignaria la cantidad de diputados de representacién proporcional que
se necesitaran para llegar al 50% mas uno de los 500 miembros de la Camara de
Diputados. La clausula se basa en la “escala movil®, la cual, es un mecanismo en el
cual, adicionalmente a los diputados obtenidos a través de la clausula de
gobernabilidad, el partido mayoritario también se le otorgaban dos legisladores
extras por cada punto porcentual de la votacién obtenido por arriba del 35%. Estos
mecanismos favorecian en demasia al partido mas votado, aunque si se establecio

un limite de legisladores por partido de 350 diputados (Cordova, 2008).

Una de las finalidades de ésta ultima reforma fue contrarrestar la
desconfianza que se generd con las elecciones de 1988, aunque todavia se
demandaban varios cambios; ademas, de que fue el inicio del camino por seguir de

las reformas siguientes. Este proceso de cambio se acelerdo con las reformas
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intermedias de 1991, en las que el PRI empez6 a recuperar terreno perdido en
ambas Camaras legislativas, con lo que aumentaron las exigencias de integrar

nuevos cambios.

Por lo que en 1993 los cambios mas notorios fueron con respecto a las
atribuciones del sistema electoral, recibiendo nuevas y fundamentales facultades.
Al IFE se le agrego la atribucion de fiscalizar los recursos de los partidos politicos,
supervisando que cumplieran con las disposiciones con respecto al financiamiento
(especificamente con los topes de gastos de campana), incluyendo la nueva
normativa referente al origen de los recursos de caracter privado que se juntaban y
dictaminar para que el Tribunal Federal Electoral ejerciera la sancion que se
ameritaba. Esta fue la primera fase de la fiscalizacion de recursos, ya que fue muy
limitada, esto es porque solamente verificaba los datos que los partidos politicos
proporcionaban al IFE mediante los informes anuales y de los informes de campafnia,
por lo que también se requeria de herramientas que facilitaran el proceso de
auditoria. El punto favorable fue que se pudo conocer la cantidad de recursos
publicos y privados que se utilizaron las campafias del afio posterior, como también,
la gran inequidad de gasto que habia entonces. También, ésta reforma incluyd, lo
que ya se habia pedido antes por partidos de oposicién, a los observadores
electorales, que fue considerado un gran avance en cuanto a la garantia de la
legitimidad del proceso electora. También, se integr6 una herramienta para la
verificacion integral del padron electoral con el objetivo de asegurar su cobertura y
su fiabilidad, dicha herramienta fue la expedicion de un documento nuevo de
identificacion oficial, siendo la credencial para votar con fotografia, convirtiéndose
en la base fundamental de la garantia legal para evitar el fraude electoral. Por ultimo,
el cambio mas significativo fue la modificacion de la integracion del Senado, el cual
s6lo se habia modificado en cuanto la renovacion por mitades en cuanto a sus
integrantes en 1986, debido a la necesidad de integrar pluralidad a este 6rgano
legislativo se acorddé aumentar su tamafo al doble, debido a esto pas6 de 64
senadores a 128 e incluyéndose una férmula mixta con base en el sistema electoral
mayoritario, por lo que cada uno de los 32 estados elegiria a cuatro legisladores,
tres de ellos serian para el partido con la mayor cantidad de votos y uno para el
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segundo partido con la mayor cantidad, el cual se denomina primera minoria, con lo
que al menos 32 senadores (la cuarta parte del Senado) serian de algun partido de
oposicion y finalmente pasaria a renovarse por completo cada seis afios (Cordova,
2008).

Después a la reforma de 1993 se vivio un momento de turbulencia en el
ambito politico en México, por una parte, por el surgimiento del Ejército Zapatista de
Liberacion Nacional (EZLN) en Chiapas el 1° de enero de 1994, después de una
serie de enfrentamientos el gobierno de México logroé llegar a un acuerdo y por otra
parte, un par de meses después, el asesinato del candidato presidencial del PRI,
Luis Donaldo Colosio Murrieta el 23 de marzo. Como resultado de estos
acontecimientos, los partidos politicos pactaron promover una serie de
compromisos que se implementarian mediante reformas y acciones encaminadas
en tres ambitos, legal, gubernamental y en la relacion a acuerdos con el Consejo
General del IFE, llevando a la generacién de una nueva reforma para afrontar las

elecciones venideras de ese ano.

Las modificaciones efectuadas por la reforma de 1994 se enfocaron en
herramientas que ayudaran a garantizar unas elecciones lo mas diafanas y confiable
posibles. Para lograrlo se transform¢ la integracion del IFE, los partidos politicos
ahora poseian una representacion unipersonal perdiendo también el derecho al
voto, se cambia la figura de los seis consejeros magistrados por consejeros
ciudadanos conservando la misma cantidad de integrantes (haciéndole frente al
Secretario de Gobernacion, que aun presidia el Consejo y a los cuatro consejeros
del poder legislativo), ayudando a garantizar la imparcialidad en el 6rgano electoral.
También, se transformo la figura de los observadores electorales, permitiendo que
las labores ahora fueran realizadas de forma individual o por agrupaciones de
observadores y también se permitid la observacion internacional por medio de la
figura legal de los visitantes extranjeros, ademas ahora podian observar todas las
etapas del proceso electoral y no unicamente el dia de la eleccion como antes
(Cordova, 2008).
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El proceso electoral de 1994 se desarroll6 con éxito, los partidos participantes

aceptaron el resultado de las elecciones, el unico problema era que aun persistia

una grave desigualdad entre partidos en cuanto a recursos y esto lo confirmé el

primer ejercicio de fiscalizacion a las finanzas partidistas durante el periodo de la

campana, asi como también lo reconocid Ernesto Zedillo en su discurso de toma de

posesion el 1° de diciembre de 1994, a lo que promovio a realizar una nueva reforma
electoral (Cordova, 2008).

Esta nueva reforma se basaria en cuatro ejes:

1.

Un analisis de la estructura y funcionamiento de los dos organos
electorales (autoridad administrativa y la jurisdiccional).

Se cambid drasticamente la integracién del IFE, asi el poder ejecutivo
ya no tendria presencia en el Consejo y en cuanto al poder legislativo
se modificaria su participacion. El Consejo se compuso por un
consejero presidente y ocho consejeros electorales siendo elegidos
por medio de la mayoria calificada de dos terceras partes de la
Camara de Diputados por propuesta de sus grupos parlamentarios,
los consejeros ciudadanos serian los unicos miembros con derecho a
voto, ya que también el consejo estaria integrado por consejeros
legislativos por cada grupo parlamentario y por cada partido un
representante. Por lo tanto, las decisiones del IFE serian tomadas por
el consejero presidente y los consejeros electorales. En cuanto al
Tribunal Electora (que después de esta reforma cambiaria de nombre)
se modifico radicalmente su estructura y su espacio constitucional. Se
incorporaria al Poder Judicial como un 6rgano especializado, dejando
de ser un érgano autbnomo, los magistrados que lo conforman serian
propuestos por ternas por la Suprema Corte de Justicia de la Nacién
y elegidos por el voto de las dos terceras partes del Senado, también,
la Sala de Segunda Instancia se transformo en la Sala Superior de
forman permanente y sus cinco salas regionales de manera temporal,

una en cada circunscripcion plurinominal. Ademas, ahora se expandié
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a todas las autoridades electorales la verificacién de constitucionalidad
por parte del Tribunal Electoral, convirtiéndose en la ultima instancia
para verificar la validez del proceso electoral en todos los niveles,
finalmente, también se implementé un recurso que podia ser
interpuesto por la ciudadania para impugnar acciones de autoridades
electorales que incumplieran los derechos electorales de los
ciudadanos (Coérdova, 2008). En cuanto a los recursos privados que
podian tener

Restablecer las condiciones de la competencia.

Se implementd un nuevo balance entre los recursos publicos que se
asignaban a los partidos politicos y los recursos de origen privado, de
esta manera se instaur6 una formula para calcular la cantidad total de
dinero que se destinaria a los partidos politicos, asi como también un
instrumento de distribucién igualitario (30% de los recursos serian de
forma equitativa y el 70% restante de forma proporcional a la cantidad
de votos alcanzados en la ultima eleccion de diputados). Al mismo
tiempo, en materia de fiscalizacion y control de recursos del IFE se
reforzé al permitir realizar auditarias, citas de verificacion, solicitud de
informes detallados, iniciar procedimientos de oficio y recibir quejas de
los partidos politicos y ciudadanos. Finalmente, también se ajustaron
las reglas de acceso a los medios de comunicacion, los partidos
contarian con programas permanente en radio y television y
estableciendo que el IFE gestionaria la cantidad de spots por partido.
Implementacion de nuevas reglas para la integraciéon del Poder
Legislativo (fundamentalmente se dio en el Senado).

Se disminuy6 la cantidad maxima de diputados que podia tener un
partido (por mayoria relativa y por representacion proporcional) a 300
diputados, se incluyé ademas un limite de sobrerrepresentacion que
fue del 8% en la mencionada camara. Por otro lado, se mantuvo la
cantidad de Senadores (128) pero se redujo la cantidad de
legisladores elegidos por estado a tres, asi dos se destinaban al
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partido con mayor cantidad de votos y uno a la primera minoria y los
treinta y dos senadores restantes se asignaban mediante el sistema
proporcional por medio de listas cerras en una unica circunscripcion
en toda la nacion.

4. La transformacion de régimen de gobierno del Distrito Federal.
Se cambio la forma de designar a los principales funcionarios publicos
del Distrito Federal, hasta ese momento habia sido facultad del titular
del Poder Ejecutivo nacional para que ahora se eligiera por medio del
voto popular, por lo que el Jefe de Gobierno y los 16 jefes
delegacionales se asignarian por este medio (Cordova, 2008).

La reforma de 1996 fue un parteaguas para iniciar el proceso de una serie de
transformaciones en el pais. Dentro de esos cambios fue que el primer Jefe de
Gobierno del Distrito Federal fue Cuauhtémoc Cardenas por parte del Partido de la
Revolucién Democratica, ademas de que por primera vez el PRI pierde la mayoria
absoluta dentro de la Camara de Diputados por lo que ahora el PRI tendria que
empezar a negociar con al menos dos partidos politicos. Aunque aun asi el PRI
seguia siendo mayoria en la Camara de Senadores, donde prevalecia su influencia

y seguia siendo su respaldo.

Todos los cambios efectuados hasta este momento en cuanto a materia
electoral lograron cambiar el contexto politico en México, volviéndolo mas complejo,
ahora desde los gobiernos locales hasta los federales tenian que aprender a
coexistir con representantes de diferentes partidos, asi gobernadores de un partido
tenian que convivir con un cuerpo legislativo estatal que su mayoria podria ser de
otro partido, el mismo caso con el Ejecutivo Nacional y los Diputados Federales,
exponiendo a un nuevo tipo de relaciones con gobiernos estatales y municipales

debido a la iniciante pluralidad (Becerra, Salazar & Woldenberg, 1997).

Este proceso de democratizacién continué hasta las elecciones del afio 2000,
acomodandose las condiciones para una alternancia en el Ejecutivo Federal, y asi
fue como después de 70 afos gand Vicente Fox Quezada quien fuera candidato de
la coalicion Alianza por el Cambio integrada por el Partido Accion Nacional y el
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Partido Verde Ecologista de México, y en los cuerpos legislativos, se repitio la falta
de mayorias en la Camara de Diputados y esta vez también se replico en el Senado.
En las elecciones de 2003 (intermedias) y en las elecciones de 2006
(presidenciales) se reiteré que la alternancia iba a prevalecer y se inicidé una nueva
etapa de elecciones competitivas en donde todos los partidos se encontraban en

condiciones mas equitativas.

A pesar de que las reformas realizadas hasta 1996 habia funcionado para
regular las elecciones federales se encontraron algunas deficiencias que no habian
sido relevantes gracias a la labor del IFE y del Tribunal Electoral, una eleccion
historica por lo parejo que fue en cuanto a la cantidad de votos obtenidos suscitd
una serie de problemas y situaciones que anteriormente no habian surgido,
detonando con mayor intensidad esas deficiencias. Ademas, todo el contexto
politico en el que se desarrollaron las elecciones hizo mas loable que se extendiera
la desconfianza ciudadana en cuanto a la credibilidad de las instituciones
electorales. Estas deficiencias son resultado de reformas que fueron hechas para
solucionar problemas especificos y la ultima reforma realizada fue en 1996, diez
anos después aparecieron nuevos problemas y necesidades, estos fenomenos
ocurrieron en tres tipos de contextos: la legislacién era omisa, las normas eran
insuficientes, problemas derivados de las mismas normas. Por lo que la realidad
politica super6 a las normas y se abrié una via que llevaba a la desconfianza y la
falta de credibilidad en las elecciones y en los organismos encargados de llevarlas
a cabo (Coérdova, 2008).

Por lo que se inicid la construccidon de forma ambiciosa a una nueva reforma

que fue la de 2007. Esta reforma se baso en los siguientes puntos esenciales:

e Nuevas reglas en cuanto a las condiciones de la competencia.
Se estructura una nueva formula para la distribucién del
financiamiento publico a los partidos, reduciendo los gastos
electorales y sobreponiendo al financiamiento publico del privado.

e Nueva regulacion del acceso de los partidos politicos a la radio y

television.
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De inicio se suprime la posibilidad de comprar publicidad electoral en
los medios electronicos de comunicacion e incluso el uso de los
tiempos de transmision perteneciente al Estado por parte de los
partidos politicos para no destinar recursos a estos medios.
Reduccion de los tiempos de campafa y regulacion de las
precampanas.

Las campanas reducen su tiempo de duracién y también el tiempo
maximo de actividades de proselitismo que se establece en dos
terceras partes del tiempo total de la campana.

Nueva integracion y facultades para las autoridades electorales.

ElI IFE y el Tribunal Electoral se les modifica el tiempo de duracion del
cargo de sus integrantes, también obtienen nuevas facultades para
vigilar y sancionar los comportamientos ilicitos de los actores
electorales, y principalmente sobresale el reconocimiento
constitucional de la facultad de sales del Tribunal electoral de manejar

la constitucionalidad de las leyes electorales (Cordova, 2008).

Debido al camino iniciado en 1977 de adaptar al sistema electoral mexicano

a las necesidades de la sociedad y hacerla cada vez mas eficiente para que también

pueda solucionar las demandas y problemas que dicha sociedad le exija, y asi lograr

la mejora de la organizacion de todo el proceso electoral para que también mejore

la participacion ciudadana, se reformaron una serie de articulos de la Constitucion

el 10 de febrero del 2014. Los cambios mas importantes que nacieron de estas

reformas fueron:

Se permite nuevamente la reeleccion consecutiva de legisladores
federales y locales, también de alcaldes.

Los senadores pueden ser electos para dos periodos consecutivos, a
partir de 2018, los diputados hasta por 4 periodos seguidos, a partir
del 2015 y en cuanto a las autoridades municipales hasta por dos

periodos.
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e Los partidos que logren obtener el 3% de votos podra tener diputados
plurinominales.

e Los partidos politicos deben de garantizar la participacidén equilibrada
de hombres y mujeres.

e Se crea el Instituto Nacional Electoral, reemplazando al Instituto
Federal Electoral.

e Los institutos electorales estatales fueron sustituidos por los
organismos publicos electorales (OPLE).

A grandes rasgos estas han sido las reformas electorales mas relevantes que
forjaron el camino para el desarrollo de la democracia en México, asi como el
contexto en que suscitd su creacion. A través de estas reformas se ha buscado
garantizar la transparencia y efectividad del desarrollo de los comicios, buscando
solucionar las necesidades de la ciudadania con el paso del tiempo, adaptandose a
los nuevos tiempos y a los nuevos obstaculos que han ido surgiendo en cada
eleccion a nivel nacional

(Instituto Nacional Electoral, 2014).

3.2 Regulacion electoral actual

En cuanto al tema que aborda esta investigacion, es fundamental saber la
reglamentacion que hay respecto a las campanas electorales y, sobre todo, las
campanas negativas y sus similares. Para eso, se consulté a la Ley General de
Instituciones y Procesos Electorales (LGIPE), que tiene su soporte legal en la
Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos.

Respecto a camparfas electorales la LGIPE le dedica el capitulo IV, donde
habla de como las concibe y los limites que tienen dentro del marco de la ley.
Definiéndolas como “actividades llevadas a cabo por los partidos politicos
nacionales, las coaliciones y los candidatos registrados para la obtencion del voto”
(LGIPE, 2017, articulo 242); en tanto que a la propaganda electoral se le define

como “el conjunto de escritos, publicaciones, imagenes, grabaciones, proyecciones
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y expresiones que durante la campafa electoral producen y difunden los partidos
politicos, los candidatos registrados y sus simpatizantes, con el propdsito de
presentar ante la ciudadania las candidaturas registradas” (LGIPE, 2017 articulo
242).

En cuanto al contenido que debe de tener una propaganda electoral esta
plasmado en los siguientes articulos:

Articulo 246.

“Parrafo 2. La propaganda que en el curso de una campafa difundan por
medios graficos los partidos politicos, las coaliciones y los candidatos, no
tendran mas limite, en los términos del articulo 7°. De la Constitucion, que el
respeto a la vida privada de candidatos, autoridades, terceros y a las
instituciones y valores democraticos” (LGIPE, 2017).

Articulo 247

1. La propaganda y mensajes que en el curso de las precampanas y
campanas electorales difundan los partidos politicos se ajustaran a lo
dispuesto por el primer parrafo del articulo 6°. De la Constitucion.

2. En la propaganda politica o electoral que realicen los partidos
politicos, las coaliciones y los candidatos, deberan abstenerse de
expresiones que calumnien a las personas. El Consejo General esta
facultado para ordenar, una vez satisfechos los procedimientos
establecidos en esta Ley, la suspension inmediata de los mensajes en
radio o television contrarios a esta norma, asi como el retiro de
cualquier otra propaganda.

3. Los partidos politicos, los precandidatos y candidatos podran ejercer
el derecho de réplica que establece el primer parrafo del articulo 6°.
De la Constitucion respecto de la informacién que presenten los
medios de comunicacién, cuando consideren que la misma ha
deformado hechos o situaciones referentes a sus actividades. Este

derecho se ejercitara sin perjuicio de aquéllos correspondientes a las
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responsabilidades o al dafio moral que se ocasionen en términos de
la ley que regule la materia de imprenta y de las disposiciones civiles
y penales aplicables.

4. El derecho a que se refiere el parrafo anterior se ejercera en la forma
y términos que determine la ley de la materia (LGIPE, 2017).

Articulo 248

“La propaganda que los partidos politicos, las coaliciones y los candidatos
realicen en la via publica a través de grabaciones y, en general, por cualquier
otro medio, se sujetara a lo previsto por el articulo anterior, asi como a las
disposiciones legales y administrativas expedidas en materia de proteccion
del medio ambiente y de prevencion de la contaminacion por ruido” (LGIPE,
2017).

Los articulos 246, en su segundo parrafo, y el 247, en su primer y tercer parrafo,
hacen referencia a los articulos 7° y 6° constitucionales respectivamente. Para

entender el contexto es necesario explicar lo que sefalan dichos articulos.
Articulo 6° constitucional

1. “La manifestacion de las ideas no sera objeto de ninguna inquisicion judicial
o administrativa, sino en el caso de que ataque a la moral, la vida privada o
los derechos de terceros, provoque algun delito, o perturbe el orden publico;
el derecho de réplica sera ejercido en los términos dispuestos por la ley. El
derecho a la informacién sera garantizado por el Estado” (Const., 1914, art.
6).

Articulo 7° constitucional

1. “Es inviolable la libertad de difundir opiniones, informacion e ideas, a traves
de cualquier medio. No se puede restringir este derecho por vias o0 medios

2. indirectos, tales como el abuso de controles oficiales o particulares, de papel
para peridédicos, de frecuencias radioeléctricas o de enseres y aparatos

usados en la difusion de informacion o por cualesquiera otros medios y
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tecnologias de la informacion y comunicacion encaminados a impedir la
transmision y circulacion de ideas y opiniones.

3. Ninguna ley ni autoridad puede establecer la previa censura, ni coartar la
libertad de difusidn, que no tiene mas limites que los previstos en el primer
parrafo del articulo 6°. De esta Constitucion. En ningun caso podran
secuestrarse los bienes utilizados para la difusion de informacion, opiniones

e ideas, como instrumento del delito” (Const., 1914, art. 7).

3.3 Conclusiones capitulares

En este capitulo se analizé las reformas electorales mas importantes que se han
llevado a cabo en México en los ultimos afos, las cuales crearon el camino para
llegar a la regulacion y a las instituciones electorales que actualmente existen, asi
como también crearon los cimientos para el fortalecimiento de la democracia y con
ello, poder llevar a cabo elecciones lo mas justas y apegadas a la normativa
electoral.

Estas transformaciones electorales iniciaron en 1977, cada una representd
en una pieza fundamental del cambio mayor que lograron en conjunto. Este proceso
que encamino a una democracia se gesto a través de siete reformas, estas trazaron
la ruta del cambio en diferentes areas, asi como, la representacion politica, en el
disefio de las instituciones encargadas de organizar y escrutar en las elecciones, en
los procedimientos electorales, como de igual forma, las condiciones y la calidad de
la contienda democratica. Las reformas mencionadas son las de 1977, 1986, la de
1989-1990, la de 1993, 1994, 1996, 2007 y la de 2014 (Cérdova, 2019). Todos estos
cambios tuvieron metas definidas que ayudaron a reforzar los cambios que ya se
habian implementado anteriormente, o también, incluir nuevas transformaciones

que adicionaban a las ya existentes.

En el capitulo también se contextualizé el ambiente politico social que
rodearon a estas reformas cuando fueron realizadas. La primera reforma fue

realizada en 1977, para entonces los partidos de oposicidn su existencia era
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meramente testimonial; ya que quién otorgaba el registro a los partidos politicos era
la Secretaria de Gobernacion, ademas de la existencia de requisitos legales
gravosos para quienes tenian la intenciéon de formar un partido, asi que estaba
practicamente cerrada la posibilidad e la creacion de nuevas agrupaciones politicas.
Esto se vio reflejado en que de 1919 a 1977 el unico partido que logro considerarse
como oposicidn fue el Partido Accion Nacional; la falta de recursos legales e
institucionales frente al lento y gradual crecimiento del pluralismo politico creaba la
posibilidad de estallidos sociales con consecuencias inimaginables (Coérdova,
2008).

Después de explicar brevemente el contexto politico de México que existio
hasta 1977, se puede entender los cambios que formaron parte de la Reforma de
1977. El autor de esta reforma fue el primer Secretario de Gobernacion del sexenio
de José Lopez Portillo, Jesus Reyes Heroles. Esta reforma se hizo en torno a los
siguientes ejes: se integra el principio de eleccidon proporcional para elegir una
fraccion de los miembros de la Camara de Diputados, el 25%; se abre la posibilidad
de que organizaciones politicas consiguieran su registro como partidos politicos por
medio del llamado “registro condicionado”; se hace la apertura al financiamiento
publico y a espacios estatales en los medios de comunicacion; finalmente, Se
adhiere la viabilidad de que los partidos politicos nacionales participen en las
elecciones estatales y municipales. Esta reforma permitié que, en un cerrado,
estatico y excluyente sistema de partidos se diera la apertura a nuevas fuerzas

politicas creando pluralidad politica (Cérdova, 2008).

La siguiente reforma electoral fue la del afio 1986. Sus repercusiones mas
importantes fueron fue la duplicacién del numero de diputados elegidos por la
representacion proporcional, a través de listas cerradas y bloqueadas, llegando a
doscientos diputados, haciendo un total de quinientos legisladores; se eliminé la
clausula que no permitia al partido que obtuviera mas del 60% de los votos participar
en la distribucion de los escafos por representacion proporcional; También se

incorporé un modelo de institucionalidad electoral, el Tribunal de lo Contencioso
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Electoral, marcando el camino a seguir en resolucidn de controversias electorales
(Cdrdova, 2008).

En 1988 fue un ano coyuntural en cuanto a materia electoral, debido al
llamado fraude electoral, exhibiendo las deficiencias que existian en cuanto a
normativa electoral. Por lo que, al afio siguiente, de 1989 a 1990, se dieron un
conjunto de transiciones de gran magnitud en la estructura de las instituciones y en
los procedimientos electorales. La Comision Federal electoral pasé a ser el Instituto
Federal Electoral, convirtiéendose en un organismo autonomo (antes estaba bajo el
control de la Secretaria de Gobernacion); se empezo con la reconstruccion del
padrén electoral desde cero, agregandole diversos mecanismos que ayudaran a
garantizar la confiabilidad de la lista de electores, ademas, de implementar una
identificacion que permitiera al electorado ejercer su voto, entre otros cambios
(Cdrdova, 2008).

Para la reforma de 1993 los cambios mas relevantes fueron respecto a las
atribuciones del sistema electoral, recibiendo nuevas y fundamentales facultades.
Por ejemplo, al IFE se le agreg6 la atribucion de fiscalizar los recursos de los
partidos politicos, supervisando que cumplieran con las disposiciones con respecto
al financiamiento (especificamente con los topes de gastos de campaia),
incluyendo la nueva normativa referente al origen de los recursos de caracter
privado que se juntaban y dictaminar para que el Tribunal Federal Electoral ejerciera
la sancion que se ameritara; también, la reforma incluyé a los observadores
electorales, que fue considerado un gran avance en cuanto a la garantia de la

legitimidad del proceso electoral (Cérdova, 2008).

Los cambios realizados por la reforma de 1994 se centraron en herramientas
que garantizaran unas elecciones transparentes y confiables. Para este fin se
transform¢ la integracion del IFE, los partidos politicos ahora poseian una
representacion unipersonal perdiendo también el derecho al voto, se cambia la
figura de los seis consejeros magistrados por consejeros ciudadanos conservando
la misma cantidad de integrantes, ayudando a garantizar la imparcialidad en el
organo electoral. De forma general, estos fueron algunos de los cambios que se
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realizaron, la reforma también realizé transformaciones estructurales en materia

electoral.

La reforma de 1996 fue un parteaguas para iniciar el proceso de una serie de
transformaciones en el pais, como el surgimiento de la figura de Jefe de Gobierno
en el Distrito Federal. Dentro de los siguientes ejes se llevd acabo, un analisis de la
estructura y funcionamiento de los dos 6rganos electorales (autoridad administrativa
y la jurisdiccional), restablecer las condiciones de la competencia, implementacion
de nuevas reglas para la integracion del Poder Legislativo (fundamentalmente se
dio en el Senado) y la transformacion de régimen de gobierno del Distrito Federal
(Cdérdova, 2008).

La reforma de 2007 se consider6 una reforma ambiciosa, cuya base fueron
los siguientes puntos fundamentales, nuevas reglas en cuanto a las condiciones de
la competencia, nueva regulacién del acceso de los partidos politicos a la radio y
television, reduccion de los tiempos de campafia y regulacidon de las precampafnas,
y la nueva integracion y facultades para las autoridades electorales (Cordova, 2008).

La ultima de estas reformas fue la de 2014, entre otras, sus modificaciones
fueron la reeleccion consecutiva de legisladores federales y locales, también de
alcaldes, los senadores pueden ser electos para dos periodos consecutivos, a partir
de 2018, los diputados hasta por 4 periodos seguidos, a partir del 2015 y en cuanto
a las autoridades municipales hasta por dos periodos, los partidos que logren
obtener el 3% de votos podra tener diputados plurinominales, los partidos politicos
deben de garantizar la participacion equilibrada de hombres y mujeres, los institutos
electorales estatales fueron sustituidos por los organismos publicos electorales
(OPLE) y el mas importante, se crea el Instituto Nacional Electoral, reemplazando
al Instituto Federal Electoral.

Ya que se explico, de manera sintetizada, las reformas electorales mas
recientes que dieron forma a la normativa actual, es importante conocer la
reglamentacion que existe en cuanto a las campafas electorales, mas

especificamente sobre las campafas negativas. Se consulté la Ley General de
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Instituciones y Procesos Electorales (LGIPE), que tiene su soporte legar en la
Constituciones Politica de los Estados Unidos Mexicanos.

La LGIPE define a las campafas electorales como “actividades
llevadas a cabo por los partidos politicos nacionales, las coaliciones y los candidatos
registrados para la obtencién del voto” (LGIPE, 2017, articulo 242); en tanto que a
la propaganda electoral se le define como “el conjunto de escritos, publicaciones,
imagenes, grabaciones, proyecciones y expresiones que durante la campafia
electoral producen y difunden los partidos politicos, los candidatos registrados y sus
simpatizantes, con el propésito de presentar ante la ciudadania las candidaturas
registradas” (LGIPE, 2017 articulo 242).

Respecto a al contenido de una propaganda electoral le dedica los siguientes

articulos:
Articulo 246.

“Parrafo 2. La propaganda que en el curso de una campafia difundan por
medios graficos los partidos politicos, las coaliciones y los candidatos, no
tendran mas limite, en los términos del articulo 7°. de la Constitucion, que el
respeto a la vida privada de candidatos, autoridades, terceros y a las

instituciones y valores democraticos” (LGIPE, 2017).
Articulo 247

1. La propaganda y mensajes que en el curso de las precampanas y
campanas electorales difundan los partidos politicos se ajustaran a lo
dispuesto por el primer parrafo del articulo 6°. de la Constitucién.

2. En la propaganda politica o electoral que realicen los partidos
politicos, las coaliciones y los candidatos, deberan abstenerse de
expresiones que calumnien a las personas. El Consejo General esta
facultado para ordenar, una vez satisfechos los procedimientos
establecidos en esta Ley, la suspension inmediata de los mensajes en
radio o television contrarios a esta norma, asi como el retiro de

cualquier otra propaganda.
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3. Los partidos politicos, los precandidatos y candidatos podran ejercer
el derecho de réplica que establece el primer parrafo del articulo 6°.
de la Constitucion respecto de la informacion que presenten los
medios de comunicacién, cuando consideren que la misma ha
deformado hechos o situaciones referentes a sus actividades. Este
derecho se ejercitara sin perjuicio de aquéllos correspondientes a las
responsabilidades o al dafio moral que se ocasionen en términos de
la ley que regule la materia de imprenta y de las disposiciones civiles
y penales aplicables.

4. El derecho a que se refiere el parrafo anterior se ejercera en la forma

y términos que determine la ley de la materia (LGIPE, 2017)
Articulo 248

“La propaganda que los partidos politicos, las coaliciones y los candidatos
realicen en la via publica a través de grabaciones y, en general, por cualquier
otro medio, se sujetara a lo previsto por el articulo anterior, asi como a las
disposiciones legales y administrativas expedidas en materia de proteccion
del medio ambiente y de prevencion de la contaminacion por ruido” (LGIPE,
2017).

Mientras que la Constitucion de los Estados Unidos Mexicanos hace

referencia a campafias o propagandas negativas en los siguientes articulos:
Articulo 6° constitucional

2. “La manifestacion de las ideas no sera objeto de ninguna inquisicion judicial
o administrativa, sino en el caso de que ataque a la moral, la vida privada o
los derechos de terceros, provoque algun delito, o perturbe el orden publico;
el derecho de réplica sera ejercido en los términos dispuestos por la ley. El
derecho a la informacién sera garantizado por el Estado” (Const., 1914, art.
6).

Articulo 7° constitucional
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4. “Es inviolable la libertad de difundir opiniones, informacion e ideas, a través
de cualquier medio. No se puede restringir este derecho por vias o0 medios

5. indirectos, tales como el abuso de controles oficiales o particulares, de papel
para periédicos, de frecuencias radioeléctricas o de enseres y aparatos
usados en la difusion de informacion o por cualesquiera otros medios y
tecnologias de la informacion y comunicacion encaminados a impedir la
transmision y circulacion de ideas y opiniones.

6. Ninguna ley ni autoridad puede establecer la previa censura, ni coartar la
libertad de difusion, que no tiene mas limites que los previstos en el primer
parrafo del articulo 6°. de esta Constitucion. En ningun caso podran
secuestrarse los bienes utilizados para la difusion de informacion, opiniones

e ideas, como instrumento del delito” (Const., 1914, art. 7)
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Capitulo IV. Marco Contextual

4 .2 Introduccioén

Aun con todo el avance que hubo en materia electoral, la democracia en México
tiene que mejorar en otros aspectos pues la mayor parte de los esfuerzos se
centraron en las reformas electorales que dieron como resultado la creacidon de un
organismo auténomo, que actualmente se conoce como INE. Sin embargo, la
democracia va mas alla de eso, es “un régimen politico que garantiza los derechos
de la ciudadania en un sentido amplio y permite a los ciudadanos intervenir en la
vida publica, es decir, influir en las decisiones del gobierno y vigilar su desempefio”
Olvera, 2010, p. 13).

En el caso mexicano no hubo avances en materia de cultura politica o que
se abriera nuevos espacios publicos pues se procurdé mas la legitimizacion de la
representacion politica, afianzando la separacion de la sociedad civil de la sociedad
politica, el lugar de la sociedad civil en el desarrollo de la democracia fue catalogado
como no importante. La critica de O’'Donnell que rescata Olvera (2010) es idénea
para el caso de México, este autor decia que la ciudadania integral, que posee
plenamente sus derechos civiles, politicos y sociales, puede ayudar a la
preservacion de una verdadera democracia, en el caso contrario, la democracia
seria deficiente y manipulable. Los derechos politicos que otorga la democracia
deben de ser utilizados para alcanzar otros derechos. Olvera plantea que este
enfoque de la ciudadania y de la democracia como como procesos es opuesta a la
neoliberal que es la dominante en México, limitando el ejercicio de los derechos, ya
que solo permite la participacion del ciudadano mediante los comicios (Olvera,
2010).

En México se han seguido dos caminos en cuanto a la democratizacion de la
vida publica, una es la edificacion de instituciones que garanticen los derechos, la
mayor parte son organismos autébnomos, enfocandose en la preservacion legal e
institucional de los derechos politicos de la ciudadania y se crean mecanismos para

la rendicidon de cuentas del mismo Estado. El segundo camino es mas complejo, es
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a través de diversos intentos de participacion ciudadana, algunas de ellas fueron
institucionalizadas otras informales, en las cuales la sociedad civil y algunos
funcionarios publicos han intentado lograr una apertura a la intervencion de la
ciudadania en los asuntos publicos. Se han intentado diversos mecanismos, como
buzones de quejas hasta consejos consultativos. En ninguno de los dos casos se

encontraron éxitos que pudieran marcar un camino claro para seguir (Olvera, 2010).

Para entender el contexto en el que se encuentra México respecto a la
democratizacidn es importante conocer que su transicion a la democracia esta
marcada por dos factores fundamentales, el primero, es que la destitucién del
autoritarismo no ha sido completa, y la segunda es que apenas esta estableciendo
un régimen democratico. Respecto al primer factor, México se sigue rigiendo por la
Constitucion de 1917 resultado de un conflicto social, a pesar de las multiples
modificaciones que se le han realizado para adaptarla a las necesidades
contemporaneas, es una Constitucidon nacionalista cuya principal funcion es
garantizar la justicia social a través de un gobierno paternalista, una perspectiva

atavica en cuanto la institucionalidad de los derechos humanos (Olvera, 2010).

Los esfuerzos por establecer la democracia solo se han limitado a diversas
reformas electorales que permitieron reducir la homogeneidad del PRI, al punto de
renovar el partido en el poder. Otro aspecto positivo fue la creacion de la Ley Federal
de Acceso a la Informacién Publica Gubernamental que puso las bases para la
formacion del Instituto Federal de Acceso a la Informacion, tomando el camino de
la transparencia que por décadas fue impensable debido a la opacidad de la
ideologia del régimen autoritario. A pesar de que se lograron algunos avances,
como los mencionados anteriormente, no se realizé ninguna reforma constitucional
referente a un proyecto politico en cuanto a la estructuracion de instituciones
democraticas y de derechos politicos de la ciudadania, esto en parte por la
capacidad de veto que tuvo el PRI por ser mayoria en ambos érganos legislativos
(Olvera, 2010).

Con la aparicion de nuevas fuerzas politicas y el cambio de partido dominante

se tenian buenas expectativas en cuanto al establecimiento de la democracia, pero
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ninguno de los actores politicos presentd un proyecto democratico progresista, esto
hecho imposible la modificacion de la estructura del Estado y permitiendo la
existencia de la configuracion del antiguo régimen. Esto es porque “la fragmentacion
del poder en el contexto de continuidad factica de las instituciones y reglas del
régimen autoritario ha tenido como uno de sus efectos mas severos la inoperancia
de todo el sistema de rendicion de cuentas, horizontal, vertical, social y transversal,
cuyo desarrollo deberia ser una de las consecuencias principales de la
democratizacion (...) el Estado Democratico no opera” (Olvera, 2010, p. 21).

Ha habido avances en cuanto a la normatividad de la ejecucion de programas
y en la implementacion de mecanismos de control presupuestales y de licitacion,
negativamente el manejo fiscal y laboral de los funcionarios publicos depende de
asuntos politicos. También la endeble ejecucion del Servicio Profesional de Carrera
en todo el aparato gubernamental, aumentando la incertidumbre laboral del cuerpo
técnico y empleados de nivel medio reduce la idiosincrasia de la responsabilidad.
Otro punto atavico es el espectro legal e institucional en el que se encuentra el
Poder Ejecutivo en cuanto a la rendicion de cuentas de la contabilidad publica, cada
estado federativo tiene su registro de cuentas, haciendo muy dificil un analisis de
su presupuesto y una evaluacion certera. Se intentd de forma retrasada erradicar
esta falta de transparencia, en marzo de 2008 la Camara de Diputados aprobé la
nueva Ley de Contabilidad Gubernamental, donde se supone que implementaria un
eficiente sistema de cuentas nacionales, teniendo cuatro afnos (a partir de la
aprobacion de la ley) para que todos las Entidades federativas se homogeneizaran,
un lapso bastante largo (Olvera, 2010).

En el Poder Legislativo, la rendicion de cuentas es a mediante la
Auditoria Superior de la Federacion, este 6rgano no ha contado con tanta autonomia
politica y financiera, pero en la ultima década a logrado obtener un poco mas de
autonomia, recientemente ha manifestado la falla estructural en el manejo de los
fondos publicos, pero no hubo repercusion alguna y lamentablemente no cuenta con
el poder de sancionar a los funcionarios que recurran a malas practicas. Este

problema estructural crea una laguna legal, la cual, Ejecutivos locales y municipales
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han podido desempenar practicas autoritarias, dejando un vestigio del viejo réegimen
e imposibilitando en camino a la democratizacion, alejando a la ciudadania del
gobierno. Regresando a los Organos Legislativos, otro problema que presenta el
Congreso es la falta de profesionalizacion y la falta de herramientas para la
rendicion de cuentas a la poblacion, en el siglo XX funciond bastante bien por el
contexto en el cual se habia desarrollado. El reducido lapso en el cual los
legisladores desempeiian sus funciones ha ocasionado a que estén expuestos aun
continuo proceso de formacion, por lo que cuando al fin logran comprende el
funcionamiento del cargo, ya terminoé su legislatura. El problema que se tenia con la
ausencia de la reeleccion de los legisladores era que no le rendian cuentas a su
electorado, sobre todo porque no podian sancionarlos a través del voto, entonces
su futuro politico dependia de sus lideres de partido y no de la ciudadania (Olvera,
2010).

El poder judicial empezo6 a tener autonomia a partir de la reforma de
1995, permitiendo la creacion del Tribunal Constitucional, el cual funciona como
mediador de conflictos politicos, una herramienta para apoyar en la ultima instancia
los conflictos internos entre los Poderes de la Unidn y entre los diversos niveles de
gobierno. En la practica no logré garantizar los derechos de la ciudadania, incluso
hasta el 2010 discutié muy pocos temas relacionados con derechos constitucionales
de los ciudadanos (Olvera, 2010).

Los parrafos anteriores han servido de introduccidn para presentar
algunas de las deficiencias que se presentan en la estructura del Estado mexicano,
por las cuales no se ha podido llevar a cabo el proceso de democratizacion, en la
que los ciudadanos no cuentan las herramientas necesarias para participar
adecuadamente y mucho menos de los derechos civiles y politicos. También ha
servido para recalcar que la democracia va mas alla de proceso de las elecciones,
en las que si ha existido una serie de reformas que han logrado progresar de buena
manera también ha sido utilizado para garantizar la legitimacion en el poder. Si bien

no todo fue negativo, no se ha presentado el avance necesario en materia de
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participacion ciudadana y en cuanto a la preservacion de los derechos ya

mencionados.

Respecto a las instituciones que deben preservar los derechos de la
ciudadania en México, resalta la Comision Nacional de los Derechos Humanos, el
Instituto Federal Electoral y el Instituto Federal de Acceso a la Informacion (junto a
sus similares estatales). Este tipo de instituciones han nacido como consecuencia
de movimientos sociales trascendentes y por obtener legitimidad a nivel
internacional. Para que un organismo autonomo de este tipo pueda funcionar de
forma plena debe de tener legitimidad y fortaleza institucional, como se intentando
hacer con el INE, y este organismo, al mismo tiempo, ha expuesto lo endebles que
pueden ser las instituciones autbnomas, aunque estén protegidas en materia
juridica y estructural, en cada ruptura socio historica se debe reforzar su autonomia
y legitimidad, aunque también, la ausencia de autonomia politica, en la mayor parte
de las veces, generan importantes problemas de fragilidad institucional (Olvera,
2010).

4.2 Movimientos sociales en México

En el México post revolucionario la mayor parte de la poblacién era rural, existia una
desigualdad enorme y lo que intentd lograr la lucha armada fue disminuir la brecha
de desigualdad social, entre ellas, mejorar las condiciones del campo en México, el
resultado fue la creacion de una Constitucion para satisfacer las necesidades de
ese México, tuvo una perspectiva paternalista en el sentido que la vision era sanair,
cumplir y guiar hacia lo que se prometiéo con la consumacion del levantamiento

armado.

En las décadas posteriores, fueron desapareciendo paulatinamente los
ideales de los revolucionarios, a pesar de que utilizaban este adjetivo incluso en el
partido oficial (y en todos los partidos que fueron surgiendo), no se intenté realmente
labrar un camino que llevara a la democracia. Después de Lazaro Cardenas fue

menos alentador el panorama, ya que incremento la prioridad la inversion, sobre
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todo extranjera y para hacer mas atractivo la inversion en México se les brindé mas
facilidades a la iniciativa privada, dejando a un lado a los obreros y campesinos, por
lo que crecid aun mas la desigualdad en el pais, volviendo mas precarias las
condiciones de los trabajadores, después, inicio el célebre Desarrollo Estabilizador,
que fue desde el sexenio de Ruiz Cortines hasta el de Diaz Ordaz, todo este proceso
trajo consigo la industrializacidn e inicia el proceso de modernizacién del pais, por
lo que buena parte de la poblacion que vivia en zonas rurales migraron a las
ciudades. Como resultado, ese México del siglo XX estuvo lleno de manifestaciones
sociales, grupos de ferrocarrileros, maestros, médicos, estudiantes, campesinos y
demas, lo hicieron a través de huelgas, marchas o plantones para expresar su
inconformidad, la solucion del gobierno fue la represion, era mas facil y no asustaba
a las inversiones al pais, el gobierno lo hacia para demostrar estabilidad y poca
tolerancia en contra de lo que llamaban grupos subversivos. Esta solucion por parte
del gobierno aumenté con el sexenio de Avila Camacho, fue utilizado con més
fuerza por parte de Miguel Aleman que lo primordial para su sexenio era apoyar la
industrializacion del pais, y el punto maximo fue con el movimiento estudiantil de
1968 por parte de Gustavo Diaz Ordaz (Rivas, 2018).

En ese lapso la figura presidencial tenia practicamente el poder
absoluto, no habia una oposicion en cuanto a la toma de decisiones, controlando
todos los poderes Legislativos y el Judicial, no habia ningun obstaculo para hacer
lo que quisiera, ademas, de que la sucesion presidencial era basicamente a través
del conocido “dedazo”, que era la ultima imposicion del presidente en turno por lo
que Daniel Cosio Villegas lo denominé “monarquia absoluta sexenal y hereditaria
en linea transversal”. Todo lo anterior fue logrado a través del “partido oficial”’, que
inicialmente fue el Partido Nacional Revolucionario, que después seria llamado
Partido de la Revolucion Mexicana y finalmente Partido Revolucionario Institucional,
que practicamente todos los puestos de eleccién popular eran ocupados por ese
partido, por lo que todo lo plasmado en la Constitucion de 1917 en cuanto a un
gobierno plural, democratico se dej6 a un lado, se cerrando el camino para los
partidos que iban en contra del régimen, al igual que los movimientos sociales que

se manifestaran en contra de él o de sus politicas, a través de la represién logro
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tener el control. A pesar de todo lo anterior, este régimen traté de difundir la idea de
que en Meéxico se vivia un auténtico régimen democratico, con verdaderos
mecanismos de participacion ciudadana y que apoyaba a toda la pluralidad politica
e ideologias existentes en el pais (Rivas, 2018).

4.2.1 Antecedentes del 68

Previo al movimiento de estudiantes de 1968 surgieron una serie de
manifestaciones sociales que culminaron en ese afo. El primero, de esta
ininterrumpida serie de movimientos, fue la de un conjunto de sindicatos al servicio
del Estado entre 1957 y 1958, siendo los ferrocarrileros y maestros los mas
trascendentes, ya que lograron llegar a un acuerdo con el gobierno, los demas
fueron aplastados con brutalidad, denotando las carencias del sistema politico en
México, igual fue resultado de las diversas inconformidades sociales que habia en
el pais a mediados de los afos cincuenta (Rivas, 2018).

Con los maestros empezo6 con la persecucion de docentes que eran
afines a la ideologia politica comunista, ya que en esos afos se perseguia a
cualquier partido del comunismo o socialismo, pero el problema fundamental fue la
ausencia de un aumento salarial en afios y el Sindicato Nacional de los
Trabajadores de la Educacion (SNTE) se encargd de aplastar cualquier acto de
rebeldia, por lo que el descontento fue aumentando en al gremio magisterial, para
apaciguar esta creciente inconformidad se aumento el 14% a los salarios. En 1956
en la Ciudad de México, insatisfechos por el precario aumento otorgado por parte
del SNTE, se llevé acabo una protesta organizada por Oth6n Salazar y Encarnacion
Pérez Rivero, en la cual pedian que el aumento fuera del 30%, posteriormente ante
la negativa de parte de las autoridades, Salazar cre6 el Movimiento Revolucionario
del Magisterio. Para 1958, aprovechando que era afio electoral, Salazar se encargd
de llevar acabo una gran manifestacion en abril de ese afio para exigir el aumento
qgue no se les concedi6 dos anos antes, donde participaron aproximadamente cien
mil personas entre maestros, estudiantes, y ademas ferrocarrileros, telegrafistas y
petroleros que también no estaban conformes. ElI Gobierno encabezado por Ruiz
Cortines aprovechdé que habia varios trabajadores al servicio del Estado
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participando por lo que reprimio con brutalidad la manifestacion para que no volviera
a surgir alguna parecida. Ante esta respuesta del gobierno, los maestros
procedieron a ir a huelga en todas las primarias de la Ciudad de México y a su vez,
organizaron nuevas manifestaciones en las cuales contaron con mas apoyo por
parte de maestros pertenecientes a algunos sectores del SNTE y colocaron un
plantén en las inmediaciones de las instalaciones de la SEP. El 15 de mayo, justo
el dia del maestro, Ruiz Cortines anunci6 que a partir del 1° de julio de ese afo se
le daria el aumento que habian pedido los maestros, por lo que el 3 de julio fue
finalizada la huelga.

En el caso de los ferrocarrileros, desde afos anteriores las condiciones
en las que laboraban eran pésimas, después, con la llegada de Roberto Amoros a
la gerencia de ferrocarriles en 1954, empez6 una masiva serie de despidos para
controlar cualquier insurreccidn por parte de los trabajadores, posteriormente, llega
Jesus Ortega la dirigencia del sindicato de ferrocarrileros e implementa sus politicas
autoritarias para mantener impedir que se sublevara algun trabajador, ya para 1958
una grupo interno del sindicato insistié en un aumento sustancial ya que poseian el
salario mas bajo de la clase obrera, creando una comisién para solicitar el aumento
de los salarios, uno de los representantes de esa comision fue Demetrio Vallejo,
quien se encargo de explicar la importancia de este aumento, también fue quien
orquesto la serie de huelgas del servicio ferrocarrilero y gracias a la buena gestion
que se hizo logré alcanzar un aumento, no fue lo que se pidié pero al menos se
alcanzé la meta. En 1959 Vallejo seria detenido, quien estaria en prision, en
Lecumberri, once afios y se convertiria en un estandarte de los movimientos por las

libertades politicas y en un hito para los participantes del 68.

El aflo de 1958 fue un afio con un gran numero de huelgas en México.
El 6 enero de 1958 se produjo una huelga por parte de la Confederacion General
de Trabajadores (CGT) y la Confederacion de Trabajadores de México (CTM), en
cual pedian el alza del salario de los choferes, por lo que noventa lineas de
autobuses se emplazaron a una huelga. Se difundio la idea de que con el aumento
al salario de los choferes también aumentaria el precio del transporte publico, por lo

114



que la Federacion Estudiantil Universitaria (FEU), la cual esta conformada por
estudiantes de la UNAM, amago de realizar una huelga si aumentaba el costo del
pasaje. El 6 de febrero los telegrafistas realizaron un paro nacional solicitando un
aumento salarial sustancial (del 50%), dur6 15 dias, después de que se les otorgd
un aumento del 30%. Ese mismo mes, el dia 14 los electricistas anunciaron que
harian paro de labores el 16 de mayo si no se cumplen sus peticiones laborales,
mejores salarios y prestaciones, por parte de la empresa. El 15 de marzo, los
telefonistas daban a conocer su pliego petitorio. EI 12 de abril, profesores
acompanados por padres de familia realizaron una manifestacion en el zdécalo
pidiendo un incremento salarial, la manifestacién fue contenida y dispersada por la
policia, posteriormente se hicieron mas manifestaciones y lograron su aumento en
el mes de junio. El 31 de mayo fue el turno de los estudiantes del Instituto Politécnico
Nacional (IPN), quienes hicieron una manifestacion para apoyar a los maestros y
para exigir la salida del ejército de las instalaciones del politécnico, quieres se
encontraban ahi desde 1956 cuando tomaron el internado, por ultimo, también se
pidi6 la renuncia de Alejo Peralta como director del IPN. ElI 26 de junio los
ferrocarrileros efectuaron un paro, en el cual dieron a conocer que si no obtenian un
aumento a su salario el 29 de ese mismo mes continuaria la huelga, ante la negativa
por parte de la empresa ferrocarrilera los trabajadores realizaron el paro hasta el 6
de agosto. El 4 de agosto los telegrafistas recurrieron a una huelga nuevamente,
esta vez para solicitar la liberacion de Ismael Villavicencio, quien seria liberado

tiempo después (Estrada, 2004)

Externamente otro factor que influydé fue el triunfo de la Revolucion
Cubana, el primero de enero de 1959 Fidel Castro y un grupo de revolucionarios
hicieron su entrada triunfal a La Habana, después de haber derrocado al dictador
Fulgencio Batista. El nuevo gobierno cubano también se encargd de instaurar un
completamente nuevo régimen, en el cual Cuba se convirtid en el primer pais

socialista en toda América (Rivas, 2018).

Lo anterior fue parte del contexto en el cual se fueron llevando a cabo
los movimientos estudiantes en la década de los sesenta, a partir de esa década los
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movimientos por parte de los estudiantes se tornaron mas serios, construyendo su
propia ideologia y politica, las cuales se veian en sus discursos, de igual forma
empezaron a solidarizarse con los movimientos sociales en México. Poco a poco el
emergente movimiento estudiantii empez6 a ocupar el vacante puesto de una
auténtica organizacion de izquierda, consolidada y legitimada. Por lo que en 1963
se reunieron cerca de 200 lideres estudiantiles en Morelia para crear el célebre
documento “La declaracion de Morelia”®, el cual fungié como piedra angular de las
bastas movilizaciones que se realizaron en diversas partes México en esa década
y cada una de estas movilizaciones contenian demandas propias, entre ellas fue en
Puebla en 1961, Morelia en 1963, las Escuelas Normales Rurales en 1965, la UNAM

en 1966, las escuelas de agricultura y el IPN en 1967 (Rivas, 2018).

En 1965 estallé el conflicto de los médicos, en el cual participaron
mayoritariamente alumnos de la Facultad de Medicina y de la Escuela de
Odontologia de la Universidad Autonoma de México (UNAM), como también de
otras universidades del pais. Anteriormente el movimiento habia iniciado en
noviembre de 1964 para exigir un mejores sueldos y prestaciones para los médicos
y residentes que laboraban en el Instituto de Seguridad y Servicios Sociales para
los Trabajadores del Estado (ISSSTE). La manifestacion mas relevante que tuvo el
movimiento médico fue la marcha que realizaron hacia el zocalo el 25 de mayo de
1965 (Estrada, 2004).

En 1956 el gobierno empezo6 a utilizar al ejército en contra de los
estudiantes, fue para clausurar de forma definitiva el internado de estudiantes del
Instituto Politécnico Nacional, a partir de este momento la represion hacia los
estudiantes no terming, se intensificd en los afnos sesenta. Esta fue la herramienta
que se utilizd para controlar todo tipo de manifestaciones por parte de los
estudiantes, la del 68 fue resultado también de todo ese conjunto de protestas que
fueron reprimidas, el alto indice de violencia que sufrieron los participantes (Rivas,
2018).

Basicamente el contexto en el cual se fue gestando el movimiento del

68 fue en un pais donde que estaba creciendo econdmicamente, por lo tanto, fueron
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creciendo las ciudades y a su vez, también las clases medias que habitaban en las
urbes, por ese motivo, México fue elegido para ser sede de las Olimpiadas para ese
mismo afo, 1968, por esa misma razon fue importante para el gobierno mexicano
tratar de dar la mejor impresidén posible del pais y del gobierno mismo a nivel
internacional. Ademas del pasado de los diferentes movimientos sociales que se

gestaron, se fue creando las condiciones propicias para que se llevara acabo.
1968

El primer antecedente de ese afio fue a finales del mes de julio, con
mayor exactitud el 22 y 23 de julio, esos dias un grupo de estudiantes de dos
bachilleratos, uno del IPN y otro de una escuela incorporada a la UNAM, fueron
protagonistas de un violento enfrentamiento. Dos dias después, los granaderos
ingresaron al plantel de la Vocacional Numero 5 del IPN, donde agredieron a la
comunidad estudiantil, tanto a estudiantes como maestros. Por la magnitud del
hecho, la Federacion Nacional de Estudiantes Técnicos dos dias después realizé
una protesta en el Casco de Santo Tomas (instalaciones del IPN). También coincidié
que integrantes de la Central Nacional de Estudiantes Democraticos (CNED)
efectuaron un mitin en el Hemiciclo a Juarez, igual en la Ciudad de México, por el
décimo quinto aniversario de la toma del Cuartel de Moncada en La Habana. Debido
a la poca convocatoria de la protesta del IPN, decidieron unificarse con la del CNED,
ya unidos se dirigieron al Zécalo capitalino, antes de llegar fueron reprimidos
violentamente hiriendo a buena parte del contingente. Ese mismo dia, pero en la
tarde, la policia tuvo un enfrentamiento con estudiantes pertenecientes a las
preparatorias 2 y 3 de la UNAM. Como consecuencia de todos los sucesos de ese
dia, se lograron unificar a la comunidad universitaria y politécnica (Rivas, 2018).

El agravamiento de la situacion fue cuando entre la noche del 29 de
julio y la madrugada del 30, el ejercito interviene e ingresa a varias instalaciones de
la UNAM y del IPN, destacando lo sucedido en el antiguo colegio de San ldelfonso,
pues usando una bazooka destrozaron una puerta de la época colonial para poder
ingresar y detener a los estudiantes que se encontraban en su interior. Al utilizar

armas de ese calibre innecesariamente se logré que el rechazo se extendiera mas
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alla de la comunidad estudiantil, llegando a autoridades universitarias y a otros
sectores de la sociedad mexicana (Estrada, 2004). Esto también ocasion6 que se
consolidara la unificacion, por lo que también el rector de la UNAM, Javier Barros
Sierra, se solidarizd con los estudiantes y declaré el 30 de julio dia de luto
universitario e iz6 la bandera nacional a media asta en la explanada central de
Ciudad Universitaria y para culminar el dia, encabezé una de las primeras marchas
con un gran numero de participantes de ese afo de diversas instituciones
educativas de la Ciudad de México, la cual recorrié de Ciudad Universitaria hasta
Félix Cuevas (Rivas, 2018).

El 2 de agosto de 1968 se crea el Consejo Nacional de Huelga (CNH),
en donde se concentrarian todas las instituciones educativas (bachillerato y
universitarias, algunas de otros estados de la republica) que participaron
activamente en el movimiento. Con la consolidaciéon formal del movimiento, la
primera labor era la creacion de un pliego petitorio, en el cual las peticiones
representaban también a otros sectores sociales y también exhibia el contexto
autoritario por parte del gobierno en el cual atravesaba el pais (Estrada, 2004). El
listado era el siguiente:

1. “Libertad a todos los presos politicos;

2. Destitucion de los jefes de la policia capitalina, ejecutores de las acciones
represivas

3. Desaparicion del cuerpo de granaderos, corporacion utilizada
permanentemente para intimidar y reprimir las protestas sociales

4. La derogacion del articulo 145 y 145 bis del Codigo Penal (precepto que
establecia el delito de disolucién social)

5. Indemnizacién a las familias de los muertos y heridos a consecuencia de las
agresiones de la fuerza publica, y

6. Deslindamiento de responsabilidades de los actos de represion y vandalismo
por parte de las autoridades a través de la policia, granaderos y ejército”
(Rivas, 2018, p.11).
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Cada uno de los puntos de la peticién no tenian como finalidad causar
una revolucion o un cambio drastico, de hecho, ninguna se encontraba fuera de lo
establecido por la constitucion de 1917, lo que se buscaba era el cumplimiento de
la legalidad y la garantia de las libertades politicas y civiles (Estrada, 2004).

Los estudiantes exigian que el pliego petitorio fuera resuelto mediante
un dialogo publico, en el cual debian estar presentes los medios de comunicacion,
es ultimo punto fue mal visto por el gobierno ya que lo interpretaron como
mecanismo para exhibirlos, aunque en realidad lo propusieron por desconfianza a
los mismos lideres del movimiento. Para el 15 de agosto el movimiento estudiantil
ya se veia mas fortalecido y con un crecimiento bastante rapido, ademas el Consejo
Universitario a través de una declaracion publica dio a conocer el pliego petitorio,
mostrandolas como suyas. Agosto fue el mes que mas se logroé fortalecer gracias
también a que en este ambito el gobierno estuvo inactivo, por el mismo motivo se
llegd a pensar que el movimiento estudiantil tenia grandes oportunidades de triunfar
y que ese triunfo ya se encontraba cerca. A pesar de esa apariencia, muy pronto el
gobierno empezaria a actuar (Rivas, 2018).

El 22 de agosto, Luis Echeverria, Secretario de Gobernacion, a través
del radio extiende una invitacion a los representantes universitarios a un dialogo en
su oficina, la CNH exigié que dicho dialogo fuera publico y pidio representantes del
gobierno para poder entablar las negociaciones (Estrada, 2004).

El 27 de agosto se realiza una de las manifestaciones mas numerosas
en muchos afos, aproximadamente medio millon de personas recorrieron del
Museo de Antropologia hasta el Zécalo, al llegar determinaron dejar un campamento
hasta el 1° de septiembre, cuando tenia que rendir su informe Diaz Ordaz, en el cual
permanecerian en la explanada del Zécalo miles de estudiantes; cerca de las 11:00
p.m. entrd el ejercito para desalojarlos con una buena intensidad de violencia. Al dia
siguiente el ejercito sali6 a las calles de la Ciudad de México, al igual que la
persecucion a integrantes del CNH, también se empezé a utilizar a los grupos de
los llamados porros y a grupos de choque paramilitar, creado en marzo de ese afo
de la mano del coronel Manuel Diaz Escobar, a través de estos empezaron a atacar
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a los estudiantes o a causar destrozos en nombre de ellos, empezando a

desarticular paulatinamente el movimiento (Rivas, 2018).

Por lo anterior se decidié hacer una manifestacion en silencio absoluto
sin consignas y sin gritos el dia 13 de septiembre, para que el gobierno no los
acusara de causar violencia o de ofender a las instituciones. La marcha cumplié con
las expectativas, de hecho, fue reconocido su organizacion y disciplina al momento
de llevarla acabo. Posteriormente, el 18 de septiembre el ejercito empez6 a tomar
las instalaciones del IPN y de la UNAM, generando malestar en los estudiantes y
mas descontento. Dias después, el gobierno quiso mostrar disposicion al dialogo y
cre6 una comision para negociar con los estudiantes, integrada por Jorge de la Vega
Dominguez y Andrés Caso Lombardo, personas con antecedentes dentro de la
comunidad universitaria. El 2 de octubre en la mafana se realizo la reunidn entre la
comision y lideres de la CNH, los estudiantes sugirieron que para hacer efectiva se
debia efectuar un dialogo de hechos, el cual consistia en que el ejercito desocupara
las universidades, con ello ambas partes demostraron la intencion de solucionar el
conflicto. Ese mismo dia, después del medio dia, la CNH sesion6 para organizar un
mitin en Tlatelolco para que el movimiento se revitalizara y volviera a cobrar fuerzas
(Estrada, 2004).

4.2.2 2 de octubre

Tlatelolco es una unidad habitacional de clase media, en la cual se combina la
arquitectura prehispanica (se encuentra junto a unas ruinas arqueologicas), colonial
(se encuentra una iglesia y una ex penitenciaria) y lo moderno (el entonces nuevo
edificio de la Secretaria de Relaciones Exteriores y la unidad habitacional), ya que
las instalaciones universitarias y politécnicas estaban ocupadas por el ejercito se
eligié este lugar porque cerca se ubicaba la Vocacional 7 del IPN, una de las
escuelas mas activas en el movimiento y también una de las mas afectadas por la
represion por parte de la fuerza publica. Cabe recalcar que los habitantes de la
unidad habitacional eran personas de clase media y que buena parte de ésta
simpatizaba con los estudiantes (Rivas, 2018).
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El de octubre a las 16:00 horas empez06 la conglomeracion de personas
en Tlatelolco, para las 17:30 horas iniciaria el mitin y ya se encontraban miles de
personas reunidas, también en ese momento dos helicopteros pertenecientes al
ejercito sobrevolaban la zona, alrededor de las 18:10 horas uno de los helicopteros
lanz6 una bengala, momentos después se escucharon los primeros disparos,
presuntamente realizados por el denominado Batallébn Olimpia integrados por
miembros del Estado Mayor Presidencial, quienes estaban apostados en la parte
superior del edificio Chihuahua e infiltrados entre los asistentes, todos ellos portaban
un guante o pafuelo blanco en la mano izquierda para reconocerse. Estos
empezaron a disparar al ejercito para provocarlo, hiriendo al general José
Hernandez Toledo quien se habia encargado de la operacién por parte de los
militares, a lo que respondieron también disparando, pero a la multitud. Algunos
medios locales y estudiantiles contabilizaron mas decenas de muertos y
desaparecidos pero la version oficial es de no mas de 30, de igual manera se
detuvieron a mas de dos mil estudiantes. Después de lo sucedido salieron diversas
versiones, diferentes cifras de muertes y desaparecidos pero lo injustificable de todo

fue ese uso de fuerza y violencia innecesaria con una manifestacion (Rivas, 2018).

A pesar de lo sucedido en la protesta no concluy6 ese dia, se prolongo
hasta el 6 de diciembre, pero ya mucho mas debilitada, ese dia se desintegro la
CNH. El movimiento estudiantil culminé sin la resolucion de alguno de los puntos de
su pliego petitorio, a pesar de eso, tuvo éxito en la influencia que causo politica y
culturalmente a mediano y largo plazo, cambiando la perspectiva sociopolitica de
los movimientos sociales en México, ademas, que de ese movimiento emanaron
diversos grupos de izquierda y que algunos de ellos derivarian en partidos politicos.
(Rivas, 2018).

En 1970, el que fuera Secretario de Gobernacion en el sexenio de Diaz
Ordaz, Luis Echeverria Alvarez se convierte en presidente de México. Cuando inicia
su campana hacia la presidencia, hace todo lo posible para distanciarse del sexenio
anterior y sobretodo, de lo ocurrido en 1968. También empezaria una negociacion

con multiples actores que participaron activamente en movimientos sociales en las
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décadas anteriores, amnistia con los protagonistas del 68 y a presos politicos como
Campa o Vallejo, también aumentd el presupuesto para las universidades e

instituciones técnicas (Krauze, 1999).

La controversia llega el 10 de junio de 1971, cuando una manifestacion
que partiria del Casco de Santo Tomas fue agredida por un grupo de choque,
denominado como Halcones, que iba armado con varillas, posteriormente,
procedieron a atacar con armas de fuego, deteniendo a varios participantes de la
protesta y dejando mas de cien estudiantes muertos, al dia siguiente, los Halcones
remataron a varios heridos en el hospital Rubén Lefiero. Dias después, renuncia el
regente del Distrito Federal, Alfonso Martinez Dominguez y el jefe de la policia
capitalina, Rogelio Flores Curiel, a pesar de las renuncias no se investigd a fondo lo
ocurrido (Krauze, 1999).

4.3 Camino hacia la democracia

Después llego el sexenio de Lépez Portillo (1976-1982), en el que destaco su primer
Secretario de Gobernacién, Jesus Reyes Heroles, quien fuera el autor de la primera
reforma electoral que permitiera un intento de pluralidad y fuera la piedra angular de
una serie de reformas que acabarian por democratizar las elecciones en México. En
1977, Reyes Heroles cre6 una reforma que daria apertura a los demas partidos
politicos, por lo que, partidos como el Comunista Mexicano, que fue fundado en
1919, finalmente tuvieron la posibilidad de obtener el registro. Siendo su finalidad
principal dar legitimidad al proceso democratico en México, centrandose en la
representacion proporcional de las minorias, en la cual, todos los partidos podrian
tener la posibilidad de tener un representante en el 6rgano legislativo (Del Villar,
2005).

Para llevar a cabo de la reforma de 1977 se modifico el 12 por ciento
de los articulos constitucionales, se abrogo la Ley Federal Electoral que habia sido
creada apenas cuatro afios antes y, se dio vida a la Ley de Organizaciones Politicas
y Procesos Electorales (LOPPE). Se crearon las cuotas de representacion
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proporcional y se modificaron las circunscripciones plurinominales, reemplazando a
las cuotas de diputados por partido, para la integracion del cuerpo legislativo. Por lo
que la Camara de Diputados se integraria con 300 diputados electos por medio de
mayoria relativa y 100 diputados a través de representacion proporcional. Para
poder acceder a los diputados plurinominales, los partidos tendrian que alcanzar
como minimo, el 1.5 de los votos y a su vez, obtener menos de 60 curules por medio
de la eleccién uninominal de dichos distritos. En la practica, la representacién de
mayoria pertenecia al PRI que seguia ganando en casi todos los distritos y la
representacion proporcional, a los diversos partidos existentes. También, al tener
mas del 1.5 por ciento de los votos a nivel nacional, los partidos obtenian el registro
definitivo y tenian la posibilidad de postularse en elecciones estatales y municipales,
el sostenimiento del registro definitivo también ayudaba a mantener, los derechos y
prerrogativas durante tres elecciones consecutivas, aun cuando se alcanzara

menos del 1.5 por ciento de los votos en alguna de ellas (Del Villar, 2005).

Después esta reforma, algunos autores como Del Villar (2005), con la
posterior visita del Papa Juan Pabilo Il, la calificaron como una busqueda de fuentes
alternas de legitimidad, incluso abriendo otra vez las relaciones con la Iglesia.

En materia econdmica, el sexenio de Lopez Portillo se caracterizé por
la dependencia del petréleo, esto se debid al hallazgo de enormes yacimientos en
la sonda de Campeche, como resultado se dio un rapido y efimero crecimiento
econdmico. La bonanza petrolera hizo ver todo con un gran optimismo, incluso se
crey6 que el precio del barril del petroleo iria al alza en los afios siguientes llegando
a 50 ddlares, se presumio de un despegue en el crecimiento por lo que el gasto
publico fue desmedido, se descuidd la disciplina fiscal prometida en un inicio,
aumentando la deuda publica justo sin prever las tasas de interés en Estados
Unidos crecieron desmesuradamente. Los precios del petréleo se fueron a la baja,
pasando de 32 dolares aproximadamente en 1981 y a 28.7 ddlares en promedio en
1982, disminuyendo dramaticamente a 11.9 dolares en 1986. Todo lo anterior, fue

factor fundamental para la devaluacion del peso durante su sexenio, la inflacién
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crecié exponencialmente la cual no tuvo fin, heredando una crisis inflacionaria al

siguiente presidente, el pais entr6 en una recesion (Del Villar, 2005).

El sucesor de Lopez Portillo fue Miguel de la Madrid, quien en campana
hizo hincapié en continuar con una reforma politica; también hablaria de reforzar los
Poderes Legislativo y Judicial, pero sobretodo del titular del Poder Ejecutivo, donde
mencionaba que ahora el presidente pagaria impuestos, habria disposiciones en
contra del nepotismo, seria obligatoria la declaracion patrimonial anual de los
funcionarios publicos. También prometié que crearia la Secretaria de Contraloria y
la Ley Federal de Responsabilidades a Servidores Publicos, ademas de que la
perspectiva de su gobierno seria sobria y en austeridad. Con todos los argumentos
anteriores logroé convencer a la ciudadania mexicana de votar por él, a pesar de la

perspectiva negativa que generaba su partido (Krauze, 1999).

El nuevo sexenio que llegé con Miguel de la Madrid (1982-1988), lo
hizo de la mano de la creciente mala imagen del régimen, después de Tlatelolco, el
Halconazo, la irresponsabilidad financiera del gobierno de Lopez Portillo y de la aun
mas creciente corrupcion, aumentando el hartazgo popular y la necesidad de una
paulatina apertura democratica.

Esta necesidad se hizo notar en el norte de México, en donde se hacia
evidente el crecimiento del Partido Accion Nacional (PAN), y en donde se hacian
mas disputadas las elecciones. Todo eso creo el ambiente idoneo para que, en 1983
en Chihuahua, el PRI perdiera frente al PAN varias de las presidencias municipales,
incluyendo dos de las ciudades mas importantes de ese estado y donde se
concentraba cerca del 80 por ciento del electorado del estado, en Ciudad Juarez, la
cual gané Francisco Barrio, y Chihuahua, donde gané Luis H. Alvarez, justo en el
estado de Manuel Gomez Morin, fundador del PAN. En julio de 1986 se llevaria
acabo la eleccion para gobernador en Chihuahua, el estado vivia un momento de
gran entusiasmo en cuanto a la vida politica por lo ocurrido durante los afios
anteriores, como en 1985, se realizaron las elecciones para diputados locales y el
PAN gano varios distritos y estuvo a punto de equilibrar la representacién en el
congreso estatal. El candidato para gobernador fue Francisco Barrio, el lado priista
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fue representado por Fernando Baeza y por el lado de la izquierda se hizo presente
con el Partido Socialista Unificado de México (PSUM) y su candidato, Antonio
Becerra Gaytan. Barrio mostraba ser el candidato mas fuerte y mas con el creciente
apoyo que recibié su partido, por lo que la sociedad chihuahuense hablé que de
posiblemente ocurriria un fraude para impedir la victoria del abanderado panista.
Krauze (1999) menciona que realmente si hubo un fraude para beneficiar a
Fernando Baeza, incluso, hace referencia a que De la Madrid dejo pasar una
oportunidad formidable para encabezar un verdadero cambio democratico y en su
lugar, ech6 a andar la maquinaria electoral del PRI para ayudar a ganar a su
candidato (Krauze, 1999).

En el ultimo afio del sexenio de De la Madrid, se llevé acabo una
reforma econdmica para frenar la inmensa inflacion, la cual en cierta medida se
logré controlar, desde un afio antes por primera vez declar6 en quiebra a una
empresa publica, la Fundidora de Fierro y Aceros de Monterrey, y varias empresas
publicas se encontraban en la misma situacion por lo que el gobierno se encargé de
deshacerse de ellas, asi fue como inicié el camino de la privatizacion de empresas
pertenecientes al Estado. El plan de Miguel de la Madrid era que su sucesor fuera
alguien que siguiera esta serie de reformas econdémicas y lograra culminarlo, el
elegido fue un tecndcrata, brillante economista y ex secretario de Programacion y
Presupuesto, Carlos Salinas de Gortari (Krauze, 1999).

4.3.1 Surgimiento del PRD
En el PRI se cre6 una nueva corriente, influenciado por lo ocurrido en Chihuahua,
encabezada por el hijo de un icono del nacionalismo en México, Cuauhtémoc
Cardenas, otro integrante notable fue Porfirio Mufioz Ledo, expresidente del PRIy
ex secretario de Trabajo y de Educacion, al no encontrar cabida dentro del partido
lo intentaron hacer fue de este (Krauze, 1999).

4.3.2 Eleccion de 1988
Para la eleccion presidencial de 1988, como se habia mencionado anteriormente,

Munoz Ledo y Cardenas ya se encontraban fuera del PRI por lo que este ultimo
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acepto la postulacion ofrecida por una colaciéon de pequefios partidos. Del lado
panista, seria Manuel Clouthier, empresario sinaloense, y finalmente, por el PRI fue
Salinas de Gortari. Para historiadores como Krauze (1999), mencionan la existencia
de fraude electoral, argumentan que la campafia priista no empezo6 con el éxito
esperado y posteriormente, el 6 de julio de 1988 la ciudadania sali6 a votar, al iniciar
el escrutinio de los votos el resultado que se iba desarrollando era aparentemente
aplastantemente a favor de Cardenas, cuando ocurrié la caida del sistema, en la
que se atribuye un fallo en el sistema de computo, el resultado estaba siendo tan
alarmante que se inventd un desperfecto técnico, nunca se supo el verdadero
resultado de la eleccion (Krauze, 1999). El centro de este suceso fue la Comision
Federal Electoral, en ese entonces presidida por el secretario de Gobernacion,
quien en ese momento era Manuel Bartlett. El dia de la eleccion, los datos de los
resultados de las casillas empezaron a llegar alrededor de las 10:00 p.m., eran
provistos por el director del Registro Nacional de Elector, José Newman Valenzuela,
al ver que la mayoria de los datos capturados no eran favorables, fue cuando se
decide suspender la transmision de informacion de las casillas. Pocas horas
después arribaron a las instalaciones de la Secretaria de Gobernacién, Cuauhtémoc
Cardenas, Rosario |Ibarra de Piedra (candidata por el PRT) y Manuel Clouthier
(PAN), ya en el lugar leyeron un pronunciamiento critico contra el supuesto fraude
electoral, en el cual pedian transparencia y limpieza en la eleccion. Posteriormente,
el presidente del PRI, Jorge de la Vega Dominguez, hizo una conferencia de prensa
para anunciar la victoria de Carlos Salinas de Gortari y calificarla como contundente
e inobjetable”, aunque no dio dato alguno (Villamil, 2018). La controversia
postelectoral tuvo un impacto en la sociedad que provocd una serie de
movilizaciones en varias partes del pais, la ciudadania se mostré confundida por la
forma en que se desarrollaron los comicios y sobretodo el conteo electoral, asi que
para no repetir situaciones parecidas, y por el crecimiento de los partidos opositores,
desembocé en la creacion en una la reforma electoral, la creacion de esta culminaria
en 1990.

Luego de la eleccion, Cardenas luché contra lo que llamé una

usurpacion, lo hizo a través de la que consideraba la mejor forma, la creacién de un
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nuevo partido, uno que de verdad representara a la izquierda, de ahi surge el Partido
de la Revolucion Democratica (PRD) (Krauze, 1999). De los partidos que
participaron en el Frente Democratico, en la cual Cuauhtémoc Cardenas fuera
candidato, tres de ellos decidieron no apoyar el nuevo proyecto, el PPS, PARM y
PFCRN (quienes en el afo 2000 perderian su registro), el Partido Mexicano
Socialista brind6 su registro para la formacion del nuevo partido, el Partido de la

Revolucién Democratica (Valdés, 1995).

Con la llegada de Salinas al poder tuvo lugar una nueva generacion de
politicos, jovenes tecnocratas, en su mayoria egresados instituciones de Estados
Unidos, en los que se destacan, Pedro Aspe, Manuel Camacho Solis, Luis Donaldo
Colosio, Ernesto Zedillo y Jaime José Sierra. Esto con la intensidon de reformar el
pais, modernizarlo, su perspectiva era seguir el camino del progreso econémico por

encima de la libertad politica (Krauze, 1999).

A su vez, el PRI igual requeria una transformacion, también una
modernizacién, el encargado de esa paulatina tarea seria Colosio, trazando la ruta
de federalizacién dentro del partido, la intencién era modificar el partido a una
organizacion de ciudadanos, que las elecciones internas realmente se hicieran y se
respetaran. El primer desafio que aparecié para el partido fue en 1989, en las
elecciones para gobernador en Baja California Norte, en la cual, el PAN ganoé
rotundamente, Salinas de Gortari dio indicaciones a Colosio de aceptar la derrota
sin rodeos, siendo la primera vez en la historia contemporanea que un partido de
oposicion lograba hacerlo, Ernesto Ruffo seria el primer gobernador panista. La
decision de Salinas no fue satisfactoria para todos, como fue el PRI en Baja
California, quienes lo tomaron como una humillacién, como consecuencia se creo
un grupo politico denominado Todos Unidos Contra Accion Nacional (TUCAN)
(Krauze, 1999).

Después de la mitad del sexenio de Salinas de Gortari, la ciudadania
empez0 a emitir votos de forma masiva a candidatos del PAN debido al descontento
que habia causado el PRI, como consecuencia se desarrollarian diversas disputas
que tenian como finalidad acabar con la hegemonia de un solo partido en el pais.
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Por otro lado, Salinas habia ganado el apoyo del sector empresarial gracias a su
buen desempefio en el ambito econdmico, en finanzas publicas, politica monetaria
y financiera, y en comercio exterior. En materia macroecondmica, la solucion que
plante6 fue la privatizacién, sobretodo de empresas que fueran a quebrar o
estuvieran virtualmente en bancarrota, ya que ayudaria a equilibrar el presupuesto
para disminuir la inflacion y nuevamente crecer, los recursos obtenidos fueron de
22,500 millones de ddlares, aunque después se volatizaron, ademas de que se
detuvo la salida anual de 4,500 millones de ddlares. Otra vertiente que llamo la
atencion de Salinas de Gortari fue la decision de darle autonomia al Banco de
México y la creacion del Tratado de Libre Comercio (TLC), con el cual planeaba

culminar la modernizacién econdmica de México (Krauze, 1999).

En Guanajuato se realizaron las elecciones a nivel local para
gobernador del estado, en las que participaron Ramén Aguirre Velazquez por el
PRI, Vicente Fox del PAN y Porfirio Mufioz Ledo por el PRD. Fox llevé a cabo una
buena campaia, en la que, segun él y su equipo, le dieron la victoria, a pesar de
eso las autoridades declararon ganador a Aguirre Velazquez, el panorama parecia
que la alternancia era mas una ilusion que una realidad. Por lo que el PAN y el PRD
realizaron intensas protestas y una parte de la ciudadania nacional mostré rechazo
a lo sucedido, incluso el desacuerdo también se mostro en la prensa internacional,
por lo que el PRI renuncio y el gobernador interino fue Carlos Medina Plascencia
perteneciente al PAN. Este no fue el unico caso, también en San Luis Potosi se
replico, en donde los protagonistas fueron Fausto Zapata candidato del PRI y
Salvador Nava, el PRI buscé con todos sus recursos mantenerse en esa postura,
por lo que Nava (a sus 75 afios) alzé la voz, exigiendo el respeto hacia la legalidad
y la libertad de expresion, asi como limpieza en los procesos electorales. Zapata
tomd posicién, por lo que Nava respondié haciendo una marcha en el Zécalo, pero
antes de realizarla Zapata renuncio (Krauze, 1999).

En 1993, Colosio pasaba del PRI a la Secretaria de Desarrollo Social,
que era la encargada del programa social mas emblematico, Solidaridad, por lo que
su nuevo trabajo lo obligaba a viajar por todo el pais, convirtiéendolo en
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presidenciable y empieza a darse a conocer entre las diversas entidades, ese
mismo afo, Salinas lo destapa como su sucesor (Krauze, 1999).

4.3.3 EZLN
En las primeras horas de enero de 1994, el Ejercito Zapatista de Liberacién Nacional
(EZLN), un grupo guerrillero conformado por aproximadamente nueve mil hombres,
tomaron tres ciudades ubicadas en el estado de Chiapas. El gobierno sabia su
existencia y tenia informacion sobre esta agrupacion desde antes, pero fue
cauteloso para no poner en riesgo el TLC. El objetivo de este grupo guerrillero era,
en palabras de José Pérez Méndez indigena miembro del EZLN, “quiero que haya
democracia, que ya no haya desigualdad. Yo busco una vida digna, la liberacion
como dice Dios” (Krauze, 1995, pp.474), la desigualdad se habia mantenido a lo
largo de los afos en esa region. A pesar de ser en su mayoria indigenas, no
contaban con el apoyo de todas las comunidades pertenecientes a esta etnia en
Chiapas, incluso Pérez Méndez fue capturado por habitantes de Oxchuc después
de un enfrentamiento entre el EZLN y el ejercito, en el que perdieron la vida mas de
20 personas, también en Ocosingo y en Altamirano los habitantes mostraron su
rechazo hacia ellos, obligandolos a replegarse. Los zapatistas provenian
exactamente de la region de los Altos en Chiapas, en el cual se concentran varias
comunidades indigenas, quienes no contaban con los servicios basicos, como agua

potable, correo, electricidad, escuelas, hospitales ni caminos (Krauze, 1999).

Lo que si ha habido desde hace siglos eran iglesias, en las que
personas como fray Bartolomé de las Casas influy6 bastante en la region, ahora lo
hacia un clérigo, don Manuel Solis, quien (en sus palabras) encabezaba una iglesia
mas social y menos tradicional, debido a las condiciones en las que vivian las
personas Yy trataba de crear consciencia en los pobladores de dichas condiciones,
insistiendo, a través de reflexiones cristianas, de que debian recuperar su dignidad
(Krauze, 1999).

Aunque la mayor parte de los integrantes del EZLN eran indigenas, uno

de sus dirigentes no lo era, Rafael Sebastian Guillén Vicente, conocido como
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Marcos, originario de Tampico, Tamaulipas, quien estudio filosofia y letras y, fue
profesor universitario. Guillén Vicente se convertiria en una imagen del zapatismo,
su cara cubierta con un pasamontafas, fumando en una pipa y montando a caballo,
seria la imagen que también recorreria los diferentes periddicos nacionales e

internacionales (Krauze, 1999).

El discurso inicial del movimiento zapatista era basicamente la
destitucion de Salinas de Gortari, la rendicion del ejercito mexicano, la justicia social
y el surgimiento de un gobierno libre y democratico. Posteriormente quisieron
agregarle las consignas socialistas, pero solo se hizo una vez, ya que querian que
la guerrilla fuera reconocida como mexicana y no como socialista, también esa era
una diferencia con la guerrilla que habia en Centroamérica, no tenia ideologia

marxista como principal elemento propulsor (Krauze, 1999).

El contexto también en el cual se gesto esta guerrilla fue en una entidad
federativa, Chiapas, en la que apenas y habia llegado la reforma agraria, la mayor
parte de las tierras pertenecia a unas pocas personas, existian enormes latifundios.
Por esa razon consideraban un peligro inminente el TLC, ya que muchas empresas
estadounidenses se instalarian y seria imposible competir contra ellos, por lo que
su mejor opcion fue unirse a la guerrilla para poder hacerle frente a este nuevo
problema. Dentro del movimiento armado, Marcos crearia el Comité Revolucionario
Indigena para darle mas voz y protagonismo a este grupo étnico, aun cuando
también algunos dirigentes eran indigenas (Krauze, 1999). El movimiento armado
durd 12 dias, por lo que posteriormente empezd un mecanismo de negociacion, ya
que era el ultimo afo del gobierno de Salinas de Gortari. Por el lado gubernamental,
los servicios de inteligencia al servicio del Estado, ya habia notificado la evolucién
de los movimientos armados desde antes del surgimiento del EZLN. Conocian lo
organizado que estaban los zapatistas, cobmo era su estructura, que tenia mucha
interaccidon con organizaciones populares, ademas, de que contaban con

preparacion militar (Carrasco, 2013).

Dentro de las aportaciones que logro hacer el levantamiento del EZLN,

se puede mencionar que logro el reconocimiento de la marginacion que sufren los
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pueblos indigenas en México, incluyo a los indigenas en la agenda politica asi como
darle relevancia en los medios de comunicacion, también logré darle un espacio de
discusion para resolver sus necesidades, pero el avance mas significativo y que es
mas trascendente para este trabajo de investigacion, es el reconocimiento legal del
derecho a los pueblos originarios de tener la facultad de elegir sus formas de
gobierno (Najar, 2019).

4.3.4 Colosio
Tres meses después del levantamiento del EZLN, Luis Donaldo Colosio pronuncié
un discurso durante el acto del aniversario del PRI, llevado acabo en el monumento
a la Revolucidn, en cual dijo la célebre frase “yo veo un México con hambre y sed
de justicia”, entre muchas otras cosas, hablé de las deficiencias en México, de una
reforma politica y también del distanciamiento que se debia hacer entre el PRI y el
gobierno. Dos semanas de aquel discurso fue asesinado en Tijuana durante un mitin
en Lomas Taurinas; Ernesto Zedillo, quien fuera parte de su equipo de campaiia,

ocuparia el lugar de Colosio para la contienda presidencial (Redaccion, 2019).

Colosio se encontraba en Tijuana por motivo de su campanfa para la
presidencia; los otros candidatos eran Cuauhtémoc Cardenas (PRD), Diego
Fernandez de Cevallos (PAN), Cecilia Soto (PT), Jorge Gonzales Torres (PVEM),
Marcela Lomabardo del Partido Popular Socialista (PPS), entre otros. El 23 de
marzo de 1994, tenia un mitin en Tijuana, especificamente en Lomas Taurinas, al
terminar el evento, a las 16:05 horas, fue asesinado, recibiendo dos disparos, uno
en el abdonmen y el otro en la cabeza, siendo el ultimo en que le quito la vida, tres
horas después del suceso fue declarado muerto. El uUnico culpable hasta la
actualidad, ha sido Mario Aburto, quien al momento del magnicidio tenia 23 afios y
siendo el autor del disparo en la cabeza, posteriormente en los careos menciono
que él no realizé el disparo que impactdé en el abdomen de Colosio. Los dias
siguientes al asesinato, fueron un caos mediatico, repleto de informacion confusa,
manejandose la posibilidad de que el asesinato fue realizado y planificado por varias

personas y no solo una como se decia en la versidn mas repetida. Posteriormente
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a la detencion de Aburto, también se detuvo a Domiro Garcia Reyes, Tranqulino
Sanchez Venegas, Vicente Mayoral Valenzuela, Rodolfo Mayoral Esquer, Othén
Cortés Vazquez y José Rodolfo Rivapalacio Tinajero, como consecuencia de la
teoria que sostenia que varios individuos habian planificado todo para que Aburto
tuviera la posibilidad de disparar. Todos fueron liberados excepto Aburto y Cortés
Vazquez, quien fue acusado de haber sido el otro tirador contra Colosio y que seria
liberado dos afios después. El 20 de octubre del 2000, la Procuraduria General de
la Republica, mandé a reserva el expediente, con lo que se concluia que Aburto fue
el unico participe (Garcia, C, 2019).

Agustin Basave, expresidente del PRD, tiempo después del
magnicidio, en una entrevista para BBC sentencio “estoy convencido que alli
empez0 la espiral de violencia que hoy nos tiene donde nos tiene” (Najar, 2019) en
la cual refleja lo que sucedio los afos siguientes, una crisis politica. En septiembre
de 1994, pocos meses después del asesinato de Colosio, también fue ultimado el
secretario general del PRI y excufiado de Salinas de Gortari, Francisco Ruiz
Massieu, la crisis también se tuvo otros aspectos, como en el conocido “error de
diciembre” o “Efecto Tequila”, por el que se desatd una crisis econdémica que dejo a
miles de personas sin trabajo o sin propiedades. Al afio siguiente, en Guerrero
fueron asesinados 17 campesinos, a manos de policias estatales, lo sucedido
ocasion¢ el surgimiento del Ejército Popular Revolucionario, un grupo armado que
nace en una zona donde antes habian existido grupos guerrilleros entre 1960 y
1970. Después se desataria una creciente ola de homicidios, en parte también por
la expancion del narcotrafico en México (Najar, 2019).

4.3.5 Reformas al Distrito Federal, elecciones de 1996 y 1997
Previamente en 1993, se modifico el articulo 122 constitucional, con lo que se

transformd el régimen inteterno del Distrito Federal, ahora poseia la facultad de
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autogobierno y adeministracion de sus 6rganos locales, la asamblea fue dotada de
mayores atribuciones, entre las que destacaban, la expedicon de su propia ley
organica, gestionar y aprobar el presupuesto de egresos del Distrito Federal y
expedir la ley 6rganica de los tribunales de justicia y contencioso adeministrativo,
tenido la capacidad de legislar sobre diversas materias por lo previsto en la
Constitucion y en el Estatuto de Gobierno. Por su parte, el poder ejectuvo local no
tuvo una apertura tan amplia, la reforma solamente abarcé la eleccion indirecta del
jefe de gobierno por parte del ejecutivo federal, por lo que en las elecciones de 1995
unicamente podian elegir a los Consejos Ciudadanos, estos eran organos
especializados en la recoleccion de demandas y soluciones de los problemas de la
comunidad. Posteriormente en 1996, se realizd otra reforma constitucional, la cual
dot6 de mayor autonomia al Distrito Federal, eliminando la figura del Jefe de
Departamento del Distrito Federal, y sustituyéndola por el Jefe de Gobierno del
Distrito Federal, la diferencia fundamental radicaria en que ahora seria electo
mediante el voto popular. En cuanto la Asamble Legislativa del Distrito Federal, sus
miembros pasaron a ser llamados diputados, a pesar de que dicho 6rgano no fuese
considerado como congreso local debido a las facultades legislativas que estaban
reservadas para el Congreso de la Union, también entre sus nuevas facultades
destacan, el nombramiento del sustituto del jefe de gobierno (si es que alguna vez
faltase), asi como legislar en materia electoral. Por lo que después de 71 ainos, los
capitalinos ya tenian la posibilidad de elegir a sus autoridades locales, de tal manera
que a partir de las elecciones de 1997, el Jefe de Gobierno del Distrito Federal seria

electo a través de los sufragios (Santiago, 2001).

La reforma legal también sefial6 que los candidatos a Jefe de Gobierno
deberian juntar algunas caracteristicas, una de ellas, consiste en no haber
desempefiado el cargo (con caulquier -caracter) anteriormente; muchos
especialistas apuntan que esta norma fue para romper con el pasado politico que
tenia antes el puesto y renovarlo con nuevos actores politicos, por lo que se
esperaba que las elecciones de julio de 1996 fueran realmente un rompimiento de

la capital con el régmien politico federal (Valdes, 1998).
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Antes de iniciar las campanfias, a finales de enero de 1996 se realizaron
una serie de encuestas que colocaban al PAN al frente con una serie ventaja sobre
los demas partidos con un 36 por ciento de las preferencias, en dichas encuestas
incluian como posible candidato a Diego Fernandez de Cevallos, pero al final los
precandidatos fueron Carlos Castillo Peraza y Francisco José Paoli, por su parte el
PRD se presentaba con un 24 por ciento de las preferencias, finalmente el PRI se
colocé con 14 por ciento, donde los posibles precandidatos eran nombres ya
conocidos, como Jesus Silva-Herzog, Alfredo del Mazo, Genaro Borrego, José
Antonio Gonzalez Fernandez, entre otros. EI PRD lanzé la propuesta de hacer una
candidatura unica pero el PAN la declind porque estaban seguros de ganar la
eleccion por si solos, también fue vista con malos ojos por parte de varios militantes
del mismo PRD, por lo que al final cada partido seleccioné a su candidato, por el
PAN el candidato seleccionado fue Carlos Castillo Peraza, en el PRD la militancia
del partido se encargd de elegir a Cuauhtémoc Cardenas, por el PRI el partido se
decanto por Alfredo del Mazo, el resto de los candidatos fueron Jorge Gonzalez
Torres (PVEM), Manuel Fernandez Flores (Partido Popular Socialista), Pedro Ferriz
Santacruz (Partido Cardenista), Ignacio Valadez Montoya (Partido Democratico
Mexicano y Francisco Gonzalez Gomez (PT), quien seria sustituido por Viola Trigo.
El dia de la eleccidn tuvo un alto indice de participacion por parte de los ciudadanos,
el PAN que al inicio de la campanfa parecia el partido con mas oportunidades de
ganar, perdid su ventaja por errores cometidos durante la campafia, el PRI se veia
lejos de ganar la contienda ya que el Distrito Federal se caracterizaria por ser la
entidad con mayor constacia de voto pluralista, al final, Cuauhtémoc Cardenas
Soldrzano gano olgadamente las elecciones, con el 48 por ciento de votos, el PRI
con Del Mazo logré subir al seundo puesto con el 25.60 por ciento y el PAN en
tercero con el 15.58 por ciento de las votaciones. A partir de ese ano hasta el 2018,
todos los Jefes de Gobierno del Distrito Federal serian del PRD, goberando asi por
21 anos en la capital, hasta que Morena ganara y fuera el primer partido en ganar
la Jefatura de Gobierno de la Ciudad de México (Valdes, 1998).

Un afo a después se llevaron acabo las elecciones para renovar

parcialmente el Congreso de la Unién, los comicios vendrian acompanados con un
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panorama alentador, ya que los partidos de oposicion estaban creciendo y ganando
en elecciones anteriores importantes, como en el caso del Distrito Federal en el cual
el PRD gano la Jefatura de Goberino y en Nuevo Ledn recién habia ganado el PAN,
ademas de la reciente reforma electoral que le daba una oportunidad real a los
partidos opositores, también por lo anterior, el PRI ya no contaba con la condicion
de aplanadora en los comisios intermedios. Los resultados de las elecciones
reflejaron el aumento de la presencia de los partidos de oposicidén, acercandose muy
velozmente al partido del régimen, el PRI, quién se vio muy reducido por estos dos
partidos, el PRI obtuvo el 38.71 por ciento, el PAN el 27.06 por ciento y el PRD
25.65 por ciento de los votos. El presidente Ernesto Zedillo, rectificé sin ningun
contratiempo los resultados de la elecién, asi como también acepto el inicio de
nuevos tiempos en la vida politica de México. Lo se traducia a que el PRI perderia
la mayoria absoluta en la Camara de Diputados, pasando a tener que negociar con
los demas partidos todos los temas que al Congreso le conciernen, como el
presupuesto de egresos, la fiscalizacién del gasto publico, ademas de cualquier
reforma que se tuviera intensién de hacer, por lo que para muchos, la Camara de

Diputados por fin iba a empezar realmente representativa (Rico, 1997).

4.3.6 Elecciones del 2000, la alternancia
Debido a los resultados de las elecciones que habian ocurrido en los afios
anteriores, en México se tenia la expectativa de la posibilidad real de alternancia en
el Ejecutivo Nacional en las elecciones del 2000, también el creciente pluralismo de
partidos en los Congresos Locales y en los municipios, todo lo anterior habia logrado
equilibrar la balanza de oportunidades de ganar una eleccion presidencial.

Durante las precampafias, que fueron de larga duracién, se extendi6 la
idea de unificar a toda la oposicion en una sola coliacion para hacer mayor
contrapeso al PRI, pero debido a la complejidad de elegir un candidato en una
colicion opositora se opto por hacerlo mas divididos, surgiendo asi dos coaliciones.
El PAN junto al PVEM crearon la coaliciéon Alianza por el Cambio, en la que el
candidato fue Vicente Fox, por el otro lado el PRD conformé junto con el PT y los
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nacientes partidos, Convergencia por la Demoracia (liderada por Dante Delgado),
el Partido de la Sociedad Nacionalista y el Partido Alianza Social, la coalicién
Alianza por México, en el cual Cuauhtémoc Cardenas volvié a ser candidato, en
cuanto al PRI, a finales de 1999 realiz6 unas elecciones abiertas para elegir al
candidato, fue una contienda muy cerrda entre Roberto Madrazo, gobernandor de
Tabasco, y Francisco Labastida, Exsecretario de Gobernacion, al final el candidato
del PRI fue este ultimo; por los demas partidos mas pequeiios los candidatos fueron
Manuel Camacho Solis por el Partido del Centro Democratico, Gilberto Rincén
Gallardo por parte del Partido Democracia Social y finalmente, Porfirio Muioz Ledo
quien fue postulado por el PARM perro poco tiempo después retird su candidatura
en favor de Fox (Alonso, 2000).

Una de las caracterisitcas mas notorias de estas elecciones fue como
estuvo matizada por el marketing politico, se empezé a utilizar al “escandalo” , la
farandula, como recurso en una campana politica. Ademas, de 47 encuestas de
preferencia de noviembre de 1999 a junio del 2000 analizadas sefialan que la mayor
parte fueron utilizadas con fines politicos, algunos partidos pagaron para su difusion
y dejaran de emplearse otras en medios de comunicacién. En consecuencia, el IFE
realiz6 una campafa en contra de la coaccion del voto, a pesar de eso, no logré
persuadir a los partidos (Alonso, 2000). Ademas de que crecio el uso de la radio y
la television para la difusion de mensajes politicos en época electoral, por lo que la
ciudadania fue bombardeada por anuncios televisivos y de radio durante los meses
que duraron las campanfas, el tiempo que invirtié cada partido politico en radio y

television fue mas equitativo que anos anteriores.

Debido a la apertura politica que se vino gestando a través de las
reformas electorales se logré equilibrar la competencia electoral entre los partidos
politicos, a través de la regulacion del gasto publico equitativo para su uso en
campafa y la realizacion de proselitismo, en consecuencia, este recurso finaciero
se destind en buena medida a empresas televisoras, por lo que el uso del spot se
popularizdé entre los candidatos como una de las principales vias para difundir sus
ideas, en las campafias presidenciales de 2000, y posteriormente en 2006, se
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convertiria en uno de los rasgos mas emblematicos, ademas de que una fraccion
importante fue de caracteristicas negativas. Las campafias negativas que se
implementaron en esta eleccion fueron orientadas principalmente a algun candidato
en especifico y a su partido, enfocando el ataque a los principios morales y a las
capacidades técnicas del candidato y del partido. A continucion, se mostraran dos
tabla en las cuales se describe mas claramente las campafas negativas entre los
dos principales candidatos y los dos partidos politicos protagénicos de la eleccion
del 2000 (Pérez, 2014).

Tabla 1

Ataques entre candidatos efectuados durante la campara del 2000

opositor es de
derecha.

El  candidato
opositor es

antinacionalista

Sujeto Ataque
atacante Orientacion y Dimension
(candidato) Moral Capacidades | Personalidad | Comportamiento
ténicas y desempeio durante el
biografico proceso
electoral
Francisco | El candidato | EI candidato | EI candidato | El candidato
Labastida | opositor fue | opositor tiene | opositor tiene | opositor es
uno de los | experienciaen | un origen | grosero y habla
principales la extranjero. de forma
beneficiarios administracién irresponsable
del Fobaproa. | privada, no
El candidato | publica
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Vicente Fox | EI  candidato | EI candidato | EI candidato
opositor es el | opositor opositor es
candidato del | carece de | “chaparro de
régimen ideas y | ideas” y un

capacidades | “mariquita”

Fuente: Tomado de Pérez, 2014, p. 100.

Tabla 2

Ataques entre partidos politicos durante la campana del 2000

Partido politico

Ataque

Orientacion y dimension

Moral

Capacidades

Estructura,
historia y

desempeio

PRI

El partido opositor
fuentes
de

utilizoé
ilegales

financiamiento

El partido opositor
ha

experiencias

tenido

desastrosas en

algunos estados

Coalicién Alianza
por el Cambio

El partido opositor
fuentes
de

utilizoé
ilegales
financimiento.

El partido opositor

es corrupto

El partido opositor
abrio el
narcotrafico y la
corrupcién en el
gobierno

El partido politico

ha creado un
ambiente de
inseguridad
nacional

Fuente: Tomado de Pérez, 2014, p. 101
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En resumen, los cuadros anteriores se mostro que el PAN enfocé su campaia
negativa hacia la dimension moral e historica del PRI, mas que al candidato. El PRI
dirigi6 su camapafa negativa hacia la dimension moral de Vicente Fox y su
comportamiento durante el proceso electoral. De ambos lados surgieron ataques
centrados en las capacidades técnicas de los candidatos y su historia biografica. En
la parte final de la campafia, el candidato del PAN difundié el mensaje de que

“representaba el verdadero cambio” y a hacer uso del “voto util” (Pérez, 2014).

En la votacidn participd cerca del 64 por ciento de la lista nominal, 13.8
puntos por debajo de la eleccion de 1994, una de las razones fue la intensidad que
se manejo en las campanas y pudieron causar confusién entre los votantes por lo
que al final optaron por no acudir a los comicios (Alonso, 2000). En total se
realizaron 37,601,618 votos, de los cuales el 42.52 por ciento fue dirigido a Vicente
Fox de la coalicién Alianza por el Cambio quien resulté ganador de la eleccion,
seguido por Labastida del PRI con el 36.11 por ciento de la votacion, en tercer lugar
quedod Cuauhtémoc Cardenas de la coalicion Alianza por México con el 16.64 por
ciento, el resto de los candidatos obtuvieron el 2.55 por ciento de la votacion
(Instituto Federal Electoral, 2000). Como fue mencionado en lo anterior, Vicente Fox
fue electo Presidente de México de 2000 a 2006, logrando una alternancia en el
Titular del Poder Ejecutivo después de décadas, rompiendo con la hegemonia de
un solo partido.

La victoria del PAN se puede explicar también porque era el partido
mas viable para alcanzar la alternancia, ya que era el partido de oposicidon mas
longevo, con mayor consistencia y con mayor cantidad de elecciones importantes
ganadas, como presidencias municipales y gobernaturas. A su vez, Vicente Fox
utilizé6 una campafa que le ayudd a proeyectar una imagen ganadora y supo

aprovechar las deficiencias de las campanas de sus adversarios (Valdés, 1995).

4.3.7 Campania presidencial 2006, la continuidad
El contexto social y politico que se estuvo gestando afios anteriores y durante el

sexenio de Fox, hizo favorable el camino para las elecciones presidenciales del
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2006 para el PRD y el PAN, en cambio para el PRI, la instauraciéon de un nuevo
régimen complico las vias para su retorno, cada vez un poco mas mermado no
contaba con las mismas capacidades de antes. Los candidatos principales que
participaron en estos comicios fueron Felipe Calderdn por el PAN, Andrés Manuel
Lopez Obrador por la coalicidon “Por el bien de todos”, la cual fue conformada por el
PRD, PT y Convergencia, Roberto Madrazo por la coalicién “Alianza por México”,
integrada por el PRI y el PVEM, Patricia Mercado por el PSD y Roberto Campa
Cifrian por Nueva Alianza, los primeros dos fueron los protagonistas de las
elecciones (Instituto Nacional Electoral, 2006).

Las campanas de ese ano estuvieron repletas de spots, como en las
del 2000, buena parte fueron de campafias de negativas, el primero de esta indole
fue emitido por el candidato del PAN, Felipe Calderdn, en contra del candidato del
PRD, Andrés Manuel Lopez Obrador, este spot marcé el inicio formal de las
campanas negativas, el presidente Vicente Fox también recurrio a utilizar este tipo
de estrategias, por lo que recibié en reiteradas ocasiones llamadas de atencion de
las autoridades electorales, también en varias ocasiones le pidi6é a la ciudadania
votar por el candidato de su partido, asi como la emision de diversos spots para
difundir la obra y logros de su sexenio, en donde mas participo el expresidente fue
la campana negativa y atacar directamente a Lépez Obrador, al punto de exasperar
al candidato del PRD, el PAN aprovech¢ la reacciéon de AMLO y sus errores para
gestar una campafa negativa, el PAN al ser cuestinado por la utilizaciéon de este
tipo de estrategias, replico que eran de contraste; el eslogan mas conocido y
difundido fue el de “Lépez Obrador es un peligro para México”, el spot en el cual
aparecia el IFE orden6 que se retirara inmediantamente por el alto contenido
violento; otros anuncios y ataques eran relacionados a la similitud de AMLO con
Hugo Chavez, Presidente de Venezuela . La respuesta del PRD fue denunciar ante
el IFE una “campana sucia” por parte del PAN en su contra, solicitando que el PAN
detuviera la emisidén de spots que atacaran a su candidato; a su vez, se inicié una
campana negativa en contra de Calderon, en la cual, lo acusaban de que apoyo la
firma del FOBAPROA y relacionarlo con el origen de diferentes problematicas como
migracion y desempleo. Por su parte, el PRI también realizé campanas negativas

140



en contra de Lépez Obrador, en su primer spot de este tipo emitido, atacaban una
de las propuestas de campara de AMLO, posteriormente, lo siguieron atacando en
mas spots. La cantidad de spots en television emitidos del 19 de febrero al 28 de
junio en los cuales aparecian los tres principales candidatos fue el siguiente, Lopez
Obrador 16,316 en total, Calderén 11,906 y Madrazo 10,475, aunque AMLO fue el
candidato con la mayor cantidad de apariciones, el PAN fue el partido que mas spots

negativos emitid (Pérez, 2014).

El 2 de julio de 2006 fue el dia en el que se realizaron las elecciones,
en las cuales particip6 el 58.55 por ciento de la lista nhominal, el conteo de votos
arrojo que el PAN obtuvo el 35.89 por ciento de los votos, la coalicién “Por el bien
de todos” el 35.31 por ciento, la coalicion “Alianza por México” el 22.26 por ciento,
el PSD el 2.70 por ciento y Nueva Alianza 0.96 por ciento (Instituto Nacional
Electoral, 2006), por lo que el resultado favorecio al candidato del PAN, debido a la
muy escasa diferencia de votos entre el PAN y la coalicion “Por el bien de todos”, la
eleccion se vio inmersa en una enorme controversia. Ese mismo dia, a través del
Programa de Resultados Electorales Preliminares (PREP), el cual emite informacion
minuto a minuto de los resultados electorales a través de un conteo rapido, dio a
conocer que Loépez Obrador inicio el computo de los votos en la delantera, seguido
por Calderdn, posteriormente AMLO empez6 a dismuir en votacion mientras que
proporcionalmente el abanderado del PAN subia, al finalizar el dia, Calderdn se
encontraba con una muy pequefa ventaja sobre AMLO, po lo que el IFE determiné
que la contienda habia sido sumamente disputada por lo que no era posible dar un
candidato como ganador (Cardenas, 2007). El consejero electoral presidente, Luis
Carlos Ugalde, pidi6 a ambos candidatos que no realizaran alguna pronunciacion
declarandose ganadores de la eleccion, ambos hicieron caso omiso y cada uno por
su parte se declaré ganador de la eleccion, lo que desembocoé en aumento de
incertidumbre sobre el resultado real y la transparencia de los comicios (Schedler,
2009). Por lo que el 5 de julio se inicio el recuento de todos los distritos electorales,
el IFE orden6 que se evitara abrir las urnas, el recuento se realizaria con los datos

de las actas de escrutinio de cada mesa de votacion, se encontaron anomalias en
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algunas casillas por lo que varias fueron anuladas, al finalizar, el resultado sigui6

siendo favorable para Calderdn (Cardenas, 2007).

Los dias posteriores AMLO extendi6 el discurso de fraude entre sus
seguidores, argumentando que se habian realizado practicas tramposas en el
conteo de votos, ignorando o descreditando las declaraciones del IFE al respecto,
por lo que decidi¢ salir a las calles con sus simpatizantes y recurrir al Tribunal
Electoral del Poder Judicial de la Federacion (TEPJF), el PRD presenté un juicio de
inconformidad, en el cual, los tres puntos principales eran “1) un recuento de todos
los votos; 2) la anulacidn de los resultados de casillas especificas por razones de
inconsistencias aritméticas; y 3) la invalidacion de toda la eleccion debido a
irregularidades anteriores a la jornada electoral” (Schedler, 2009, p.47), a lo largo
de los dias siguientes, el PRD presentaria diversas impugnaciones, algunas frivolas
y otras mejor preparadas, en las cuales destacaron las relacionadas con diferencias
de los resultados entre las actas y el computo final de las casillas. Para aumentar la
presion, Lépez Obrador llamé a una resistencia civil contra la imposicion de un
candidato, de lo que él llamo un “gobierno espurio”; como resultado se instalé un
plantén en el Zécalo de la Ciudad de México y en Paseo de Reforma. Dos meses
depués de suma tension, en septiembre, el TEPJF validd la victoria de Felipe
Calderon. Diez dias después, pidid a sus seguidores asistir a su toma de protesta
como “presidente legitimo” de México, de igual manera conformaria su gabinete y
se eleboraria una Constitucion (Schedler, 2009). De esta forma daria como
finalizado este capitulo del conflicto entre Lépez Obrador y Calderdn, culminaria de
forma pacifica e incluso con ambiente festivo, por todo lo que sucedié en toda la
época electoral AMLO se convertiria en uno de los criticos mas grandes del
gobierno panista y gran parte de la opinion popular seguiria pensando que
realmente ocurrié un fraude electoral en las elcciones presideniales del 2006, otra
repercusion que tendria la problematica desarrollada en esas elecciones seria la
necesidad de la creacion de una nueva reforma electoral, la cual, veria la luz en el
afo 2007.

142



El 1° de diciembre de 2006, Calderén tomo posesion en un ambiente
hostil en la camara de diputados, en donde los parlamentarios obstaculizaron su
entrada por la puerta principal, por lo que tuvo que entrar por una puerta colateral
del Congreso, all llegar a la tribuna fue recibido con chiflidos y gritos de los
diputados, por lo mismo, su toma de posesién duré unos minutos. Un aspecto del
sexenio en el que la opinion publica estuvo mas concentrada, fue en su estrategia,
la llamada guerra contra el narcotrafico, para combatir el aumento del narcotrafico
y la violencia causada por este, que empezaba a ser cada vez mayor, termind por
aumentar aun mas la violencia y a su paso cobro la vida de decenas de miles de
muertos durante el sexenio (Bastidas, 2012). Otros aspectos importantes que
terminaron aumentando la negativa del sexenio fueron la crisis econdmica mundial
que ocurrio entre el afio 2008 y 2009, y también la crisis de salud causada por la
influenza H1N1, finalmente consolidé el hundimiento politico del gobierno y del PAN
(Olvera, 2019).

4.3.8 Campana presidencial 2012, el retorno del PRI
Durante el sexenio de Felipe Calderon (2006-2012), el PAN empez6 a disminuir su
fuerza politica, sufrid la renuncia de varios dirigentes y el partido empez6 a
fragmentarse, al igual que la percepcion de la opinion publica empezé a ser negativa
debido a la ausencia de un cambio sustancial durante los doce afios de gobierno
panista. El gobierno paralelo que propuso Andrés Manuel y su autonombramiento
como “presidente legitimo” después de las elecciones de 2006 tuvo como resultado
la también division del PRD y la pérdida de institucionalidad, que habian logrado
durante los afios anteriores, asi como también que el PAN tuviera que aliarse con
el PRI para minimizar al PRD. Debido en buena parte a lo anterior y al también
debilitamiento del PRD, en las elecciones federales intermedias de 2009 logré cerca
del 37 por ciento de diputados federales por mayoria relativa, la mayoria de
gubernaturas, presidencias municipales y mayoria en casi todos los congresos
locales; en el 2010 se llevaron acabo 18 elecciones para gubernatura, de los cuales
el PRI gand 15, los 3 restantes los logré ganar al PAN debido a que fue en coalicion
junto con el PRD, unicamente asi pudieron hacerle frente al PRI. Asi fue como el
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PRI logré consolidarse y cred el camino idoneo para regresar a la presidencia en
2012, el cual se vio facilitado por la falta de proyectos politicos alternativos del PRD
y del PAN (Olvera, 2019).

En estas elecciones fueron dos los candidatos que representaron una
coalicion y dos que fueron por partido unico; Enrique Pefia Nieto fue el
representante de la coalicion Compromiso por México conformado por el PRIl y el
PVEM, Andrés Manuel Obrador volvio a postularse, esta vez por la coalicidén
Movimiento Progresista que la conformaban el PRD, PT y Movimiento Ciudadano
(anteriormente Convergencia), y por partidos unicos los candidatos fueron Josefina
Vazquez Mota por el PAN y Gabriel Quadri por Nueva Alienza (Instituto Federal
Electoral, 2012).

Como se explico anteriormente, el PRI habria tenido un panorama
alentador después de 12 afios de gobiernos panistas, uno de los retos que aun tenia
que afrontar seria el de la imagen del autoritarismo, la falta de tranparencia en
elecciones anteriores, la corrupcion, asi como otro tipo de abusos cometidos
durante los mas de 70 afios que permanecio sin interrupcion en el poder, se intentd
solucionar renovando buena parte de su dirigencia, asi como desde el 2006 se
realizaban con mayor tranparencia las elecciones internas del partido, incluso
autores como Crespo (2013), mencionan que el retorno del PRI al gobierno no seria
mal visto por un secto del electorado debido a la liberalizacion de la democracia que
fueron gestando, asi como su interés en seguir las nuevas reglas que se iban

implementando (Crespo, 2013).

Duante la campana, el PRI realiz6 una estrategia de acaparamiento
masivo, llevo acabo mitines en los que asisitian una gran cantidad de personas, se
repartid un gran numero de regalos, asi como también se compré en demasia
diversos espacios publicitarios, desde bardas pintadas con el nombre del candidato
hasta espacios en prensa nacional y local (Olvera, 2019); algunos medios de
comunicaciéon como la revista Proceso (Vergara, 2012), denuncié la enorme
cantidad de dinero que gast6 en campafia Pefia Nieto para posicionar su imagen,
asi como también el apoyo que recibié de gobernadores de algunos estados. Por
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su parte, el PAN, con el apoyo del gobierno federal traté de emular las practicas del
PRI pero con menor eficacia, ademas de la fragmentacion ya mencionada, Calderdn
no tratd de reunificar las diferentes corrientes panistas. Mientras que los partidos de
izquierda que iban en coalicién, PRD, PT, Convergencia, no tuvieron el impacto
esperado, debido a la falta de recursos materiales, economicos y de personal
suciente y cooperacion entre los partidos, asi como una propuesta alternativa
convincente a nivel local, como la postulacion de candidatos de diputados y
senadores que no convencian, no eran populares, también el equipo de Lopez
Obrador de fue el suficiente para cubrir todas las casillas de votacion; el inesperado
surgimiento del movimiento #YoSoy132 logré elevar momentaneamente la

candidatura de AMLO y de forma efimera le hizo frente al PRI (Olvera, 2019).

El movimiento de #YoSoy132 surgié en mayo del 2012, a dos meses
de las elecciones presidenciales, nace de la indignacién de la comunidad
universitaria principalmente, entre sus principales exigencias estaba la
democratizacién de los medios de comunicacién en México en la que dos empresas
televisivas concentraban todo el control, asi como también impedir que el PRI
regresara al poder. Al momento de su surgimiento, el PRI se encontraba a
aproximadamente 20 puntos arriba de su contrincante mas cecano, Pefia Nieto
asistio a la Universidad Iberoamericana en la Ciudad de México, al momento de su
llegada fue increpado por una multitud de estudiantes por la represion en Atenco en
2006 cuando él gobernaba el Estado de México, ademas de abuchearlo e insultarlo,
por lo que el candidato del PRI tuvo que huir por los bafos de la universidad. Videos
de lo ocurrido se subieron rapidamente a las redes sociales en donde tuvieron miles
de visitas velozmente; para inentar minimizar en algunos medios de comunicacion
se dijo que no eran estudiantes, sino personas contratadas para alborotar. El 14 de
mayo de 2012, 131 estudiantes de la Universidad Iberoamericana subieron un video
en YouTube, el cual se hizo viral, explicando que si fueron alumnos (mostrando su
credencial de la universidad) y no eran tan pocos como los que habian mencionado,
y protestando contra Pefia Nieto y el PRI; en Twitter se hizo tendencia “131 Alumnos
de la Ibero”; posteriormente, el resto de la poblacion para mostar su apoyo al
movimiento hizo que surgiera el hashtag #YoSoy132. A través de las redes
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sociales, en especial en Twitter, se empezaron a generar las primeras protestas, la
primera de ellas con el hashtag #MarchaYoSoy132 y porsteriormente con
#MarchaAntiEPN, en esta ultima es cuando el movimiento toma una forma mas
seria (Rovira, 2012). EI movimiento #YoSoy132 tomo relevancia gracias a que
coincidié con el crecimiento mundial de las redes sociales, si no, no hubiera llegado
a ser tan difundido y logrado un impacto en la opinién publica, estas serian las
primeras elecciones presidenciales en México en el que las redes sociales tomarian
un papel importante y decisivo. Este crecimiento mundial de las redes sociales ya
habia influido en la vida politica de otros paises, en 2008, habia sido pilar en la
eleccién de Barack Obama como presidente de Estados Unidos, siendo la primera
campana presidencial del mundo en utilizarlas como uno de sus principales medios
de difusion, por otra parte, coincidié con el surgimiento de movimiento sociales en
las que las redes sociales fueron fundamentales para su surgimiento y movilizacion,
como la Primavera Arabe en 2010 (en Tunez ocurrié desde el 2008), las protestas
de Grecia de 2011, el Movimiento 15-M en Espafa el 2011, la Movilizacion de
Estudiantes de Chile iniciada en 2011, siendo el primer ejemplo el que obtuvo los
cambios mas profundos (Artagan, 2019).

El 1° de julio e 2012 se realizaron las elecciones federales de México,
en las cuales participaron el 63.34 por ciento de la lista nominal, obteniéndose
50,323,153, de votos, cabe senalar que dias posteriores se volvieron a contar los
paquetes electorales del 54.8 por ciento de las casillas a nivel nacional para evitar
lo ocurrido en las elecciones presidenciales anteriores, por lo que el resultado para
Presidente de la Republica fue el siguiente, por la coalision Compromiso por México,
conformada por el PRI y PVEM, el candidato Enrique Pefia Nieto obtuvo el 38.21
por ciento de la votacion; el abanderado por la coalicion Movimiento Progresita,
integrado por el PRD, PT y Movimiento Ciudadano, Andrés Manuel Lépes Obrador
consiguio el 31.59 por ciento; la candidata del PAN, Josefina Vazquez Mota, obtuvo
el 25.41 por ciento; finalmente, Gabriel Quadri de la Torre del PANAL logro el 2.29
por ciento. Por lo que Pefia Nieto fue electo Presidente de la Republica para el
periodo 2012-2018 (Instituto Federal Electoral, 2012). En cuanto a la Camara de
Diputados, el PRI gan6 151 de las 300 curules de eleccidn por mayoria relativa, en
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total, serian 207 diputados priistas de los 500 totales, mientras que en el Senado
ganaria 41 de los 96 electos por mayoria simple, siendo 52 de los 128 totales
(instituto Federal Electoral, 2012), por lo que el PRI seria mayoria en ambas
camaras y obtendria el Ejecutivo Nacional.

4.3.9 Eleccion presidencial 2018, la llegada de un nuevo partido

El antescedente de la eleccion presidencial de 2018 fueron las elecciones
intermedias de 2015, donde se elegieron a los nuevos integrantes del Congreso
dela Unién. En las cuales ocurrieron eventos trascendetes en la vida politica en
México y que serian el antescedente para futuras elecciones; como lo fue el primer
candidato independiente que logra ganar una diputacion federal, cuyo ganador fue
Manuel Clouthier del distrito 5 de Sinaloa, con sede en Culiacan (Redaccion, 2015);
y estas elecciones fueron las primeras en las cuales participd MORENA (agrupacion
fundada por Andrés Manuel Lopez Obrador) después de obtener su registro como
partido politico en 2014. En las elecciones intermedias de 2015, MORENA obtuvo
14 escanos por mayoria relativa y 21 por representacion proporcional (Instituto
Nacional Electoral, 2015).

En el proceso electoral de 2018 se eligi6 al presidente de la Republica,
se renovaron los 128 senadores y los 500 diputados federales. Cuyos candidatos
para la presidencia fueron Andrés Manuel Lépez Obrador por la coalicion “Juntos
Haremos Historia”, conformada por MORENA, Partido Encuentro Social y el PT;
Ricardo Anaya, representd a la coalicion “Por México al Frente”, integrada por el
PAN, PRD y Movimiento Ciudadano; José Antonio Meade Kuribrefia por la coalicion
“Todos por México”, resultado de la alianza del PRI, PVEM y Nueva Alianza; por
primera vez participaron candidatos independientes, los unicos dos en aspirantes
que lograron recabar los requisitos que pedia el INE para poder ser candidato fueron
Margarita Zavala (quién posteriormente se saldria de la contienda electoral) y Jaime
Rodriguez Calderon (Instituto Nacional Electoral, 2018).

Las elecciones se llevaron acabo el 1° de julio de 2018, los resultados

fueron favorables para la coalicidon “Juntos Haremos Historia”, debido a que ganaron
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las elecciones para presidente de la Republica y, en el caso de MORENA, la
mayoria en la Camara de Diputados. Los resultados fueron los siguientes, para
presidente el ganador fue Andrés Manuel Lopez Obrador, con el 53.2% del total de
votos, seguido por Ricardo Anaya con el 22.3%, José Antonio Meade con el 16.41%
y Jaime Rodriguez Calderdn con el 5.2% (Instituto Nacional Electoral, 2018).

Los resultados fueron con un amplio margen en favor de MORENA en
el Congreso de la Unidn, cuyo resultado fue el 37.16% de los votos para diputados
federales y el 36.9 para senadores. Como consecuencia, logré la mayoria en ambas
camaras y gano en coalicion la presidencia de México (Instituto Nacional Electoral,
2018) .

Las elecciones ocurridas en México el 1° de julio de 2018 fueron las
mas grandes que se han realizado en el pais, ya que ademas de elegir presidente,
senadores y diputadores federales, también se voto por gobernadores (en algunos
estados), un jefe de gobierno, alcaldes y diputados. Por lo anterior, fueron las

elecciones que mas presupuesto se ocupo, segun datos del INE (Najar, 2018).

4.4 Conclusiones capitulares

La finalidad de este capitulo fue contextualizar el ambiente socio politico que existid
en el México contemporaneo, desde los movimientos sociales surgidos a finales de
1950 debido al autorismo existente hasta las elecciones presidenciales del 2012. A
pesar de que si hubo una transformaciéon en materia electoral, la democracia en
México tiene que mejorar en otros aspectos, desde la definicién de Olvera (2010,
p.13) respecto a la democracia “un régimen politico que garantiza los derechos de
la ciudadania en un sentido amplio y permite a los ciudadanos intervenir en la vida
publica, es decir, influir en las decisiones del gobierno y vigilar su desempefio”. Hay
mas areas en las cuales se tienen que mejorar, como en la de cultura politica o

también que se abrieran nuevos espacios publicos pues se procur6 mas la
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legitimizacion de la representacion politica, afianzando la separacion de la sociedad
civil de la sociedad politica, el lugar de la sociedad civil en el desarrollo de la
democracia fue catalogado como no importante (Olvera, 2010). Como menciona
Olvera (2010), en México se han seguido dos caminos en cuanto a la
democratizaciéon de la vida publica, una es la edificacion de instituciones que
garanticen los derechos, la mayor parte son organismos autonomos, enfocandose
en la preservacion legal e institucional de los derechos politicos de la ciudadania;
El segundo camino es mas complejo, es a través de diversos intentos de
participacion ciudadana, algunas de ellas fueron institucionalizadas otras
informales, en las cuales la sociedad civil y algunos funcionarios publicos han
intentado lograr una apertura a la intervencion de la ciudadania en los asuntos

publicos.

Para entender mas sobre el contexto en el cual se fue exhibiendo las
precariedades de diferentes aspectos sobre la democracia en México y como se ha
intentado corregirlas, es importante conocer el contexto en el cual se fueron
desarrallando diferentes sucesos y moviemiento sociales, los cuales, dieron lugar a

situaciones que evidenciarian estas deficiencias del sistema democratico del pais.

En México se alcanzo cierta estabilidad politica hasta despues de la
Revolucidn, la poblacion post revolucionaria estaba principalmente concentrada en
zonas rurales, existia una brecha de desigualdad econdmica enorme aun cuando la
lucha armada; lo que intent6 lograr la Revolucion fue mejorar las condiciones del
campo y el resultado fue la Constitucion de 1917. En las décadas siguientes, los
ideales de la Revolucién fueron desapareciendo y se fue estableciendo un nuevo
régimen autoritario para mantener la estabilidad politica en el pais. Paulatinamente
la figura presidencial fue concentrando el poder, no existia una oposicion en cuanto
a la toma de decisiones, controlando todos los poderes Legislativos y el Judicial; se
logro consolidar el poder en el ejecutivo a través del “partido oficial”, que inicialmente
fue el Partido Nacional Revolucionario, que después seria llamado Partido de la
Revolucion Mexicana y finalmente Partido Revolucionario Institucional, que

practicamente todos los puestos de eleccion popular eran ocupados por ese partido,
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por lo que todo lo plasmado en la Constituciéon de 1917 en cuanto a un gobierno
plural, democratico se dejo a un lado.

Por lo anterior, se fue dando como resultado el descontento de varios
sectores a través de los afnos, iniciando asi diversos movimientos sociales, siendo
el mas conocido y emblematico el de los estudiantes de 1968; pero antes de éste,
ocurrieron otros movimientos también importantes y que dieron pauta al surgimiento
de una serie manifestaciones sociales que culminarian en 1968. El primero ocurrié
entre 1957 y 1958, en el cual, un conjunto de sindicatos al servicio del Estado, entre
ferrocarrileros y maestros, con algunos se logro llegar a un acuerdo, pero la mayor
parte fueron brutalmente aplastados; la persecucion de los docentes empezé
principalmente porque buscaban un aumento salarial que no habian tenido en varios
afnos, para disminuir la inconformidad se aumenté el 14% de los salarios; Othon
Salazar fue uno de los personajes principales, cred el Movimiento Revolucionario
del Magisterio y fue uno de los lideres de este movimiento de docentes. Los
ferrocarrileros enfrentaron una situacion parecida al de los maestros, exigian un
aumento salarial ya que poseian el salario mas bajo de la clase obrera; se cre6 una
comision para solicitar dicho aumento, uno de los representantes de la comision fue
Demetrio Vallejo, quien seria lider del movimiento hasta su detencion en 1959
(Rivas, 2018).

En 1965 explota el conflicto de los médicos, en el cual participaron
mayoritariamente alumnos de la Facultad de Medicina y de la Escuela de
Odontologia de la Universidad Autonoma de México (UNAM), como también de
otras universidades del pais. Anteriormente el movimiento habia iniciado en
noviembre de 1964 para exigir un mejores sueldos y prestaciones para los meédicos
y residentes que laboraban en el Instituto de Seguridad y Servicios Sociales para
los Trabajadores del Estado (ISSSTE) (Estrada, 2004).

La confrontacion con los estudiantes inicia en 1956, cuando se utilizo
al ejercito para clausaurar de forma definitiva el internado para estudiantes del
Instituto Politécnico Nacional, a partir de este momento la represion hacia el
alumnado inicia (Rivas, 2018). Ya para 1968, el primer antescedente fue el 22 y 23
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de julio, un grupo de estudaintes de bachillerato del IPN y de una escuela
incorporada a la UNAM protagonizaron un violento enfrentamiento; dias después,
los granaderos ingresaron a la Vocacional Numero 5 del IPN, en donde agredieron
a la comunidad estudiantil; posteriormente, la Federacion Nacional de Estudiantes
Técnicos realizaron una protesta dos dias después, la cual terminé unificandose con
otros manifestantes que se encontraban ese dia y se dirigieron al Zécalo de la
Ciudad de México, antes de llegar fueron reprimidos violentamente; también ese dia
la policia se enfrento a estudiantes de las Preparatorias 3 y 4 de la UNAM, como
consecuencia la comunidad universitaria y politécnica se unifico (Rivas, 2018). En
la madrugada del 30 de julio de ese afio, el ejercito ingresa a diversas instalaciones
de la UNAMy del IPN portando armas de gran calibre; este hecho da como resultado
que la comunidad universitaria sea respaldada por autoridades universitarias y otros
sectores de la sociedad mexicana. El 2 de agosto de 1968 se crea el Consejo
Nacional de Huelga (CNH), en donde se concentrarian todas las instituciones
educativas (bachillerato y universitarias, algunas de otros estados de la republica)
que participaron activamente en el movimiento. El 22 de agosto, Luis Echeverria,
Secretario de Gobernacion extendidé una invitacion a los representantes
universitarios a un dialogo en su oficina, la CNH exigié que dicho dialogo fuera
publico y pidio representantes del gobierno para poder entablar las negociaciones
(Estrada, 2014). El 27 de agosto se realiza una de las manifestaciones mas
numerosas en muchos afos, aproximadamente medio millon de personas
recorrieron del Museo de Antropologia hasta el Z6calo, al llegar determinaron dejar
un campamento hasta el 1° de septiembre, cuando tenia que rendir su informe Diaz
Ordaz; se utilizaron a grupos de choque y paramilitares para desarticular el
movimiento. Por lo anterior, el 13 de septiembre se realiz6 una manifestacion en
silencio absoluto; el 18 de septiembre el ejercito empezo6 a tomar las instalaciones
del IPN y de la UNAM, generando malestar en los estudiantes y mas descontento
(Rivas, 2018). Ya el 2 de octubre, alas 16:00 horas empezaron a reunirse los
asistentes, una hora y media después inici6 el mitin; posteriormente dos
helicopteros empezaron a sobrevolar la zona, uno de ellos laz6 una bengala,

momentos después se escucharon los primeros disparos, presuntamente realizados
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por el denominado Batallén Olimpia, quienes estaban apostados en la parte superior
del edificio Chihuahua e infiltrados entre los asistentes, todos ellos portaban un
guante o panuelo blanco en la mano izquierda para reconocerse; estos empezaron
a disparar al ejercito para provocarlo, hiriendo al general José Hernandez Toledo
quien se habia encargado de la operacion por parte de los militares, a lo que
respondieron también disparando, pero a la multitud. Algunos medios locales y
estudiantiles contabilizaron mas decenas de muertos y desaparecidos pero la
version oficial es de no mas de 30, de igual manera se detuvieron a mas de dos mil
estudiantes. A pesar de lo sucedido en la protesta no concluyo ese dia, se prolongo
hasta el 6 de diciembre, pero ya mucho mas debilitada, ese dia se desintegro la
CNH; el movimiento estudiantil culmind sin la resolucion de alguno de los puntos de
su pliego petitorio, a pesar de eso, tuvo éxito en la influencia que causo politica y
culturalmente a mediano y largo plazo, cambiando la perspectiva sociopolitica de
los movimientos sociales en México (Rivas, 2018).

Las agresiones hacia los estudiantes continuaron el 10 de junio de
1971, ya con Luis Echeverria como presidente; una manifestacién que partiria del
Casco de Santo Tomas fue agredida por un grupo de choque, denominado como
Halcones, que iba armado con varillas, procedieron a atacar con armas de fuego,
deteniendo a varios participantes de la protesta y dejando mas de cien estudiantes
muertos; dias después, renuncia el regente del Distrito Federal, Alfonso Martinez
Dominguez y el jefe de la policia capitalina, Rogelio Flores Curiel, a pesar de las
renuncias no se investigo a fondo lo ocurrido (Krauze, 1999).

El movimiento del 68 no fue el inicio de la protesta social en México
contemporanea, en realidad, es el resultado de una basta serie de protestas,
huelgas, manifestaciones que se dieron posteriores al fin de la Revolucion y se fue
extendiendo en las décadas siguientes como resultado de la desigualdad social y
del autoritarismo que habian permeado en el pais como resultado a la hegemonia
de un solo partido gobernante, ayudando asi a extender la influencia de la figura
presidencial. El 68 significé una coyuntura sociocultural en México muy importante,
por un lado, fue la ruptura con los ideales post revolucionarios, exhibiendo que
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México tenia ya nuevas necesidades y se necesitaba tener una nueva perspectiva,
por el otro, también se dio el inicio de una vida publica mas abierta, con mas
posibilidades de expresar sus necesidades, sobre todo, la opinion de sus
ciudadanos.

Las transformaciones democraticas que ocurrieron los afios siguientes
al movimiento del 68 en México, en su mayoria, fueron enfocadas en cuanto a lo
politico y lo electoral; como sucedio en la eleccion de 1988, cuando fue una de las
controversias electorales mas grandes que ha habido en el pais, incluso se hablo
de un fraude electoral; historiadores como Krauze (1999), argumentan que el
resultado era tan alarmante que se inventd un desperfecto técnico y asi ocurrié la
denominada “caida del sistema” para alterar el resultado de manera favorable para
el PRI y su candidato, Carlos Salinas de Gortari; la controversia fue tan grande que
desembocd en la creacion de una nueva reforma electoral para evitar que se
repitiera un evento parecido y darle mas credibilidad y transparencia a elecciones
futuras. Los otro sucesos coyunturales en México fueron en las elecciones
intermedias de 1997, cuyo resultado le quitd por primera vez la mayoria absoluta la
mayoria absoluta en la Camara de Diputados al PRI, distribuyéndose los escafos
entre el PRI, PAN y PRD con porcentajes parecidos ;y el resultado de la eleccion
presidencial del afio 2000, en el cual por primera vez en décadas gano el candidato
de otro partido politico que no fuera del PRI, rompiendo con su hegemonia
partidista; por lo que Vicente Fox fue el primer presidente de un partido de oposicion

en mas de 75 afnos.
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CAPITULO V. ESTUDIO DE CASO

5.1 Corpus de investigacion

En este trabajo el corpus de investigacion se compuso de un total de 299 spots
localizados en la playlist denominada “Spots rumbo al 2018”, dentro de la cuenta de
YouTube de Campaign and Elections México. Se determiné usar esta base de datos
porque se considerd una fuente fiable y completa de anuncios politicos emitidos
dentro de plataformas digitales, ya que Campaign and Elections es una reconocida
revista especializada en campafas politicas. De este universo se determiné
considerando que del total de spots emitidos por los partidos politicos no todos
presentaban elementos caracteristicos de las campafias negativas, que como ya se
ha expuesto en el marco tedrico consisten en “aquellas que describen o llaman la
atencion sobre los defectos o las debilidades de un candidato o sus posiciones
politicas” (Martin, 2002, p.233).

Una vez revisados el total de spots emitidos, se determind que sélo 27 de 67
de ellos presentaban elementos o rasgos de camparfa negativa, sobre los cuales se
presentan a continuacion los hallazgos mas relevantes. Para analizarlos
correctamente se consideraron algunas caracteristicas que debian cumplir para ser
incluidos en el trabajo, como lo fueron, que el spot debia tener un autor reconocido,
haber sido lanzado durante la campafia del proceso electoral para la Presidencia de
México, estar dirigido a un candidato, partido politico o en su defecto, que la fuente

sea uno de los candidatos participantes en la contienda, entre otras cosas.

En total se emitieron 67 spots, entre los 9 partidos y los dos candidatos
independientes, durante la campana del proceso electoral presidencial de México,
que comenzd el 30 de marzo de 2018. El Partido Verde Ecologista de México
(PVEM) y Partido del Trabajo (PT) no lanzaron spot alguno que cumpliera con las
caracteristicas necesarias para ser analizados en este trabajo, se concentraron en
promover el voto para su propio partido y asi lograr mantener el registro para futuras
elecciones. El partido que emiti6 la mayor cantidad de spots fue el Partido
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Revolucionario Institucional (PRI) con 20, y los que emitieron la menor cantidad, con
un solo spot, fueron los candidatos independientes Jaime Rodriguez, quien aposté
mas por la difusion de informacion a través de las redes sociales, y Margarita Zavala,
cuyo unico spot fue editado y se volvié a emitir. En cuanto a los spots con elementos
de campanfa negativa, el partido que recurrié mas a dichas herramientas fue el PRI
nuevamente con 9 spots, en contraparte Movimiento Ciudadano y Margarita Zavala
emitieron un solo spot negativo, en el caso de Margarita Zavala ese fue el unico
emitido por ella. En cuanto a spots sin elemento de campafia negativa el PRI fue
también el mayor emisor, y el Partido Encuentro Social junto con el candidato
independiente Jaime Rodriguez emitieron la menor cantidad de elementos de
campana negativa con un solo spot. Toda la informacion anterior se encuentra de

forma grafica y con informacién de los demas partidos en la Grafica 1.

Las dos coaliciones que difundieron la mayor cantidad de spots fueron “Todos
por México”, integrada por el PRI que emitié 20 spots; PVEM con 0 y Nueva Alianza
al que se le pueden adjudicar 6 spots. En relacion con la coalicion “Por México al
Frente” (Partido Accion Nacional-Partido de la Revolucion Democratica-Movimiento
Ciudadano), se pudo identificar que el Partido Acciéon Nacional (PAN) emitio 13
spots, al PRD se le atribuyen 10 spots y a Movimiento Ciudadano, 3. En total, ambas
coaliciones lanzaron 26 spots. En la tercera coalicién, “Juntos Haremos Historia”, se
pudo observar que el Movimiento de Regeneracion Nacional (MORENA) emitié 10
spots, el PT 0 y el Partido Encuentro Social (PES), 3, para dar un total de 13 spots
difundidos.

En cuanto a la utilizacion de elementos de campafa negativa, la coalicion
que mas utilizé esta herramienta fue la coalicion “Todos por México” con 11 spots.
Finalmente, la coalicion “Juntos Haremos Historia” fue la que, en mayor medida,
emitié spots en los que no se pudieron observar elementos de campana negativa

en los 16 spots analizados.

Partidos como PVEM vy el PT utilizaron la difusion de sus spots para la
promocioén general del voto al partido. Incluso, el PES, aproveché la creciente
popularidad de Lépez Obrador para hacer proselitismo del partido mismo, invitando
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a votar también por los candidatos para diputados y senadores de esta agrupacion,

esta practica no fue exclusiva de los partidos antes mencionados, también fue

empleada por otros, como Movimiento Ciudadano, Nueva Alianza, PT y MORENA.

La informacion antes mencionada se puede apreciar de forma mas concreta en la

siguiente tabla.

De acuerdo con la Grafica 2 que se presenta mas adelante, el partido que

mas spots emitio, como ya se menciono, fue el PRI con el 30% del total, seguido

por el PAN con el 19%. Los demas partidos tuvieron porcentajes similares en cuanto

a cantidad de spots lanzados, con excepcion del PES y los candidatos

independientes que alcanzaron un porcentaje aun menor.

Tabla 1

Spots emitidos

Partido Cantidad de Spots con | Spots sin
spots emitidos | elementos de | elementos de
campana campana
negativa negativa
PAN 13 6 7
PRD 10 3 7
MC 3 1 2
PRI 20 9 11
PVEM 0 0 0
PANAL 6 2 4
MORENA 10 3 7
PT 0 0 0
PES 3 2 1
Jaime Rodriguez 1 0 1
Margarita Zavala 1* 1* 0
Total 67 27 40

Fuente: Elaboracion propia.
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Grafica 1

Spots emitidos

12
10
8
6
4
2 I I
0 ll I II i
< N v 3 ) 3%
& & & & & & d €& S
] s X S %
N\ © (‘\@
.((\Q’ ﬁ‘éb
N Q°

m Con elementos de C.N. m Sin elementos de C.N.

Fuente: Elaboracion propia.
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Grafica 2

Spots emitidos por partido
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Fuente: Elaboracion propia.

5.2 Tipo de ataque

El tipo de ataque contiene tres indicadores, a su vez, se dividen en diferentes tipos.
Los indicadores son calidad en el ataque, cuyos tipos son ataque simple y ataque
comparativo, el primero se da cuando se habla de aspectos negativos de rival y, el
segundo, es cuando se hace un analisis a partir del contraste. El segundo indicador
es el de explicitud del ataque, el cual tiene dos tipos, ataque explicito, en donde se
menciona al atacado, y ataque implicito, no se menciona al atacado. Por ultimo,
especificidad del ataque, cuyos tipos son, ataque especifico, puede ser hacia un
candidato, partido politico o gobierno determinado, o ataque generalizado, dirigido
a candidatos, partidos o gobiernos en general.
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Se observo que, en todos los ataques, en cuanto a calidad del ataque, los
comparativos realizados fueron para contrastar propuestas, en casi todos los casos
tratd sobre la propuesta en materia de seguridad de AMLO que hablaba sobre la
amnistia. Cuya finalidad era llevar precisamente a una amnistia a personas que
hubieran estado involucradas en actividades relacionadas con el narcotrafico,
aunque unicamente podrian tener derecho a ésta menores de edad, campesinos e
individuos que no estuvieran relacionados con delitos de violencia extrema o
crimenes de lesa humanidad (Roldan, 2018); algunos de los candidatos terminaron
por tergiversar la propuesta, llegando a afirmar que “no es posible pactar con
delincuentes”; Ricardo Anaya menciono también que eso ya habia sido intentando
en otros paises y no funcionaron, que la estrategia de él si iba a funcionar. En cuanto
a los ataques simples, se utilizaron en spots en los cuales el ataque era directo al o
los objetivos, siendo su unica funcidn atacar. Un ejemplo, en el anuncio de “Miedo
o Meade II” se observd que se usaron diferentes elementos, como imagenes, para
relacionar a Lépez Obrador con emociones negativas, atacandolo directamente.
Cabe mencionar que el ataque comparativo fue utilizado en el 41% de los spots que
se emitieron, mientras que el 59% uso6 el ataque simple, siendo este el mas

empleado. Estos datos se presentan en la Grafica 3.

Otro indicador es la explicitud del ataque, en este indicador se aprecid que
en 75% de los spots, tres cuartas partes de estos fueron del tipo ataque explicito,
mientras que el 25% de estos fueron del tipo ataque implicito, asi como se muestra
en la Grafica 4 mas adelante. Un spot que nos puede ilustrar como se utilizé el tipo
de ataque implicito es “Capitulo 2: La decision de Bety. Les presento a Andrés”, en
este anuncio se usO a actores para crear una satira haciendo alusiéon a Lopez
Obrador, presentaron a un personaje con rasgos fisicos caracteristicos del
candidato y cuyo nombre también era Andrés. En esta satira se pudo ver a una
seforita que presenta a sus padres su pretendiente de nombre Andrés, el que es
caracterizado como una persona insistente e impositiva, que causa en los padres
una reaccion de rechazo. Un spot que mostro el tipo de ataque explicito fue “Quiere
ser presidente”, el cual muestra diferentes videos de Andrés Manuel Lépez Obrador

contradiciéndose, el ataque es directo hacia él, incluso, al final menciona su nombre.
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Se ataca directamente a Lopez Obrador y no genera lugar a dudas de que sea lo

contario.

El ultimo indicador de tipo de ataque es la especificidad del ataque, en el que
81% de los spots son del tipo ataque especifico y 19% son ataque generalizado, la
mayor parte de los anuncios tenian un objetivo determinado. En la Grafica 5 que
esta a continuacion se encuentra esta informacion. El ataque generalizado se pudo
observar en el spot “Hoy con Pepe si bailo”, el cual es una cancion en donde se
hacia una comparacion entre todos los candidatos mas trascedentes, Ricardo
Anaya y Andrés Manuel L6pez Obrador, con José Meade, el contenido de la cancion
era una satira. Un spot del tipo ataque especifico fue “Perdonar la corrupcion NO es
cambio” emitido por el PRD, en este se ataca unicamente a Andrés Manuel Lopez
Obrador, a través de respuestas que dio en diversas entrevistas.
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Grafica 3

Tipo de ataque. Calidad del ataque

M Ataque simple  m Ataque comparativo

Fuente: Elaboracion propia.
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Grafica 4

Tipo de ataque. Explicitud del ataque

m Ataque explicito  mAtaque implicito

Fuente: Elaboracion propia.
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Grafica 5

Tipo de ataque. Especificidad del ataque

m Ataque especifico  m Ataque generalizado

Fuente: Elaboracion propia.

5.3 Ataque dirigido a un candidato

La variable de ataque dirigido a un candidato es aquella que esta centrada en el
candidato o candidatos rivales, no va a estar presente todas las veces, ya que no
siempre va a estar dirigido a un candidato. Sus indicadores son: a) ataque a sus
caracteristicas o cualidades personales; b) ataque a su trayectoria; ¢) ataque a sus
propuestas; d) ataque a su posicionamiento ideoldgico; e) ataque a su asociaciéon
con ciertas personas, dirigentes, grupos o sectores.

De los indicadores del ataque dirigido a un candidato el que mas veces se
utilizé fue el ataque a sus propuestas llegando a un total de siete veces, seguido de
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ataque a sus caracteristicas o cualidades personales con seis. El ataque a su
posicionamiento ideoldgico se uso en cinco ocasiones; por lo que respecta al ataque
a su asociacion con ciertas personas, dirigentes, grupos o sectores se observo tres
veces, Y finalmente el ataque a su trayectoria con dos ocasiones. Esta informacion
se encuentra de forma sintetizada en la Tabla 2 como se puede observar, el ataque
a sus propuestas fue el mas utilizado, el 30% de los spots que atacaron a un
candidato poseia este indicador, cuyo uso mas repetido fue atacando la propuesta
de estrategia de seguridad de Andrés Manuel Lopez Obrador; con el 26% se
encontrd el ataque a sus caracteristicas o cualidades personales, de igual forma en
este tipo su mayor uso fue para atacar a Lopez Obrador, en algunos spots se hizo
referencia a su edad y su incapacidad para gobernar, aunque también se utilizé en
contra de Ricardo Anaya en el spot “Decision de Bety (1era parte)’, donde se le
sefalo de ser impositivo. El ataque a su posicionamiento ideoldgico se presento el
22% del total de spots, gran cantidad de este porcentaje estuvo centrado en ataques
hacia Andrés Manuel Lépez Obrador y en menor medida hacia Ricardo Anaya, al
primero se le cuestiond que su ideologia fuera la idonea para gobernar México e
incluso se hizo una analogia del futuro que podria tener México con él y la situacion
economica que atraveso Venezuela. En el caso de Ricardo Anaya, unicamente fue
en un spot llamado “Debate” del PES, en el que fue atacado por la cantidad de veces
gue menciona el nombre de Andrés Manuel Lépez Obrador en el debate. Los demas
tipos y sus porcentajes se muestran en la Grafica.

Tabla 2

Ataque dirigido a un candidato

Indicadores Cantidad de veces utilizadas
Ataque a sus caracteristicas o cualidades 6
personales
Ataque a su trayectoria 2
Ataque a sus propuestas 7
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Ataque a su posicionamiento ideoldgico 5

Ataque a su asociacion con ciertas 3

personas, dirigentes, grupos o sectores
Fuente: Elaboracion propia.

Grafica 6

Ataque dirigido a un candidato

= Ataque a sus caracteristicas o
cualidades personales

= Ataque a su trayectoria

22% = Ataque a sus propuestas

Ataque a su posicionamiento
ideoldgico

= Ataque a su asociacioén con
ciertas personas, dirigentes,
grupos o sectores

Fuente: Elaboracion propia.

5.4 Ataque dirigido a un partido politico

Esta variable se refiere al ataque que es centrado en un partido politico y tampoco
no va a estar presente en todos los casos. Sus indicadores son, ataque a los
dirigentes del partido, ataque a las actuaciones pasadas del partido, ataque a las
propuestas del partido, ataque a la ideologia del partido y ataque a la asociacion del
partido con ciertas personas, dirigentes, grupos o sectores.
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A pesar de que esta variable contaba con cinco diferentes indicadores, se
observd que en los spots analizados unicamente se utilizaron dos de ellos, ataque
a las actuaciones pasadas del partido y ataque a la asociacion del partido con
ciertas personas, dirigentes, grupos o sectores, el primero fue utilizado el 75% de
los ataques dirigidos a un partido politico, como lo muestra la Grafica 7. En total, el
ataque dirigido a un partido politico consté de cuatros spots Unicamente, tres de
ataque a las actuaciones pasadas del partido y uno de ataque a la asociacion del
partido con ciertas personas, dirigentes, grupos o sectores. Todos los ataques
fueron dirigidos al PRI y al PAN, a ningun otro partido se le ataco, lo cual se puede
explicara partir de que han sido los unicos que lograron ganar la Presidencia y se
tiene un antecedente inmediato de lo bueno y lo malo logrado por las
administraciones de los candidatos de sus partidos.
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Grafica 7

Ataque dirigido a un partido politico

m Ataque a las actuaciones
pasadas del partido

u Ataque a la asociacién del
partido con ciertas personas,
dirigentes, grupos o sectores

Fuente: Elaboracion propia.

5.5 Ataques recibidos por partido politico

Por partido, el PRI y el PAN fueron quienes recibieron todos los ataques,
provenientes de cuatro spots, en los cuales se atacaba a ambos partidos. Estos
ataques provenian de partidos de la coalicién “Juntos Haremos Historia”, esto se
debid a que eran los unicos dos partidos, de los que participaron en la contienda,

que ya habian estado en el poder, esta informacion se sintetiza en la siguiente tabla.
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Tabla 3

Ataques recibidos por partido

Partido Cantidad de ataques recibidos
PAN 4
PRD
MC
PRI
PVEM
PANAL
MORENA
PT
PES
Fuente: Elaboracion propia.

OO0 00Ol h~lOO

En cuanto a los candidatos, la mayor parte de los ataques los recibi6 el
candidato de la coalicién “Juntos Haremos Historia”, Andrés Manuel Lépez Obrador
con 21, como se aprecia en la Tabla 3. El otro candidato que también recibio
ataques, aunque en menor cantidad, fue el abanderado de la coalicién “Por México
al Frente”, Ricardo Anaya con tres ataques. La razén de que la mayor parte de los
ataques fueran para Lépez Obrador podria radicar en que al inicio del proceso
electoral se encontraba mejor posicionado en las encuestas realizadas por medios
impresos, como la de El Universal de enero de 2018 (Redaccién, 2018), en las
cuales aventajaba con un amplio margen a sus contrincantes, siendo el candidato
con el mayor porcentaje de preferencia electoral, convirtiéndolo asi en el rival a
vencer en los comicios. Asi continué encabezando las diversas encuestas
(Redaccion, 2018; Moreno, 2018) realizadas a lo largo de la campafia presidencial,
por lo que también, paso a ser el objetivo principal de este tipo de tacticas para
intentar disminuir su popularidad. La mayor cantidad de ataques se centraron en
una de sus propuestas principales, “la amnistia”, su objetivo era lograr una amnistia

con personas involucradas en actividades relacionadas con el narcotrafico, aunque
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unicamente podrian tener derecho a ésta menores de edad, campesinos e
individuos que no estuvieran relacionados con delitos de violencia extrema o
crimenes de lesa humanidad (Roldan, 2018), como ya se habia mencionado
anteriormente. Los oponentes politicos de Lopez Obrador utilizaron esta propuesta
para atacarlo, argumentando que “estaba pactando con delincuentes”, como lo
nombraron en sus spots Ricardo Anaya, José Meade y Margarita Zavala. Anaya
menciono en su spot de Seguridad que la amnistia se intentd en otros paises y no
funciono, de igual forma, Meade utiliz6 un spot con un fragmento del debate
haciendo una comparativa entre su estrategia en materia de seguridad y la que
planteaba AMLO (amnistia) e incluso, el PRI cre6 un spot llamado “¢ Qué significa
la amnistia de AMLO?”, en el que se atacé completamente esta estrategia. Cabe
destacar que, en relacidon con este problema, los tres candidatos apostaron por la
lucha vertical en contra de todos los involucrados en el narcotrafico. A Lopez
Obrador también se le atacé por cualidades de su persona, como su edad y su
posicionamiento ideoldgico, asi lo hizo Movimiento Ciudadano en su spot “Ya sabes
quién, no carbura”, en el que se hizo una analogia entre Lépez Obrador y un coche
viejo que no funciona bien. Incluso dos spots difundidos de forma anonima lo
atacaban de la misma manera (fueron excluidos en este trabajo por la falta de un
autor), en uno de ellos se veia a una persona parecido a Andrés Manuel intentando
encender un coche de modelo reciente pero debido a su edad no podia ponerlo en
marcha porque desconocia como hacerlo. La cantidad de ataques recibidos se
puede apreciar de forma mas concreta en la siguiente tabla.

Tabla 4

Ataques recibidos por candidato

Candidatos Cantidad de ataques recibidos
Ricardo Anaya 3
Andrés Manuel Lépez Obrador 21*
José Antonio Meade 0
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Jaime Rodriguez Calderdn 0
Margarita Zavala 0
Fuente: Elaboracion propia.

5.6 Tacticas empleadas en la realizacion del ataque

Las tacticas empleadas a su vez tiene sus variables, las cuales son, identificaciéon
contaminante, comparacion, apelacion a las emociones negativas, acusar al
oponente de camaleon, testimonial negativo, implicaciones e insinuaciones,
asociacion o yuxtaposicion, manipulacion y tergiversacion de la informacion (esta a
su vez, tiene sus variables, factoides, manipulacion estadistica, verdad a medias y
falsas analogias), estereotipacion del rival (sus variables son chivo expiatorio y
demonizacion del oponente), ridiculizacién, backfire, interpelacion unilateral y

reencuadre.

Las tacticas utilizadas para el desarrollo de los ataques en los spots
analizados fueron mas diversas a diferencia de otras variables estudiadas, las mas
usadas fueron la comparacion y backfire en cinco spots cada una, seguido por la
apelacion a las emociones negativas, ridiculizacion y manipulacion y tergiversacion

de la informacién con cuatro.

Algunos de los videos publicitarios analizados contenian ataques que podrian
tener mas de una tactica, pero, como se mencion6 anteriormente, siempre se tiene
una mas predominante que otra. Como fue el caso del video del “El Tigre”, emitido
por el Partido Encuentro Social, en el que se presentd un personaje de un tigre con
forma humana hablando de factoides y tergiversando hechos ocurridos en sexenios
anteriores para sembrar miedo en el espectador, este spot posee elementos de dos
tacticas, apelacion a las emociones negativas y manipulacion y tergiversacion de la
informacion, siendo la ultima la tactica que forma parte de la estructura principal del
ataque y solo toma elementos de la otra tactica para complementarla. La tactica de
manipulacion y tergiversacion de la informacién fue la mas compleja de analizar, ya

que contiene diversos elementos de otras tacticas, como ya se menciono.
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Cuando se uso la tactica de ridiculizacion la mayor parte de las veces fue en
un ataque dirigido a Andrés Manuel Lépez Obrador, en el cual se enfocd en sus
caracteristicas o cualidades personales, en los que se hizo hincapié en que era el
candidato mas longevo de todos los contendientes, de igual manera, se ridiculizé la
ideologia politica que él y su partido pregonaron durante ese proceso electoral.

Las tacticas que no se ocuparon en los spots analizados fueron las
siguientes: “acusar al oponente de camaleon”, “testimonial negativo’,
“estereotipacion del rival”, interpelacion unilateral” y “reencuadre”, pues en ninguno
de los anuncios se observd que alguna de estas tacticas fuese predominante. La
sintesis de tacticas por partido se muestra en la Tabla 5.

Como se menciond anteriormente, la distribucion del uso de las tacticas fue
mas diversa que en cualquier otra variable, la Grafica 8 muestra como se desarrolld
este suceso. Colocando como las tacticas mas utilizadas a backfire y comparacion
con el 19% cada una, el porcentaje de diferencia con las demas tacticas no muestra

una diferencia tan significativa.
Tabla 5

Tacticas empleadas en la realizacion del ataque

Partido Tactica mas utilizada

PAN Apelacion a las emociones negativas

PRD Backfire

MC Ridiculizacion

PRI Comparacion / Apelacion a las
emociones negativas

PVEM Ninguna

PANAL Ridiculizacion

MORENA Identificacion contaminante

PT Ninguna

PES Manipulacion y tergiversacion de la
informacion / Backfire

Margarita Zavala Comparacion

Jaime Rodriguez Ninguna

Fuente: Elaboracion propia.
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Grafica 8

Tacticas mas utilizadas

W Comparacién M Apelacién a emociones negativas

W Backfire M Ridiculizacidon

M |dentificacién contaminante B Manipulacién y tergiversacion de la informacién
W Asociacion o yuxtapocsicion m Implicaciones e insinuaciones

Fuente: Elaboracion propia.
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5.7 Tipos de apelacién

El tipo de apelacion es una variable que tiene tres indicadores, apelacion logica
cuando se utiliza en el ataque informacion veridica y util; en la apelacion emocional,
se usan elementos o factores que puedan evocar emociones; y en la apelacion ética

se cuestiona la rectitud del atacado.

El tipo de apelacion que mas se utilizo fue el emocional, como reflejo de la
estrategia que mas se siguié en los spots, que fue la apelacién a las emociones
negativas, asi como también la ridiculizacion. El tipo de apelacién también esta
relacionado con el tipo de informacién negativa que se utiliza para realizar el ataque,
ya que en la mayor cantidad de spots que usaron la apelacion emocional el tipo de
informacion negativa es irrelevante o inutil para el debate publico. Esto se debe, en
buena medida, a que se recurrio a la alteracion de informacion para lograr exagerar
algun suceso o hecho para facilitar lograr el objetivo de evocar emociones. Como
fue en el caso del spot de Seguridad del PRI, en el cual se dramatiz6 un futuro con
incertidumbre si Andrés Manuel llegaba al poder, este spot se concentrd en causar
desconfianza y no en producir informacion util para el electorado. Por otro lado, los
spots cuya informacién fue relevante, la mayoria de las veces el tipo de apelacion
utilizada era logica, un ejemplo de lo anterior fue el spot “Debate seguridad” del PRI,
en el cual se repite un fragmento del debate en donde José Meade explica su
estrategia de seguridad para convencer de que era mejor en comparacion con la de
AMLO. También se observé que al utilizar la apelacion ética no hubo una constante
con alguna otra variable, a diferencia de los otros dos tipos de apelacion, como se

menciono, estas tenian relacién con alguna de las demas variables.

De igual forma, se percibido que se relaciond el tipo de apelacion con las
tacticas empleadas en los ataques, e incluso a pesar de que la mayor parte de las
veces es la informacién que posee el spot lo que determina el tipo de apelacion, la
tactica puede algunas veces determinar esta variable. El caso especifico es de la
tactica de apelacion a las emociones negativas y el tipo de apelacién emocional, en
el cual, siempre que se utilice esta tactica el tipo de apelacion sera el mismo,
emocional. Un ejemplo es el spot “Lopez Obrador goberné mal” difundido por el
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PAN, en el cual la tactica que se ocupo fue la de apelacion a las emociones
negativas y la apelacion fue emocional, en este caso especifico van entrelazadas
ambas porque siempre que se utilice esta tactica la apelacion sera emocional. En la
Tabla 6 se observa el tipo de apelacion empleado por partido politico.

Tabla 6

Tipos de apelacion utilizada

Partido Tipo de apelacion mas utilizada
PAN Apelacion emocional
PRD Apelacion logica
MC Apelacion emocional
PRI Apelacion emocional
PVEM Ninguna
PANAL Apelacion emocional y ética
MORENA Apelacion ética
PT Ninguna
PES Apelacion ética y légica
Margarita Zavala Apelacion logica
Jaime Rodriguez Ninguna

Fuente: Elaboracion propia.

5.8 Fuentes utilizadas en la realizacion del ataque

La fuente que realiza el ataque es una variable que refiere al origen del ataque
dentro del spot, cuyos indicadores son un sustituto de candidato, el candidato
opositor, otro candidato o rival politico, una voz en off, el vocero del candidato o
partido politico y otras fuentes.

La fuente que mas se utilizé fue “una voz en off”, seguido por “otro candidato
rival o politico”. Una de las razones que se pueden dar sobre el porqué “una voz en

off’ fue una de las fuentes mas utilizadas, consiste en que este tipo de fuente ayudo

174



a casi todos los spots a explicar las imagenes, videos u otras referencias visuales
que se presentaban en el anuncio, asi como también intenté aportarle mas
credibilidad a la informacién que se transmitia. Ademas, también se observd que
casi todos los spots, exceptuando a uno, que fueron estructurados con esta tactica,

la informacién negativa que contenia era irrelevante.

La mayor parte de las veces que se utilizo “otro candidato o rival politico”, se
aprecid que los autores utilizaron esta fuente cuando el video se centré en lo
ocurrido en el debate, y de igual forma, usualmente fueron ataques dirigidos a
AMLO.

En el caso de “otra fuente”, la mayoria de las veces los partidos recurrieron
a actores para sus spots, como lo hizo el PRI en sus spots “Miedo o Meade” y en
“Educacion. Version 27, en los que se emplearon actores para representar (de forma
dramatica) las consecuencias que habrian de llegar Andrés Manuel Lopez Obrador
al poder, es decir, como sus propuestas podrian afectar en vez de mejorar la calidad
de vida de los ciudadanos.

Cuando se utilizé “sustituto de candidato” casi siempre fue al momento de
emplearse actores como fuente del ataque. Algunas de las tacticas que se apoyaron
de esta fuente fue la “ridiculizacion”, utilizada para satirizar de forma mas completa
al atacado, como sucedié en el spot de “Capitulo 2: La decision de Bety”, en el cual
se hace una analogia entre un adulto mayor que insiste en salir con una mujer, y
AMLO con sus diferentes candidaturas en procesos electorales para la Presidencia
de México. También, al utilizarse esta fuente se observé que en reiteradas
ocasiones fue en un ataque implicito, pues no se menciond textualmente al
adversario a atacar. En la siguiente tabla se muestra la sintesis del tipo de fuente
utilizada por partido politico, en la cual ofrece la informacién desglosada.

De forma general, de los videos analizados que contuvieron elementos de
campafa negativa la fuente mas utilizada fue una voz en off con el 50% del total,
seguido por otro candidato o rival politico con el 25%, asi lo presenta la Grafica 9

que esta a continuacion.
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Tabla 7

Fuente que realiza el ataque

Partido

Fuente que realiza el ataque mas
utilizada

PAN Una voz en off

PRD Otro candidato o rival politico

MC Una voz en off

PRI Otro candidato o rival politico

PVEM Ninguna

PANAL Otra fuente

MORENA Una voz en off

PT Ninguna

PES Sustituto de candidato / Una voz en off

Margarita Zavala

Otro candidato o rival politico

Jaime Rodriguez

Ninguna

Fuente: Elaboracion propia.
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Grafica 9

Fuente utilizada para realizar el ataque por partidos

H Unavoz en off ® Otro candidato o rival politico = Otra fuente B Sustituto de candidato

Fuente: Elaboracion propia.

177



5.9 Informacion negativa utilizada para realizar el ataque

El tipo de informacion negativa para llevar acabo un ataque puede ser irrelevante o
inutil para el debate publico o también, relevante o util para el debate publico, la
primera expresion de la informacion negativa se refiere a informacion que no ha sido
verificada con anterioridad, es falsa y su objetivo es la difamacién por lo que no es
apta para el debate publico. En la segunda expresion, su funcion es proveer de

informacion veridica y trascedente, fomentando el debate publico.

El tipo de informacién negativa que mas se utiliz6 fue la variable de
irrelevante o inutil para el debate publico, eso fue bastante evidente en la mayor
parte de los spots, debido a que no se buscaba aportar informacion de valor, ya que
se presentd informacion que no proporcionaba al electorado informacion que le
permitiera enriquecer su conocimiento sobre los candidatos, por o que no abonaron
al mejoramiento del debate publico. La informacion presentada, en su mayoria, era
imprecisa o falsa, o no contenia algun tema relevante para la opinién publica, por
esta razon, fue mas complicado separar lo verdadero de las falacias, factoides y
demas sesgos de informacion. En el spot “Educacion. Versidon 2" del PRI se puede
observar como la finalidad del video es provocar alguna emocion negativa (miedo,
desconfianza o enojo), para lograrlo debe sacrificar otorgarle informacion
trascendente al espectador, ya que utiliza la tergiversacion de la informacion para

alcanzar su objetivo.

La mayor parte de los spots que fueron catalogados como dUtiles,
proporcionaron diversa informacién negativa sobre algunos de los candidatos
participantes. Algunos ejemplos son el spot difundido por Margarita Zavala en el que
se hizo una comparacion entre su estrategia de seguridad y la de Lépez Obrador,
en este spot se intenta contrastar ambas propuestas argumentando porqué podria
ser mas eficiente lo que ella propone; asi también en el spot de Seguridad de Anaya
se muestra informacion relevante con el mismo contraste de propuestas. Por otro
lado, en el video publicitario de Ricardo Anaya, “Debate II”, se provee de informacion
util sobre la asociacion que tuvo AMLO con ciertas personas en su pasado, como lo

fue con René Bejarano, Gustavo Ponce e Carlos imaz, y cémo culminé esa relacion.
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En otro video llamado “Spot FOBAPROA”, se muestra a Ricardo Anaya en el debate
hablando del libro “FOBAPROA: Expediente Abierto” de Andrés Manuel Lopez
Obrador, mencionando que fue uno de los saqueos mas grandes en la historia y
que muchos de los responsables de su aprobacidn en ese momento eran
candidatos de MORENA. A su vez, la coalicion “Juntos Haremos Historia” también
utilizé6 ataques con informacion relevante, a través del spot llamado “Debate”,
emitido por el Partido Encuentro Social, el cual mostraba a Ricardo Anaya en el
debate y las diversas veces en las cuales mencionaba el nombre de Andrés Manuel
Lépez Obrador o hacia referencia a su nombre, y como su tema principal fue atacar
o hacer alusion al abanderado de la coalicion “Juntos Haremos Historia™.

En conclusién, se difundié mas informacién irrelevante o inutil para el debate
publico a través de los spots emitidos por los partidos politicos, de los cuales el 74%
de los spots contuvo este tipo de informacion, como se presenta en la Grafica 11,
por lo que representd casi tres cuartas partes. El PRI fue el partido que mas aboné
a este porcentaje con 8 spots, el doble del partido mas cercano que fue el PAN, esta
informacion se puede apreciar de forma mas clara en la tabla que esta a
continuacion (Tabla 8) y en la Grafica 10, en ambas se puede analizar esta
informacion de manera mas concreta, ayudando a entender como fue la distribucion

de tipo de informacion por partido.

Tabla 8

Informacidn negativa que utilizada para realizar el ataque 1

Partido Tipo de informacion negativa mas
utilizada
PAN Irrelevante o inutil para el debate publico
PRD Relevante o util para el debate publico
MC Irrelevante o inutil para el debate publico
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PRI Irrelevante o inutil para el debate publico
PVEM Ninguno

PANAL Irrelevante o inutil para el debate publico
MORENA Irrelevante o inutil para el debate publico
PT Ninguno

PES Irrelevante o inutil para el debate publico /

Relevante o util para el debate publico

Margarita Zavala

Relevante o util para el debate publico

Jaime Rodriguez

Ninguno

Fuente: Elaboracion propia.

Tabla 9

Tipo de informacion negativa utilizada para realizar el ataque

Partido Tipo de informacién negativa utilizada
Relevante o util Irrelevante o inutil

PAN 2 4
PRD 2 1
MC 0 1
PRI 1 8
PVEM 0 0
PANAL 0 2
MORENA 0 3
PT 0 0
PES 1 1
Margarita Zavala 1 0
Jaime Rodriguez 0 0

Total 7 20

Fuente: Elaboracion propia.
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Grafica 10

Tipo de informacién negativa utilizada
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Fuente: Elaboracion propia.

181



Grafica 11

Tipo de informacién negativa utilizada
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CONCLUSIONES

Partiendo de la pregunta de investigacion, ¢ los partidos politicos crearon spots que
pueden ser considerados como campana negativa? durante la campafia
presidencial que tuvo lugar en México en el afio 2018, la respuesta es si, si se
retoma la definicion de campafa negativa que es “mas que ocuparse de remarcar
virtudes del candidato apunta a resaltar los defectos del adversario: un candidato
no realza sus elementos propios positivos, sino que destaca lo negativo que
representa el oponente (...). Es la manifestacion de un argumento politico, que
puede ser tanto verdadero como falso, que trata de poner en duda la aptitud de un
candidato para el cargo que pretende” (de Garcia, D’Adamo & Slavinsky, 2005,
p.5.). En el estudio de caso se explican las variables que se emplearon para poder
identificar los spots que pudieran ser considerados como campana negativa por los
elementos o caracteristicas que poseian, asi como también se identifica qué tipo de
contenido tuvieron dichos spots.

Para entender la idea de campafa negativa, en el marco teodrico se hizo un
seguimiento de conceptos claves para contextualizarlo teéricamente. El primero fue
la democracia; para pensadores como Sartori (1988) la idea de democracia es
demasiado compleja y ha ido evolucionando con el paso del tiempo, por ello, la
definicion que se rescata de este capitulo sobre la democracia es “la democracia
concebida como el gobierno mayoritario limitado por los derechos de la minoria, se
corresponde con todo el pueblo, es decir, con la suma total de la mayoria y la
minoria... El principio de mayoria exige mayorias cambiantes, el que las diversas
partes del cuerpo politico puedan ser alternativas de poder” (Sartori, 1988, p. 57).
El siguiente concepto fue el de democracia representativa, el cual logra resolver la
problematica de las crecientes agrupaciones de ciudadanos que buscan juntarse
para ejercer el poder (Gil, 2017); la democracia representativa es opuesta a la
democracia directa, los representantes electos por los ciudadanos y organismos
designados por estos representantes (Gil, 2017). Después se paso a la democracia
electoral que, de forma muy simple, es en la cual existen elecciones libres y justas,
en donde la mayor parte de la ciudadania tiene derecho al voto y existe una

competencia entre los candidatos contendientes por algun cargo publico (Smith,
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2004). Para explicar con mas detalle los factores que conforman una eleccion se
pasé al concepto de proceso electoral que se inicia definiendo lo que es una
eleccion, la cual es “ un mecanismo institucionalizado a través del un grupo de
individuos expresa sus preferencias para decidir quiénes se desempenaran en los
puestos de un organo, unipersonal o colegiado, con atribuciones de gobierno,
representacion o control y, por lo tanto, con autoridad sobre ese mismo grupo”
(Aznar, L. & De Luca, M., 2015, p. 202). También se describieron los diferentes tipos
de clasificaciones que pueden haber de una eleccidn, los que pueden ser por status
politico (primer orden, nacional y segundo orden, subnacional y supranacional); con
base en su nivel de intermediacion (directas o indirectas) o por su nivel de
pluralismo, libertad e importancia. Finalmente, se abordaron los conceptos de
campana negativa, negra y oscura; la campafa negativa ya se definié
anteriormente; mientras que en la campana negra no puede identificarse su origen
verdadero. La diferencia mas significativa entre ésta y la campafia oscura es el
objetivo a lograr y, su propdésito es ganar una eleccion, la segunda es su duracion,
la cual es hasta conseguir el objetivo, algunas veces la finalidad de la campafia
oscura puede ser la muerte politica; ademas, la primera tiene fecha de inicio y de
expiracion, normalmente finalizan junto con el término del proceso electoral;
mientras que las segundas buscan la eliminacion del objetivo politico mas alla del
proceso electoral, incluso su duracion puede prolongarse afios. Ambos tipos de
campanas se trabajan de la misma manera y tienen el mismo tipo de argumentacion,
pero la campafa oscura busca maximizar mucho mas los dafios, siendo su objetivo

la eliminacion de su blanco politico (Saldafia & Cortés, 2013).

Entre los objetivos de investigacion de este trabajo estuvieron analizar los
términos en los que la legislacion electoral establece el disefio de campafas
electorales, por ello, en el marco juridico se hace un breve analisis de la normativa
acerca de las campanas negativas; se revisaron diferentes reglamentos, como la
Ley General de Instituciones y Procesos Electorales (LGIPE), cuyo soporte reside
en la Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos. Respecto a campafas
electorales la LGIPE le dedica el capitulo IV, en donde se establece como las
concibe, asi como los limites que tienen dentro del marco de la ley, definiéndolas
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como “actividades llevadas a cabo por los partidos politicos nacionales, las
coaliciones y los candidatos registrados para la obtencién del voto” (LGIPE, 2017,
articulo 242); mientras que la propaganda electoral se le define como “el conjunto
de escritos, publicaciones, imagenes, grabaciones, proyecciones y expresiones que
durante la campana electoral producen y difunden los partidos politicos, los
candidatos registrados y sus simpatizantes, con el proposito de presentar ante la

ciudadania las candidaturas registradas” (LGIPE, 2017 articulo 242).

En tanto que a la propaganda electoral se le define como “el conjunto de
escritos, publicaciones, imagenes, grabaciones, proyecciones y expresiones que
durante la campana electoral producen y difunden los partidos politicos, los
candidatos registrados y sus simpatizantes, con el proposito de presentar ante la
ciudadania las candidaturas registradas” (LGIPE, 2017 articulo 242). El contenido
de las campaias es normado en los articulos 246, parrafo 2; 247, parrafo 1, 2, 3y
4;y en el articulo 248. También en la Constitucion se hace referencia a algunos de
los articulos anteriores, como en el articulo 6° constitucional, parrafo 1 y el articulo
72 constitucional en sus parrafos 1, 2y 3.

En el estudio de casos se pudo observar que los partidos politicos no
solamente emitieron spots que contuvieron elementos de campafa negativa, sino
también cuales fueron los partidos que mas spots difundieron con dichas
caracteristicas, respondiéndose la pregunta de investigacion, sobre cuantos spots

fueron transmitidos por partido.

A manera de sintesis, el estudio de caso consistio en analizar un total de 299
spots, ubicados en la playlist llamada “Spots rumbo al 2018” dentro del canal de
YouTube de Campaign and Elections México, filial de Campaign and Elections, un
destacado medio impreso y digital estadounidense enfocado en campanas politicas.
Se determind que no todos los spots servian para el trabajo, ya que no todos fueron
emitidos durante la campafia presidencial del 2018, algunos fueron difundidos
durante la precampania o la intercampana. También se decidid no incluir a spots que

no tuvieran autor, de igual forma los que no se dirigieran o hicieran alusién a un
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candidato o partido politico, o que durante el spot alguno de los candidatos
participantes de la eleccidn hiciera proselitismo.

De los 299 spots, se utilizaron 67 para el analisis, de esos 67 unicamente 27
contenian elementos o caracteristicas de campafia negativa. De los 67 spots
utilizados, los dos partidos que no emitieron spot alguno que cumpliera con las
caracteristicas antes mencionadas fueron el Partido Verde Ecologista de México
(PVEM) y el Partido del Trabajo (PT). En contra parte, el Partido Revolucionario
Institucional (PRI) fue el que mas spots lanzo, con un total de 20 anuncios, siendo
el 30% de los 67 analizados. Quienes difundieron la menor cantidad de spots fueron
los candidatos independientes Jaime Rodriguez Calderon y Margarita Zavala,
ambos emitieron un solo spot representando el 2% del total respectivamente, en el
caso de Margarita Zavala difundi6 dos veces el mismo spot. El resto de los partidos
emitieron las siguientes cantidades de spots, el Partido Accion Nacional (PAN) lanzé
20 spots, siendo el 19% de los spots analizados. El Partido de la Revolucion
Democratica (PRD) difundid 10 spots, representando el 15%; Movimiento de
Regeneracion Nacional (MORENA) también emitié 10 spots, el 15% del total; el
Partido Nueva Alianza (PANAL) emitid 6 spoft, el 9%; finalmente, tanto Movimiento
Ciudadano como el Partido Encuentro Social (PES) lanzaron 3 spots cada uno,
representando por separado el 4% del total. Por coalicion, las dos coaliciones que
emitieron el mayor numero de spots fueron “Todos por México”, conformada por el
Partido Revolucionario Institucional (PRI), Partido Verde Ecologista de México
(PVEM) y Partido Nueva Alianza (PANAL), con 26 spots. La colacion “Por México al
Frente”, que fue integrada por el Partido Acciéon Nacional (PAN), Partido de la
Revolucién Democratica (PRD) y Movimiento Ciudadano (MC) difundi6 también 26
spots; mientras que la coalicién “Juntos Haremos Historia”, que fue compuesta por
Movimiento de Regeneracion Nacional (MORENA), el Partido del Trabajo (PT) y el
Partido Encuentro Social (PES), lanz6 un total de 13 spots.

Como se menciond anteriormente, de los 67 spots analizados en este trabajo,
27 contenian elementos o caracteristicas de campafna negativa, el partido que mas
spots con esas caracteristicas aportd fue el PRI con 9 spots, en comparacion con
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Movimiento Ciudadano y Margarita Zavala, que emitieron Unicamente un spot
negativo cada uno. En cuanto a coaliciones, la que mas ocupoé la estrategia de
campanas negativas en sus spots fue “Todos por México” con 11 anuncios
difundidos; la coalicion “Por México al Frente” fue la que menos utilizé esta

estrategia, pues solo cinco spots lanzados contenian elementos negativos.

Para el analisis de este trabajo se utilizaron diversas variables, algunas de
ellas con sus indicadores o tipos, para determinar si los spots observados contaban
con caracteristicas o elementos de campana negativa, estas variables fueron, tipo
de ataque, ataque dirigido a un candidato, ataque dirigido a un partido politico,
tacticas empleadas para la realizacion del ataque, tipos de apelacion, fuentes
utilizadas en la realizacion del ataque e informacion negativa utilizada para realizar

el ataque.

La primera variable fue la de tipo de ataque, la cual contiene tres indicadores
y éstos a su vez se dividen en diferentes tipos. Dichos indicadores son calidad en el
ataque, cuyos tipos son ataque simple y ataque comparativo, el primero es sobre
los aspectos negativos y, el segundo, es cuando se hace un contraste sobre alguno
o algunos aspectos del candidato o rival politico. El siguiente indicador es explicitud
del ataque, el cual tiene dos tipos, ataque explicito, en el cual se menciona al
atacado y, ataque implicito, cuando no se menciona al atacado. Finalmente, la
variable especificidad del ataque, cuyos tipos son, ataque especifico que puede ser
dirigido a un candidato, partido politico o gobierno determinado, o ataque

generalizado, enfocado en candidatos, partidos o gobiernos en general.

Respecto a la cantidad de veces que se empled cada tipo, se encontré que
en la variable calidad del ataque, el tipo mas utilizado fue ataque simple, que se usoé
en 59% de los spots analizados; mientras que el ataque comparativo se utilizé el
41%. En cuanto a la explicitud del ataque, el ataque explicito se ocupo6 en 75% de
los casos, a su vez ataque implicito fue utilizada el 25%, por lo que la mayoria de
los ataques fueron directos a los otros candidatos o partidos.
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En la especificidad del ataque, el ataque especifico fue utilizado en casi todos
los spots, se observd en el 81% de los anuncios, mientras que el ataque

generalizado solo se ocupo en 19% de estos.

La siguiente variable fue la de ataque dirigido a un candidato, la cual esta
enfocada en el candidato o candidatos rivales. No en todos los spots negativos
estuvo presente, esto debido a que no siempre un ataque va a estar dirigido a un
candidato. Sus indicadores son, ataque a sus caracteristicas o cualidades
personales, ataque a su trayectoria, ataque a sus propuestas, ataque a su
posicionamiento ideoldgico, finalmente, ataque a su asociacidn con ciertas
personas, dirigentes, grupos o sectores. De estos indicadores, el mas utilizado fue
el ataque a sus propuestas, un total de siete veces, el 30% de los spots; le siguio
ataque a sus caracteristicas o cualidades personales con seis, con el 26%; ataque
a su posicionamiento ideoldgico se uso en cinco anuncios, el 22%; a su vez, el
ataque a su asociacién con ciertas personas, dirigentes, grupos o sectores se
identifico en tres veces, el 13%; finalmente, el ataque a su trayectoria se observé en
dos ocasiones, el 9%.

La siguiente variable hace referencia a los ataques que se centran en un
partido politico, el ataque dirigido a un partido politico. Esta variable, al igual que el
ataque dirigido a un candidato, no siempre esta presente en todos los casos de
spots negativos. Sus indicadores son los siguientes, ataque a los dirigentes del
partido, ataque a las actuaciones pasadas del partido, ataque a las propuestas del
partido, ataque a la ideologia del partido y ataque a la asociacion del partido con
ciertas personas, dirigentes, grupos o sectores. A pesar de la diversidad de esta
variable, que tiene cinco diferentes indicadores, se observd que en los spots
analizados unicamente se utilizaron dos de ellos, ataque a las actuaciones pasadas
del partido y ataque a la asociacion del partido con ciertas personas, dirigentes,
grupos o sectores; El primero fue utilizado en 75% de los ataques que fueron
dirigidos a un partido politico, mientras que el segundo, el 25%. Todos los ataques
se centraron en dos partidos politicos, el PRIy el PAN, a ningun otro se le dirigio un
ataque, esto puedo deberse a que son los unicos partidos que han ganado la
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Presidencia de México en las ultimas décadas y se tiene un antecedente de lo hecho
por estos partidos durante sus sexenios.

En el estudio de caso se agregd también un analisis de la cantidad de
ataques recibidos por partido politico, asi como también ataques recibidos por
candidato, para contrastar la cantidad de ataques realizados con los recibidos. En
relacidn con los ataques recibidos por partido politico, se pudo observar que los dos
unicos partidos que recibieron ataques fueron el PRIy el PAN. Los ataques proveian
de cuatro spots dirigidos a ambos partidos, estos spots fueron lanzados por partidos
integrantes de la coalicion “Juntos Haremos Historia”. Como ya se menciono, que
todos los ataques se centraran en ambos partidos pudo deberse a que han sido los
unicos partidos que participaron en la contienda que anteriormente ya ganaron la
eleccién para presidente de México.

En cuanto a los ataques recibidos por candidato, la mayor parte de estos se
centraron en Andrés Manuel Lépez Obrador, candidato de la coalicion “Juntos
Haremos Historia”, con 21 ataques. El otro candidato que también recibié ataques
fue el candidato de la coalicion “Por México al Frente”, Ricardo Anaya, en menor
cantidad con tres ataques. El motivo por el cual Lopez Obrador fue el blanco de la
mayor cantidad de ataques pudo deberse a que al inicio de la campafia electoral
fue el candidato mejor posicionado en las encuestas de diferentes medios impresos,
posicion que se fue incrementando durante el resto del proceso electoral,
observandose que la mayor cantidad de spots que lo atacaban directamente a él se

emitieron en los meses restantes de la campana.

La siguiente variable es la de tacticas empleadas en la realizacion del ataque,
hace referencia a las tacticas que se utilizaron para generar el ataque, en la cual se
desarrolla todo el proceso para gestar un ataque. Esta a su vez posee otras
subvariables, y algunas de estas a su vez pueden tener diferentes tipos, las cuales
son, identificacion contaminante, comparacién, apelacion a las emociones
negativas, acusar al oponente de camaleon, testimonial negativo, implicaciones e
insinuaciones, asociacion o yuxtaposicion, manipulacién y tergiversacion de la

informacion (esta a su vez, tiene sus variables, factoides, manipulacion estadistica,
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verdad a medias y falsas analogias), estereotipacion del rival (sus variables son
chivo expiatorio y demonizacion del oponente), ridiculizacion, backfire, interpelacion
unilateral y reencuadre. La distribucion de las tacticas utilizadas entre los spots fue
mas homogénea que cualquier otra variable analizada en este trabajo, a pesar de
lo anterior, las mas utilizadas fueron comparacion y backfire, en cinco spots cada
una, o sea en 19% de los spots respectivamente; seguido de la apelacién a las
emociones negativas, ridiculizacion y manipulacion y tergiversacion de la
informacion en cuatro anuncios y un 15% cada una; el resto de las tacticas quedd
asi, identificaciéon contaminante e implicaciones e insinuaciones dos spots, ambas
con el 7%; finalmente, asociacion o yuxtaposicion aparecio en un spot unicamente,
o sea el 4% . También se observo que algunos spots contenian ataques con mas
de una tactica, también que siempre hay una que predomina mas que otra, por lo
gue pueda presentar caracteristicas o elementos de mas de una tactica, pero una
de ellas va a ser mas dominante. Un ejemplo de la presencia de mas de un tipo de
ataque utilizado en el estudio de caso fue el del spot “El Tigre” emitido por el Partido
Encuentro Social, en el cual, el spot poseia elementos de dos tacticas, apelacion a
las emociones negativas y manipulacion y tergiversacion de la informacion, siendo
la ultima, la tactica que forma parte de la estructura principal del ataque ya que solo
tomo elementos de la otra tactica para complementarlo. La tactica de manipulacion
y tergiversacion de la informacion fue la mas compleja de analizar, ya que contiene
diversos elementos de otras tacticas. También, se encontraron tacticas que no se
ocuparon en los spots analizados, las cuales fueron las siguientes: “acusar al
oponente de camaleon”, “testimonial negativo®, “estereotipacion del rival”,
interpelacién unilateral” y “reencuadre”, pues en ninguno de los anuncios se observé

que alguna de estas tacticas fuese predominante.

A continuacion, se hablara de la variable tipo de apelacion, la cual tiene tres
indicadores, apelacion logica, apelacion emocional y la apelacion ética. El primero
se presenta cuando un ataque contiene informacion veraz y util; el segundo, es
cuando se utilizan elementos que pueden evocar emociones, y en el tercero, se
pone en duda la rectitud del atacado. El tipo de apelacion mas utilizado fue el
emocional, esto se debié a que la tactica mas repetida fue la apelacién a las
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emociones negativas, sumando ademas la tactica de ridiculizacion; las tacticas
estan relacionadas de manera significativa con el tipo de apelacion ya que estas
pueden determinan qué tipo de apelacion se ocupa en algun spot o anuncio de

caracteristicas negativas.

La siguiente variable fue la fuente que realiza el ataque, la cual hace
referencia al origen del ataque dentro del spot. Sus indicadores son un sustituto de
candidato, el candidato opositor, otro candidato o rival politico, una voz en off, el
vocero del candidato o partido politico y otras fuentes. La fuente mas utilizada en
los spots analizados fue una voz en off que estuvo presente en la mitad de los
anuncios observados, o sea el 50%; seguido por otro candidato o rival politico, con
el 25%; en menor medida también se hizo uso de sustituto de candidato, con el 13%
y, de otra fuente con el 12%. Se observd que la razon principal por la cual se uso
de forma mas frecuente una voz en off fue porque era mas facil explicar las
imagenes, videos y demas herramientas audiovisuales que se presentaron en los
anuncios, como también se busco darle mas seriedad y credibilidad a la informacion
que contenia. Por otra parte, se observé que al emplearse ofro candidato o rival
politico el anuncio se enfocd en los diversos sucesos que se presentaron en el
debate; al usarse sustituto de candidato se realizd una representacion o actuacion,

por lo que la fuente en casi todas las ocasiones eran actores.

Finalmente, la ultima variable es la informacion negativa utilizada para
realizar el ataque. Esta variable es el tipo de informacion que contiene el spot para
poder llevar acabo un ataque, esta puede ser irrelevante o indtil al debate publico,
la cual es informacion que no ha sido verificada con anterioridad, es falsa y su
objetivo es la difamacion por lo que no es apta para el debate publico o inatil al
debate publico o relevante o util para el debate publico, su funcion es proveer de
informacion veridica y trascedente, fomentando el debate publico. El tipo de
informacion negativa que mas se utilizé fue la irrelevante o inutil para el debate
publico, se pudo observar que la mayoria de los spots no tenia como finalidad
aportar informacion de calidad sino la manipulacion, dejando a un lado informacion

que permitiera abonar al mejoramiento del debate publico y presentando
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informacion imprecisa o falsa, o que no contenia algun tema relevante para la
opinién publica. En cuanto a cantidad, los spots que contuvieron informacion
irrelevante o inutil al debate publico fueron 20, mientras que relevante o util para el
debate publico fueron unicamente 7; de los 20 spots de informacién irrelevante el
partido que mas aport6 anuncios fue el PRI con 8, seguido por el PAN con 4,
MORENA con 3, PANAL con 2 y PRD, Movimiento Ciudadano y el PES con uno
respectivamente; en cuanto a informacion relevante, de los 7, el PAN y PRD ambos
lanzaron 2 cada uno, el PRI, PES y Margarita Zavala 1 respectivamente.

Finalmente, puede decirse que el comportamiento de los partidos politicos en
la contienda electoral presidencial de 2018 en México, en relacién con las camparfas
negativas y su impacto en la democracia de este pais no fue positivo para el
electorado, unicamente se enfoco en intentar persuadir para obtener el voto de
quienes vieran los spots, como menciona Martin (2002), el electorado tiene la
posibilidad de acceder a la informacion que cada opcion politica provee y seguir con
las recomendaciones del persuasor, seleccionando al candidato que haya logrado
llamar la atencion; la persuasion es la unica forma de ganar apoyo para una opcion
politica sin utilizar la fuerza. Se concluye que no fue positivo para los ciudadanos
debido a que el tipo de informacion que se presentd no fue util para el debate
publico, no aporté informacion alguna que fomentara el intercambio de ideas o que
contuviera elementos que ayudaran a crear una opinion mas critica; la informacion
que los spots daban era imprecisa, tendenciosa o no podia verificarse, partian de
algun hecho o dato real posteriormente tergiversaban la informacion, llegando al
limite de calumniar o incluso llegar a hacerlo; una de las hipotesis de Pérez de la
Fuente (2014) menciona que puede ser incluso benéfico que los contrincantes
develen los puntos negativos de los candidatos, ya que usualmente solo se muestra
las caracteristicas negativas, pero en el caso de los spots analizados la mayoria
mostraba puntos negativos que no eran comprobables o no mostraba informacion
trascendente. Se recurre a este tipo de herramientas, como lo son las campanas
negativas, por su eficacia; los spots negativos son mas faciles de recordar, aunque

no se debe abusar de su uso porque puede dafar a un candidato o eleccion
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determinada e incluso al sistema democratico mismo, incitando al abstencionismo
(Pérez de la Fuente, 2014).
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Anexo. Modelo de evaluacién de spots de campaina negativa
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Nombre del Spot

Margarita Zavala

Marzo 2018

Partido o coalicion

Partido Independiente

https://www.youtube.com/watch?v=eG3HbGxH6A0&list=PLit9 vVROnDEv1zZ pl

URL

HCo20jTLpzpcWcP&index=117

Variable Indicador Tipo Descripcion
Calidad del ataque | Ataque Compara

Tipo de ataque comparativo propuestas de
seguridad,

afirmando  que

su perspectiva

es la correcta

Explicitud del ataque

Ataque explicito

Especificidad del | Ataque

ataque especifico
Ataque dirigido a | Ataque a sus Va dirigido
un candidato propuestas contra AMLO
Ataque dirigido a | No aplica
un partido politico
Tipo de apelacion | Apelacion légica
utilizada
Fuente que realiza | Otro candidato o Margarita es
el ataque rival politico quien aparece

en el spot

Tacticas Comparacion Ataca las
empleadas en la propuestas de
realizacion del “pactar con los
ataque delincuentes”
Procedencia de la | Partidos o]

campana negativa

candidatos rivales

Tipo de
informacioén

negativa que se
utiliza para realizar

el ataque

Relevante o util para
el debate publico

Conclusion

Si contiene elementos de campafia negativa
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Nombre del Spot

Compromiso frontera

Abril 2018

Partido o coalicion

Partido Accion Nacional

https://www.youtube.com/watch?v=7rt YVFvzBw&list=PLjt9 vVROnDEv1zZ plH

URL

Co20jTLpzpcWcP&index=120

Variable Indicador Tipo Descripcion

Calidad del ataque No aplica

Tipo de ataque _— ,
Explicitud del ataque No aplica
Especificidad del | No aplica
ataque

Ataque dirigido a | No aplica

un candidato

Ataque dirigido a | No aplica

un partido politico

Tipo de apelaciéon | No aplica

utilizada

Fuente que realiza | No aplica

el ataque

Tacticas No aplica

empleadas en la

realizacion del

ataque

Procedencia de la | No aplica

campana negativa

Tipo de | No aplica

informacioén

negativa que se
utiliza para realizar
el ataque

Conclusion

No se encontraron elementos de campafa negativa
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Nombre del Spot

Mi voto es para Mi y para

Meade

Abril 2018

Partido o coalicion

Partido Revolucionario Institucional

https://www.youtube.com/watch?v=xUImv2nNpwU&list=PLj{9 vROnDEv1zZ plH

URL

Co20jTLpzpcWcP&index=122

Variable Indicador Tipo Descripcion

Calidad del ataque No aplica

Tipo de ataque — ,
Explicitud del ataque No aplica
Especificidad del | No aplica
ataque

Ataque dirigido a | No aplica

un candidato

Ataque dirigido a | No aplica

un partido politico

Tipo de apelacion | No aplica

utilizada

Fuente que realiza | No aplica

el ataque

Tacticas No aplica

empleadas en la

realizacion del

ataque

Procedencia de la | No aplica

campana negativa

Tipo de | No aplica

informacioén

negativa que se
utiliza para realizar
el ataque

Conclusion

No se encontraron elementos de campafa negativa
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Nombre del Spot

Seguridad

Abril 2018

Partido o coalicion

Partido Revolucionario Institucional

URL

https://www.youtube.com/watch?v=UNmif-

Hk7ag&list=PLjt9 vVRONDEv1zZ plHCo20jTLpzpcWcP&index=123

Variable Indicador Tipo Descripcion
Calidad del ataque | Ataque Compara la
Tipo de ataque comparativo | estrategia de
seguridad de ambos
Explicitud del | Ataque
ataque implicito
Especificidad  del | Ataque
ataque especifico
Ataque dirigido a | Ataque a  sus Hace referencia a
un candidato propuestas AMLO
Ataque dirigido a | No aplica
un partido politico
Tipo de apelacion | Apelacion
utilizada emocional

Fuente que realiza
el ataque

Otro candidato o
rival politico

Tacticas Apelacion a las En una conversacion

empleadas en la | emociones entre dos personas,

realizacion del | negativas se asocia la

ataque estrategia de
seguridad de AMLO
con miedo

Procedencia de la | Partido en el

campana negativa | gobierno

Tipo de | Irrelevante o inutil

informacioén para el debate

negativa que se
utiliza para realizar
el ataque

publico

Conclusion

Si contiene elementos de campafia negativa
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Nombre del Spot

Voto por mi, voto por Meade

Abril 2018

Partido o coalicion

Partido Revolucionario Institucional

https://www.youtube.com/watch?v=MHVh9u8yKhwd&list=PLjt9 vROnDEv1zZ pl

URL

HCo20jTLpzpcWcP&index=124

Variable Indicador Tipo Descripcion

Calidad del ataque No aplica

Tipo de ataque _— ,
Explicitud del ataque No aplica
Especificidad del ataque | No aplica

Ataque dirigido a un | No aplica

candidato

Ataque dirigido a un | No aplica

partido politico

Tipo de apelacion | No aplica

utilizada

Fuente que realiza el | No aplica

ataque

Tacticas empleadas | No aplica

en la realizacion del

ataque

Procedencia de Ila| No aplica

campana negativa

Tipo de informacién
negativa que se utiliza
para realizar el ataque

Irrelevante o inutil para
el debate publico

Conclusion

No se encontraron elementos de campafa negativa
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Nombre del Spot

Avanzar contigo. Segunda version

Abril 2018

Partido o coalicion

Partido Revolucionario Institucional

https://www.youtube.com/watch?v=KbyikTCu5BI&list=PLj{9 vVROnDEv1zZ pIHC

URL

020{TLpzpcWcP&index=125

Variable Indicador Tipo Descripcion

Calidad del ataque No aplica

Tipo de ataque _— ,
Explicitud del ataque No aplica
Especificidad del | No aplica
ataque

Ataque dirigido a un | No aplica

candidato

Ataque dirigido a un | No aplica

partido politico

Tipo de apelacion | No aplica

utilizada

Fuente que realiza el | No aplica

ataque

Tacticas empleadas | No aplica

en la realizacion del

ataque

Procedencia de Ila| No aplica

campana negativa

Tipo de informacién
negativa que se utiliza
para realizar el ataque

Relevante o util para el
debate publico

Conclusion

No se encontraron elementos de campafa negativa
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Nombre del Spot

Avancemos Juntos

Abril 2018

Partido o coalicion

Partido Revolucionario Institucional

URL

https://www.youtube.com/watch?v=-

Dvu91BODI0&list=PLit9 vVROnDEv1zZ plHCo020iTLpzpcWcP&index=126

Variable

Indicador

Tipo

Descripcion

Tipo de ataque

Calidad del ataque

No aplica

Explicitud del ataque

No aplica

Especificidad del
ataque

No aplica

Ataque dirigido
a un candidato

No aplica

Ataque dirigido
a un partido
politico

No aplica

Tipo de
apelacion
utilizada

No aplica

Fuente que
realiza el ataque

No aplica

Tacticas
empleadas en la
realizacion del
ataque

No aplica

Procedencia de
la campana
negativa

No aplica

Tipo de
informacioén
negativa que se
utiliza para
realizar el
ataque

Irrelevante o inutil para
el debate publico

Conclusion

No se encontraron elementos de campafa negativa
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Nombre del Spot

Educacion. Version 2

Abril 2018

Partido o coalicion

Partido Revolucionario Institucional

URL

https://www.youtube.com/watch?v=IPqltWydbVs&list=PLjt9 vVROnDEv1zZ pIHC

020{TLpzpcWcP&index=128

Variable Indicador Tipo Descripcion
Calidad del | Ataque Relaciona a AMLO
Tipo de ataque ataque comparativo con miedo vya
Meade con
tranquilidad
Explicitud del | Ataque implicito
ataque

Especificidad del
ataque

Ataque
especifico

Ataque dirigido a un

Ataque a sus

Se hace referencia

candidato propuestas a AMLO

Ataque dirigido a un | No aplica

partido politico

Tipo de apelacion | Apelacion

utilizada emocional

Fuente que realiza el | Otra fuente Actores

ataque

Tacticas empleadas | Apelacion a las Dos personas

en la realizaciéon del | emociones muestran su temor

ataque negativas a la propuesta de
educacion de
AMLO

Procedencia de Ila|Partido en el

campana negativa gobierno

Tipo de informacion | Irrelevante o]

negativa que se |inutili para el

utiliza para realizar el | debate publico

ataque

Conclusion Si contiene elementos de campafia negativa
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Nombre del Spot

Testimonial. Version 5

Abril 2018

Partido o coalicion

Partido de la Revolucion Democratica

URL

https://www.youtube.com/watch?v=VV7Wxtm4E7M&list=PLjt9 vVROnDEv1zZ pl

HCo20jTLpzpcWcP&index=130

Variable Indicador Tipo Descripcion

Calidad del ataque No aplica

Tipo de ataque _— ,
Explicitud del ataque No aplica
Especificidad del | No aplica
ataque

Ataque dirigido a un | No aplica

candidato

Ataque dirigido a un | No aplica

partido politico

Tipo de apelaciéon | No aplica

utilizada

Fuente que realiza el | No aplica

ataque

Tacticas empleadas | No aplica

en la realizacion del

ataque

Procedencia de la | No aplica

campana negativa

Tipo de informacion

Irrelevante o inutil para

negativa que se | debate publico

utiliza para realizar el

ataque

Conclusion No se encontraron elementos de campafa negativa
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Nombre del Spot

Testimonial. Version 4

Abril 2018

Partido o coalicion

Partido de la Revolucion Democratica

URL

https://www.youtube.com/watch?v=0RB--

O0FgKWs&list=PLjt9 vVROnDEv1zZ plHCo20jTLpzpcWcP&index=131

Variable Indicador Tipo Descripcion
Calidad del ataque | No aplica
Tipo de ataque _— ,
Explicitud del | No aplica
ataque
Especificidad  del | No aplica

ataque

Ataque dirigido a | No aplica
un candidato

Ataque dirigido a | No aplica
un partido politico

Tipo de apelacion | No aplica
utilizada

Fuente que realiza | No aplica
el ataque

Tacticas No aplica
empleadas en la
realizacion del

ataque

Procedencia de la | No aplica

campana negativa

Tipo de
informacioén
negativa que se
utiliza para realizar
el ataque

Irrelevante o inutil
para el debate
publico

Conclusion

No se encontraron elementos de campafa negativa
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Nombre del Spot

Seguridad

Abril 2018

Partido o coalicion

Partido de la Revolucion Democratica

URL

https://www.youtube.com/watch?v=I-

oCvyhEOkvo&list=PLjt9 VRONDEv1zZ plHCo20|TLpzpcWcP&index=132

Variable Indicador Tipo Descripcion
Calidad del ataque | Ataque Contrasta las
Tipo de ataque comparativo | propuestas de
seguridad
Explicitud del | Ataque Contra AMLO
ataque explicito
Especificidad  del | Ataque Propuestas de
ataque especifico AMLO
Ataque dirigido a | Ataque a sus Ataque a la
un candidato propuestas propuesta de
seguridad
Ataque dirigido a | No aplica
un partido politico
Tipo de apelacion | Apelacion logica
utilizada
Fuente que realiza | Otro candidato o Aparece Ricardo
el ataque rival politico Anaya
Tacticas Comparacion Anaya menciona que
empleadas en la la estrategia de
realizacion del AMLO no va a
ataque funcionar y la suya si
Procedencia de la | Partidos o]
campana negativa | miembros de Ila
oposicion
Tipo de | Relevante o dtil
informacioén para el debate
negativa que se | publico

utiliza para realizar
el ataque

Conclusion

Si contiene elementos de campafia negativa
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Nombre del Spot

Testimoniales. Version 2

Abril 2018

Partido o coalicion

Partido de la Revolucion Democratica

URL

https://www.youtube.com/watch?v=GWH3ymrvIJY &list=PLit9 vVROnDEv1zZ plH

Co20jTLpzpcWcP&index=133

Variable Indicador Tipo Descripcion

Calidad del ataque No aplica

Tipo de ataque _— ,
Explicitud del ataque | No aplica
Especificidad del | No aplica
ataque

Ataque dirigido a un | No aplica

candidato

Ataque dirigido a un | No aplica

partido politico

Tipo de apelacion | No aplica

utilizada

Fuente que realiza el | No aplica

ataque

Tacticas empleadas | No aplica

en la realizacién del

ataque

Procedencia de la | No aplica

campana negativa

Tipo de informacion

Irrelevante o inutil

negativa que se | para el debate publico

utiliza para realizar

el ataque

Conclusion No se encontraron elementos de campafa negativa
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Nombre del Spot

Testimoniales. Version 3

Abril 2018

Partido o coalicion

Partido de la Revolucion Democratica

URL

https://www.youtube.com/watch?v=JABrDYdWitpY &list=PLjt9 vVROnDEv1zZ plH

Co20jTLpzpcWcP&index=134

Variable Indicador Tipo Descripcion

Calidad del ataque No aplica

Tipo de ataque _— ,
Explicitud del ataque | No aplica
Especificidad del | No aplica
ataque

Ataque dirigido a un | No aplica

candidato

Ataque dirigido a un | No aplica

partido politico

Tipo de apelacion | No aplica

utilizada

Fuente que realiza el | No aplica

ataque

Tacticas empleadas | No aplica

en la realizacién del

ataque

Procedencia de la | No aplica

campana negativa

Tipo de informacion | No aplica

negativa que se

utiliza para realizar

el ataque

Conclusion No se encontraron elementos de campafa negativa
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Nombre del Spot

Jovenes

Abril 2018

Partido o coalicion

Movimiento Regeneracion Nacional

URL

https://www.youtube.com/watch?v=6NX4TDChVDE&Ilist=PLj{9 vROnDEv1zZ pl

HCo20iTLpzpcWcP&index=135

Variable Indicador Tipo Descripcion

Calidad del ataque No aplica

Tipo de ataque _— ,
Explicitud del ataque | No aplica
Especificidad del | No aplica
ataque

Ataque dirigido a un | No aplica

candidato

Ataque dirigido a un | No aplica

partido politico

Tipo de apelacion | No aplica

utilizada

Fuente que realiza el | No aplica

ataque

Tacticas empleadas | No aplica

en la realizacion del

ataque

Procedencia de la | No aplica

campana negativa

Tipo de informacion

Relevante o util para

negativa que se | el debate publico

utiliza para realizar

el ataque

Conclusion No se encontraron elementos de campafa negativa
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Nombre del Spot

No viviré en Los Pinos

Abril 2018

Partido o coalicion

Movimiento Regeneracion Nacional

URL

https://www.youtube.com/watch?v=miFdAkeMEdk&list=PLjt9 vROnDEv1zZ plH

Co20jTLpzpcWcP&index=137

Variable Indicador Tipo Descripcion

Calidad del ataque No aplica

Tipo de ataque _— ,
Explicitud del ataque | No aplica
Especificidad del | No aplica
ataque

Ataque dirigido a un | No aplica

candidato

Ataque dirigido a un | No aplica

partido politico

Tipo de apelacion | No aplica

utilizada

Fuente que realiza el | No aplica

ataque

Tacticas empleadas | No aplica

en la realizacion del

ataque

Procedencia de la | No aplica

campana negativa

Tipo de informacion

Relevante o util para

negativa que se | el debate publico

utiliza para realizar

el ataque

Conclusion No contiene elementos de campafia negativa
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Nombre del Spot

Escaleras

Abril 2018

Partido o coalicion

Movimiento Regeneracion Nacional

https://www.youtube.com/watch?v=kpn

URL

eser/l&list=PLjt9 vVROnDEv1zZ plHC

020{TLpzpcWcP&index=138

Variable Indicador Tipo Descripcion

Calidad del ataque No aplica

Tipo de ataque _— ,
Explicitud del ataque | No aplica
Especificidad del | No aplica
ataque

Ataque dirigido a un | No aplica

candidato

Ataque dirigido a un | No aplica

partido politico

Tipo de apelacion | No aplica

utilizada

Fuente que realiza el | No aplica

ataque

Tacticas empleadas | No aplica

en la realizacion del

ataque

Procedencia de la | No aplica

campana negativa

Tipo de informacion | No aplica

negativa que se

utiliza para realizar

el ataque

Conclusion No contiene elementos de campafia negativa
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Nombre del Spot

Fueros y privilegios

Abril 2018

Partido o coalicion

Movimiento Regeneracion Nacional

URL

https://www.youtube.com/watch?v=HHjegb2ghls&list=PLjt9 vVROnDEv1zZ pIHC

020{TLpzpcWcP&index=139

Variable Indicador Tipo Descripcion

Calidad del ataque No aplica

Tipo de ataque _— ,
Explicitud del ataque | No aplica
Especificidad del | No aplica
ataque

Ataque dirigido a un | No aplica

candidato

Ataque dirigido a un | No aplica

partido politico

Tipo de apelacion | No aplica

utilizada

Fuente que realiza el | No aplica

ataque

Tacticas empleadas | No aplica

en la realizacion del

ataque

Procedencia de la | No aplica

campana negativa

Tipo de informacion

Relevante o util para

negativa que se | el debate publico

utiliza para realizar

el ataque

Conclusion No se encontraron elementos de campafa negativa
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Nombre del Spot

Pension Expresidentes

Abril 2018

Partido o coalicion

Movimiento Regeneracion Nacional

https://www.youtube.com/watch?v=iCLS40J10eM&list=PLj{9 vROnDEv1zZ plH

URL

Co20jTLpzpcWcP&index=140

Variable Indicador Tipo Descripcion

Calidad del ataque No aplica

Tipo de ataque _— ,
Explicitud del ataque No aplica
Especificidad del ataque | No aplica

Ataque dirigido a un | No aplica

candidato

Ataque dirigido a un | No aplica

partido politico

Tipo de apelacion | No aplica

utilizada

Fuente que realiza el | No aplica

ataque

Tacticas empleadas | No aplica

en la realizacion del

ataque

Procedencia de la | No aplica

campana negativa

Tipo de informacion

Irrelevante o inuatil para

negativa que se | el debate publico

utiliza para realizar el

ataque

Conclusion No se encontraron elementos de campafa negativa
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Nombre del Spot

No mas gasolinazos

Abril 2018

Partido o coalicion

Movimiento Regeneracion Nacional

URL

https://www.youtube.com/watch?v=0krwlKiFiw4&list=PLjt9 vVROnDEv1zZ plHCo

20jTLpzpcWcP&index=141

Variable Indicador Tipo Descripcion

Calidad del ataque No aplica

Tipo de ataque _— ,
Explicitud del ataque No aplica
Especificidad del ataque | No aplica

Ataque dirigido a un | No aplica

candidato

Ataque dirigido a un | No aplica

partido politico

Tipo de apelacion | No aplica

utilizada

Fuente que realiza el | No aplica

ataque

Tacticas empleadas | No aplica

en la realizacion del

ataque

Procedencia de Ila | No aplica

campana negativa

Tipo de informacién
negativa que se
utiliza para realizar el
ataque

Relevante o util para el
debate publico

Conclusion

No contiene elementos de campafia negativa
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Nombre del Spot

Jaime Rodriguez Calderon

“El Bronco”

Abril 2018

Partido o
coalicion

Candidato Independiente

URL
https://www.youtube.com/watch?v=L3vilKNWH-

w&list=PLjt9 vVROnNDEv1zZ plHCo020jTLpzpcWcP&index=147

Variable Indicador Tipo Descripcion

Calidad del ataque No aplica

Tipo de ataque — ,
Explicitud del ataque No aplica
Especificidad del ataque | No aplica

Ataque dirigido a | No aplica

un candidato

Ataque dirigido a | No aplica

un partido

politico

Tipo de apelaciéon | No aplica

utilizada

Fuente que | No aplica

realiza el ataque

Tacticas No aplica

empleadas en la

realizacion del

ataque

Procedencia de la | No aplica

campana

negativa

Tipo de | Irrelevante o inutil para

informacioén el debate publico

negativa que se

utiliza para

realizar el ataque

Conclusion No se encontraron elementos de campafa negativa
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Nombre del Spot

Vamos al frente

Abril 2018

Partido o coalicion

Partido Accion Nacional

URL

https://www.youtube.com/watch?v=i2SmbrQOTpl&list=PLj{9 vROnDEv1zZ plH

Co20jTLpzpcWcP&index=154

Variable Indicador Tipo Descripcion
Calidad del ataque No aplica
Tipo de ataque _— ,
Explicitud del ataque | No aplica
Especificidad del | No aplica

ataque

Ataque dirigido a un | No aplica
candidato

Ataque dirigido a un | No aplica
partido politico

Tipo de apelacion | No aplica
utilizada

Fuente que realiza el | No aplica
ataque

Tacticas empleadas | No aplica
en la realizacion del

ataque

Procedencia de la | No aplica

campana negativa

Tipo de informacion
negativa que se
utiliza para realizar
el ataque

Irrelevante o inutil
para el debate publico

Conclusion

No contiene elemento de campafia negativa
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Nombre del Spot

Miedo o Meade

Abril 2018

Partido o coalicion

Partido Revolucionario Institucional

https://www.youtube.com/watch?v=EPs2rw54yTc&list=PL|t9

URL

vROnDEv1zZ plH

Co20jTLpzpcWcP&index=160

Variable Indicador Tipo Descripcion
Calidad del ataque | Ataque Relaciona AMLO
Tipo de ataque comparativo | con lo negativo y a
Meade con lo
positivo
Explicitud del | Ataque Hacia AMLO
ataque explicito
Especificidad  del | Ataque
ataque especifico
Ataque dirigido a un | Ataque a su
candidato posicionamiento
ideoldgico
Ataque dirigido a un | No aplica
partido politico
Tipo de apelacién | Apelacion
utilizada emocional
Fuente que realiza | Otra fuente Actores
el ataque
Tacticas empleadas | Apelacion a las Un personaje
en la realizacion del | emociones expresa su temor
ataque de que empresas
retiren su inversion
si gana AMLO
Procedencia de la | Partido en el
campana negativa | gobierno

Tipo de informacién

Irrelevante o inutil

negativa que se |para el debate

utiliza para realizar | publico

el ataque

Conclusion Si contiene elementos de campafia negativa
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Nombre del Spot

Mi #7de7 José Antonio Meade

Abril 2018

Partido o coalicion

Partido Revolucionario Institucional

URL

https://www.youtube.com/watch?v=ri NY-

EodoA&list=PLit9 VRONDEv1zZ plHCo020jTLpzpcWcP&index=161

Variable Indicador Tipo Descripcion

Calidad del ataque | No aplica

Tipo de ataque _— ,
Explicitud del | No aplica
ataque
Especificidad  del | No aplica
ataque

Ataque dirigido a | No aplica

un candidato

Ataque dirigido a | No aplica

un partido politico

Tipo de apelacion | No aplica

utilizada

Fuente que realiza | No aplica

el ataque

Tacticas No aplica

empleadas en la

realizacion del

ataque

Procedencia de la | No aplica

campana negativa

Tipo de | Relevante o util

informacioén para el debate

negativa que se | publico

utiliza para realizar
el ataque

Conclusion

No contiene elementos de campafia negativa
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Nombre del Spot

¢ Qué significa la amnistia de

AMLO?

Abril 2018

Partido o coalicion

Partido Revolucionario Institucional

https://www.youtube.com/watch?v=KptvdqeRfb0&list=PLjt9 vVROnDEv1zZ pIHC

URL

020{TLpzpcWcP&index=162

Variable Indicador Tipo Descripcion
Calidad del ataque Ataque Ataca las
Tipo de ataque simple propuestas de
AMLO
Explicitud del ataque | Ataque
explicito
Especificidad del | Ataque
ataque especifico
Ataque dirigido a un | Ataque a sus Hacia AMLO
candidato propuestas
Ataque dirigido a un | No aplica
partido politico
Tipo de apelaciéon | Apelacion emocional Evoca miedo
utilizada
Fuente que realiza el | Una voz en off
ataque
Tacticas empleadas | Manipulacion y | Factoide Tergiversa la
en la realizacion del | tergiversacion de la propuesta de
ataque informacion seguridad de
AMLO al punto de
evocar miedo
Procedencia de la | Partido en el gobierno
campana negativa
Tipo de informacion | Irrelevante o indtil
negativa que se | para el debate publico
utiliza para realizar
el ataque
Conclusion Si contiene elementos de campafia negativa
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Nombre del Spot

Con tu voto decides el futuro de México

Abril 2018

Partido o
coalicion

Partido Revolucionario Institucional

URL

https://www.youtube.com/watch?v=woRzHKRrY 14&list=PLjt9 vROnDEv1zZ pl

HCo20jTLpzpcWcP&index=163

Variable Indicador Tipo Descripcion
Calidad del ataque Ataque Compara las
Tipo de ataque comparativo intensiones de

AMLO con las de
Meade

Explicitud del ataque

Ataque implicito

Hace referencia a
AMLO

Especificidad del | Ataque
ataque especifico
Ataque dirigido a | Ataque a su Dirigido a AMLO
un candidato posicionamiento
ideoldgico
Ataque dirigido a | No aplica
un partido
politico
Tipo de | Apelacién logica
apelacion
utilizada
Fuente que | Otro candidato o rival José Meade
realiza el ataque | politico aparece
Tacticas Comparacion Meade explica
empleadas en la porque AMLO es
realizacion  del todo lomalo y él es
ataque lo bueno
Procedencia de | Partido en el
la campana | gobierno
negativa
Tipo de | Irrelevante o inutil
informacion para el debate
negativa que se | ,iplico

utiliza para
realizar el ataque

Conclusion

Si contiene elementos de campafia negativa
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Nombre del Spot

Miedo o Meade Il

Abril 2018

Partido o coalicion

Partido Revolucionario Institucional

https://www.youtube.com/watch?v=TiHi\WEu8yH4&list=PL|t9 vROnDEv1zZ plH

URL

Co20jTLpzpcWcP&index=164

Variable Indicador Tipo Descripcion
Calidad del ataque | Ataque Relaciona
Tipo de ataque simple imagenes
negativas con
AMLO
Explicitud del | Ataque
ataque explicito
Especificidad del | Ataque
ataque especifico
Ataque dirigido a un | Ataque a Su Hacia AMLO
candidato posicionamiento
ideoldgico
Ataque dirigido a un
partido politico
Tipo de apelaciéon | Apelacion Evoca miedo
utilizada emocional

Fuente que realiza el
ataque

Una voz en off

Tacticas empleadas
en la realizacion del
ataque

Asociacion o)
yuxtaposicion

Aparece  AMLO
hablando mientras
imagenes
negativas
aparecen para
crear relacion

Procedencia de la
campana negativa

Partido en el
gobierno

Tipo de informacién
negativa que se
utiliza para realizar el
ataque

Irrelevante o inutil
para el debate
publico

Conclusion

Si contiene elementos de campafia negativa
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Nombre del Spot

lzquierda Si

lzquierda Si

Partido o coalicion

Partido de la Revolucion Democratica

URL

https://www.youtube.com/watch?v=de5hXWT900w&list=PLjt9 vVROnDEv1zZ pl

HCo20iTLpzpcWcP&index=165

Variable Indicador Tipo Descripcion

Calidad del ataque No aplica

Tipo de ataque _— ,
Explicitud del ataque | No aplica
Especificidad del | No aplica
ataque

Ataque dirigido a un | No aplica

candidato

Ataque dirigido a un | No aplica

partido politico

Tipo de apelacion | No aplica

utilizada

Fuente que realiza el | No aplica

ataque

Tacticas empleadas | No aplica

en la realizacion del

ataque

Procedencia de la | No aplica

campana negativa

Tipo de informacion | Irrelevante o indtil

negativa que se | para el debate

utiliza para realizar | publico

el ataque

Conclusion No contiene elementos de campafia negativa
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Nombre del Spot

En apoyo a Ricardo Anaya

Abril 2018

Partido o coalicion

Partido Accion Nacional

URL

https://www.youtube.com/watch?v=-

hL5kOisr0o&list=PLjt9 vVROnNDEv1zZ plHCo20jTLpzpcWcP&index=167

Variable

Indicador

Tipo

Descripcion

Tipo de ataque

Calidad del ataque

No aplica

Explicitud del ataque

No aplica

Especificidad del
ataque

No aplica

Ataque dirigido
a un candidato

No aplica

Ataque dirigido
a un partido
politico

No aplica

Tipo de
apelacion
utilizada

No aplica

Fuente que
realiza el ataque

No aplica

Tacticas
empleadas en la
realizacion del
ataque

No aplica

Procedencia de
la campana
negativa

No aplica

Tipo de
informacioén
negativa que se
utiliza para
realizar el
ataque

Irrelevante o inutil para
el debate publico

Conclusion

No contiene elementos de campafia negativa
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Nombre del Spot

En apoyo a José Antonio Meade |l

Abril 2018

Partido o coalicion | Nueva Alianza

URL

https://www.youtube.com/watch?v=FTPUrxAW-

v0&list=PLjt9 vVROnNDEv1zZ plHCo020jTLpzpcWcP&index=169

Variable

Indicador

Tipo

Descripcion

Tipo de ataque

Calidad del ataque

No aplica

Explicitud del ataque

No aplica

Especificidad del
ataque

No aplica

Ataque dirigido
a un candidato

No aplica

Ataque dirigido
a un partido
politico

No aplica

Tipo de
apelacion
utilizada

No aplica

Fuente que
realiza el ataque

No aplica

Tacticas
empleadas en la
realizacion del
ataque

No aplica

Procedencia de
la campana
negativa

No aplica

Tipo de
informacioén
negativa que se
utiliza para
realizar el
ataque

Irrelevante o inutil para
el debate publico

Conclusion

No contiene elementos de campafia negativa
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Nombre del Spot En apoyo a José Antonio Meade | Abril 2018

Partido o coalicion | Nueva Alianza

URL
https://www.youtube.com/watch?v=vTN7Py-
7790&list=PLjt9 VRONnDEv1zZ plHCo020jTLpzpcWcP&index=170

Variable Indicador Tipo Descripcion

Calidad del ataque No aplica
Tipo de ataque

Explicitud del ataque No aplica

Especificidad del | No aplica
ataque

Ataque dirigido | No aplica
a un candidato

Ataque dirigido | No aplica
a un partido

politico

Tipo de | No aplica
apelacion

utilizada

Fuente que | No aplica

realiza el ataque

Tacticas No aplica
empleadas en la
realizacion del

ataque

Procedencia de | No aplica

la campana

negativa

Tipo de | Irrelevante o inutil para
informacioén el debate publico
negativa que se

utiliza para

realizar el

ataque

Conclusion No contiene elementos de campafia negativa
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Nombre del Spot En apoyo a José Antonio | Abril 2018
Meade Il

Partido o coalicion Nueva Alianza

URL
https://www.youtube.com/watch?v=SDd75uUuTiY&list=PLjt9 vROnDEv1zZ plH
Co20jTLpzpcWcP&index=171

Variable Indicador Tipo Descripcion

Calidad del ataque | No aplica
Tipo de ataque

Explicitud del | No aplica
ataque
Especificidad del | No aplica
ataque

Ataque dirigido a | No aplica
un candidato

Ataque dirigido a | No aplica
un partido politico

Tipo de apelacion | No aplica
utilizada

Fuente que realiza | No aplica

el ataque

Tacticas No aplica
empleadas en la
realizacion del

ataque

Procedencia de la | No aplica
campana negativa

Tipo de | Irrelevante o inutil
informacioén para el debate
negativa que se | publico
utiliza para realizar
el ataque

Conclusion No contiene elementos de campafia negativa
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Nombre del Spot

Férmula

Abril 2018

Partido o coalicion

Movimiento Regeneracion Nacional

URL

https://www.youtube.com/watch?v= hvycXSrV2wd&list=PLjt9 vROnDEv1zZ plH

Co20jTLpzpcWcP&index=173

Variable Indicador Tipo Descripcion

Calidad del ataque No aplica

Tipo de ataque _— ,
Explicitud del ataque | No aplica
Especificidad del | No aplica
ataque

Ataque dirigido a un | No aplica

candidato

Ataque dirigido a un | No aplica

partido politico

Tipo de apelacion | No aplica

utilizada

Fuente que realiza el | No aplica

ataque

Tacticas empleadas | No aplica

en la realizacion del

ataque

Procedencia de la | No aplica

campana negativa

Tipo de informacién | Irrelevante o indtil

negativa que se | para el debate publico

utiliza para realizar el

ataque

Conclusion No contiene elementos de campafia negativa
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Nombre del Spot

Debate. José Antonio Meade

Abril 2018

Partido o coalicion

Partido Revolucionario Institucional

https://www.youtube.com/watch?v=CxIfAE4-

URL

Fig&list=PLjt9 vVRONDEv1zZ plHCo20jTLpzpcWcP&index=178

Variable Indicador Tipo Descripcion
Calidad del ataque Ataque Compara las
Tipo de ataque comparativo estrategias de
seguridad de
ély de AMLO
Explicitud del ataque Ataque explicito
Especificidad del | Ataque especifico
ataque
Ataque dirigido | Ataque a su asociacion Hacia AMLO
a un candidato | con ciertas personas
Ataque dirigido
a un partido
politico
Tipo de | Apelacion ética Cuestiona la
apelacion ética del
utilizada contrincante
Fuente que | Otro candidato o rival Aparece José

realiza el ataque

politico

Meade

Tacticas Implicaciones o] Ataca la

empleadas en la | insinuaciones estrategia de

realizacion del AMLO,

ataque relacionandola
con todo lo
negativo

Procedencia de | Partido en el gobierno

la campana

negativa

Tipo de | Irrelevante o inutil para

informacioén el debate publico

negativa que se

utiliza para

realizar el

ataque

Conclusioén Si contiene elementos de campafa negativa
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Nombre del Spot

Debate II. Ricardo Anaya

Abril 2018

Partido o coalicion

Partido Accion Nacional

URL

https://www.youtube.com/watch?v=lw H80S-

iHI&list=PLjt9 VRONDEv1zZ plHCo020|TLpzpcWcP&index=181

Variable Indicador Tipo Descripcion
Calidad del ataque | Ataque Ataca a AMLO y su
Tipo de ataque simple relacién con Bejarano,
Ponce e Imaz
Explicitud del | Ataque
ataque explicito
Especificidad  del | Ataque
ataque especifico
Ataque dirigido | Ataque a su
a un candidato | gsociacion con
ciertas personas,
dirigentes, grupos o
sectores
Ataque dirigido | No aplica
a un partido
politico
Tipo de | Apelacion ética
apelacion
utilizada
Fuente que | Otro candidato o Ricardo Anaya en el

realiza el ataque

rival politico

debate

Tacticas
empleadas en la
realizacion del

Implicaciones e
insinuaciones

Insinda la implicacion
de AMLO con Bejarano,
Ponce e Imaz

ataque

Procedencia de | Partidos o]
la campana | candidatos rivales
negativa

Tipo de | Relevante o util
informacion para el debate
negativa que se publico

utiliza para

realizar el

ataque

Conclusion Si contiene elementos de campafia negativa
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Nombre del Spot

Debate. Ricardo Anaya

Abril 2018

Partido o coalicion

Partido Accion Nacional

URL

https://www.youtube.com/watch?v=BxDRDmACURAA&Ilist=PLj{9 vVROnDEv1zZ

plHCo020jTLpzpcWcP&index=182

Variable Indicador Tipo Descripcion

Calidad del ataque | No aplica

Tipo de ataque _— ,
Explicitud del | No aplica
ataque
Especificidad  del | No aplica
ataque

Ataque dirigido a | No aplica

un candidato

Ataque dirigido a | No aplica

un partido politico

Tipo de apelaciéon | No aplica

utilizada

Fuente que realiza | No aplica

el ataque

Tacticas No aplica

empleadas en la

realizacion del

ataque

Procedencia de la | No aplica

campana negativa

Tipo de
informacioén

negativa que se
utiliza para realizar

el ataque

Irrelevante o indtil
para el debate
publico

Conclusion

No contiene elementos de campafia negativa

237



Nombre del Spot | Debate seguridad. José Antonio Meade

Abril 2019

Partido o | Partido Revolucionario Institucional

coalicion

URL

https://www.youtube.com/watch?v=VybMEZ5ffyg&list=PLjt9 vROnDEv1zZ plH

Co20jTLpzpcWcP&index=206

Variable Indicador Tipo Descripcion
Calidad del | Ataque comparativo | Compara las
Tipo de ataque ataque estrategias de
seguridad de
Meade y
AMLO.
Explicitud del | Ataque explicito
ataque
Especificidad del | Ataque especifico
ataque
Ataque dirigido a un | Ataque a sus Dirigido a
candidato propuestas AMLO

Ataque dirigido a un | No aplica
partido politico

Tipo de apelacion | Apelacion logica
utilizada

Fuente que realiza el | Otro candidato o
ataque rival politico

José Meade
en el debate

Tacticas empleadas | Comparacion
en la realizacion del

Explica su
estrategia de

ataque seguridad vy el
porqué la de
AMLO no va a
funcionar

Procedencia de la|Partido en el

campana negativa gobierno

Tipo de informacion | Relevante o ditil

negativa que se|para el debate

utiliza para realizar el publico

ataque

Conclusion Si contiene elementos de campafia negativa

238



Nombre del Spot

Antonio Meade

¢Por qué votar por mi? José

Mayo 2019

Partido o coalicion

Partido Revolucionario Institucional

https://www.youtube.com/watch?v=mJsFJaog2s4&list=PLjt9 vVROnDEv1zZ plH

URL

Co20jTLpzpcWcP&index=208

Variable Indicador Tipo Descripcion
Calidad del ataque | No aplica
Tipo de ataque _— ,
Explicitud del | No aplica
ataque
Especificidad del | No aplica

ataque

Ataque dirigido a
un candidato

No aplica

Ataque dirigido a
un partido politico

No aplica

Tipo de apelacion
utilizada

No aplica

Fuente que realiza
el ataque

No aplica

Tacticas empleadas
en la realizacion del
ataque

No aplica

Procedencia de la
campana negativa

No aplica

Tipo de
informacioén
negativa que se
utiliza para realizar
el ataque

Irrelevante o inutil
para el debate
publico

Conclusion

No contiene elementos de campafia negativa

239



Nombre del Spot

El Tigre

Mayo 2019

Partido o coalicion

Partido Encuentro Social

URL

https://www.youtube.com/watch?v=Cz8CmZHoF k&list=PLjt9 vROnDEv1zZ pl

HCo20iTLpzpcWcP&index=209

Variable Indicador Tipo Descripcion

Calidad del ataque | Ataque simple

Tipo de ataque — —
Explicitud del | Ataque Ataque implicito
ataque implicito hacia el PAN vy el

PRI

Especificidad del | Ataque
ataque generalizado

Ataque dirigido a un | No aplica

candidato

Ataque dirigidoaun | Ataque a las Dirigido a

partido politico actuaciones excandidatos  del
pasadas del PAN y del PRI
partido

Tipo de apelacion | Apelacion ética

utilizada

Fuente que realiza | Un sustituto del Una persona

el ataque

candidato

disfrazada de tigre

Tacticas empleadas
en la realizacién del
ataque

Manipulacion y
tergiversacion de
la informacién

Factoides

Exagera

situaciones que
sucedieron en el
pais, resaltando los

cinco sexenios
anteriores

Procedencia de la | Partidos o]

campana negativa | miembros de la

oposicion

Tipo de informacion | Irrelevante o inutil

negativa que se|para el debate

utiliza para realizar publico

el ataque

Conclusion Si contiene elementos de campana negativa

240




Nombre del Spot

Propuesta contra
Anaya

la corrupcion.

Ricardo | Mayo 2018

Partido o coalicion

Partido Accion Nacional

URL

https://www.youtube.com/watch?v=Q8K J3-

fAgs&list=PLjt9 VRONDEv1zZ plHCo20jTLpzpcWcP&index=210

Variable

Indicador

Tipo

Descripcion

Tipo de ataque

Calidad del ataque

No aplica

Explicitud del ataque

No aplica

Especificidad del
ataque

No aplica

Ataque dirigido
a un candidato

No aplica

Ataque dirigido
a un partido
politico

No aplica

Tipo de
apelacion
utilizada

No aplica

Fuente que
realiza el ataque

No aplica

Tacticas
empleadas en la
realizacion del
ataque

No aplica

Procedencia de
la campana
negativa

No aplica

Tipo de
informacioén
negativa que se
utiliza para
realizar el
ataque

Relevante o util para
el debate publico

Conclusion

No contiene elementos de campafia negativa

241



Nombre del Spot

México podria estar peor con Lopez Obrador

Mayo
2018

Partido o coalicion

Partido Accion Nacional

https://www.youtube.com/watch?v=pQFLcTsw1aM&list=PL{jt9 vVROnDEv1zZ pl

URL

HCo20iTLpzpcWcP&index=211

Variable Indicador Tipo Descripcion
Calidad del ataque Ataque
Tipo de ataque simple
Explicitud del ataque Ataque
explicito
Especificidad del | Ataque
ataque especifico
Ataque dirigido a | Ataque a su Crea una
un candidato posicionamiento analogia de
ideolégico AMLO ol
Venezuela
Ataque dirigido a | No aplica
un partido politico
Tipo de apelacion | Apelacion emocional
utilizada
Fuente que realiza | Una voz en off
el ataque
Tacticas empleadas | Manipulacion y | Falsas Crea una
en la realizacion del | tergiversacién de la | analogias relacion entre
ataque informacion AMLO, Hugo
Chavez y la
creciente crisis
de Venezuela a
travées de
imagenes

Procedencia de la
campana negativa

Partidos o candidatos
rivales

Tipo de informacién

Irrelevante o inutil para

negativa que se | ¢| debate publico

utiliza para realizar

el ataque

Conclusion Si contiene elementos de campafia negativa
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Nombre del Spot

Certificado Avanzar Contigo

Mayo 2018

Partido o coalicion

Partido Revolucionario Institucional

URL

https://www.youtube.com/watch?v=zQW1bY Gcs10&list=PLjt9 vROnDEv1zZ pl

HCo20jTLpzpcWcP&index=213

Variable Indicador Tipo Descripcion
Calidad del ataque No aplica
Tipo de ataque _— ,
Explicitud del ataque | No aplica
Especificidad del | No aplica

ataque

Ataque dirigido a un | No aplica
candidato

Ataque dirigido a un | No aplica
partido politico

Tipo de apelaciéon | No aplica
utilizada

Fuente que realiza el | No aplica
ataque

Tacticas empleadas | No aplica
en la realizacién del

ataque

Procedencia de la | No aplica

campana negativa

Tipo de informacién
negativa que se
utiliza para realizar
el ataque

inutil
debate

Irrelevante o
para el
publico

Conclusion

No contiene elementos de campafia negativa

243



Nombre del Spot

Feliz dia del
Antonio Meade

maestro. José

Mayo 2018

Partido o coalicion

Partido Revolucionario Institucional

https://www.youtube.com/watch?v=UqtXg3bLbBU&Iist=PLjt9 vROnDEv1zZ plH

URL

Co20jTLpzpcWcP&index=214

Variable Indicador Tipo Descripcion
Calidad del ataque | No aplica
Tipo de ataque _— ,
Explicitud del | No aplica
ataque
Especificidad  del | No aplica

ataque

Ataque dirigido a | No aplica
un candidato

Ataque dirigido a | No aplica
un partido politico

Tipo de apelacion | No aplica
utilizada

Fuente que realiza | No aplica
el ataque

Tacticas No aplica
empleadas en la
realizacion del

ataque

Procedencia de la | No aplica

campana negativa

Tipo de
informacioén
negativa que se
utiliza para realizar
el ataque

Relevante o util
para el debate
publico

Conclusion

No contiene elementos de campafia negativa

244



Nombre del Spot

Meade en 30", Corrupcion.

Mayo 2018

Partido o coalicion

Partido Revolucionario Institucional

https://www.youtube.com/watch?v=8nqgtFntrc4E&list=PL{t9 vVROnDEv1zZ plHC

URL

020{TLpzpcWcP&index=215

Variable Indicador Tipo Descripcion

Calidad del ataque | No aplica

Tipo de ataque _— ,
Explicitud del | No aplica
ataque
Especificidad  del | No aplica
ataque

Ataque dirigido a | No aplica

un candidato

Ataque dirigido a | No aplica

un partido politico

Tipo de apelaciéon | No aplica

utilizada

Fuente que realiza | No aplica

el ataque

Tacticas No aplica

empleadas en la

realizacion del

ataque

Procedencia de la | No aplica

campana negativa

Tipo de
informacioén

negativa que se
utiliza para realizar

el ataque

Relevante o util para
el debate publico

Conclusion

No contiene elementos de campafia negativa

245



Nombre del Spot

Spot FOBAPROA. Ricardo Anaya

Mayo 2018

Partido o coalicion

Partido de la Revolucion Democratica

URL
https://www.youtube.com/watch?v=MFSZPV-

Uog4&list=PLjt9 vVRONDEv1zZ plHCo020j

TLpzpcWcP&index=217

Variable Indicador Tipo Descripcion
Calidad del ataque Ataque
Tipo de ataque simple
Explicitud del ataque | Ataque
explicito
Especificidad del | Ataque
ataque especifico
Ataque dirigido | Ataque a la Ataque dirigido a Andrés
a un candidato | gsociacion del Manuel y su relacion con

partido con ciertas
personas, dirigentes,
grupos o sectores

los candidatos de

MORENA

Ataque dirigido | No aplica

a un partido

politico

Tipo de | Apelacion logica

apelacion

utilizada

Fuente que | Otro candidato o Ricardo Anaya en el

realiza el ataque | rival politico debate

Tacticas Backfire Anaya utiliza un libro

empleadas en la escrito por AMLO para

realizacion del atacarlo sobre el

ataque FOBAPROA, citando
partes del libro

Procedencia de | Partidos o]

la campana | candidatos rivales

negativa

Tipo de | Relevante o util para

informacion el debate publico

negativa que se

utiliza para

realizar el

ataque

Conclusion Si contiene elementos de campafia negativa

246



Nombre del Spot

Madre soltera

Mayo 2018

Partido o coalicion

Partido de la Revolucion Democratica

https://www.youtube.com/watch?v=FDHmU|TI6J8&list=PL{t9 vVROnDEv1zZ plH

URL

Co20jTLpzpcWcP&index=218

Variable Indicador Tipo Descripcion
Calidad del ataque | No aplica
Tipo de ataque _— ,
Explicitud del | No aplica
ataque
Especificidad del | No aplica

ataque

Ataque dirigido a
un candidato

No aplica

Ataque dirigido a
un partido politico

No aplica

Tipo de apelacion
utilizada

No aplica

Fuente que realiza
el ataque

No aplica

Tacticas empleadas
en la realizacioén del
ataque

No aplica

Procedencia de la
campana negativa

No aplica

Tipo de informacién
negativa que se
utiliza para realizar
el ataque

Irrelevante o inutil
para el debate
publico

Conclusion

No contiene elementos de campafia negativa

247



Nombre del Spot

Ricardo Anaya

Imagina un México en paz.

Mayo 2018

Partido o coalicion

Movimiento Ciudadano

https://www.youtube.com/watch?v=Ins1njW32W4&list=PLj{9 vROnDEv1zZ plH

URL

Co20jTLpzpcWcP&index=221

Variable Indicador Tipo Descripcion
Calidad del ataque | No aplica
Tipo de ataque _— ,
Explicitud del | No aplica
ataque
Especificidad del | No aplica

ataque

Ataque dirigido a | No aplica
un candidato

Ataque dirigido a | No aplica
un partido politico

Tipo de apelaciéon | No aplica
utilizada

Fuente que realiza | No aplica
el ataque

Tacticas No aplica
empleadas en la
realizacion del

ataque

Procedencia de la | No aplica

campana negativa

Tipo de
informacioén
negativa que se
utiliza para realizar
el ataque

Irrelevante o inutil
para el debate
publico

Conclusion

No contiene elementos de campafia negativa

248



Nombre del Spot

Anaya

Propuesta contra la corrupcion. Ricardo

Mayo 2018

Partido o coalicion

Movimiento Ciudadano

URL

https://www.youtube.com/watch?v=00n8-LeS-

dA&list=PLijt9 VRONnDEv1zZ plHCo020jTLpzpcWcP&index=222

Variable

Indicador

Tipo

Descripcion

Tipo de ataque

Calidad del ataque

No aplica

Explicitud del ataque

No aplica

Especificidad del

ataque

No aplica

Ataque dirigido
a un candidato

No aplica

Ataque dirigido
a un partido
politico

No aplica

Tipo de
apelacion

utilizada

No aplica

Fuente que
realiza el ataque

No aplica

Tacticas
empleadas en la
realizacion del
ataque

No aplica

Procedencia de
la campana
negativa

No aplica

Tipo de
informacioén

negativa que se
utiliza para
realizar el

ataque

Irrelevante o inutil para
el debate publico

Conclusion

No contiene elementos de campafia negativa

249



Nombre del Spot

Debate

Mayo 2018

Partido o coalicion

Partido Encuentro Social

https://www.youtube.com/watch?v=udVG1Z0dpgE&list=PLit9 vVROnDEv1zZ plH

URL

Co20jTLpzpcWcP&index=223

Variable Indicador Tipo Descripcion
Calidad del | Ataque Ataque directo
Tipo de ataque ataque simple
Explicitud  del | Ataque
ataque explicito
Especificidad Ataque
del ataque especifico
Ataque dirigido a un | Ataque a su Ataque dirigido a
candidato posicionamiento Ricardo Anaya
ideoldgico
Ataque dirigido a un | No aplica

partido politico

Tipo de
utilizada

apelacion

Apelacion logica

Fuente que realiza el
ataque

Una voz en off

Tacticas empleadas en | Backfire Muestra a Anaya
la realizacion del las veces que hizo
ataque referencia o dice
AMLO en el debate,
Procedencia de la | Partidos o]
campaiia negativa miembros de la
oposicion

Tipo de informaciéon
negativa que se utiliza
para realizar el ataque

Relevante o util
para el debate
publico

Conclusion

Si contiene elementos de campafia negativa

250



Nombre del Spot

Depende de ti

Mayo 2018

Partido o coalicion

Partido Encuentro Social

https://www.youtube.com/watch?v=NbbnuwE12Zc&list=PLjt9 vVROnDEv1zZ plH

URL

Co20jTLpzpcWcP&index=224

Variable Indicador Tipo Descripcion
Calidad del ataque | No aplica
Tipo de ataque _— ,
Explicitud del | No aplica
ataque
Especificidad  del | No aplica

ataque

Ataque dirigido a | No aplica
un candidato

Ataque dirigido a | No aplica
un partido politico

Tipo de apelaciéon | No aplica
utilizada

Fuente que realiza | No aplica
el ataque

Tacticas No aplica
empleadas en la
realizacion del

ataque

Procedencia de la | No aplica

campana negativa

Tipo de
informacioén
negativa que se
utiliza para realizar
el ataque

Irrelevante o inutil
para el debate
publico

Conclusion

No contiene elementos de campafia negativa

251



Nombre del Spot

La decisidén de Bety (1era parte)

Mayo 2018

Partido o coalicion

Nueva Alianza

URL

https://www.youtube.com/watch?v=EMPw2-

S gFU&list=PLjt9 vVRONDEv1zZ plHCo20|TLpzpcWcP&index=226

Variable

Indicador

Tipo

Descripcion

Tipo de ataque

Calidad del ataque

Ataque simple

Satirizan a
Ricardo Anaya

Explicitud del ataque

Ataque implicito

Hace alusion a
Ricardo Anaya

Especificidad del | Ataque especifico
ataque
Ataque dirigido | Ataque a sus Ataque dirigido
a un candidato | caracteristicas o a Ricardo
cualidades personales Anaya
Ataque dirigido | No aplica
a un partido
politico
Tipo de | Apelacion ética Cuestiona la
apelacion ética de Anaya
utilizada
Fuente que | Otras fuentes Actores
realiza el ataque
Tacticas Ridiculizacion Hacen una
empleadas en la analogia de
realizacion del Anaya con un
ataque personaje
impositivo
Procedencia de | Partido en el gobierno Partido en
la campana coalicion con
negativa el partido en el
gobierno
Tipo de | Irrelevante o inutil para
informacion el debate publico

negativa que se

utiliza para

realizar el

ataque

Conclusion Si contiene elementos de campafia negativa

252



Nombre del Spot

MORENA

Mayo 2018

Partido o coalicion

Movimiento Regeneracion Nacional

URL

https://www.youtube.com/watch?v=Q0ZTgzbnGX0&list=PLjt9 vROnDEv1zZ pl

HCo20jTLpzpcWcP&index=228

Variable Indicador Tipo Descripcion
Calidad del ataque Ataque
Tipo de ataque comparativo

Explicitud del ataque

Ataque explicito

Relaciona todo
lo negativo con
el PRIy el PAN

Especificidad del
ataque

Ataque
generalizado

Ataque dirigido a
un candidato

Ataque dirigido a
un partido politico

Ataque a las
actuaciones
pasadas del partido

El ataque va
dirigido al PRI y
al PAN

Tipo de apelaciéon
utilizada

Apelacion ética

Cuestiona la
ética de los
presidentes de
ambos partidos

Fuente que realiza
el ataque

Una voz en off

Tacticas
empleadas en la
realizacion del
ataque

Identificacion
contaminante

Asocia todas las
cuestiones
negativas del
pais a los
ultimos 3
presidentes

Procedencia de la
campana negativa

Partidos o miembros
de la oposicion

Tipo de
informacioén
negativa que se
utiliza para realizar
el ataque

Irrelevante o inutil
para el debate
publico

Conclusion

Si contiene elementos de campafia negativa

253



Nombre del Spot

Lopez Obrador gobernd mal

Mayo 2018

Partido o coalicion

Partido Accion Nacional

https://www.youtube.com/watch?v=ITJzZVQzTxvo&list=PLj{9 vROnDEv1zZ plH

URL

Co20jTLpzpcWcP&index=229

Variable Indicador Tipo Descripcion
Calidad del | Ataque Ataque a su Jefatura
Tipo de ataque ataque simple de Gobierno
Explicitud del | Ataque
ataque explicito
Especificidad del | Ataque
ataque especifico

Ataque dirigido a un

Ataque a su

Dirigido a Andrés

candidato trayectoria Manuel

Ataque dirigido a un | No aplica

partido politico

Tipo de apelaciéon | Apelacion Genera miedo vy
utilizada emocional desconfianza

Fuente que realiza el
ataque

Una voz en off

Tacticas empleadas
en la realizacion del

Apelacion a las

Se hace referencia a
que AMLO “no supo

emociones
ataque negativas gobernar” cuando fue
Jefe de Gobierno a
través de imagenes
Procedencia de Ila | Partido o]

campana negativa

candidato rival

Tipo de informaciéon
negativa que se
utiliza para realizar el
ataque

Irrelevante 0]
inatil  para el
debate publico

Conclusion

Si contiene elementos de campafia negativa

254



Nombre del Spot

Certificado de Avanzar Contigo

Mayo 2018

Partido o coalicion

Partido Revolucionario Institucional

URL

https://www.youtube.com/watch?v=k-20XN3-

ri4&list=PLjt9 vVROnNDEv1zZ plHCo20jTLpzpcWcP&index=230

Variable

Indicador

Tipo

Descripcion

Tipo de ataque

Calidad del ataque

No aplica

Explicitud del ataque

No aplica

Especificidad del
ataque

No aplica

Ataque dirigido
a un candidato

No aplica

Ataque dirigido
a un partido
politico

No aplica

Tipo de
apelacion
utilizada

No aplica

Fuente que
realiza el ataque

No aplica

Tacticas
empleadas en la
realizacion del
ataque

No aplica

Procedencia de
la campana
negativa

No aplica

Tipo de
informacioén
negativa que se

Irrelevante o inutil para
el debate publico

utiliza para

realizar el

ataque

Conclusion No contiene elementos de campafia negativa

255



Nombre del Spot

Capitulo 2: La decision de
Bety. "Les presento a Andrés".

Mayo 2018

Partido o coalicion

Nueva Alianza

https://www.youtube.com/watch?v=qg56v7RC00J8&list=PLjt9 vROnDEv1zZ plH

URL

Co20jTLpzpcWcP&index=244

Variable Indicador Tipo Descripcion
Calidad del | Ataque simple Satirizacion
Tipo de ataque ataque
Explicitud del | Ataque implicito Hace referencia a
ataque AMLO
Especificidad Ataque especifico
del ataque

Ataque dirigido a | Ataque a sus Ataca las
un candidato caracteristicas caracteristicas
o cualidades personales de
personales AMLO
Ataque dirigido a | No aplica
un partido politico
Tipo de apelaciéon | Apelacion Trata de evocar
utilizada emocional desconfianza
Fuente que realiza | Otras fuentes
el ataque
Tacticas Ridiculizacion Utilizan a un
empleadas en la personaje insistente
realizacion del para relacionarlo
ataque con AMLO y sus

diversos intentos de
ganar la presidencia

Procedencia de la
campana negativa

Partido en el
gobierno

En coalicién con el
partido en el
gobierno

Tipo de
informacioén

negativa que se
utiliza para realizar

el ataque

Irrelevante o
inutil para el
debate publico

Conclusion

Si contiene elementos de campafia negativa

256



Nombre del Spot

las inversiones

Andrés Manuel miente, él si espanta a

Mayo 2018

Partido o coalicion

Partido Accion Nacional

URL
https://www.youtube.com/watch?v=zqc-

HQMFOQOao&list=PLit9 VROnDEv1zZ plHCo020{TLpzpcWcP&index=245

Variable

Indicador

Tipo

Descripcion

Tipo de ataque

Calidad del ataque

Ataque simple

Explicitud del | Ataque explicito
ataque
Especificidad del | Ataque
ataque especifico
Ataque dirigido | Ataque a su Ataque a Andrés
a un candidato | trayectoria Manuel cuando fue
Jefe de Gobierno
Ataque dirigido | No aplica
a un partido
politico
Tipo de | Apelacion ética Cuestiona la ética de
apelacion AMLO
utilizada
Fuente que | Otro candidato o Ricardo Anaya en el
realiza el ataque | rival politico debate
Tacticas Backfire Anaya responde a
empleadas en la AMLO en el debate
realizacion del que es falso la
ataque cantidad de hubo
tanta inversion
cuando fue Jefe de
Gobierno
Procedencia de | Partidos o]

la campaia | candidatos rivales

negativa

Tipo de | Relevante o util

informacion para el debate

negativa que se | pjico

utiliza para

realizar el

ataque

Conclusion Si contiene elementos de campafia negativa

257




Nombre del Spot

Quiere ser presidente

Mayo 2018

Partido o coalicion

Partido Accion Nacional

https://www.youtube.com/watch?v=MgDyRFsx5H0&list=PL{t9 vROnDEv1zZ pl

URL

HCo20jTLpzpcWcP&index=247

Variable Indicador Tipo Descripcion
Calidad del ataque | Ataque simple
Tipo de ataque _—
Explicitud del | Ataque
ataque explicito
Especificidad  del | Ataque
ataque especifico
Ataque dirigido a | Atague a  sus El ataque es
un candidato caracteristicas 0 dirigido a AMLO, a
cualidades Sb |l
personales
Ataque dirigido a | No aplica
un partido politico
Tipo de apelacion | Apelacion Intenta generar
utilizada emocional miedo y
desconfianza
Fuente que realiza | Una voz en off
el ataque
Tacticas Backfire Utiliza las palabras
empleadas en la de AMLO en las
realizacion del que se contradice
ataque en diferentes
momentos para
atacarlo
Procedencia de la | Partidos o]

campana negativa

candidatos rivales

Tipo de | Irrelevante o inutil

informacion para el debate

negativa que se publico

utiliza para realizar

el ataque

Conclusion Si contiene elementos de campafia negativa

258



Nombre del Spot La decisién de Bety. 3era parte. | Junio 2018

Partido o coalicion Nueva Alianza

URL
https://www.youtube.com/watch?v=AJm8ECwzfiw&list=PLjt9 vROnDEv1zZ plH
Co20jTLpzpcWcP&index=253

Variable Indicador Tipo Descripcion

Calidad del ataque | No aplica
Tipo de ataque

Explicitud del | No aplica
ataque
Especificidad del | No aplica
ataque

Ataque dirigido a | No aplica
un candidato

Ataque dirigido a | No aplica
un partido politico

Tipo de apelacion | No aplica
utilizada

Fuente que realiza | No aplica

el ataque

Tacticas No aplica
empleadas en la
realizacion del

ataque

Procedencia de la | No aplica
campana negativa

Tipo de | Irrelevante o inutil
informacioén para el debate
negativa que se | publico
utiliza para realizar
el ataque

Conclusion No contiene elementos de campafia negativa

259



Nombre del Spot

Es momento de cambiar

Junio 2018

Partido o coalicion

Movimiento Regeneracion Nacional

https://www.youtube.com/watch?v=Y504RAeJSDc&list=PLj{9 vVROnDEv1zZ plH

URL

Co20jTLpzpcWcP&index=256

Variable Indicador Tipo Descripcion
Calidad del | Ataque simple Relaciona con
Tipo de ataque ataque aspectos
negativos al PRI
y al PAN
Explicitud del | Ataque explicito
ataque
Especificidad | Ataque
del ataque generalizado
Ataque dirigido a un | No aplica
candidato
Ataque dirigido a un | Ataque a las Ataque dirigido
partido politico actuaciones al PRIl y al PAN
pasadas del
partido
Tipo de apelaciéon | Apelacion Cuestiona la
utilizada ética ética de ambos

partidos

Fuente que realiza el
ataque

Una voz en off

Tacticas empleadas en
la realizacion del
ataque

Identificacion
contaminante

Asocia a los
ultimos 5
presidentes de
ser de forma
negativa para el
pais

Procedencia de |Ia
campana negativa

Partidos o)
miembros de
la oposicion

Tipo de informaciéon
negativa que se utiliza
para realizar el ataque

Irrelevante o
inutil para el
debate
publico

Conclusion

Si contiene elementos de camparia negativa

260



Nombre del Spot Agua 2 Junio 2018

Partido o coalicion | Partido Accion Nacional

URL

https://www.youtube.com/watch?v=kdnQfcsh-

4qg&list=PLit9 VRONDEv1zZ plHCo020TLpzpcWcP&index=258

Variable Indicador Tipo Descripcion
Calidad del ataque Ataque Muestra de forma
Tipo de ataque comparativo negativa a AMLO vy
positiva a Anaya
Explicitud del ataque Ataque
explicito
Especificidad del | Ataque
ataque especifico
Ataque dirigido | Ataque a sus Cuestiona la
a un candidato | caracteristicas o capacidad de AMLO

cualidades personales

para gobernar

Ataque dirigido

No aplica

a un partido

politico

Tipo de | Apelacion emocional Trata de generar
apelacion miedo

utilizada

Fuente que | Una voz en off

realiza el ataque

Tacticas Comparacion Trata de hacer una
empleadas en la comparativa para
realizacion del hacer un llamado al
ataque ‘voto util’, usando

vasos y su liquido

para explicarlo

Procedencia de

Partidos o candidato

la campana | rival

negativa

Tipo de | Irrelevante o inutil para

informacion el debate publico

negativa que se

utiliza para

realizar el

ataque

Conclusion Si contiene elementos de campafia negativa

261



Nombre del Spot

EPN

Fiscalia de investigacién contra

Junio 2018

Partido o coalicion

Partido Accion Nacional

https://www.youtube.com/watch?v=0dW6ri4e81k&list=PLjt9 vVROnDEv1zZ plHC

URL

020 TLpzpcWcP&index=259

Variable Indicador Tipo Descripcion
Calidad del ataque | No aplica
Tipo de ataque _— ,
Explicitud del ataque | No aplica
Especificidad del | No aplica

ataque

Ataque dirigido a | No aplica
un candidato

Ataque dirigido a | No aplica
un partido politico

Tipo de apelacion | No aplica
utilizada

Fuente que realiza | No aplica
el ataque

Tacticas No aplica
empleadas en la
realizacion del

ataque

Procedencia de la | No aplica

campana negativa

Tipo de
informacioén
negativa que se
utiliza para realizar
el ataque

Relevante o util
para el debate
publico

Conclusion

No contiene elementos de campafia negativa

262



Nombre del Spot

Hagamos frente con Anaya

Junio 2018

Partido o coalicion

Partido Accion Nacional

https://www.youtube.com/watch?v=NUbOG6ADX8PU&list=PLjt{9 vVROnDEv1zZ pl

URL

HCo20jTLpzpcWcP&index=260

Variable Indicador Tipo Descripcion
Calidad del ataque | No aplica
Tipo de ataque _— ,
Explicitud del | No aplica
ataque
Especificidad  del | No aplica

ataque

Ataque dirigido a | No aplica
un candidato

Ataque dirigido a | No aplica
un partido politico

Tipo de apelacion | No aplica
utilizada

Fuente que realiza | No aplica
el ataque

Tacticas No aplica
empleadas en la
realizacion del

ataque

Procedencia de la | No aplica

campana negativa

Tipo de
informacioén
negativa que se
utiliza para realizar
el ataque

Irrelevante o inutil
para el debate
publico

Conclusion

No contiene elementos de campafia negativa

263



Nombre del Spot

Meade

Estamos a tiempo. José Antonio

Junio 2018

Partido o coalicion

Partido Revolucionario Institucional

https://www.youtube.com/watch?v=gyx0F6649uA&list=PLj{9 vROnDEv1zZ plH

URL

Co20jTLpzpcWcP&index=262

Variable Indicador Tipo Descripcion

Calidad del ataque | No aplica

Tipo de ataque _— ,
Explicitud del | No aplica
ataque
Especificidad  del | No aplica
ataque

Ataque dirigido a | No aplica

un candidato

Ataque dirigido a | No aplica

un partido politico

Tipo de apelacion | No aplica

utilizada

Fuente que realiza | No aplica

el ataque

Tacticas No aplica

empleadas en la

realizacion del

ataque

Procedencia de la | No aplica

campana negativa

Tipo de | Relevante o il

informacioén para el debate

negativa que se | publico

utiliza para realizar
el ataque

Conclusion

No contiene elementos de campafia negativa

264



Nombre del Spot Hoy con Pepe si bailo Junio 2018
Partido o coalicion | Partido Revolucionario Institucional
URL
https://www.youtube.com/watch?v=pTJYb36UX-
s&list=PLjt9 VRONDEv1zZ plHCo020|TLpzpcWcP&index=263
Variable Indicador Tipo Descripcion

Calidad del ataque Ataque
Tipo de ataque comparativo

Explicitud del ataque Ataque

explicito

Especificidad del | Ataque

ataque generalizado
Ataque dirigido | Ataque a sus Dirigido a Ricardo
a un candidato | caracteristicas o Anaya y Andrés

cualidades personales

Manuel

Ataque dirigido | No aplica

a un partido

politico

Tipo de | Apelacion emocional Satirizacion
apelacion

utilizada

Fuente que | Una voz en off

realiza el ataque

Tacticas Ridiculizacion/ En una cancion
empleadas en la | Comparacién hace una
realizacion del comparativa de
ataque forma chusca entre

los candidatos

Procedencia de

Partido en el gobierno

la campana

negativa

Tipo de | Irrelevante o inutil para
informacion el debate publico

negativa que se

utiliza para

realizar el

ataque

Conclusion Si contiene elementos de campafia negativa

265



Nombre del Spot

Perdonar la corrupciéon NO es cambio

Junio 2018

Partido o coalicion

Partido de la Revolucion Democratica

URL

https://www.youtube.com/watch?v=X1gpx-

S joqd&list=PLijt9 vVRONnDEv1zZ plHCo020jTLpzpcWcP&index=264

Variable Indicador Tipo Descripcion
Calidad del ataque Ataque simple | Ataque hacia
Tipo de ataque porpuestas de
AMLO
Explicitud del ataque Ataque explicito
Especificidad del | Ataque
ataque especifico
Ataque dirigido | Ataque a sus Ataca la
a un candidato | propuestas propuesta de
amnistia de
AMLO
Ataque dirigido | No aplica
a un partido
politico
Tipo de | Apelacion logica
apelacion
utilizada
Fuente que | Una voz en off
realiza el ataque
Tacticas Backfire Utiliza las
empleadas en la palabras dichas
realizacion del por AMLO en
ataque diversas

entrevistas

Procedencia de

Partidos o candidatos

la campana | rivales

negativa

Tipo de | Irrelevante o inutil para
informacion el debate publico

negativa que se

utiliza para

realizar el

ataque

Conclusion Si contiene elementos de campafia negativa

266



Nombre del Spot

Anaya miente cuando dice que AMLO ya

pacto

Junio
2018

Partido o coalicion

Movimiento Regeneracion Nacional

URL

https://www.youtube.com/watch?v=1UZPtbmD6RU&list=PLit9 vVROnDEv1zZ pl

HCo20|TLpzpcWcP&index=266

Variable

Indicador

Tipo

Descripcion

Tipo de ataque

Calidad del ataque

Ataque simple

Explicitud del ataque

Ataque explicito

Especificidad del

ataque

Ataque
generalizado

Ataque dirigido a
un candidato

Ataque dirigido a
un partido politico

Ataque a la asociacion
del partido con ciertas
personas, dirigentes,
grupos o sectores

Ataca al PRl y al
PAN y su
trayectoria
reciente

Tipo de apelacion
utilizada

Apelacion ética

Cuestiona la
ética de ambos
partidos

Fuente que realiza
el ataque

Una voz en off

Tacticas
empleadas en la
realizacion del
ataque

Manipulacion y
tergiversacion de la

informacion

Factoides

Utiliza
informacion
parcialmente
verdadera,
atacandolos de
pactar para
danar a México

Procedencia de la
campana negativa

Partidos o miembros
de la oposicion

Tipo de
informacioén

negativa que se
utiliza para realizar

el ataque

Irrelevante o inutil
para el debate publico

Conclusion

Si contiene elementos de campafia negativa

267




Nombre del Spot Ya sabes quién, no carbura Junio 2018

Partido o coalicion | Movimiento Ciudadano

URL

https://www.youtube.com/watch?v=f67mBz2Y -

YM&list=PLjt9 vROnNDEv1zZ plHCo20jTLpzpcWcP&index=286

Variable

Indicador

Tipo

Descripcion

Tipo de ataque

Calidad del ataque

Ataque simple

Satiriza a AMLO

Explicitud del ataque

Ataque implicito

Especificidad del | Ataque
ataque especifico
Ataque dirigido | Ataque a sus Cuestiona la
a un candidato | caracteristicas o capacidad de
cualidades personales AMLO para
gobernar
Ataque dirigido | No aplica
a un partido
politico
Tipo de | Apelacion emocional Genera miedo y
apelacion desconfianza
utilizada
Fuente que | Una voz en off
realiza el ataque
Tacticas Ridiculizacion Hace una
empleadas en la analogia entre
realizacion del AMLO vy su edad
ataque con un coche viejo

que ya
funciona bien.

no

Procedencia de

Partidos o candidatos

la campana | rivales

negativa

Tipo de | Irrelevante o inutil para
informacion el debate publico

negativa que se

utiliza para

realizar el

ataque

Conclusion Si contiene elementos de campafia negativa

268




Nombre del Spot

Ricardo Anaya

Junio 2018

Partido o coalicion

Partido de la Revolucion Democratica

https://www.youtube.com/watch?v=7Z3betH4nwQ&list=PLit9 vVROnDEv1zZ plH

URL

Co20jTLpzpcWcP&index=290

Variable Indicador Tipo Descripcion
Calidad del ataque | No aplica
Tipo de ataque _— ,
Explicitud del | No aplica
ataque
Especificidad del | No aplica

ataque

Ataque dirigido a | No aplica
un candidato

Ataque dirigido a | No aplica
un partido politico

Tipo de apelaciéon | No aplica
utilizada

Fuente que realiza | No aplica
el ataque

Tacticas No aplica
empleadas en la
realizacion del

ataque

Procedencia de la | No aplica

campana negativa

Tipo de | Irrelevante o inutil

informacion para el debate

negativa que se pUblico

utiliza para realizar

el ataque

Conclusion No contiene elementos de campafia negativa

269



