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Introduccion

Esta tesis se encuentra dividida en capitulos en
los cuales se presenta el proceso de investigacién
que se llevo acabo para el desarrollo de la imagen
de identidad de la “Academia de las Artes Vicen-
tina de la Torre”, el proyecto presenta de mane-
ra breve algunas academias de artes que existen
en el mundo, las cuales sirven de referencia para
establecer su proyeccién a nivel internacional y
que en algunos momentos se han relacionado
con la academia Vicentina en eventos y presen-
taciones diversas.

Posteriormente se retomaron aspectos relevan-
tes de los antecedentes de la grafica cuba, los me-
dios de comunicacién, asi como la proyeccién que
algunas academias de arte en la “Republica Cuba-
na” han implementado para su proyeccion.

En el tercer capitulo, el planteamiento de di-
sefo presenta el andlisis de la informacién y un
estudio de mercado que sustenta al proceso de
disefio, en el cual se demuestra el desarrollo y
resultado de la evocacién de los valores institu-
cionales de la “Academia de las Artes Vicentina
de la Torre” en lo que se ha denominado desde
este momento imagen de identidad. Por ultimo
en el capitulo IV y buscando la trascendencia de
la identidad tanto dentro de la institucién como
fuera de ella se presenta el manual normativo
las aplicaciones, dando como resultado final un
manual normativo para la identidad gréfica, asi
como las posibles aplicaciones de dicha identidad
en distintos soportes y medios que coadyuvaran
a la implantacién de la misma si asi se aplicara.
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Antecedentes

Segtin el Ministerio de Cultura de la Republica
de Cuba (2012), las artes en este pais tuvieron su
auge poco después del triunfo del movimiento
revolucionario ocurrido en el afio de 1960. Ya
que sélo 2 anos después (1962) se fundé la pri-
mera escuela de artes en Cuba, llamada Escuela
Nacional de Arte o por sus siglas ENA.

La Escuela Nacional de Arte comenzé6 con las
disciplinas de: Ballet, Musica, Arte Dramatico y
Artes Pldsticas agregando algunos afos después
otras disciplinas; gracias a ENA pudo darse a co-
nocer la importancia de las artes en todo el pais,
dando origen a muchas otras instituciones, mis-
mas que existen actualmente.

Posteriormente en 1974 se cre el Sistema
Nacional de Ensenanza Artistica donde se esta-
blecieron los programas para el aprendizaje de
disciplinas artisticas en Cuba, dividiendo a las
mstituciones en dos principales niveles: nivel ele-
mental y nivel medio, siendo éste al que pertene-
ce la Academia de las Artes Vicentina de la To-
rre. La “Academia de las Artes Vicentina de la
Torre” fue llamada asi en honor a Vicentina de
la Torre Recio, una figura que formo parte pri-
mordial de la historia de la danza en Camagiiey.

Vicentina de la Torre estudié en la escuela de
Gilda Zaldivar y posteriormente en la escuela
Zayas, ambas reconocidas por ser las mas im-
portantes en la ensefianza de danza en Cama-
gliey a principios del siglo XX, pero fue en el
curso de verano de la escuela de Alicia Alonso
(actual directora del Ballet Nacional de Cuba)
donde perfeccionaria su técnica. Vicentina de la
Torre se caracterizé por su profundo interés por
difundir las artes, apoyando a los jévenes que
tuvieran aptitudes y talento en ella, por lo que
comenz6 ofreciendo clases gratuitas.

Al pasar los afios y con el triunfo de la Re-
volucién en Cuba fungié como Directora de la
Escuela Municipal de Ballet y para 1967 como
Directora del Ballet de Camagiiey, poco tiempo
después la escuela de la que era directora se con-
virtib en la Escuela Provincial de Arte, nombre
con el cual continuaria hasta el fallecimiento de
Vicentina de la Torre en 1995.

En el afio de 2002 la Escuela Provincial de
Arte es sometida a una restauraciéon y a un cam-
bio de nombre denomindndola “Academia de las
Artes Vicentina de la Torre” haciendo honor a
su docente mas importante.
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Sttuacion actual
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La “Academia de las Artes Vicentina de la To-
rre” se encuentra ubicada en uno de los edificios
mds importantes de Camagiiey de estilo neo-
cldsico que data de 1849. Esta edificacién fue
utilizada como cuartel de caballeria del ejército
Espafiol en 1868 y 1895, posteriormente como
prisién hasta 1899, en 1902 cuando Tomds Es-
trada Palma era presidente de Cuba arrend6 este
edificio a la Compaiiia de Ferrocarriles nortea-
mericana, al principio fue utilizado como depé-
sito de materiales y almacén; y posteriormente
como “Hotel Camagiiey” provocando su prime-
ra remodelacién, hasta 1967 cuando el Consejo
Nacional de Cultura adecud la parte izquierda
para convertirse en instalaciones de la academia
y el resto como museo. Arquitectonicamente
presenta arcos y pasillos decorados con obras de
personajes destacados de Camagiiey y de la mis-
ma institucion.

Desde la fundacién de la academia han exis-
tido cambios en cuanto a las disciplinas que se
han mmpartido, y es asi que en la actualidad se
establecen tres carreras: Ballet, Artes Pldsticas
(con especializaciones en escultura y pintura) y
Artes Dramdticas. Cuenta con una matricula de
160 alumnos divididos en las 3 disciplinas que se
imparten; 81 en ballet, 43 en artes pldsticas y 36
en artes dramdticas.

El nivel de preparacién que se recibe en la
“Academia de las Artes Vicentina de la Torre”
se ve reflejada la calidad de sus egresados y en
las participaciones que ha tenido en diversos en-
cuentros nternacionales, logrando menciones
honorificas y primeros lugares teniendo hasta
la fecha 17 premios en su trayectoria, ademds
de aportar a la sociedad figuras en cada una de
sus disciplinas; es asi como esta institucién se ha
consolidado como la academia mds importante
en cuanto a formacién de ballet, artes pldsticas y
artes dramadticas de Camagtiey. A lo largo de los
afios ha sido una fuente esencial de talentos para
el Ballet de Camagiiey y la Orquesta Sinfénica
de Camagiiey, por lo que han logrado ingresar
al Instituto Superior de Arte.

Las exposiciones y actividades realizadas por
la “Academia de las Artes Vicentina de la To-
rre” han otorgado a las personas que han estado
en contacto con estos eventos la oportunidad de
crecer culturalmente, ya que se caracteriza por
contribuir a la comunidad de camagiieyanos de
todas las edades impartiendo exposiciones, cur-
sos, funciones de forma gratuita.

Sin embargo y a pesar de su alto reconoci-
miento a nivel internacional esta institucién no
presenta una imagen que la identifique frente a
otras de su misma rama, lo Unico que tiene es



una imagen que es utilizada como recurso en do-
cumentos oficiales como un triptico, el cual pre-
senta informacién de la historia de Vicentina de
la Torre y datos de contacto de la academia, sin
embargo este signo no logra su reconocimiento
visual de manera local e internacional.

Retomando a Norberto Chaves respecto a su
apreciacién sobre el término de imagen institu-
cional, tenemos que:

Norberto Chaves (2006) Todas las entidades pibli-
cas o privadas que administran y gestionan actividades
sin fines de lucro. Asi se obtiene la polaridad, imagen
corporativa / imagen institucional. Otra acepcién asu-
mida por el lenguaje coloquial como uso metaférico,
es “todo hecho que adquiera significado social, tras-
cendiendo a sus propias caracteristicas internas de
un modo relativamente estable” Préxima a éste se
encuentra la acepcién tedrica “toda realidad estable
que constituya una norma, convencion o mecanismo
regular estable del funcionamiento social, trasciende a
la voluntad e interpretacién de sus usuarios concretos.

Es verdad que en otras instituciones o escuelas
de artes en Cuba a nivel nacional como ISA Insti-
tuto Superior de Artes, Universidad de las Artes,
que al igual que la “Academia de las Artes Vicen-
tina de la T'orre” imparte artes pldsticas y arte dan-
zario, son reconocidos en su regién pero al salir
al exterior no cuentan con una identidad o apoyo

publicitario que los ayude a proyectarse y reco-
nocerse visualmente como parte de la institucion.

Fue asi que para reforzar nuestra investigaciéon
respecto a la proyeccién de la institucional y su
reconocimiento visual, se realizé6 un sondeo a
j6venes estudiantes de la Universidad Auténo-
ma de Puebla, el Conservatorio del Estado de
Puebla y de la Universidad de Guadalajara, para
establecer el nivel de reconocimiento y trascen-
dencia de la “Academia de las Artes Vicentina
de la Torre” en la que también destacaron la fal-
ta de referencia visual o aspectos fisicos de la in-
fraestructura de la academia, lo que les crea poco
apego o interés por acudir a ella como opcién de
formacion.

Por todo ello es que surge el siguiente cuestio-
namiento.

Pregunta
¢Goémo proyectar los valores institucionales y la

calidad de una institucién, a través de un recurso

gréafico?
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Objetivos
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Objetivo General

Presentar a través de un signo gréfico el valor ins-
titucional de la Academia de las Artes Vicentina
de la Torre, respaldado en su manual normativo.
Presentar en un manual normativo la identidad
gréfica que proyecte de forma 6ptima el valor
mstitucional de la “Academia de las Artes Vicen-
tina de la Torre”.

Objetivos Especificos

* Investigacion a las academias ternacionales
de arte y de que medios visuales hacen uso para
su proyeccién en el mundo.

* Analizar la informacién sobre la grafica Cu-
bana de manera especifica en academias de arte,
para saber como se difunde en el interior y exte-
rior de la isla.

* Establecer los elementos nacionales de Cuba
como referencia para el desarrollo de la grafica de
la“Academia de las Artes Vicentina de la Torre”.

* Realizar el disefio para laimagen de identidad
dela“Academiadelas Artes VicentinadelaTorre”.

* Presentar de la propuesta grafica a la institu-
ci6n dentro de un manual normativo para prote-
ger su reproduccién e integridad visual.



Justificacion

La “Academia de las Artes Vicentina de la To-
rre” ha crecido en nimero de alumnos y nivel
académico por lo cual es necesario que todo el
reconocimiento y el prestigio que ha obtenido a
través, de los anos, nacional e internacionalmen-
te, sean proyectados en un recurso visual acor-
de a su misién, visién, valores y renombre, esto
para formar una imagen institucional integra.

La comunidad estudiantil y docente de la aca-
demia se verd identificada con un recurso visual
que sea representativo del nombre de la institu-
c16n y de las disciplinas que se imparten.

Al proyectar su calidad y personalidad, pre-
sentaran mayor apego de los estudiantes ante la
mstitucién. Este tipo de recursos apoyado por
medios de difusién hard que la imagen visual de
la academia logre mayor pregnanciay destacarse
como la unica academia de su tipo en la ciudad
de Camagiiey.

Al tener mejor posicionamiento dentro de la
provincia se podra obtener mayor participacion
de estudiantes nacionales y extranjeros. Con la

creaciéon de este manual de identidad se esta-
blecerdn los recursos graficos que servirdn para
identificar a la “Academia de las Artes Vicentina
de la Torre” y determinardn el uso correcto de la
imagen de identidad, respetando las normativas
que seran establecidas para crear la unidad entre
estos recursos.

Este manual respetard los valores que confor-
man esta institucion, como los valores de la ima-
gen, pues son parte fundamental de cémo la aca-
demia sera reconocida ante el publico en general.

La creacion de esta imagen de identidad favo-
recerd a los creadores, para demostrar que el Di-
seno Griéfico se vale de investigacién para desa-
rrollar sus proyectos internacionales apegados a
los requerimientos especificos del que requiere es-
tablecer un proceso de comunicacién especifico.

Alfinalizar el proyecto se establecerd como parte
del portafolio de disefio de las creadoras; ademas
de obtener el titulo de Licenciado en Diseno Gra-
fico asi como la satisfaccién de contribuir ala socie-
dad cubana con la visién del disefio desde México.

Hipotesis

La aplicacién de una imagen de identidad institu-
cional acorde a los valores y calidad de la mstitu-
cién, lograria proyectar hacia el exterior de forma
adecuada a la “Academia de las Artes Vicentina
de la Torre”, reflejando su prestigio institucio-
nal causando empatia y apego a sus integrantes.
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1.1 Lainfluencia del ballet
en la sociedad

Imagen 1. Bailarina principal de La Bayadere [fotografi
(2013). Recuperado de http://www.serperuano.com/.

al.

El origen del ballet es incierto, para algunos
todo comenz6 desde la era prehispanica y para
otros se remonta al afio de 1400 en Italia, lo cier-
to es que sea cual sea su origen, esta disciplina
ha sido una importante forma de comunicacién
entre personas de todo el mundo, es asi que se
ha convertido en el lenguaje para representar
momentos que han quedado grabados en la his-
toria, historias ficticias de una realidad sofiada
o sentimientos ante situaciones de la sociedad y
sus cambios. El ballet ha tenido distintas etapas
en las cuales ha sido interpretada de formas dis-
tintas, primero como forma de comunicacién
entre culturas, pasando por ser una forma de
diversién para la sociedad, y actualmente como
una forma de arte, es decir ha ido evolucionando
desde las personas que participan en él hasta el
vestuario que se utiliza, ya que al principio unica-
mente podian participar hombres con vestuarios
ostentosos, después se permitié la participacién
de mujeres con corsets y tacones, hasta llegar a lo
que actualmente se conoce como una disciplina
en la que personas sin importar el sexo ni la clase
social, pueden expresar con el cuerpo, la musi-
ca y los vestuarios alusivos a lo que se quiere
representar en el acto sensaciones diversas. (ver

imagen 1)

Segln the-ballet.com el ballet también ha sido
una forma de representar tradiciones en las cultu-
ras, como en los griegos y sus bailes de historias
mitoldgicas, al igual que muchas otras culturas
que han conservado sus tradiciones al transmitir-
las de generacién en generacién por medio de la
danza, tal es el caso de “La Bayadere” una de las
obras mds importantes actualmente, presentada
por muchos de los mejores ballets del mundo en
la que segtin Danzaballet:

La Bayadére es la visién idealista del Oriente donde
la bailarina hindd emerge para realizar su rito sagra-
do antes de retirarse al misterioso mundo de las som-
bras. El libreto de “La Bayadere”, creado por Sergei
Kuschelok y Marius Petipa, se inspiré en dos dramas
del poeta hindd Kalidasa. Fue creada durante el siglo
XIX, cuando los romdnticos estaban impactados por
la imagen de las bayaderas, doncellas que eran forma-
das desde la infancia, dentro de una rigurosa disciplina
artistica, como bailarinas profesionales. Lasbayaderas
eran formadas principalmente para las presentaciones
de las danzas religiosas y sagradas ya que eran vistas
como personas que generaban sentimientos de luz so-
lar, perfume y belleza.

Danzaballet Ballet La Bayadera [en linea]. Junio
2006 [fecha de consulta: 24 de Abril de 2013] Disponi-
ble en: < http://www.danzaballet.com>
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La Bayadere presenta una la historia de cémo
se vivia en el siglo XIX, a pesar de que la historia
que se presenta no esta basada en un hecho que
pueda comprobarse, el contexto en el que se rela-
ta ocasiona que al verla en escena, se pueda apre-
ciar la manera en la que se vivia en esa época
como si se estuviera por un momento viajando al
pasado; aunque La Bayadere se estrené el 23 de
enero de 1877, en la actualidad sigue siendo una
de las obras mas importantes de esta disciplina,
un fuerte reto para aquellos que quieren actuar
en ella y una de las obras mds populares para
presentar entre las compaiifas de ballet de alto ni-
vel. Esta historia convertida en una obra, gracias
al ballet y a los que se han preocupado por no
truncar su presentacion, ha ayudado a entender
como era la perspectiva de la sociedad hacia el
ballet en la antigliedad y conocer mds aspectos

por medio de todos los factores que componen la
presentacién como: la musica, la escenografia y el
vestuario de la vida y la cultura en esa etapa de la
historia, esta obra que como muchas otras, ense-
nan a la sociedad una parte de la historia de algun
lugar de forma amena y placentera; convirtiendo
asi el ballet en una disciplina muy importante
para la preservacién de lo mds valioso que tiene
una comunidad: su historia, uno de los factores
mds Importantes que componen a una sociedad.

El ballet es sin duda un cofre que preser-
va el tesoro de la historia, sin embargo éste no
tendria valor si no hubiera sido descubierto y
conservado por alguien, he aqui la importancia
de las compaiias y escuelas de ballet en el
mundo, pues son ellas las principales impulsoras
de esta disciplina y las encargadas de preservar y
heredar estas obras a sus predecesores.



1.2 El balleten la salud

yla educacion

Anteriormente la educacién de forma global en
las escuelas publicas como privadas se centraba
en materias bdsicas, sin tomar en cuenta las ac-
tividades extraescolares y su importancia en el
desarrollo integral de los ninos, actualmente se
ha integrado gran variedad de programas, que
ayudan a promover todos estos beneficios. Un
ejemplo es la reforma de la Ley General de Edu-
cacién del 2011 en México, que promueve las
actividades artisticas y deportivas como parte
fundamental del desarrollo del alumno en la en-
senanza bdsica, misma que ayuda a difundir la
cultura, de esta manera se forma a los nifios des-
de pequefios, ayudando a su autoestima, segun
Morgan (2011) La autoestima positiva es enten-
dida como el valor que cada persona se da a si
misma, es el pilar para el desarrollo integral, ya
que sin ésta los preescolares no tendrian la capa-
cidad de atreverse a hacer, crear y experimentar.

Varias son las actividades extraescolares que
se han convertido en parte de la educacién ba-
sica, una de éstas es el ballet, que a través de
los afios ha demostrado ser una disciplina que
contribuye con grandes beneficios, tanto en la
salud de las personas como a la educacién. Di-
versos personajes han estudiado las artes danza-
rias desde este punto de vista y han descubierto
las multiples ventajas que el ballet puede otorgar

a las personas que lo practiquen, ya que ayuda
a mejorar la postura, coordinacidn, a estilizando
la figura, conservando o desarrollando la flexi-
bilidad y a fortalecimiento de los musculos del
cuerpo, elementos que sirven no sélo a nifios,
sino a personas de todas las edades.

Laban (1989) Consideraba a la danza como una
herramienta educativa para el desarrollo integral de
la persona, ademds de compensatoria de la excesiva
especializacién en los hdbitos corporales y mentales
que impone la cultura occidental. Sostenfa que tanto
en adultos como en nifos la falta de oportunidades
para experimentar y disfrutar un amplio espectro de
posibilidades de movimiento y los estados interiores
que se producen en dicha experiencia puede ocasionar
limitaciones fisicas, mentales y emocionales. Por ello,
la educacién por medio del movimiento y la danza de-
bia alentar el impulso natural de bailar, preservar la
espontaneidad en la ejecucién de los movimientos y
procurar el desarrollo equilibrado de los aspectos fisi-
cos, mentales y emocionales.

Universidad Iberoamericana Arte y educacién [en
linea]. Ototio 2007 [fecha de consulta: 24 de Abril de
2013] Disponible en: < http://www.uia.mx/web/files/
didac/50.pdf>

Por lo tanto el considerar el ballet y el arte
como parte de los programas educativos en una
mstitucidon o como actividades extracurriculares
de cada persona, podria representar una impor-
tante opcién para mejorar muchas de las habili-
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dades en todo tipo de personas y ser una opcién
para el buen desarrollo de nifios en educacién
bésica, teniendo como resultado personas fisica
y moralmente saludables, asi como espontaneas
y desenvueltas, dindoles también una opcién de
medio en el cual puedan expresar sus ideas de
una forma saludable y a su vez ir desarrollando
sus habilidades artisticas y disciplinadas.

El ballet no sélo desarrolla habilidades que
se pueden comprobar por medio de su préctica,
también es una disciplina que puede ser prac-
ticada por personas de todas las edades para
mejorar su vida diaria, expresar sentimientos y
emociones. A partir de todos los beneficios men-
cionados anteriormente puede concluirse que
la ensefianza del ballet a temprana edad puede
significar un mejor desarrollo para las habilida-
des sociales y psicomotrices de los nifos, ser una
buena herramienta para jévenes acostumbran-

dose a tener un cuerpo sano y prevenir enferme-
dades de vejez en adultos y en general aumentar
la concentracién, tomando en cuenta lo ante-
rior; una academia ademds de ser un centro de
ensenanza de distintos tipos de arte, es un centro
de formacién integral que ayuda a mejorar en
el medio artistico y en la vida diaria, por esto
una academia aporta a su comunidad beneficios
culturales, de salud y sociales.

Parte esencial del ballet es la musica, en la cual
se inspiran todos los movimientos y se adaptan
las posiciones para tener un mayor nivel de re-
presentacion, a pesar de que en conjunto suelen
poseer mayor expresion, la musica por si sola ha
sido un medio que al igual que el ballet, ha servido
para expresar ideas y hacer que hechos importan-
tes pasen a ser trascendentales, y es un medio por
el cual las personas pueden desarrollar su expre-
sién corporal para asi poder utilizarla en el ballet.



1.3 La inﬂuencia dela
musica en la sociedad

Para poder describir la cantidad de beneficios y
la mmportancia trascendental que la musica ha
representado en la historia y actualmente a la
sociedad, primero es necesario entender por qué
naci6 y cudl es la relacién de su origen con las
artes dancisticas. El origen de la musica atn es
incierto, sin embargo se cree que comenz6 como
una necesidad de comunicacién del humano con
los animales, tratando de imitar los sonidos que
estos emitian, cualquiera que haya sido la razén
por la que se cre6 la musica, lo que bien se sabe
es que ha sido de gran importancia para la hu-
manidad, teniendo en toda la historia distintas
corrientes, instrumentos, publico y ejecutores
que han cambiado con ella la forma de pensar,
sentirla o vivir de la sociedad en su tiempo. El
hombre siempre ha buscado la manera de ha-
cer musica, al principio utilizando su voz como
unico instrumento, después con elementos que
encontraba en la naturaleza y por ultimo crean-
do sus propios medios de creacién de sonidos,
dando origen a la musica la cual se desarroll6 en
cada cultura y drea geografica de forma distinta,
segtin nukithepianist.wordpress.co:

En la Antigiiedad se crefa que la musica tenfa ori-
genes divinos. El unico dato cierto es que naci6 con la
danza y que ambas formas expresivas estaban estre-
chamente vinculadas a una dimensioén social y ritual.

En las civilizaciones antiguas, el hombre formulaba sus
propias plegarias a las divinidades utilizando el canto
y la mdsica, acompafidndolos a menudo con movi-
mientos corporales ritmicos. Hubieron de transcurrir
muchos siglos para que la musica se desarrollara como
expresién independiente del marco religioso.
MusickArt La musica en la antigiiedad[en linea]
Agosto 2012 [fecha de consulta: 28 de abril de 2013]
Disponible en: <http:/nukithepianist.wordpress.com/
la-musica-en-la-antiguedad/>

Tales danzas tenfan diferentes significados de-
pendiendo a la cultura de la que se trataba, y
cada una tenfa un objetivo especifico, pero todas
narraban historias o expresaban sentimientos, la
danza y la musica se han ligado desde la antigtie-
dad, haciendo complementos de un tipo de arte
con otro para poder obtener resultados mas ex-
presivos, de tal manera que ademds de ver movi-
mientos corporales alusivos a la danza, también
se puede estar en un ambiente en donde todo
lo que se escucha guarda una estrecha relacién
con lo visual. Por tener cada lugar su forma de
expresar la musica, también comenzé a formar
parte de la identidad de la comunidad en la que
se desarrollaba, incluso se ha dicho que, también
es producida por animales y que se identifican
unos con otros por el tipo de sonido que emiten.

Esa diferencia de musica tan marcada entre
paises, o incluso ciudades, se tradujo en los gé-

neros musicales, algunos mds que otros ya son
simbolos del lugar en el que se crearon. Por
ejemplo: el tango, al escucharlo nos remonta a
lugares del sur de América como Argentina y
Uruguay. Otra variante para representar a cada
uno de los paises es el himno, que generalmente
se utiliza para representar los pensamientos iden-
titarios al que pertenecen, retomando parte de la
historia o parte de los momentos que marcaron
el rumbo de la cultura y sociedad, asi como parte
de los aspectos con los que se rige la comunidad
de ese pais. Al paso del tiempo y con el constante
crecimiento de la tecnologia, la musica ha logra-
do alcances ilimitados y las canciones pueden ser
igual de populares en distintas partes del mundo
tanto como en el lugar en el que fueron creadas.

La musica ha ido evolucionando y lo que en
el pasado eran sonidos tratando de imitar a la
naturaleza, en la actualidad es un complemento
de muchas formas de expresién como el ballet,
el teatro y el cine, lo que la ha convertido en una
de las formas de expresién mds importantes a
nivel mundial por que esta al alcance de todos,
ya sea en una u otra forma. Es asi como al ser
una disciplina artistica, la musica ha otorgado
distintos beneficios a la sociedad, que se han ido
descubriendo a través de experimentos y de la
observacion.
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1.4 La musica y
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SUus beneficios

Si bien el arte es una forma sana de desarrollar
habilidades desde temprana edad, a la musica
se le puede sacar provecho desde una edad mds
temprana, segun Vazquez-Rena (2012) cuando
aun los bebés no han nacido, se ha comprobado
que estando en el vientre de la madre son capa-
ces de memorizar las canciones que escuchan, y
al nacer cuando las escuchan de nuevo pueden
reconocerlas y aportarles la misma tranquilidad
de cuando atn no nacfan, el poder tener un acer-
camiento con la musica a tan temprana edad de-
sarrolla su creatividad a niveles altos en compa-
racién con bebés que no han sido expuestos a la
musica antes de nacer.

El exponer al bebé también le ayuda a tener
mejor coordinacién, expresar sus sentimientos
de mejor manera y ser mds sensible ante diversas
situaciones, el seguimiento de la ensefianza en su
desarrollo sigue siendo igual de importante, ya
que les otorga habilidades extras como seguri-
dad, capacidad de asociacién y respuesta rapida.
Por lo tanto la exposicién de los seres humanos
desde pequenos hasta la madurez puede ser una
disciplina que favorezca su desarrollo en todos
los aspectos, es por esto que las academias de
musica asi como en las universidades que cuen-
tan con esta disciplina, admiten desde temprana
edad a sus alumnos, siendo ésta una ventaja para

ellos porque su crecimiento se da en un contexto
rodeado de musica, y mientras mas habilidades
sean las que se desarrollen a temprana edad, me-
jor serd su desarrollo como profesionistas en la
musica o en otras carreras. El tener mayor canti-
dad de academias de musica que sean aprovecha-
das por los individuos, podria darle a una comu-
nidad la importancia de formar seres humanos
con mejores destrezas y con mayor concentra-
cién en sus actividades diarias, asi como tener
una forma saludable para que tanto los nifios
como los adultos puedan pasar su tiempo libre
aprendiendo una actividad artistica.

A pesar de que en muchas situaciones la musi-
ca ha sido vista como una actividad que provoca
rebeldia en los adolescentes, es importante res-
catar que aunque ésta sea una época dificil para
los padres, ésta aporta beneficios sociales como la
integracion y el trabajo en equipo.

Al elegir un adolescente el tipo de musica, sin
mmportar cudl sea, se estd desarrollando en €l el
sentido de independencia y al ser los padres los
que respeten su decisidn, se estd formando como
un ser que es capaz de elegir y respetar eleccio-
nes de los demds sin que éstas afecten las suyas.
Segtin LaFamilia.info (2010): “La musica es el
medio que usan los adolescentes para expresarse,
es parte de su identidad y es la herramienta que



usan para manifestar sus insatisfacciones con el
mundo que los rodea; la musica es una fragmen-
to de su universo” Musica e Identidad [en linea]
Julio 2010 [fecha de consulta 8 de Mayo de 2013]
Disponible en: <http://www.lafamilia.info>

Por lo tanto la musica, sea del género que
sea, siempre estd formando parte importante de
nuestra vida, y al contar historias hace que las
personas se sientan identificadas con algo y asi
se sienten pertenecientes a un grupo, como en el
caso de la musica cultural y los habitantes de la
region, que al tener musica perteneciente a ellos
desarrollan una manera de sentir de forma em-
pdtica con su situacién y libertad para expresar-
se. Es asi que la musica siempre estd en nuestra
vida formdndonos, sin que esto sea perceptible
hasta ser analizado, por que ademds de significar
para muchas personas un medio de expresién,
también se percibe como un medio de inspira-
cién para la creatividad y creacién de nuevas
ideas. Segun bem.cl (2013):

La musica posee valores universales que afectan a
todas las personas y que se definen por el ritmo, la
armonia, la melodia y el tono. Un tono agudo pro-
voca tensioén, una armonia menor lleva a la tristeza y
un ritmo lento ralentiza la actividad fisioldgica. Ele-

mentos como el ritmo: Concebido como movimiento
ordenado, tiene una influencia directa sobre el cuerpo,
la respiracién, los latidos del corazédn (funciones neuro-
vegetativas), las perturbaciones espacio-temporales, la
dislexia, etc. La ciencia nos dice que el ritmo musical
tiene una accién definida sobre el bulbo raquideo, in-
termediario entre la médula espinal y el cerebro.

BCM Musica y la creatividad [en linea] Mayo 2013
pérr. 2 [fecha de consulta: 6 de Mayo de 2013] Dispo-
nible en: < http://www.bcm.cl/Miscelaneos/articulos/
articulo3.html>

Cuba es en lo particular muy consciente de
ello, pues comparte el pensamiento de que la
musica no sélo influye en las personas psicolégi-
camente sino también biolégicamente, junto con
todos los elementos que la componen: ritmo,
melodia, sonido, etc., e influye en todos aquellos
aspectos fisicos que intervienen a la hora de crear
algo, esta forma de creatividad es una buena op-
ci6n para desarrollar y crear obras en diversos
espacios y técnicas como son las artes pldsticas,
en la pintura, en la escultura, en la literatura y
en la danza ya sea en objetos o en imagenes y
conceptos intangibles, mismo que hacen que tra-
ciendan en el tiempo y el espacio.

Asi como la musica se ha representado por me-
dio de obras de arte, pinturas, esculturas, danza,
etc., la esencia de una institucién también puede

ser representada por una imagen de identidad
mstitucional, como en una marca, en una senal
y en innumerables aspectos que lo promocionen
pues éstos medios visuales ayudan a proyectar
todos aquellos elementos que forman parte im-
portante de la mstitucién.
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identidad en instituciones educativas

Ao largo de los afios la imagen de identidad fue
conocida como una herramienta para la identifi-
cacién y diferenciacién en empresas e institucio-
nes; pero en la actualidad el tener una imagen
de identidad, coadyuva a la trascendencia de los
intangibles institucionales, es decir los valores,
conceptos y preceptos que da vida a cada entidad
Institucional.

Segin Villalobos (2013) El logo o imagen de identi-
dad, debe de entenderse como un resumen visualmen-
te hablando de la organizacién. En otras palabras, para
bien y para mal es la suma de todo lo que representa
una marca o institucién en la cabeza de un consumi-
dor, cliente o incluso un posible inversionista.

De acuerdo con Villalobos, tener una buena
imagen de identidad, es parte importante de la
comunicacién que una institucién quiere estable-
cer con el receptor, ya que al tener un buen ser-
vicio y una buena imagen de identidad, se forma
un sistema integro, conformado por una imagen
visual y una imagen mental, que serd la sintesis
de la naturaleza de la empresa. Una imagen ins-
titucional buena, hard que la institucién optimice
la pregnancia que tiene ante sus posibles usua-
rios o clientes, ya que forma parte de un proceso
mental en el cual, la imagen sera relacionada con
vivencias y asi, la capacidad de retencién sera

mayor, comparada con sélo tener una referencia
verbal pero sin medios visuales.

En el caso de la academia de las artes, los usua-
rios podran relacionar el prestigio, la calidad y el
bien social que otorga a la comunidad con una
imagen de identidad y asi hacer un siémbolo re-
conocido como isotipo, logosimbolo o imagotipo,
tanto local como internacionalmente.

Cuando una imagen de identidad es funcional
y es relacionada con la naturaleza de una institu-
cién que tiene prestigio, se forma un simbolo de
identidad que mds que experiencias, comienza a
representar conceptos, los cuales aunque no se
tenga un contacto directo con ésta, se sabe por
convencidn lo que este simbolo representa.

Por lo que la imagen de identidad institucional
debe de hacerse con sumo cuidado conociendo
el interior y exterior de la institucién ya que se-

gun Lerner (2012):

Todo lo que proyecta el ser humano, ya sea en un
papel, una pared o una computadora, tiene un conte-
nido emocional y cultural y a la vez, esas proyeccio-
nes transmiten a los receptores distintas sensaciones,
emociones, pensamientos, sentimientos y reacciones.
Por este motivo, es muy importante que se tenga una
conciencia de aquellas proyecciones que transmite un
logotipo, tipografia o publicidad grdfica.

Los mensajes inconscientes de las marcas [en linea]
Septiembre 2012 pdrr. 12 [fecha de consulta: 8 de



Mayo de 2013] Disponible en: < http://foroalfa.org/

articulos/los-mensajes-inconscientes-de-las-marcas >

Es decir, la importancia de tener una buena
imagen radica en que la creacién y uso de logoti-
pos o medios visuales que tienen como objetivo
transmitir emociones y sensaciones, para proyec-
tar la identidad de los emisores en los medios a re-
presentar, por lo tanto, sélo de esta manera se lo-
grard una empatia entre un emisor y un receptor.

Una academia con una imagen de identidad,
hara que sea percibida como un medio con ma-
yor seriedad, y de alta calidad al tratarse de una
buena imagen, ademds podrd servir como un
medio con el cual los estudiantes se identifiquen.

Al igual que las disciplinas que se imparten en
la academia Vicentina de la Torre, la imagen de
identidad deberd proyectar una visién de todos
aquellos elementos que las personas suelen pa-

sar inadvertidos, tratando de rescatar la esencia
de cada empresa, como el arte, como lo hace
con las historias de cada obra, y ademds crear
un lenguaje universal que representa el concep-
to central de la institucién; tanto el arte como la
imagen de identidad buscan crear nuevas for-
mas con las cuales pueda comunicar el mensaje
central que se quiere dar.

Por lo tanto para la imagen de identidad ins-
titucional es importante en el reconocimiento vi-
sual de los centros de ensenanza, sin embargo,
parte esencial de este reconocimiento es el uso
de medios promocionales, que van desde tarjetas
de presentacién, hasta espectaculares, los cuales,
como su nombre lo dice, promocionan eventos,
nscripciones, fechas importantes y al mismo tiem-
po dan a conocer la identidad de la institucién.
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1.6 Uso de medios
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promocionales

Los medios promocionales nacieron por la nece-
sidad de dar a conocer los productos o servicios
de pequefios comerciantes, tenerlos era un factor
de ventaja hacia otros que aun no los conocfan.
En la actualidad son vistos como el siguiente paso
después de tener una imagen de identidad, el te-
ner medios de promocién ayuda a que la imagen
de la institucién pueda ser reconocida, mas alla
de lo que la publicidad de boca en boca pueda
dar a conocer, es asi como la tecnologia y la pu-
blicidad en masa, ayuda a la mstitucién a llevar
una estrategia de promocién que busque pro-
yectar algo mds que los servicios que se ofrecen.

En la actualidad la comunicacién ha tenido
una mayor difusién por medios como la Inter-
net, las paginas web y redes sociales, quienes
han facilitado en gran medida la promocién de
instituciones, al ser un medio que llega a casi to-
das partes del mundo y no necesita de una gran
inversién para lograr este alcance, a diferencia
de otros medios como la televisién, por ello la
mayoria de las instituciones de gran proyeccién
mundial se han percatado de todas las ventajas
que conlleva el uso de estos medios.

La mayoria de las academias de ballet en el
mundo cuentan con una pagina web, que se ha
convertido en un medio basico para dar a cono-
cer todos sus servicios e informacién acerca de

lo que se oferta en las instituciones y presenta-
ciones o eventos a realizar, sin que se tenga que
ingresar a otro sitio para después continuar con
la busqueda de ésta aunque para que tenga éxito
la difusién de los aspectos de la institucién deben
integrar a expertos en el disefio y la comunica-
ci6én pues de no ser asi s6lo se manda informa-
c16n desintegrada y poco trascendental.

Las paginas web tienen la ventaja de ser ex-
clusivas y 100% personalizadas a las caracte-
risticas que se requieran, ademds de ser un
sitio en el que se puede tener acceso a la in-
formacién que se necesite las 24 horas del dia,
sin tener que limitarse a la disponibilidad de
horarios de oficina o ir a algin lugar en espe-
cifico; y considerando que la Internet estd en
constante desarrollo y cada dia tiene mayor
amplitud, se ha convertido en un medio indis-
pensable para cualquier institucién o empresa.

Las instituciones que tienen unamayor difusiéon
y reconocimiento se han preocupado por hacerse
promocién por medio de una pagina web donde
se puede encontrar el programa educativo, loca-
lizacién de la institucién, misién, visién, filosofia
y valores en la que basa y forjan a cada uno de los
estudiantes que ingresan, ademds de exhibir fo-
tografias, reconocimientos y préximos eventos.
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Imagen 2. [Imagen de publicidad del ballet Bols-
hoi]. Recuperado de http://rutapixelia.blogspot.mx/
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Imagen 3. La Bayadera [Publicidad]. (2013)

Recuperado de http://www.serperuano.com/

En el caso de las pdginas web, la imagen de
identidad es utilizada principalmente en la par-
te superior, pero al tratarse de los medios con
los que se promociona, pocas academias se pre-
ocupan por que las fotografias propias tengan
su imagen; en los resultados de la bisqueda a
través de Internet (buscadores) se encuentran
imagenes de escudos y emblemas, en el caso de
las universidades y escuelas, el caso de las acade-
mias de arte, en su mayoria se encuentran ima-
genes referentes a las instalaciones o actividades
que realizan dentro y fuera de la institucién, por
lo que al no tener un elemento de identificacién
presenta una gran desventaja frente a otras ins-
tituciones del mismo giro; al ver fotografias de
varias academias al mismo tiempo, suelen ser
confundidas una con la otra.

Otro aspecto importante y comun en el caso
de las instituciones de arte es la falta de integri-
dad en el uso y presencia de la identidad que los
representa, pues en ocasiones la imagen de iden-
tidad es utilizada de diferente manera en cada
cartel, lo que hace que se pierda la unién entre
imagen institucional y medios publicitarios, ya
que parecen ser elaborados en un lugar distin-
to o por diferentes instituciones, un claro ejem-
plo es el del Ballet de Bolshoi (ver imagen 2 y 3),
quien al no tener un correcto manejo de su pu-

blicidad, a primera vista aparenta ser una com-
pania de ballet distinta. Este fenémeno se debe
a distintos factores tales como el no establecer
de manera correcta el concepto de su publicidad,
el uso variado de elementos de composicién o
simplemente por no tener un concepto de publi-
cidad establecido, por lo tanto la publicidad al
ser creada por distintas personas no tiene rela-
ci6n alguna, pero este problema se resuelve al
tener un manual de identidad, el cual establece
los elementos que le dan unidad a la imagen de
una empresa, en el que se establece un patrén de
diseno, tipografias y colores del logotipo o ima-
gotipo asi como de los articulos promocionales y
medios publicitarios.

Tener un manual de identidad institucional
es fundamental para que la publicidad del ballet
Bolshoi tenga unidad entre si, y al presentar el
nombre del ballet en una tipografia diferente con
un estilo completamente distinto, hace que la pu-
blicidad no sea percibida como de la misma com-
paiia dancistica, a pesar de tener el nombre de la
empresa, el tener distinta informacién en el cartel
y composicion, también afecta a la unidad como
imagen de 1dentidad, con esto se puede apreciar
que, el tener el mismo simbolo y nombre no es
una garantia de que la imagen de identidad esté
completa, pues se necesita que cada uno de los
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Imagen 4. [Parte de la publicidad impresa de la campafia
para el ballet “New York City Ballet” parabuses de New York]
Recuperado de http://new.pentagram.com/.

aspectos formales que la conforman se manejen
bajo un sélo concepto y de acuerdo a la naturale-
za de la empresa, para que sea fdcil distinguir de
que compania proviene.

Caso contrario es la companfa New York City
Ballet quienes se han preocupado por tener una
imagen institucional que englobe la imagen de
identidad y la publicidad. En sus promociona-

Imagen 5. Fachada del New York State Theater con publici-
dad del New York City Ballet Imagen de la web]. Recuperado
de http:/mew.pentagram.com/.

les se observa la unién mediante el disefio, pero
también en cuanto al concepto que se maneja,
siempre mantiene el logotipo de la compania
como un elemento importante en la publicidad
(ver imdgenes 4 y 5) lo que hace que aunque sepa-
rados o en distintos medios las personas los re-
cuerden y finalmente las identifiquen como una
compaiifa tnica.



LLET

2009 WINTER SEASON
JANUARY 6 - MARCH 1

Tickets start at $20
nycballet.com or CenterCharge 212-721-6500
David H. Koch Theater at Lincoln Center

Imagen 6 Publicidad para la temporada de invierno 2009
y 2010 del New York City Ballet Recuperado de http://cargo-
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Imagen 7 Publicidad para la temporada de invierno 2009
y 2010 del New York City Ballet Recuperado de http://cargo-

collective.com/.

En las imdgenes representadas anteriormente,
se puede apreciar que existen variaciones com-
positivas (una y cuatro lineas de texto) en cuanto
al logotipo de la imagen de identidad (ver imad-
genes 6 y 7), sin embargo al conservar el mis-
mo concepto publicitario, siguiendo la linea de
esta campana y respetando las variaciones esta-
blecidas en el manual de identidad corporativa,
se nota que es un cambio intencional, ya que se
tiene también la figura del personaje de la cam-
pafa (bailarina de ballet), conservando la gama
cromatica, lo que beneficia a la academia respec-
to a su buena imagen visual y por ende, hace
que el receptor o publico la perciba como una
institucién formal que se preocupa por cada uno
de los aspectos que la componen, con seriedad y
profesionalismo.

En lo referente a otros medios de comunica-
cién, las campaias publicitarias implementadas
para las academias de arte son escasas, la mayo-
ria de los promocionales se crean a consecuen-
cia de una presentacién o para dar a conocer su
nombre; pero a pesar de que las campanas publi-
citarias son pocas, han logrado reconocimiento
y posicionamiento al representar a la academia
por su naturaleza. Un claro ejemplo de ello es
la campafia publicitaria para la MASP (Escuela
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del Museo de Arte de Sao Paulo, Brasil), en la
cual se utilizan figuras representativas de las ar-
tes, logrando un mayor reconocimiento ante el
publico en general (ver imdgenes 8 a 10). En los
promocionales de estas campafas publicitarias
en comparacion con la publicidad de eventos, se
observa que hay una mayor conceptualizacién y
nunca se desintegra la imagen de identidad de la
mstitucién (ver imagen 10), aunque en un tamano
pequeiio, siempre se conserva, tal como se ob-
serva en la parte inferior derecha de los carteles
(ver imagen 8).

Las campafas publicitarias presentan una
gran ventaja, ya que las grandes mstituciones lo-
gran ser reconocidas y tener una amplia trayec-
toria no suelen tomar en cuenta. Un ejemplo de
las estrategias que se utilizan en campanas es la
de MASP creada por DDB Brasil que al tener la
desventaja de ser una institucién nueva, compa-
rada con escuelas que llevan cientos de anos, se
dio a conocer por su campana y después por sus
servicios, tal fue el resultado, que en muchos lu-
gares en los que no se tiene amplio conocimiento
de las academias de arte mds importantes, fue de
las mds reconocidas.

La campana de la MASP (Escuela del Museo
de Arte de Sao Paulo, Brasil) presenta la imagen
de identidad del museo de arte de lado inferior
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Imagen 8 Agencia DDB (2012): Masp Art School [Cam-
pafia Publicitaria] Recuperado de http://es.coloribus.com/ Dali

en autopsia, campaifia publicitaria.

Imagen 9 Agencia DDB (2012): Masp Art School [Campa-
na Publicitaria] Recuperado de http://es.coloribus.com/ Picas-

so en autopsia, campana publicitaria.

MASP ART SCHOOL OPEM  EMROLLMERT

dSYW
A

Imagen 10 Logotipo de la institucién, Agencia DDB (2012):
campana de publicidad de MASP. logotipo Masp Art School

[recorte de imagen]. Recuperado de http://es.coloribus.com/.
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Imagen 11. Imagen de campana publicitaria para Civita

CIVITA i

Art School en la que se presenta el concepto de la campana
“Artists born here” (Los artistas nacen aqui) con el personaje
del famoso artista Salvador Dali. Yes I AM (2011). Artists born
here [Campana publicitaria]. Recuperado de http://pixelpasta-
home.blogspot.mx/.

derecho, al colocarla se sabe inmediatamente
después de ver la publicidad, para que institu-
ci6n esta hecha y aunque el atractivo es la ima-
gen Dali mostrando sus 6rganos ilustrados con
el mismo estilo que el tenifa, la presencia de la
identidad hace que la lectura del cartel se relacio-
ne con el interior del arte del artista, es decir lo
que se encuentra en el interior de la institucién,
lo cual atrae la atencién del publico al querer sa-
ber un poco mas sobre la campafia en cuanto a
imdgenes o informacién, lo que los obliga a bus-
car mds, en otros medios la informacién comple-
mentaria del museo, como una direccién, teléfo-
no, pagina de Internet, redes sociales, entre otros.

En lo general los carteles presentan la unién
entre la tipograffa, gama cromdtica y composi-
ci6n para que cuando los carteles se vean por
separado inmediatamente sean relacionados con
la campana, al tener una previa interaccién con
publicidad de la mstitucién.

Otra de las campafas publicitarias conocidas
es la de Civita Art School creada por la agencia
de diseio Yes / am de Koma, que de la misma
forma hace referencia a personajes importantes
en el arte y disefio (ver imagen 11), este tipo de
campaias al tener un buen concepto de diseio,
representan la esencia de la institucién y hacen

que por medio de la publicidad, las escuelas ten-
gan también un buen posicionamiento. Cuando
se hace uso de personajes con los cuales el publi-
co al que va dirigida la publicidad se siente reco-
nocido, la publicidad tiene un mayor impacto ya
que teniendo una figura con la cual se identifican,
el publico se siente parte de la institucién siendo
ésto parte del éxito de la campafia publicitaria de
Civita Art School.

En comparacién con la campafia de MASP
(Escuela del Museo de Arte de Sao Paulo, Bra-
sil), la campana de Civita Art School presenta los
componentes necesarios para que el receptor del
mensaje pueda tener mayor pregnancia, como el
manejo de un eslogan sobre la empresa, al igual
que en MASP el imagotipo se presenta de lado
derecho, sin embargo al hablar de la publicidad
de Civita se puede observar que, hace énfasis en
su pagina web, con estos elementos se evita que
el usuario tenga que hacer una bisqueda perso-
nal para poder encontrar informacién acerca de
los servicios que ofrece o informacién general.

Presentar la pagina web logra que el receptor
cuando muestre interés tenga mayores posibili-
dades de llegar a la informacién final de la insti-
tucién y por ende ésta se dé a conocer.
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1.7 Topologia de imagenes
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deidentidad

De acuerdo al tipo de instituciones y su ubica-
cién geogrifica, el nombre que se les otorga tiene
cierta tendencia, clasificindolos de acuerdo a la
propuesta por Chaves (2003)

Una tipologia empirica que recoja las modalidades
de denominacién imstitucional predominantes podria
componerse de cinco tipos bdsicos y sus formas mixtas,
a saber: la descripcién (enunciacién sintética de los atri-
butos de identidad de la institucién); la simbolizacién
(alusion a la institucién mediante una imagen literaria);
el patronimico (alusién a la institucién mediante un
nombre propio de una personalidad clave de la misma
—duefio, fundador,etc.-); el topdénimo (alusién al lugar
de origen o drea de influencia de la institucién), y la
contraccion (construccién artificial mediante iniciales,
fragmentos de palabras, etcétera).

Es asi como se evidencia la existencia de una
tendencia en las instituciones educativas a tener
nombres mixtos, ya que por un lado, describen
el tipo de institucién a la que se estd nombrando:
universidad, academia de artes, institucion, etc.
denominados descriptivos y por el otro son to-
ponimicos, es decir que describen al lugar en el
que se encuentran ubicadas, o al lugar en donde
fueron creados. Por lo regular esta combinacién
de tipologia ayuda a que el nombre, aunque sea
largo, sea sencillo de recordar. Al tratarse en es-
pecifico de academias de arte, aunque la mayoria

presenten un nombre foponimico, también hay
en gran cantidad una fusiéon de descriptivos y
patronimicos, nombre que suele inspirarse en el
fundador o una figura ejemplo del tipo de disci-
plina que se imparte; al hacer uso de la combi-
nacién anterior, los nombres no sélo son buenos
en cuanto a pregnancia, cuando el personaje
es reconocido ante la sociedad, sino que tienen
gran cantidad de significados ya que en su ma-
yoria la personalidad del ser es la que designa
los valores principales de la academia. Tener un
nombre patronimico-descriptivo puede ser una
ventaja, hablando de percepcién, ya que los indi-
viduos ven a una institucién comprometida con
un personaje, por ende le otorga personalidad,
asi como la parte descriptiva hace que sea facil
de saber en qué giro se encuentra.

Pratt Institute (ver imagen 12) es un ejemplo de
la combinacién de un nombre patronimico-des-
criptivo, pues hace referencia a su fundador
Charles Pratt y tiene como mision:

Educar a los artistas y profesionales creativos a ser
contribuyentes responsables con la sociedad. Con una
base sélida en las artes liberales y las ciencias, la educa-
ci6n Pratt combina la teoria con la aplicacién creativa
en la preparacién de los graduados a convertirse en
lideres en sus profesiones. Pratt se inscribe un grupo
diverso de estudiantes muy talentosos y dedicados, de-
safidgndolos a alcanzar su mdximo potencial.



Imagen 12. Imagen de identidad de Pratt Institute en la
cual se observa el uso de una imagen unicamente con tipo-
grafia [logotipo de Prait Institute] Recuperado de: http://

openplans.org/.

Pratt Institute, About pratt [en linea] [fecha de con-
sulta: 28 de abril de 2013] Disponible en: <http://
www.pratt.edu/about_pratt/>

La misién, en gran parte, se basé en el pensa-
miento de su fundador, quien fue reconocido por
ser una persona innovadora, con visién al futuro
y con especial interés en el desarrollo, que para
ese tiempo era de las personas sobresalientes por
tener un paso delante de los demds. Al retomar
la personalidad y valores de una figura tan re-
conocida y talentosa como lo es Charles Pratt,
ha provocado que hoy, el instituto Pratt sea uno
de los institutos mds reconocidos del mundo.
La ventaja de tener un personaje sobresaliente
que represente a la institucién va mds alld de lo
que las personas pueden distinguir, sin embar-
go sélo puede ser percibida al ser parte de ella.

Como se puede observar en la imagen de Pratt
Institute, el uso inicamente de tipografia puede
ser suficiente para representar a una institucion,
en el caso de Pratt, sélo queria resaltarse la raiz
del instituto que es su creador (Charles Pratt),
esto se logr6 con la combinacién de un nombre
patronimico. Sin embargo sélo trasciende para

aquellos que conocen la procedencia del nombre,
para los que no, no lo relacionaran con ninguna
actividad especial, por carecer de ninguna apor-
tacién grafica extra.

La eleccién de un #umagotipo o logotipo es una
de las partes mds importantes de una imagen de
identidad, ya que de ahi se desarrollan todos los
conceptos visuales utilizados para representar a
una institucién, para hacer dicha eleccién es in-
dispensable conocer todos aquellos elementos
que rodean a la institucién y serdn importantes
a la hora de representar la imagen, esto va desde
los factores que influyen en el contexto de la ins-
titucién, como en la cultura en el lugar en donde
se encuentra, hasta todos los aspectos que influ-
yen dentro de ella, por lo que para la eleccién de
la imagen de la “Academia de las Artes Vicenti-
na de la Torre”, fue necesario investigar todos y
cada uno de los intereses pertinentes al contexto
cubano, para que a través de esto se realice una
interpretacién pertinente para su desarrollo pro-
yectual, apoyado por las limitaciones y alcances
que el pais y la instituciéon debe proyectar.
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Capitulo 11






2.1 Comunicacion en Cuba

En este capitulo se hard referencia al contexto
nacional de Cuba, presentando sus alcances den-
tro de la comunicacién y los medios de difusiéon
como antecedentes para llegar a la actualidad y
asi distinguir como Cuba serd proyectada ante
el mundo. Por medio de estos recursos se proda
proyectar toda su calidad, puntos que han cose-
chado ciertas empresas y en especifico las acade-
mias e instituciones de arte, para contextualizar
el entorno nacional y posteriormente, hacer el
uso de esta informacién para la creacién del di-
sefio de la “Academia de las Artes Vicentina de
la Torre” enfatizando los beneficios y desventa-
jas que se han manifestado al no contar con una
imagen de identidad mstitucional.

Antes de la revolucién en Cuba, la isla pre-
sentaba muchas problematicas con respecto a
la economia, el trabajo y la educacién entre los
pobladores, estos aspectos presentaban ciertas
restricciones y decadencias, sin embargo, con la
toma del poder de Fidel Castro surgen muchos
cambios para el desarrollo de Cuba en distintos
aspectos, se retomara uno de ellos, sélo el que a
nuestra investigacién compete: la comunicacién
de forma interna y externa en Cuba.

Entre los antecedentes encontramos a uno
de los fundadores que introdujo y desarrollo la
prensa escrita en Cuba, este hecho se le otorga

al Conde Ricla, con el primer periédico edita-
do en el pais “La Gaceta” en 1764, en ¢l se ex-
ponian temas de caracter politico y comercial,
posteriormente surgen publicaciones de forma
independiente y con el paso del tiempo retoman
tecnologias que ayudarfan a su publicacién y re-
produccién, ademds de hacer uso de fotografias.
Con el paso de la revolucién cubana comienza a
desaparecer algunos diarios y publicaciones, de
tal forma que sélo se mantienen las publicacio-
nes “tradicionales”.

En lo que a los medios televisivos y radioféni-
cos compete, en 1950 se presentan en la Habana
tres canales fundadores: Radio Televisién Nacio-
nal (Canal 4), CMQ TV (Canal 6) y Telemundo
(Canal 2), que posteriormente se introducen en
las provincias cubanas, ambos canales difunden
su sefial, en una de las localidades mds concurri-
das de la Habana, el “Vedado” que demostraba
un crecimiento y organizacién urbanistico en las
clases sociales que lo habitaban en ese entonces,
éste y otros factores de origen empresarial fue-
ron los que influyeron para situarse en esta zona,
mientras que en las demds emisoras de televisién
se situaron en zonas cercanas a los canales fun-
dadores logrando una cadena de siete emisoras.

En el ano de 1954 surge Microondas Nacio-
nales S.A. generada por una alianza entre emiso-

ras para reducir los costos de la sefial televisiva,
firmando un acuerdo para la operacién en con-
junto de la red de microondas, manteniendo sélo
como competidor a Telemundo que ya tenia un
gran alcance en distintas provincias ubicadas al
oriente de Cuba, es asi como en la década de los
50’s la Television en Cuba se encuentra en la
etapa de su fundacién y progreso.

Al igual que la televisidn, el radio se hizo pre-
sente al lanzar emisoras de radio Circuito Na-
cional Cubano, Unién Radio y Cadena Orien-
tal de Radio, cuyas emisoras eran operadas por
personas que prestaban su nombre por otro
titular, es decir por testaferros de la dictadura,
estas frecuencias fueron las tnicas intervenidas
por la Revolucién ya que el gobierno comenzé
a interferir en trasmisiones radiales extranjeras,
sobre todo las que estaba comenzando a emitir
la decisién de Cuba con respecto al cambio de
forma interna y su proyeccién en el mundo, con
el pasar de las décadas llega Radio Cuba que se
ha mantenido con el transcurso del tiempo.

Sin duda el triunfo revolucionario creo nuevos
objetivos para los medios electrénicos, y en el
caso de los medios de comunicacién se encuen-
tran desde entonces bajo el mando del Instituto
Cubano de Radio y Television.
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2.2 Actualidad en los medios

de comunicacion

Después de todos los cambios que surgieron al
termino de la guerra y en el gobierno de Fidel
Castro con respecto a la comunicacién, hoy en
dia este aspecto a sido modificado gracias al ac-
tual presidente Radl Castro, quien tomo pose-
si6n del poder el 28 de febrero de 2008, es asi
que en la comunicacién se comienzan a manifes-
tar cambios en esta drea, reduciendo las restric-
ciones de contrataciones telefénicas y otros me-
dios al ser usados con mayor accesibilidad para
gran parte de la poblacién.

En la actualidad algunos medios han mejo-
rado su programacién y calidad, ejemplo de
ello es la televisién que cuenta con 5 canales de
transmisién, 4 de ellos son de cardcter nacional
y uno de caracter internacional, que cuentan
con una programacién educativa con la senal
de “Tele Rebelde” que es el segundo canal en
la televisién cubana, esta transmisién por aire
dura 16 horas, logrando un alcance de forma
internacional a través del satélite Hispasat para
el continente americano. Se hace mencién que
cada provincia cuenta con canales locales para
manifestar una variacién y mejoramiento en la
programacién para todas las edades. Respecto a
las emisoras de radio con onda corta intervienen
dos emisoras importantes que son “Radio rebel-

de” y "Radio Habana Cuba”.

En el caso de la prensa escrita y digital se mani-
fiestan temas de origen nacional e internacional,
en este medio podemos identificar publicaciones
como: “El diario Gramma” que es el Organo Of-
cial del Comité Central del Partido Comunista
de Cuba, el cual se presenta en distintos idiomas
para lograr una mayor difusién, manejando un
contenido diverso de cultura, ciencia y técnica,
deportes, consulta médica, temas nacionales y te-
mas de corte internacional entre otros, su target
es: personas adultas. También podemos identifi-
car a un periddico que tiene un enfoque mads ju-
venil denominado “Juventud Rebelde” cuya pu-
blicacién es el diario de la juventud cubana que
presenta un contenido similar al “Diario Gram-
ma”, pero con un estilo mads juvenil, otro de los
medios que intervienen son sin duda las revistas
donde localizamos publicaciones como: “26”, “5
de septiembre”, “Cubahora”, entre otras, esta dl-
tima es importante mencionar que es la primera
revista digital de Cuba que maneja una interfaz
fluida y fresca ademds de un buen manejo de di-
sefio de informacidn, reafirmando el concepto de
innovacién y calidad en el diseno de su pagina
web. De tal forma, los medios comienzan a lo-
grar un mayor desarrollo en el dmbito digital es
por ello que “Mediosmedios” es un portal vir-



tual donde se pueden localizar algunos servicios,
prensa y comunicacién dentro y fuera de Cuba.

Pablo Bello (Secretario general de asociacién
Iberoamericana de Centros de Investigaciones y
Empresas de Telecomunicaciones), hace referen-
cia a que las telecomunicaciones forman parte de
un rol fundamental para el desarrollo cultural de
los pueblos, donde se pretende lograr un avance
en general y no sélo en Cuba sino en Latinoa-
mérica, es por ello que el Internet de igual forma
se encuentra en el camino del cambio, ya que la
isla cuenta con una senal via satélite provocan-
do una conexidn costosa y lenta, por lo que en
el afio 2011 gracias al apoyo de Venezuela se
desarrollé un cable de fibra 6ptica instalado de
forma maritima con el propésito de mejorar la
conexién de Internet, actualmente Cuba se en-
cuentra en un proceso constante de mejora al pu-

blicar el 11 de abril de 2013 en la Gaceta Oficial,
la aprobacién de un reglamento para dominios,
manifestando las reglas para el registro y asig-
nacién de los nombres de dominio, éste serd re-
gulado por la Agencia de Control y Supervisién
del ministerio. Se debe mencionar que el acceso
a Internet tiene un costo y se da en cibercafés loca-
lizados en los hoteles, donde la admisién a ellos
tiene una prioridad enfocada a los turistas, es asi
que hoy en dia el propdsito principal es conce-
der la accesibilidad a toda la comunidad cubana,
abriendo caminos y logrando un acercamiento
a los medios de comunicacién y otros aspectos,
provocando la inquietud entre cubanos y extran-
jeros, y es que la necesidad de comunicarse se ha
manifestado desde siempre, es asi que, a pesar de
los limitantes que se pueden encontrar en Cuba
la comunicacién tiene un interés por crecer.
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2.3 Empresas o medios de

16

publicidad en Cuba

Cuba a pesar de las restricciones y cambios que
ha tenido a lo largo de su historia, ha encon-
trado formas de mantener la comunicacién y
la fluidez de informacién dentro y fuera de la
isla, con el uso de medios impresos como: re-
vistas, peridédicos, agencias de noticias y si bien
promociondndose por medio de Internet, siendo
éste ultimo una fuente importante para difundir
noticias y servicios en todo el mundo al poseer
una mayor difusién en la actualidad, también
ha cobrado gran auge en las redes sociales, es
por ello que Cuba busca proyectar e informar
al mundo sobre los avances e inquietudes que
Cuba tiene dia con dia.

La mayoria de las promociones y publicidad
que se maneja es bdsicamente por medios di-
gitales aplicados en banners, pdginas web y en
catdlogos, en donde se localizan algunos de los

servicios y lugares mds importantes de Cuba, y
que esta dirigido al turista, lo que contribuye a la
entrada de divisas al pais.

Durante la conferencia inaugural de la XXXI-
II Feria Internacional del Turismo, el ministro
cubano de Turismo, Juan Marrero, reflexiond,
sobre la necesidad de propiciar el empleo de las
nuevas tecnologias para promocionar el turismo
cubano, su seguridad y la amabilidad del pueblo.
Es asi como Cuba aspira a la excelencia como
destino turistico, donde uno de los factores que
intervienen para el desarrollo y crecimiento de
este proyecto es el apoyo de recursos graficos,
mismos que han sido utilizado en otros momen-
tos en Cuba, como lo fué en el desarrollo del
cine en la isla a través del cartel, mismo que se
reconoce de forma internacional.



2.4 Impulsores del disetio

graficoen Cuba

Imagen 13 Eladio Rivadulla Martinez [Imagen en la web]

Recuperado de www lajiribilla.cu.

En los afios de 1950 a 1958 se crearon agencias
publicitarias con un estilo norteamericano; parti-
cularmente la escuela profesional de publicidad
se funda en 1954, utilizando como medio masi-
vo al cartel, destacando su promocién por el cine
cubano, es asi donde surgen personajes impor-
tantes para el desarrollo del diseno, como Eladio
Rivadulla (ver imagen 13) quien fue uno de los
iniciadores y maestro del cartel cinematogréfico
cubano, hombre que hizo una gran produccién
de carteles cinematogrdficos en muchos paises,
destacando cinco peliculas mexicanas interpreta-
das por Jorge Negrete y Dolores del Rio.
Rivadulla creo un estilo diferente en el cartel
cinematografico proponiendo una idea que desa-
rrollo al observar que en los proyectos latinoa-
mericanos las imdgenes de los actores aparecen
sobredimensionadas y con espacios reservados
sin impresiones en la parte inferior y sin titu-
los de peliculas, de modo que las distribuidoras
utilizaran los carteles para promover diferentes
filmes de cada actor, mediante la posterior rotu-
lacién de sus titulos, el decide apropiarse de una
vineta de los comics norteamericanos y hacer una
version, tal y como en décadas posteriores hicie-
ron los artistas del pop art, al no aparecer la ima-

gen de ningun actor, lo que hizo posible utilizar
los carteles impresos para promover diferentes
peliculas de ambos protagonistas, iniciativa que
en primera instancia no fue aceptado por la du-
dosa calidad que se pudiera presentar, a pesar de
los beneficios que se lograrian en cuanto a la re-
duccién de costos; con el tiempo fue aceptado y
logré crear una tradicién en la reproduccion del
cartel por medio de la impresién en serigrafia.
Por mds de medio siglo en la Habana posicio-
ndndose como un icono en el disefio grafico al
crear uno de los mds famosos carteles de Cuba
(ver imagen 14) “Fidel Castro, 26 de JULIO, cartel
mspirado por la emocién a la llamada de un ami-
go informdndole que -“El tirano Batista huyé”,
el triunfo de la revolucién habia logrado desbor-
dar su inspiracién en el disefio e impresién de
este cartel, haciendo uso de serigrafia con plastas
en color rojo y negro en forma simbdlica y la
imagen de Fidel Castro con un arma en alto con-
traste, su reproduccién fue de cien carteles de 92
x 71 cm, para repartirlos entre la comunidad Cu-
bana, es asi como esta imagen ha formado par-
te de un simbolo tanto en la revolucién cubana
como en el desarrollo del disefio grafico de Cuba.
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En la etapa post revolucién, Cuba se encuen-
tra en un cambio que surge por la necesidad de
comunicar y manifestar su ideologfa, ademds de
informar a toda la comunidad sobre los cambios
que se presentarian, al ensenar y proponer ideas
para el camino del cambio, entre otras cosas, es
por ello que comienza a dar un giro distinto con
respecto a la grafica Cubana, haciendo uso del
cartel como una herramienta de protesta, pro-
yectando la voz del pueblo por medio de image-
nes y dejando de lado al cartel cinematografico
que ya existia. En él se representaban temas de
origen politico y promocién cultural, en el que la
imagen predominaba mds que el texto, ademas
de ser en un formato pequefio. A esta etapa se
le lamo “La era dorada”, la mayor libertad y
desarrollo del diseno grafico, como una herra-
mienta de comunicacién, se dio durante los afnos
de 1965 a 1975. Posteriormente de 1976 a 1989
comienza el estancamiento para el disefio ya que
sus “alumnos no lograban superar a sus maes-
tros” y asi fue perdiendo fluidez e importancia,
limitada por problemas burocréticos, perdiendo-
se la comunicacién grafica, ademds de la falta de
recursos econémicos y de materia prima para la
reproduccién de estos medios, es por ello que
Rivadulla muestra su creatividad con la sustitu-
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ci6n de tintas y sustratos para la impresién de
carteles, revistas y libros.

Eladio Rivadulla gana el premio Nacional de
Diseno ONDI 2009, reconocimiento otorgado
unicamente por el Estado Cubano a los profe-
sionales del Disefio y la Cultura por la obra de
su vida. Un personaje memorable y reconocido
en Cuba y el mundo, con cada una de sus obras.

Otro personaje que ha marcado la historia en
el disefio gréfico es sin duda Félix Beltrdn (ver
imagen 14) quien se encontraba a favor del mo-
vimiento revolucionario en los afios cincuenta,
mismo que formd un grupo para apoyar y ma-
nifestar sus deseos de cambio, sin embargo Félix
Beltrdn decide irse de Cuba para comenzar sus
estudios en the School of Visual Arts (Escuela de
Artes Visuales), Nueva Escuela para la Investi-
gacién Social y el Centro de Arte Pratt Graphic
en Nueva York, adquiriendo conocimientos y
una diversidad de experiencias, trabajando en
distintas empresas y formando parte del grupo
académico en algunas instituciones en Cuba y
México. Después de un largo tiempo, fuera de
la Habana regresa con el deseo de aportar sus
conocimientos y experiencias a la sociedad Cu-
bana, dando inicio a su aportacién en el Disefio

Grifico en Cuba.

26 de JULIO

Imagen 13 Cartel “26 de julio Fidel Castro” en Galerfa-CU-
BARTE [Imagen en la web] Recuperado de http://www.gale-

riacubarte.cult.cu.



Imagen 14: Félix Beltrdn [Fotografia imagen de la web]

Disponible en: http://blog.sebastiancastro.com..

Félix Beltran considera que la falta de recur-
sos estimula el ingenio en el disefio, donde se
proyecta una mayor complejidad conceptual ba-
sados en una representacién de forma simbdlica,
representados en una forma simplificada basada
en contraste de color, caracterizando asi la grafi-
ca del cartel Cubano como medio de expresién,
estos conocimientos no sélo fueron reflejados en
este medio, sino en proyectos editoriales, como
el disefio de libros, periddicos y en la realizacién
de la identidad de Exposicuba donde el era di-
rector, Expo 67 celebrada en Montreal y la Expo
70 celebrada en Osaka, es en ese desarrollo de
la marca, de la que Félix menciona que, la reali-
zacién y aplicacién de la identidad tenfa que ser
coherente, debido a que fué un proyecto interna-
cional y se temia no estar al nivel de la competen-
cia, “para mi fue una verdadera leccién de dise-
no. Creo que este trabajo fue pionero, incluso la
marca no fue de tanto interés para mi, como su
mstrumentacién”.

(CAMACHO, Teresa (2009) Félix Beltrdn en el disefio o el
disefio en Félix Beltran. Paperback n® 6. ISSN 1885-8007. [Fe-
cha de consulta: 16 de Abril de 2013]Disponible en: www.ucq.
edu.mx/mentesbrillantes/wp.../entrevista_por_elizalde.docx : 2
pérrafo 9)

Beltran es uno de los disenadores mas reco-
nocidos en Latinoamérica, por sus disefios que
integra la calidad visual y conceptual, “El reto
principal para la realizacién de una marca radica
en encontrar una marca de simplicidad no exce-
siva, de asociaciones inequivocas, facil de retener
como de ampliar o reducir, aplicable a diversos
materiales, entre otras cualidades.”(Marca en
México Tomo I pag.56 ).

Es decir, que la realizacién de un proyecto
manifiesta un reto pero siempre generard un in-
terés, el cual siempre estara delimitado por un
objetivo principal, en el caso de la marca, lograr
la proyeccién ocasionando un impacto visual
para encontrar la interaccién entre los usua-
rios a los que va dirigido y la contraparte, que
son la o las personas que desean proyectar. Y
es que en Cuba ha afrontado retos que han sa-
bido llevar a flote, principalmente al engendrar
a grandes disefiadores que han llevado en alto
a la Republica de Cuba, ademds de, generar
grandes y enriquecedores proyectos que han
destacado a nivel mundial, ejemplo de ellos es
que la isla de Cuba es una importante fuente
productora de grandes marcas en envases, em-
balajes y envolventes que han logrado gran im-
portancia en la exportacién de tabaco, cigarros,
rones y cervezas, creando en estos articulos una

Vicentina de la"(orre 49



importancia comercial con su nombre, eslogan
y la calidad de sus productos, proyectando en
ellos la identidad cultural y riqueza de Cuba.

Especificamente en el tabaco es donde se ma-
nifiesta un amplio desarrollo de la identidad
gréfica, reflejada en marcas realizadas para el
producto mds importante de Cuba, el tabaco.
Ejemplo de ello son los tabacos COHIBA (ver
imagen 14 y 15), dicha marca no tiene una refe-
rencia del creador de la imagen de identidad, su
origen data de 1966, y al paso de tres afios se co-
mienza la realizacién de una produccién masiva,
es asi cuando Celia Sanchez Manduley, quien
fuera heroina cubana de la ultima guerra de li-
beracién, detecta la necesidad de nombrar a este
producto, dicho acontecimiento surge en 1969.

Cohiba proviene del rollo ristico de la sola-
ndcea que fumaban los primeros pobladores. Se
debe mencionar que este tipo de tabaco era usa-
da de manera tnica como obsequio a personajes
con cargos en el gobierno.

Otro ejemplo de habanos es Romeo y Julie-
ta (ver imagen 16), inspiracién de la obra William
Shakespeare es en los primeros afios del siglo
XIX alcanzé renombre internacional, uno de
los personajes que logro una aportacién para la
gréfica de los habanos fue el sefior Don “Pepin”
Fernandez, al resaltar la importancia de las ani-
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llas o witolas que son la faja de papel hecho en
litografia que se coloca en el puro, en el se indica
la marca de la fabrica. En el festival del Habano
se hace el lanzamiento de un producto nuevo,
y con una nueva imagen lo que demuestra los
atributos de la marca, en cuanto a diseno de la
anilla y los tubos, actualmente cuenta con una
presentaciéon de cajones de madera de 10 y 25
unidades y petacas de 5 unidades.

Estos ejemplos hacen referencia a la cultura y
su propio origen, donde se ve de forma clara y
evidente que todos ya sean productos, empresas
e instituciones manifiesta una necesidad, la cual
tiene como idea principal proyectar un servicio o
producto, que va de la mano de una proyeccién
y representacion grafica, es ahi donde el diseno
grafico se convirtié en una herramienta bdsica
para impulsar el desarrollo y su enriquecimien-
to de las empresas, los productos, los servicios,
las 1deologias, etc; asi como para la proyeccién
y valoracién de los aspectos formales como el
FODA de las instituciones hacia el campo al que
va dirigido. Sin embargo el desarrollo del disefio
gréfico se vio afectado con la falta de comercio
interno de oferta y demanda, provocando que
la creacién grifica disminuyera de tal forma que
algunos productos destinados a la exportacién,
dejardn de lado la importancia gréfica y sélo se

Imagen 15: Habanos Cohiba Disponible en: http://www.

casasfumando.com.

Imagen 16 Demostracién de empaque, anillas de Cohiba

habanos Disponible en: http://www.habanos.com.



preocuparan por la funcién de exportar, delimi-
tados por un sélo comercio, caracteristicas que
en el comercio externo marcaba un sello dis-
tintivo con gréficos coloridos, con su armonia
y buena composicién, mientras que los disefios
que tenian que ver con la distribucién dentro de
la isla, presentaban gréficos sombrios y sencillos,
encontrando que en la mayoria de las empresas
e instituciones se encuentran enfocadas sélo a
mantener su nivel pero no su proyecciéon.

Es decir que en Guba fueron perdiendo ese
valor por generar y proyectar todos sus servi-
clos, instituciones y comercios, por ejemplo las
empresas que contaban con una identidad cor-
porativa no contaba con una imagen atractiva
e impactante para el sector al que iba dirigido,
sin embargo desde 1990 el disefio grafico co-
mienza a retomarse con mayor fuerza y con el
deseo de renacer, es por ello que Cuba se esta
preocupando y ocupando por la mejora de su
gréafica, empezando por un proyecto global de
imagen como fuente para una nueva estrategia
social, donde el objetivo que se desea alcanzar es
la mejora de la economia social y la reanimacién

estética de espacios de socializacién, restauran-
do la edificacién patrimonial, entre otros aspec-
tos y para ello se han ofertado concursos para
la mejora de estos espacios arquitecténicos, que
se encuentran de la mano con la elaboracién de
la identidad gréfica de algunas instituciones, la
realizacién de publicidad y difusién, entre otras
areas que al diseflo compete, es asi como el dise-
o grafico comienza a revivir, paso a paso, para
lograr una armonia entre los espacios arquitectd-
nicos y la grafica visual.

Cuba con su actual gobierno se ha visto en la
necesidad de implementar una identidad en em-
presas estatales, sin embargo no todas cuentan
con una proyeccién funcional, en cuanto a un
disefio de #magotipos, ni de un manual de iden-
tidad, haciendo uso de simbolos que denominan
“marcas” con referencia a la cultura cubana y el
rubro del entorno, en que la empresa se desarro-
lla, proyectando lo que hace, con lo que dice de
forma interna y externa, es por ello que nos com-
pete la importancia de las artes en Cuba para el
desarrollo visual de la “Academia de las Artes
Vicentina de la Torre”.
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2.5 Empresas e instituciones que han
hecho uso de una imagen de identidad
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Hcademia de las Arfes

El uso de una identidad hace posible la mejo-
ra de una proyeccién cultural objetiva, algunas
empresas en Guba ya han hecho uso no sélo de
una identidad visual, sino de un recurso mads
complejo como lo es un Manual de Identidad,
Villa Clara (ERMP. VC) (ver imagen 17) quien
se dedica a la recuperacién de materias primas y
quienes pretendia manifestar con mayor fuerza
sus servicios, en su manual se presenta una se-
rie de normas y reglas que debia seguir y el uso
de los signos que conforman el programa tal y
como se menciona en la siguiente cita:

En la creacién de un manual de identidad corporati-
va para una empresa del territorio podemos encontrar
que: “A raiz de estas indicaciones, la entidad ha dirigi-
do sus acciones en funcién de cumplir con lo anterior-
mente expuesto. Para ello se ¢jecutaron altas cifras de
inversiones encaminadas a mejorar la imagen visual
de la empresa, citdndose por ejemplo pintura de los
locales, medios de transporte, medios de proteccidon
individual, todos ellos con los colores corporativos,
ademds del uso del logotipo en toda documentacién
del centro. También la empresa ha desarrollado un
sinnimero de actividades en funcién de la comuni-
cacién con la Organizacién de Pioneros José Marti,
los Comités de Defensa de la Revolucién asi como el
empleo de medios radiales y televisivos.” (Disefio de
manual de identidad corporativa para una empresa del
territorio cubano [en linea] [Fecha de consulta: 25 abril
2013] Disponible en: <http://www.dametareas.com/dise-
no-del-manual-de-identidad-corporativa-para-una-empre-
sa-del-territorio-cubano/> Pérrafo 46)

RECUPERACION
DE MATERIAS PRIMAS

Imagen 17 Logotipo de (ERMP. VC) Recuperacién de
Materias Primas de Villa Clara [Imagen de la web] Disponible

en: teveo.icrt.cu.
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ASOCIACION NACIONAL
DE INNOVADORES Y RACIOMNALIZADORES

Imagen 18 Logotipo de la Asociacién Nacional de innova-
dores y Racionalizadores [Imagen de la web] Disponible en:

teveo.icrt.cu-
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Imagen 19 Ejemplo del Sitio web de la institucién (2013)
Universidad “Carlos Rafael Rodriguez” Camagiiecy, Cuba

Disponible en: http://www.ucf.edu.cu.
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Imagen 20 Disefio pagina web (2013) Instituto Superior
Politécnico José Antonio Echeverria, Cuba Disponible en:

http://cujae.edu.cu.

Otro caso es la Asociacion Nacional de Inno-
vadores y Racionalizadores (ANIR) (ver imagen
18) que bien tiene el concepto de mejora pero
sabe que no sélo una imagen logra una renova-
ci6n absoluta, es decir, que todas las empresas
necesitan una imagen de identidad que rescate y
realce sus servicios, pero como fuente de apoyo
a la organizacién y trabajo en equipo que debe
existir dentro de una institucién. “La Academia
de las Artes Vicentina de la Torre” cuenta con
una imagen de identidad institucional, es decir,
tiene una proyeccién tanto nacional como in-
ternacional, al ser mencionada como una de las
mejores academias de ballet en el mundo, ha lo-
grado este nombramiento gracias a su presencia
mternacional proyectada al ganar el reconoci-
miento en concursos internacionales, sin embar-
go esta identificacién no se ha logrado de forma
visual, es asi que se desea alcanzar una mayor
difusién y lograr el reconocimiento y lograr la
reminiscencia visual de forma internacional a
través de una imagen y un manual de identidad.

Con respecto a instituciones, escuelas y otros
sectores enfocados a la educacién y la cultura
en Cuba, podemos encontrar una clara estadis-
tica que refleja la forma actual de la gréfica que

Cuba utiliza en cuestién de logotipos para repre-
sentar a estos centros educativos y la forma de
promocionarse en el mundo son casi nulos, pues
sélo recurren a fotografias de las actividades que
realizan en las instituciones o universidades, sin
embargo algunos centros educativos han comen-
zado a abrir las puertas a la creacién de pdginas
web (ver imagen 19 y 20) algunas muestran una
mayor elaboracién que otras, pero no signifi-
ca que no cumplan con su funcién principal la
cual es, mantener informados a los estudiantes
que cuentan con acceso a Internet y claramente
que con este recurso visual se hacen presentes
en la web, es decir al exterior de la isla, ya que
al buscar el nombre de estos centros educativos
“Carlos Rafael Rodriguez” e “Instituto Superior
Politécnico José Antonio Echeverria te dirige a
estas paginas, logrando ampliar el interés por sa-
ber mds sobre estas instituciones, donde se mues-
tran algunas fotografias de las actividades, pro-
gramas de estudio y demds informacién general,
de manera posterior se muestran mas ejemplos
y una investigacién sobre los recursos graficos y
las imdgenes de identidad de las que hacen uso
las mstituciones educativas.
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2.6 Unwversidades de la Habana
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y comunidades de Cuba

La mayoria de los centros educativos que se loca-
lizan en Cuba cuentan con imdgenes o simbolos
que pretenden reflejar el uso y las caracteristicas
que maneja cada una de las instancias educativas
sin embargo la mayoria de ellas se encuentran re-
presentadas dnicamente por un estilo tipografico
como la “Universidad Isla de la Juventud” (ver
imagen 21) y la “Universidad de la Habana” (ver
imagen 22). Estas imagenes de identidad se pueden
encontrar en las pdginas web de cada una de las
instituciones, sin embargo los recursos visuales
que maneja cada una de estas instituciones son:
el uso tipografico, el cual no refleja claramente
la identidad de estas mstituciones, no presentan
una composicién armonica entre la tipografia y
el uso de la imagen, como en el caso de la “Uni-
versidad Isla dela Juventud” se presenta confuso
ya que no tiene una imagen definida de ¢Qué es?
o ¢Qué representa?. De igual manera la imagen
“Universidad de la Habana” al no tener un con-
texto del personaje y la tinica que se tiene es que
esta ﬁgura Se encuentra como un monumento en
la institucién, solo aquellos estudiantes dentro
de la isla pueden o saben sobre este personaje lo
cual muestra que es evidente que se necesita una
mejora visual, es necesario mencionar que esta
mnstitucién cuenta con una imagen institucional y
el uso de un escudo para representar a la univer-
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Imagen 21 Imagen que representa al Instituto Superior
Politécnico José Antonio Echeverria, (2013) Cuba Disponible

en: http://cujae.edu.cu.

VNIVERSIDAD
DE LA HABANA

Imagen 22: Universidad de la Habana [Logotipo] Recupe-

rado de http://www.uh.cu/internacional.



Imagen 23: Imagen de identidad Universidad de Cama-
gtiey Ignacio Agramonte Loynaz Recuperado de http://www.

reduc.edu.cu.
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Universidad de Ciencias Pedagdgicas, Camaguey, Cuba
Imagen 24 Imagen de Identidad Universidad de Ciencias
Pedagbégicas, Camagiiey Guba [Recorte de imagen] Disponi-

ble en http://www.ucp.cm.rimed.cu.

sidad estos son algunos ejemplos de imagenes de
identidad de universidades en Cuba, disponibles
en la pagina web de cada dependencia.

Es decir, que pocas tienen realmente una ima-
gen de identidad que sea funcional, provocando
un impacto visual, reflejado en la armonia de un
logotipo; en el caso de las universidades en Cuba
se caracterizan por ser logotipos patronimicos
es decir que tienen una denominacién acorde
al nombre de un personaje representativo de la
institucién, ejemplo de ello es la Universidad de
Ciencias Pedagégicas, Camagiiey, Cuba “Uni-
versidad Isla de la Juventud”, UCR José Marti
y la “Universidad Ignacio Agramonte Loynaz”
ubicada en la misma provincia de Camagéy. La
imagen institucional de cada una de estas univer-
sidades se puede encontrar en la pagina oficial de
cada institucién. En el caso de la Universidad de
Ignacio Agramonte Loynaz hace referencia y uso
de logotipos patronimicos con el uso del nombre
“Ignacio Agramonte”( ver imagen 23) en esta Ima-
gen se tiene un envolvente ovalado, en segundo
plano se encuentra una imagen semi abstracta de
la silueta de la universidad y en primer plano un
libro abierto y el busto de este personaje. En el
caso de la Universidad de Ciencias Pedagégicas
(Ver imagen 24) es una imagen mixta descriptiva-
patronimica, donde se hace referencia a un escu-

Vicentina de la"(orre
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do con una grafica mejorada en comparacién a
la “Universidad Isla de la Juventud” y la “Uni-
versidad de la Habana”. Sin embargo en el caso
de la Universidad “Carlos Rafael Rodriguez”
(ver imagen 25) y el Instituto Superior Politécnico
“José Antonio Echeverria” (ver imagen 26) hace un
mejor uso en su grafica, al mantener una armonia
en la mezcla de su logo y su tipografia, formando
un imagotipo diferente que representa las dreas
en las que estas universidades se desarrollan de
acuerdo al rubro en el que se desenvuelven. Con
estos ejemplos visuales podemos ver que la grafi-
ca cubana dentro de las instituciones educativas
han desarrollado una mejorar visual, dandole
un valor agregado a su calidad en proyeccion vi-
sual, con ello podemos darnos cuenta de que la
“Academia de las Artes Vicentina de la Torre”
lograria el objetivo principal de este proyecto, el
cual es mejorar su proyeccién visual de manera
internacional. A continuacién se presenta una in-
vestigaciéon visual que fue necesaria para conocer
brevemente la gréfica que emplean las institucio-
nes educativas en general y asi poder presentar
las definiciones mds comunes de las instituciones
de arte y ballet, para obtener una propuesta que
refleje y logre el reconocimiento visual dentro y
fuera de la mstitucion.

CIENFUEGOS

Carlos Rafael Rodriguez

Imagen 25 Logotipo de la Universidad “Carlos Rafael
Rodriguez” Cienfuegos, Cuba. (2013) Disponible en: http:/

www.ucf.edu.cu.

cujae

Imagen 26: Instituto superior Politécnico “José Antonio

Evcheverria” [Logotipo] Recuperado de http://cujae.edu.cu.



2.7 Instituciones de arte y ballet
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UNIVERSIDAD
DE LAS ARTES

Imagen 27: Imagen de idendidad del Instituto Superior de
Artes ISA Universidad de las artes” [Logotipo] Recuperado

de http://isauniversidaddelasartes.wordpress.con.

ROSARIO

Imagen 28: Imagen de identidad de Cuba Ballet Rosari
[Logotipo] Recuperado de http://www.cubaballet.com.ar.

Con respecto a las instituciones y academias de
arte ubicadas en Cuba podemos encontrar que
no todas cuentan con una imagen de identidad
como tal y las tinicas que cuentan con ella tienen
un énfasis en logotipos de tipo descriptivo, topo-
nimico y patronimico donde se refleja una gran
diversidad en la creacién de estilos de represen-
tacién, ejemplo de ello: Isa Universidad de las
Artes (ver imagen 27) dicha institucién hace uso
de dos tipografias sans serif y serif, ademds del
uso de un logo, cuya forma referencia o forma
exacta no se tiene una referencia especifica y se
pueden adjuntar diversos simbolismos y signifi-
cados. En el caso de Ballet Nacional de Cuba,
(ver imagen 28) esta imagen de identidad hace uso
de tres tipografias distintas y el uso de un acorde
acromaitico, es decir el acorde que no usa ningtin
color del circulo cromdtico, sino una combina-
c16n de blanco, negro y gris, en primer plano se
encuentra el desarrollo, o mejor dicho, la acti-
vidad que realizar esta institucién al hacer uso
de una tipografia serif “ballet”, posterior en sans
serif el nombre de la escuela “Rosario” sin em-
bargo en el uso de la gama cromadtica se puede
confundir en la implementacién de una tipogra-
fia script "Cuba”, lugar de procedencia, siendo
de Cuba un logotipo descriptivo y patronimico.

Vicentina de la"(orre
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Finalmente la imagen del ballet nacional hace
referencia en su identidad utiliza el signo visual
y tipografico en el que denota el movimiento de
una pareja con una pose de ballet de forma semi
abstracta, que a diferencia de las anteriores ins-
tituciones hacen uso unicamente de altas para
el desarrollo de la imagen, el Ballet Nacional de
Cuba (ver imagen 29) hace uso de altas y bajas con
un solo estilo tipogréfico serif y el uso monocro-
mdtico en azul.

Es asi que estas representaciones graficas son
ejemplos de la realizacién de imdgenes de iden-
tidad que se han desarrollado en las dreas del
arte y ballet en Cuba, todos estos institutos final-
mente se encuentran en el dmbito de competen-
cia visual en la red y son identificados por sus
estudiantes, por lo que para este proyecto de in-
vestigacion y diseno son un punto de referencia.

Es asi como se reconoce que, estas institucio-
nes son los centros educativos mds representa-
tivos de la entidad cubana, quienes se pueden
encontrar gracias a su recurso grafico, sin embar-
go identificamos que una de las mds importantes
academias de arte de Cuba sin duda es “Vicenti-
na de la Torre”, la cual ha marcado y destacado
en la cultura en Camagiiey, pero una de sus defi-
ciencias esta en la falta de y proyeccién de su iden-
tidad y casi nula difusién. La Academia si cuenta
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con una imagen, sin embargo ésta no es recono-
cida a nivel internacional, pues sélo estd dentro
de la institucién, (ver imagen 30) plasmada en una
placa de barro con la imagen de Vicentina de la
Torre y las dos “A” que sintetizan “Academia
de las Artes”, de manera continua se muestra un
texto complementario en dos lineas, el nombre
completo “Academia de las Artes Vicentina de la
Torre”, la leyenda se presenta con una tipogra-
fia san serif y todas en altas, la cual se muestra
deteriorada por el paso del tiempo y por el clima.

Al proyectar los valores que ha alcanzado la ins-
titucién con el paso del tiempo, se logrard uno de
los objetivos a destacar de este proyecto, retoman-
do algunos aspectos descritos por la mstitucién.

h\‘a@nulﬂ_\d
adle Cuba

Imagen 29: Imagen de identidad del Ballet Nacional de
Cuba [Recorte de imagen] Recuperado de http://www.ballet-

cuba.cult.cu/.

P naaehiiablis

Imagen 30 Placa encontrada en el exterior de la “Academia

de las Artes Vicentina de la Torre”.



Uso de medios promocionales
en escuelas e instituciones

Analizando diversas imstituciones cubanas en
una pdgina web encontramos que Cuba y sus
escuelas desean proyectarse en todo el mundo
a través de este medio, presentado en su pagina
web algunas de las imnstituciones de salud, cada
una cuenta con los datos bdsicos como planes
de estudio y localizacién, y no hacen uso de re-
cursos fotograficos, sin embargo donde se puede
encontrar mayor disefio de informacién son en
las paginas dedicadas exclusivamente a la danza,
artes graficas y la cultura dentro del programa
educativo, lo que la facilita la localizacién de la
institucién, mision, vision, filosofia y valores en
la que basan y forjan a cada uno de los estudian-
tes que Ingresan, reconocimientos y proximos
eventos, CONCursos, entre otros aspectos basicos
haciendo uso de varios elementos fotogrdficos.
Es necesario conocer los medios promocionales
de las mstituciones y las ventajas que han con-
seguido con estas herramientas de interaccién
entre los usuarios primarios y secundarios, ad-
quiriendo una referencia, la cual serd de apoyo
para lograr un mejor aprovechamiento de los
recursos visuales para alcanzar una mayor pro-
yeccién de los conceptos. Y es que en muchas de
las empresas, nstituciones y agrupaciones se han
visto en la necesidad de proyectar su identidad,
hacia el mundo de forma gréfica, como herra-

mienta de intervencién el disefio gréfico, ya que
la implementacién de una identidad visual logra
mayor ventaja competitiva, una mayor proyec-
cién, audiencia y reconocimiento, manifestando
su identidad de forma interna y fuera de su con-
texto nacional. En Cuba gran parte de las institu-
ciones relacionadas con la investigacién y la co-
mercializacién no cuenta con una identidad, es
por ello que Cuba ha atendido a esta necesidad
de proyectar sus servicios y funciones al mundo,
es preciso mencionar que su preocupacion real
esta enfocada en el &mbito externo, donde Cuba
desea posicionarse en el exterior, es por ello que
su sector es de cierta forma mds definido.

La agencia de Publicidad h2e hace mencién de
datos importantes donde el estudio de mercado
es un factor importante “La identidad corporati-
va o identidad visual corporativa de una empresa
es el conjunto de atributos y valores que proyecta
a través de la manifestacién fisica de la marca. La
empresa ademds de productora de bienes ha de
ser emisora de comunicacién, por tanto, la defini-
cién y presentacién de su identidad es un factor
muy importante.” (La importancia de la identi-
dad corporativa [en linea] [Fecha de consulta: 25
de abril de 2013] Disponible en: <http://www.
h2e.es/la-importancia-de-la-identidad-corporati-
va/> Pérrafo 5 linea 3)
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Es decir, que se manifiesta en un sentido como
consumidor y prestador de servicios en un en-
torno empresarial, sin embargo en un analisis to-
dos cumplen con la accién de ofertar un servicio,
ya sea con fines de lucro o no, las empresas o
mstituciones al contar con una identidad visual
mejoran su proyeccién al hacer uso de compo-
nentes visuales como una imagen de identidad
y publicidad, en los que ponen en equilibrio su
valor y funcién como institucién o empresa, lo-
grando uno de los objetivos principales que son
el reconocimiento y posicionamiento en un mer-
cado, el cual ha sido previamente detectado, sin
olvidar que la realizacién de la parte grafica que
debe lograr una interaccién donde el beneficiario
se sienta identificado, y proyecte una interacciéon
reciproca, es decir, que logre una empatia sin ol-
vidar que debe difundir los servicios, par que se
den a conocer los valores que intervienen dentro
y fuera de la institucién.

Segtin de la agencia de “publicidad h2e” dice
que algunas de las ventajas de la identidad visual
corporativa son:

Genera asociaciones, valores y atributos posi-
tivos que forman actitudes favorables, la aparien-
cia visual proyecta la imagen publica de la em-
presa y constituye un elemento importante para
generar confianza, determina la opinién del indi-

viduo hacia los productos y servicios que oferta
y comercializa, una imagen favorable estimula
el interés y constituye una poderosa motivacién
para el consumo, refuerza y clarifica la imagen
de la empresa, contribuyendo a un mejor cono-
cimiento y aceptacién de sus actividades comer-
ciales, frente a mercados saturados de estimulos
publicitarios y de lucha comercial, se identificard
diferencidndose de su competencia y logrando
ser recordada, la identidad visual permite utilizar
el beneficio de la empresa los diferentes soportes
propios, se crea un ambiente de trabajo con refe-
rentes visuales que el empleado acaba por iden-
tificar y asumir como propios. (La importancia
de la identidad corporativa [en linea] [Fecha de
consulta: 25 de abril de 2013] Disponible en:
<http://www.h2e.es/la-importancia-de-la-identi-
dad-corporativa/> Parrafo 5)

Con ello se refuerza lo antes mencionado, la
identidad visual es de suma importancia para
manifestar el equilibrio entre la institucién y los
usuarios, para lograr esa empatia que serd un
factor que influird en la decisién de eleccién de
una institucién y otra. Otro de los factores a los
que se hace reconocimiento de necesidad es el
uso de un manual de identidad, donde se mani-
fiesta el correcto uso de la identidad visual que se
esta proyectando. A la par de estos medios grd-



ficos, también es necesario el uso de medios de
difusién donde César Romero Vésquez, docente
de la Facultad de Ciencias de la Comunicacién
de la Universidad César Vallejo en Pert (2012)
hace mencién “La imagen corporativa es la ma-
nera por la cudl se trasmite quién es, qué es,
qué hace y como lo hace. El disefio coordinado
de los diferentes agentes de comunicacién hard
posible que la imagen sea transmitida de manera
correcta, al auditorio deseado.”

Es por ello que la “Academia de las Artes
Vicentina de la Torre” necesita de la Identidad
grafica, haciendo uso de este recurso para lograr
una proyeccién visual en el ambito internacio-
nal, ya que al ser una de las academias mds re-
conocidas en el mundo, no se puede permitir
la falta de este medio, ademads de la difusién en
distintos medios de comunicacién ya que en la
actualidad es necesario mostrarse visible y ac-

tualizado para ser conocida mas alla del ambito
nacional y en el caso especifico de la academia,
no solo en el rubro del ballet y las artes, sino en
distintos contextos, ademds es importante men-
clonar que su competencia internacional cuenta
con una amplia variedad de elementos graficos
que han sido apoyo para su posicionamiento y
reconocimiento visual. Es por ello que este pro-
yecto tiene el objetivo de lograr un bien social
para la institucién, cuyo objetivo siempre ha sido
brindar el apoyo y el hogar a aquellas personas
que tienen la aptitud en el drea de las artes, for-
jando alumnos que aman el arte y la danza, por
lo que para ello la imagen que se presentara ten-
dra el objetivo de lograr proyectar los valores de
académicos y alumnos han adquirido a lo largo
de estos afios, y que tanto dentro, como fuera de
la institucién, los alumnos se han identificados
y se identifiquen con su tan adorada institucién.

)






Capitulo 111






3.1 Planteamiento del disetio

Al concluir la nvestigacién desarrollada se de-
tecto la necesidad de mejorar la identidad visual
de la “Academia de las Artes Vicentina de la
Torre” ubicada en Camagiiey Cuba, debido a
que en el andlisis de imdgenes gréficas de uni-
versidades e instituciones dedicados al giro de
artes plasticas y dancisticas dentro de la isla, se
detecto una decadencia visual, al no contar con
una armonia grafica y de valores 6ptimos para
su reconocimiento en el exterior.

La academia desea lograr una mejor proyec-
ci6n visual, por lo que se realizard un manual
de imagen institucional para la “Academia de las
Artes Vicentina de la Torre” que logre trascen-
dencia visual y la pregnancia deseada, al proyec-
tar la importancia, la esencia y el amor que los
estudiantes y académicos tienen hacia la institu-
c16n; para ello se desarrollard un manual norma-
tivo donde se presentard la imagen de identidad,
su uso correcto y las restricciones de la imagen;

asi mismo se implementara el uso de la senalé-
tica para cada una de las dreas que conforman
la institucién y con ello favorecer el recorrido, e
identificacién de las distintas dreas y espacios en
los que se divide el instituto.

Por otra parte es necesario proyectar a través
de diversos medios los atributos institucionales
asi como las actividades y eventos realizados
por la academia, durante un afo para darlos a
conocer entre la comunidad mstitucional como
hacia el exterior (internacionalmente) con la pu-
blicidad que se utilizard fuera de la institucién.
Con estas herramientas graficas se intenta lograr
una mejora visual, con el objetivo principal de
enriquecer su proyeccién visual de forma inter-
nacional y local ddndole asi un punto de partida
y distincién ante otras instituciones de arte, bajo
la norma de un manual de identidad, logrando
representar su calidad al interior y al exterior de
la mstitucién.
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3.2.1 Manual deidentidad institucional para la
“Academia de las Artes Vicentinade la Torre”

En este manual normativo se incluira la imagen
mstitucional, el uso correcto y las restricciones
de la imagen, posteriormente se implementard
en el uso de la senalética para cada una de las
areas que conforman la institucién; por otra par-
te se incluirdn los medios promocionales para la
difusién de actividades y eventos proyectados
por la academia, ademads de la publicidad que se
utilizard fuera de la institucién, con estas herra-
mientas se intenta lograr una mejora visual en la
proyeccién de la institucién que ha logrado gran
posicionamiento dentro del mundo del ballet, ya
que se encuentra en una de las diez mejores ins-
tituciones dentro de este rubro.

Este proyecto ha sido apoyado por los ase-
sores Mtra. Alma Patricia Huerta Martinez,
Mtro.Obed Meza Romero, Mtra. Angeles Li-
chtle Garcia de Acevedo, el Mrto. Jesis Ba-
rrientos Mora y la Arq. Cristina Balbis quienes
en su calidad de catedraticos especializados en
areas del diseno y la arquitectura han aporta-
do su experiencia para el cumplimiento de los
objetivos trazados por la institucién “Acade-
mia de las Artes Vicentina de la Torre” para
asi proyectar la calidad mnstitucional con el uso
de herramientas visuales a través de una solu-
cién grafica que de integridad al arte y la danza.

69



3.2.2 Actividades a realizar

Para la realizacién de este proyecto, se llevardn
a cabo diversas actividades descritas a continua-
cién, con el fin de lograr el objetivo deseado:

* Creacién del cronograma de actividades
para la aplicacién de cada una de las tareas a rea-
lizar de manera satisfactoria.

* Indagar sobre la “Academia de las Artes Vi-
centina de la Torre” de su historia, razén de ser,
misién, visién, infraestructura, disciplinas que
se imparten, eventos que se realizan, premios
que han obtenido, personajes importantes que
han sido parte de ella. Conocer los aspectos mas
importantes que conforman a la institucién, los
cuales serdn de gran utilidad. De tal forma com-
prender qué elementos se deben proyectar en la
imagen de identidad.

* Aplicar encuestas por medio de Internet a
grupos de ex alumnos de la institucién, para sa-
ber qué importancia se le da a la imagen de iden-
tidad de las academias de artes en Cuba, a nivel
internacional y a la de la “Academia de las Artes
Vicentina de la Torre”, y asi reconocer que tipo
de recursos de identidad han sido utilizados para
la representacién de dichos centros educativos,
analizando los casos de éxito.

* Reconocer el tipo de recursos graficos nece-
sarios para la difusién y proyeccién de la “Acade-
mia de las Artes Vicentina de la Torre” de acuer-
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do a las actividades y eventos que son realizados
en la institucién, dicha informacién serd utiliza-
da para saber cudles son las necesidades que el
manual de identidad institucional deberd cubrir.

* Determinar los principales medios de repro-
duccién de Cuba, para que los articulos que serdn
diseniados, puedan ser reproducidos facilmente.

* Elaborar una lista de fortalezas, debilidades,
oportunidades y amenazas (andlisis FODA) de
la institucién para cubrir las necesidades encon-
tradas en dicho analisis y conceptualizarlos en la
identidad.

* Determinar el formato para el manual de
identidad, en esta etapa se hard la eleccién del
formato, papel y reticulas para el montaje de los
aspectos a cubrir dentro del manual.

* Realizar el bocetaje de la imagen de identi-
dad, estudio de la linea cromatica, uso de tintas
para las diversas formas de reproduccién que se
utilizardn dentro del disefio, con esto se desea lo-
grar una imagen atractiva pero sustentable para
el momento de su reproduccién.

* Analizar el espacio, infraestructura de cada
una de las dreas ubicadas en el plano arquitectd-
nico, realizar el listado de sefiales que se diseia-
ran para la mnstitucién, posteriormente, desarro-
llar un analisis y toma de decisién si éstas, serdn
de forma pictografica o tipografica, ademds de

los materiales que se utilizaran. Ubicacién de
sefiales en un recorrido virtual, con ello se pre-
sentara una imagen mads real sobre el proyecto y
su implementacién en cada uno de los espacios
internos de la institucion.

* Reproducir algunos articulos promociona-
les, para muestra fisica del proyecto.

* Estudiar el de mercado donde se incluird el
entorno externo e interno de la isla y los benefi-
cios que se pueden alcanzar al realizar el proyec-
to, en el entorno interno se desarrollard la mi-
sién, visién, analisis de la competencia, analisis
FODA, que si bien desarrollardn las oportunida-
des, debilidades y amenazas que tiene la institu-
c16n y para concluir el andlisis de mercadotecnia,
con ello podemos lograr un estudio de mercado
que nos ayude a desarrollar cada una de las dreas
a cubrir en el proyecto.









3.3.1 Entorno externo

Cuba, propiamente “La Republica de Cuba” es
un pais soberano insular del Caribe, asentado en
un archipiélago, el cual se encuentra en el mar
de las Antillas, forma parte del archipiélago la
isla de la Juventud, Su territorio estd organiza-
do en provincias y un municipio especial (Carlos
Manuel de Céspedes, Esmeralda, Sierra de cu-
bitas, Minas, Nuevitas, Gudimaro, Sibanicu, Ca-
magiiey, Florida, Vertientes, Jimaguayu, Najasa,
Santa Cruz del Sur) su capital y ciudad es La
Habana. Cuenta con una superficie: 109 884.01
km2 (Archipielago cubano) 15 386 km2 (Cama-
giiey) La poblacién en el archipielago cubano es
de 11,163,934 y de los cuales 768 311 habitantes
forman parte de Camagiiey.

Estd constituido como republica unitaria de-
mocrdtica, y su forma de gobierno es el de re-
publica socialista. Su idioma oficial es el espafiol
ademds de contar con su propia moneda peso
cubano, peso cubano convertible.

Imagen 31 Escudo de arma de La Reptblica de Cuba [Ima-

gen de la web] Recuperado de juanvaldescesar.blogspot.com.
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3.3.2 Entorno economico

CONCEPTO 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 Los principales empleos en Cuba son los rela-
Ambos sexos cionadas con servicios comunales, sociales y
personales seguidas por actividades primarias
Total 4,754.6 | 4,867.7 | 4,5948.2 | 5,072.4 | 4,584.5 | 5,010.2 . s
como la agricultura, la pesca y la silvicultura, y
Agricultura, caza, silvicultura y pesca 951.9 | 912.3 | 919.1 | 9456 | 921.5 | 986.5 en tercer lugar las actividades relacionadas con
_ el turismo, en comercios, restaurantes y hoteles.
Explotacién de minas y canteras 22.0 25.7 26.7 27.0 33.7 40.2 . ’ D Y .
Sin embargo en el municipio de Camagiiey las
Industrias manufactureras 525.1 523.3 543.1 530.8 436.6 507.9 actividades que se destacan entre los principales
Electricidad, gas y agua 72.7 85.0 79.8 90.3 101.6 | 915 empleos son: el deporte y actividades en benefi-
Construccion 2424 | 243.7 | 2452 | 2391 | 2245 |219.2 cio al crecimiento del turismo, en segundo lugar
las vinculadas a la educacién, y en tercero las
Comercio, restaurantes y hoteles 603.1 613.6 610.2 628.2 641.9 647.3 de la industria; por lo tanto la “Academia de las
Transporte, almacenamiento y| 2753 [ 2883 [3014 [2971 |[3045 |3101 Artes Vicentina de la Torre” es una institucion
comunicaciones que impulsa una de las principales fuentes de tra-
Establecimientos financieros, seguros, bienes bajo del municipio que es la educacién. Y tiene la
inmuebles oportunidad de impulsar la cultura y las artes al
¥ SErvicios a empresas 116.6 111.4 123.0 118.5 116.2 125.2 .
ser el octavo empleo en la lista de los 16 empleos
Servicios comunales, sociales y personales 1,545.5 | 2,063.4 | 2,099.7 | 2,195.8 | 2,154.0 | 2,082.3 mas importantes del municipio.

Tabla 1. Ministerio de Trabajo y Seguridad Social y Oficina Nacional de Estadistica e informacién. Empleo y salarios Desde el 2 006 las‘c1fras cn cuant'o a cada tipo c‘k:
[en linea] 2010 (fecha de consulta: 20 de septiembre de 2013. Disponible en: <http://www.cubago.cu/>. empleo ha ido creciendo pl"OpOl"ClOIlalantC, sm

cambiar la posicién como se observa en la tabla.
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La economia en Cuba ha sido marcada por el
bloque econémico por Estados Unidos, impues-
to por el triunfo de la revolucién cubana el 1 de
Enero de 1959, después de que Batista fuera de-
rrocado, y a causa de que Fidel Castro estuviera
al mando (ver imagen 32).

El bloqueo comienza como una Idea de derrocar a
Fidel Castro en un plazo de 6 semanas, y en ese mis-
mo periodo comenzaron a surgir las primeras medidas
del bloqueo, comenzaron por cortar el suministro de
petréleo, comenzé el gobierno de los Estados Unidos
arechazar créditos, siguieron por la prohibicién de que
las refinerfas norteamericanas refinaran petréleo que
no fuera norteamericano, a reducir la cuota azucarera,
después suprimieron la venta de partes y piezas a las
empresas cubanas [...] cuba dependia en un 70% del
comercio con Estados Unidos.

El Bloqueo - LaGuerraContraCuba. (2009, No-
viembre 14). Catdlogo en Linea. [Archivo de Video).
Recuperado de:  http://www.youtube.com/watch?-
v=A_pmgGWNMcU

Por lo tanto, el bloqueo causé que Cuba tuvie-
ra que buscar diferentes alternativas para cubrir
necesidades primarias y secundarias, ya que tuvo
que conseguir diferentes medios para subsistir y
resistir esta barrera que impusieron.

En medio de la guerra y el triunfo de la re-
volucidn, se decidié que Cuba fuera un pais so-

cialista y con el apoyo del pueblo se impuso un
nuevo sistema.

El bloqueo combinado ha hecho que a lo largo
de los afios se diera una baja a la economia tenien-
do que invertir mayor presupuesto en créditos,
transporte de materiales, y formas de financiar
los proyectos educativos, de salud y alimenticios,
hasta en imprimir sus propios billetes, ya que es-
tos también eran impresos en Estados Unidos.

A pesar de ser el bloqueo un arma que era
pensada para derrocar en poco tiempo a Fidel
Castro y al socialismo, el sistema de Cuba ha
subsistido y en la actualidad, y se ha podido cu-
brir necesidades primarias para la vida diaria,
esto haciendo que las actividades que se finan-
cien con prioridad sean las primarias, seguidas
por las secundarias y terciarias; aunque el turis-
mo ya forma parte de las prioridades de Cuba,
siendo uno de los ingresos mds importantes que
recibe este pafs. Diversas medidas se aplicaron
en este pais, una de ellas fue dividir la moneda
en dos, una para los turistas y otra para los habi-
tantes del pais, por lo que el entorno econémico
se encuentra muy ligado al entorno politico, de-
bido a las decisiones y la forma de gobierno por
el que se rige la Republica Cubana.
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3.3.3 Entorno politico

La politica en Cuba es tan importante como la
economia, ya que los cambios politicos han sido
causantes de grandes variaciones en ella. Des-
pués de la revolucidn, se hicieron cambios dras-
ticos a la organizacién politica del pais, se ins-
tauraron normas para llevar a Cuba un sistema
socialista, este cambio se hizo gracias al apoyo
mayoritario del pueblo.

Segun EcuRed.cu (2013), el sistema socialista
se compone de cuatro etapas principales.

La primera de 1959 (triunfo de la revolucién)
a 1961, anos en los que se empezd a hacer el
cambio de sistema democrdtico a socialista, es-
tableciendo gobierno revolucionario el cual es-
taba encargado del poder ejecutivo, legislativo
y administrativo, recuperando asi varias de las
organizaciones de la poblacién que habian caido
ante el régimen de Estados Unidos.

La segunda etapa de 1961 a 1970 en la que se
establecieron nuevos reglamentos para convertir
a los habitantes en un pueblo politico.
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La tercera de 1976 a 1990, etapa importante,
ya que se instauré de manera definitiva el socia-
lismo basado en influencias de otros paises que
tenfan el mismo sistema de gobierno.

Y por ultimo la cuarta etapa o época especial
comenzada en 1990 cuando los paises socialistas
mds importantes caen y Cuba se queda sin apo-
yo alguno contra el bloqueo econémico impues-
to por Estados Unidos.

Cuba a pesar de ser un pais socialista, se ha
identificado por tener un sistema en transicién,
haciendo progresivamente regularizaciones para
mejorar la calidad de vida, la economia, la ad-
ministracién y todos aquellos 6rganos que la
conforman. A pesar de sélo existir un partido
politico, el formar el poder popular conformado
por todos los 6rganos, los habitantes tienen el
derecho de poder votar por las personas que lo
integraran, siendo asi el pueblo uno de los prin-
cipales dirigentes en la eleccién de las personas
que tomardn las futuras decisiones en el pais.

Imagen 32 Fidel Castro en la revolucién cubana, en La
Reptblica de Cuba [Imagen de la web] Disponible en news.
bbc.co.uk.



3.3.4 Entorno cultural

Imagen 33 Calles de Cuba [Fotografia de la web] Disponi-

ble en news.bbc.co.uk.

Imagen 34 Folkrore Cubano, en Cuba [Fotografia de la

web] Disponible en vitraldecuba.com.

Al ser la politica uno de los principales factores
en la vida de las personas en Cuba, ha sido in-
fluencia para el pensamiento, parte de la cultura
y la identidad en este pais. Siendo también in-
fluencia para las demostraciones artisticas, reco-
nocidas por representar el orgullo de ser cubano
y por el pensamiento revolucionario.

La cultura cubana es reconocida en todo el
mundo, principalmente por la gran calidad en
musica y danza, en las que los hechos politicos,
econémicos y sociales no dejan de aparecer.
Siendo asi la revolucién un impulso para todas
las artes y formas de expresién, permitiendo
conservar parte de la historia para transmitirla al
mundo. Al contrario de lo que podria pensarse
por ser un pais que ha estado en gran parte de su
historia en una guerra, la cultura de Cuba se ha
modificado en pequefias partes y ha mantenido
sus raices.

La identidad cubana se ha formado también
por laarquitectura, este es el caso del municipio de
Camagliey, que segun camaguey.pprincipe.com
(2013) ha sido declarado Patrimonio Cultural de
la Humanidad [...] debido a las manifestaciones
artisticas que adornan las plazas, plazuelas, par-
ques y teatros donde el “Movimiento de Artistas
Aficionados” ha sido el canalizador mds directo.
Tales demostraciones artisticas son la razén de

ser de muchos de los Camagiieyanos, y como es-
tas manifestaciones existen muchas alrededor de
Cuba, que cada dia aumentan al igual que la re-
levancia de trascender el exterior y la cultura del
pais, produciendo inspiracién para muchos otros
artistas de la localidad, asi como muchas institu-
clones que apoyan a programas culturales con el
fin de que las tradiciones sigan conservdndose.

Las manifestaciones culturales presentan un
punto importante de partida para poder consti-
tuir la imagen de algun centro de poblacién, ya
sea un pais, un estado, una provincia, ciudad o
una institucion, como la “Academia de las Artes
Vicentina de la Torre”. Tomar en cuenta todos
los elementos culturales, propiciara que la ima-
gen de identidad tenga mayor valor para las per-
sonas que conforman esta comunidad.
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3.3.5 Elementos nacionales
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Hcademia de las Cr{es

Para el desarrollo del proceso de disefio se reto-
mardn temas relevantes que se encontraron en
la investigacién, de la historia y de la cultura de
la provincia de Camagiiey y de la misma institu-
c16n, destacando asf rasgos caracteristicos como
punto de partida para el desarrollo de la identi-
dad como:

Los tinajones (ver imagen 33) dichas piezas son
las mds representativas de la identidad, éstas da-
tan del afio de 1600 surgiendo en los patios y
jardines de Camagiiey, estdan hechos de barro
rojo de la Sierra de Cubitas, en la actualidad la
realizacién de estas piezas se conserva debido al
rescate que se esta logrando hoy en dia en Cuba.

Para nuestro proceso de disefio, se retoman
de ellos los materiales y sus formas para la ob-
tencién de rasgos que serdn utiles para el disefio
de la imagen y aplicaciones de la identidad para
la Academia de las Artes.

Los murales que se encuentran en la isla y los
autores de los mismos, también formaron parte
de nuestro acervo, ya que en la isla de Cuba los
murales de cerdmica y barro son representativos
de su identidad, es asi como podemos encontrar
a grandes personajes como el pintor grabador
Alfredo Sosabravo quien ha trazado una innu-
merable coleccién de la cerdmica artistica cubana
desde 1970. Con sus formas y llamativos colores

Imagen 35 Tinajones de Camagiiey, [Fotografia] Encon-

trado en linea http://www.ellugareno.com.

Imagen 36 Sosabravo, [Fotografia] Encontrado en linea

www.cubadebate.cu.



Imagen 36 Flor Nacional de Cuba “La Mariposa” Encon-

trado en linea: http://www.tribuna.co.cu.

Imagen 37 Ave nacional de Cuba de nombre Tocororo

Encontrado en linea: http://www.ecured.cu.

que atrapan entre cuentos e historias que narran
sus obras, una historia para cada imagen (ver ima-
gen 26), de igual manera se retomaron formas y
texturas como referencias del disefio para el pro-
ceso de bocetaje.

La flor “mariposa”, que su nombre genérico
es Hedychium coronarium significa fragancia de
nieve, o de forma coloquial flor “La mariposa”
llamada asi por su peculiar forma que asimila
una mariposa blanca (ver imagen 5) dicha flor re-
presenta para los habitantes, pureza de los idea-
les de independencia y paz.

Esta flor se promulgd como la Flor nacional de
Cuba el 13 de octubre de 1936, debido a que en
el afio de 1936 la ciudad de Argentina convocé
a todos los paises del continente que enviaran

su flor nacional para realizar el Jardin de la Paz,
Cuba no contaba con una flor, por ello es que
Don Fernando Ortiz y el naturalista Juan To-
mds Roig, hicieron la eleccién de cuatro plantas
y de acuerdo a la historia y significado que se le
ha atribuido a esta flor, quedo de manera oficial
como representante nacional.

Otro de los elementos que se retoman en esta
investigacién como referencias para el disefio es,
el ave nacional de Cuba, su nombre cientifico es
Priotelus Temnurus o bien Tocororo (ver imagen
37), sin embargo los cubanos le llaman guatini.
Con su bello plumaje se es mas fdcil localizarlo, los
colores que tiene su plumaje, el rojo, azul y blan-
co, mismos que se localizan en la bandera cubana.
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3.3.6 Vicentinadela Torre Recio

Por otra parte uno de las personajes mas impor-
tantes para la academia sin duda es Vicentina
de la Torre, y es por ello que es uno de los ar-
gumentos mas importantes que se deben men-
clonar como parte de la mvestigacién previa a
nuestro proceso de diseno.

La academia Vicentina de la Torre fue llama-
da asi en honor a Vicentina de la Torre Recio,
una figura que form¢é parte primordial de la his-
toria de la danza en Camagliey, quien nacié el
19 de julio de 1926 en Camagiiey, Cuba.

Vicentina de la Torre (ver imagen 38) estudid
en la escuela de Gilda Zaldivar en el ario de 1948
y posteriormente en la escuela Zayas, ambas re-
conocidas por ser las mds importantes en la en-
senanza de danza en Camagiiey a principios del
siglo XX, pero fue en el curso de verano de la es-
cuela de Alicia Alonso, donde perfeccionaria su
técnica logrando una beca para complementar
su formacién profesional, al cerrarse la acade-
mia, decide retomar sus labores como profesora
en el colegio de Zayas y es asi que en el afo de
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1957 decide abrir su propia escuela de ballet don-
de el tnico requisito para ingresar a esta acade-
mia era poseer aptitudes para la danza, ya que en
esta institucién se daban clases de forma gratuita
sin hacer excepciones econémicas o raciales.

Para el afio de 1959, después del triunfo de la
Revolucién Cubana, Vicentina reanuda sus ac-
tividades danzarias y es nombrada para asumir
el cargo de directora en la escuela Municipal de
Ballet, uno de sus suenos era fundar el Ballet de
Camagiiey, dicho suefio lo logré en diciembre
de 1967, por lo que fue nombrada directora del
colectivo danzario y en ese mismo afio la Escue-
la Municipal de Ballet es convertida en Escuela
Provincial de Arte, centro que incluye ademds,
las especialidades de Musica y Artes Plasticas

En el ano de 2002 la Escuela Provincial de
Arte es sometida a una restauracién y a un cam-
bio de nombre para pasar a ser la “Academia de
las Artes Vicentina de la Torre” en honor a su
docente mds importante.

Imagen 38 Retrato de Vicentina de la Torre [Fotografia.



3.3.7 Infraestructura vy estilo
arquitectonico de la institucion

Imagen 39 Vitrales de la “Academia de las Artes Vicentina

de la Torre”.

Imagen 41 Herreria y pasillos internos de la “Academia de

las Artes Vicentina de la Torre”.

Imagen 40: Instalaciones de la “Academia de las Artes Vi-

centina de la Torre”.

Imagen 42 Pasillos de la planta alta de la “Academia de las

Artes Vicentina de la Torre”.

Posterior a la investigacién de dicho personaje se
realiz6 el andlisis de la infraestructura de la aca-
demia, retomando ciertas caracteristicas y rasgos
arquitecténicos de la institucién asi como de la
provincia de Camagliey; de forma especifica de
las figuras que se encuentran en los vitrales y la
herrerfa que corresponde a la institucién. Debe-
mos recordar que el edificio donde se encuentra
la academia es de estilo neoclasico es por ello
que los rasgos caracteristicos de este estilo arqui-
tecténico se encuentran en las instalaciones del
edificio por ejemplo la madera comienza hacer
desplazada por el hierro y la canterfa predomi-
nantes en balcones y barandales de los edificios,
en dichos rasgos encontramos formas curvas,
semicirculos, garigoleo, constantes en formas re-
dondas con terminacién en linea recta, colores
calidos ya que dentro de la institucién sus pare-
des se encuentran con colores cremas, naranjas y
ciertos toques de blanco.

Vicentina de la"(orre 81



3.3.8 Entorno interno
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Maision

La “Academia de las Artes Vicentina de la To-
rre” es una institucién enfocada en la formacién
de profesionales en arte dramdtico, artes pldsti-
cas y ballet, que promueve y difunde la excelen-
cia en estas disciplinas, fomentando los valores
éticos, de amor y compromiso, para preservar
y enriquecer el patrimonio del arte y la cultura.

Vision

Nuestra vision es consolidar a nuestra instituciéon
dentro de Cuba y posteriormente presentarse a
nivel internacional, proyectando nuestro amor y
ensefianza por el arte dramadtico, artes pldsticas y
ballet, con una armonia de habilidades tradicio-
nales de nuestras raices en Cuba

Mercado Meta

Estudiantes entre 15 y 17 afos de edad que se
encuentran en el extranjero, ya que la ensefianza
educativa es media superior y con un alto nivel
de preparacién, se hard una imagen de identidad
que proyecte los valores educativos de la insti-
tucién, de tal forma que persuada e invite a los
interesados en las disciplinas artisticas de: Ballet
clasico, artes pldsticas o arte dramadtico.



3.3.9 Analisis de la competencia

Internacional

A nivel internacional la cultura es un factor de
gran importancia, que se ha tomado como refe-
rencia para la creacién de imagenes de identidad,
la mayoria de instituciones educativas, toma un
elemento, personaje o hecho que haya influen-
ciado su creacién y de esta manera se resalta la
importancia que tienen las raices de todo centro
de ensenanza.

En otros paises se observa que las institucio-
nes educativas en general se preocupan por tener
una mmagen de identidad, la mayorifa con un en-
foque simbdlico, o herdldico, sin embargo en el
caso especial de las instituciones de arte, es mds
comun que sean conocidas por su nombre, que
por el elemento que las represente, sin tener la
preocupacién por tener un logotipo o imagotipo
que pueda ser el elemento que las destaque para
utilizarlo constantemente.

La oportunidad de tener una buena proyec-
cién internacional con un manual de identidad
mnstitucional que represente a la “Academia de
las Artes Vicentina de la Torre”, es muy amplia.
El presentar recursos como articulos promocio-
nales, publicidad, imagen de identidad, sefialéti-
ca, serdn utiles para que el publico la reconozca
con mayor facilidad.

Nacional

Algunas de las instituciones de artes que se en-
cuentran en la isla de Cuba ya cuentan con una
imagen de identidad, en un analisis de imdagenes
de imnstituciones en el rubro de las artes se puede
encontrar que: su imagen no cuenta con la preg-
nancia deseada en toda institucién, sin embargo
podemos visualizar a dos academias que se en-
cuentran posicionadas con una buena imagen de
identidad son: Cuba ballet Rosario, quienes en
este ano 2013 hicieron la renovacién y mejora
de su pdgina web http://www.cubaballet.com.ar
(ver imagen 43), la que proyecta armonia y diseno
de informacién, haciendo mds atractiva para los
visitantes de la pdgina web. Otro caso claro de
mejora visual en la identidad es ISA (Instituto Su-
perior de las Artes) Universidad de las Artes, (ver
imagen 44) quienes tienen un blog en WordPress
con un buen desarrollo de informacién, sin em-
bargo hoy en dia no se encuentra actualizada al
cien por ciento, comenzando hacer uso de redes
sociales de Twitter y Facebook que si bien sabe-
mos tiene un gran alcance en el mundo, en éstas
pdginas se tiene una actualizacién en noticias mds
fluida y continua, logrando no perder la comuni-
cacion y la interaccién entre internos y externos
a la mstitucién. Es por ello que la academia de ar-
tes hace una evaluacién de los beneficios que ob-
tendrd al mejorar e implementar estos recursos.
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Imagen 43 Pégina web de “Cuba Ballet Rosario” Recupe-

rado de http://www.cubaballet.com.ar/index.
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Imagen 44 Paginade Twitter del Instituto Superior de las

Artes, Cuba [Recorte de imagen] Disponible en https://twitter.
com/ISA_U.
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3.4 Analisis FODA

Fortalezas

* Reconocimiento histérico de la calidad y de-
sarrollo en el ballet en Cuba.

* Reconocimiento entre las mejores institucio-
nes de arte y ballet en el mundo.

* Desarrollo y conservacién de valores éticos
e institucionales.

* La academia es la tnica de su tipo en el pais
y alberga a estudiantes entre 15 y 17 anos de
edad, su ensefianza es de nivel media superior.

* Cuenta con tres manifestaciones artisticas: Ba-
llet clasico, arte dramadtico y artes pldsticas en esta
ultima con especialidades en escultura y pintura.

* Nivel de preparacién alto y de calidad en cada
una de las clases que se imparten en la institucién.

* Personal calificado en cada una de las disci-
plinas que se imparten en la institucién.

* Motivar a la dependencia institucional para
mejorar su calidad visual y poder lograr un cre-
cimiento internacional.

* Trabajo en equipo con los valores de com-
promiso y profesionalismo.

Oportunidades

* La belleza, el arte y la cultura son parte de la
esencia de la vida y quienes reconocen el valor
que tiene el arte logrardn reflejarse en la “Aca-
demia de las Artes Vicentina de la Torre” cuya
institucién conserva las tradiciones y ensefianza
por el amor al arte.

* Un enfoque mas extenso en las artes logrard
una mayor variedad entre alumnos, conocimien-
tos y culturas que generan un ambiente diversi-
ficado y fresco entre los alumnos ingresados a la
academia.

* Crecimiento y fluidez en la difusién para el
reconocimiento visual de la “Academia de las Ar-
tes Vicentina de la Torre”.

* Mejor proyeccion visual entre las academias
de arte dentro y fuera de la isla.

* Interés por la academia de artes el cual ayu-
de a implementar la identidad institucional.
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Debilidades

* Fidelidad de los estudiantes a las demas aca-
demias ya establecidas.

* Poca fluidez de informacién y comunicacién
con el exterior.

* Pocos ingresos financieros, donde los escasos
recursos que ingresan a la institucién se dividen
en materiales y utiles para el uso de la academia.

* Cero antecedentes de recursos graficos de la
academia que se encuentren reconocidos.

* Recursos insuficientes para la parte gréfica
de la institucién.

* Poco tiempo para el desarrollo del proyecto.

+ Falta de comunicacién de manera fluida con
los interesados del proyecto.

* Diferencias culturales entre ambos paises
(México-Cuba)

* Diferencias culturales entre los paises intere-
sados por ingresar a la academia.

Amenazas

* Dafo a la infraestructura de la institucidn.

* Rechazo por una identidad visual no acorde
a los valores de la institucién tanto en los estu-
diantes que se encuentran en la isla, como estu-
diantes externos.

+ Laimagen no logre el propésito inicial, al no
ser reconocida dicha imagen a realizar.

* Ubicacién geogrifica y politica en la que se
encuentra la “Academia de las Artes Vicentina
de la Torre”.

* Poco interés por los estudiantes extranjeros
para integrarse a la academia.

* Que el proyecto se quede en forma teérica y
no se implemente de forma real y presente.



Diagnostico FODA

A pesar de las diversas amenazas podemos refle-
jar que la academia tiene un deseo de mejora y
crecimiento de forma visual, es importante men-
cionar que en toda institucién o empresa en etapa
de crecimiento debe de tener en claro la visién y
la misién que desea proyectar ante el exterior, ya
que el tener definido estos puntos logra mante-
ner el camino trazado que llevara a cumplir los
objetivos, es decir ayudard a seguir paso a paso
cada uno de los objetivos para llegar hasta la vi-
si6n y seguir conservandose en este punto y no
dejar que se pierda la calidad en los servicios que
ofrece como institucién, a pesar de las debilida-
des y amenazas que se puedan encontrar en el
camino. La “Academia de las Artes Vicentina de
la Torre” tiene muy en claro que es importan-
te tener disciplina perseverancia y dedicacién en
cualquier proyecto que se dese llevar a cabo, y la
academia la tiene.
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3.4.1 Las4P’S

Estrategias de Mercadotecnia

Linea de tiempo para implementar sus estrate-
gias de mercadotecnia.

Plan de informacién disponible para el desa-
rrollo de las 4p’s.

Documentacién de informacidn.

Proyectar a la institucién al interior y exterior
de la misma.
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Producto-Servicio

Educacién y ensefianza media superior, con un
alto nivel de preparacién en tres disciplinas ballet
clasico, artes pldsticas y arte dramatico.
Establecer mayores procesos de comunicacién
interna y externa a través de diversos medios

gréficos.
Precio

No cuenta con un costo fijo debido a la situa-
cién geografica politica en la que se encuentra,
sin embargo se debe especificar que las becas que
entran a la institucién se conservan con la divisa
con la que ingresa.

Investigacién detallada de la situacién econd-
mica de la institucién donde se haran los siguien-
tes cuestionamientos:

¢Goémo se adquieren los recursos financieros?

¢Qué aportacién de ingresos (en porcentaje)
aporta el gobierno?

¢La reproduccién de los medios publicitarios
y promocionales que se implementaran serdn
aportacién del gobierno?



Costos de reproduccién

¢Como se maneja su reproduccién y costo en
cantidad, masa, peso etc? de:

* Plotter

* Inyeccidén en tinta

* Serigrafia

* Precio de articulos en relieve (barro)

* Impresiones en acrilico

* Lamina metalica

* Costo en imprenta

* Folletos

* Carteles

* Lonas

 Pdgina Web

¢Cudles y que disponibilidad existe entre los
espacios y forma de promocién?

Costo de los espacios publicitarios en:

Articulos impresos: Periédico, Revista en dis-
tintos tamanos.

Articulos digitales: Pagina web.

¢Qué disponibilidad de materiales naturales o
caracteristicos de la localidad?

Requerimientos de textiles ¢Cuadl serd el uso
que se le dard a estos uniformes?

¢Que restricciones existen para el adosamien-
to de elementos gréficos dentro y fuera del edifi-
clo (sefielética, pendones etc)?

¢Coémo es el flujo de personas en los planos
arquitecténicos para la reproduccién de la sefia-
lética a realizar?

Indagar sobre los convenios que tiene la “Aca-
demia de las Artes Vicentina de la Torre” con
otras instituciones.

Disponibilidad de ingresos del exterior:

¢Cudl es la aceptacién de aportaciones de re-
cursos financieros de otras dependencias exter-
nas al gobierno de Cuba?

¢Coémo se maneja el ingreso de otras institu-
ciones gubernamentales o privadas para el apoyo
financiero a la “Academia de las Artes Vicentina
de la Torre”?

Plaza

Indagar sobre los canales de distribucién donde
se difundirdn los aspectos graficos de forma in-
ternacional y nacional.

Los canales de distribucidn serdn de forma
Local-Nacional en Camagiiey Cuba, en folletos
y carteles, tomando en cuenta a las formas de
reproducciéon dentro de la isla.

Por el lado internacional el canal de distribu-
cién se realizard de forma digital debido al alcan-
ce que tiene hoy en dfa el apoyo de herramientas
como Internet y las redes sociales.

Promocion

Para el proyecto que se presentara se debe acla-
rar que se realizara la publicidad de la “Acade-
mia de las Artes Vicentina de la Torre” que serd
difundida de forma nacional e internacional, sin
embargo para ello se debe tener un listado de
ciertos eventos que se llevaran a cabo junto con
las fechas.
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3.4.2 Equipo de apoyo

Equipo técnico

Hojas de papel bond para proceso de bocetaje.

Lépices, plumones, pinceles, herramientas
para el proceso de bocetaje.

Escaner.

Impresoras ldsser, offset para impresién de
dummy de todo el proceso de disefio.

Cdmaras de video y fotogréficas para la elabo-
racién de imagenes.

Computadoras con software:

InDesing software para el proceso de disefio
editorial.

Photoshop software para el apoyo del proceso
del retoque digital de fotografias.

IMustrator software que servird para la vectori-
zacion del logotipo.

Cerdmica para soporte de sefialética.

Papel bond y cartulinas para impresién de pa-
peleria basica.

Material para enmicado de credenciales.

Equipo para serigrafia (mallas, tintas, sericlin,
rasero).

Lapiceros.

Boletos de avién para el traslado a Cama-

giiey,Cuba.
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Infraestructura

Oficina para el trabajo de imagen y disefo, para
la comodidad de los mismos, lo necesario para
el desarrollo inicial de investigacién y disefio del
proyecto.

Taller de serigrafia para la impresién de arti-
culos promocionales.

Taller de cerdamica para creacién de la sena-
lética.

Personal operativo

Dos disefiadores gréficos: para la elaboracién de
todo el proyecto.

Arquitecto Cristina Balbis, asesor en Cuba,
quienhaapoyado conla fluidez de informacién so-
brela “Academia de Artes Vicentina de la Torre”.

Disenador grafico especializado en el drea tipo-
grafia: Maestro Jests E. Barrientos Mora, quien
apoyara con su asesoria en el desarrollo de la
fuente tipografica disenada para la academia.

Publicista: Personal de apoyo paralarealizacién
de estrategias para la parte del disefio publicitario.

Arquitecto para el asesoramiento de material y
sistema de adosamiento de la sefialética.

Analisis financiero

Documentacién de las fuentes de las cifras que se
mencionaron (Prondsticos econémicos en Cuba)
Investigacién y planificacién de flujo de fondos
de la mstitucién y del desarrollo del proyecto.
Preparacién de un estado de ingresos y gastos.



3.4.3 Calendarizacion de actividades (2013)

Proyecto de imagen grdfica “Academia de las Artes Vicentina de la Torre”

Calendarizacién de proyecto Imagen de Iden-
tidad para la “Academia de artes Vicentina de la
Torre” (2013)

Septiembre 2013

Semana 3 (15 a 21 de septiembre)

Término y entrega de plan de negocios.

Diseno de formato y reticulas para el manual
de identidad.

Fotografias, imdgenes, videos o filmograficas,
pdginas web visual para trabajo de edicién.

Enlistado de todos los recursos gréficos que se
realizardn para la academia de artes, en el caso
de la sefielética hacer un enlistado por areas.

Proceso de bocetaje para la imagen de identi-
dad institucional.

Semana 4 (22 a 28 de septiembre)

Toma de decisiones de la senelética iconogra-
fica o tipografica.

Andlisis de la informacién sobre los recursos
financieros, con ellos se podrd saber si el recur-
sos visual disefiado es favorable para la imple-
mentacién y reproduccién en la isla.

Bocetos en forma de dummy para la presenta-
cién y eleccién de la imagen de identidad.

Investigacién y eleccién de materiales que se
implementardn en su reproduccién y a la par la

realizacién de la documentacién de ingresos y
gastos para la realizacién del proyecto.

Octubre 2013

Semana 1 (29septiembre a 5 de octubre)

Identidad, aplicaciones y normativas de la
identidad.

Diseno y aceptacion de la imagen de identidad.

Investigacién y diseno de estrategias de publi-
cidad, ademds de un listado de recursos visuales
que se desarrollaran.

Lluvia de ideas para la realizacién de la publi-
cidad.

Proceso de bocetaje para la publicidad.

Disefno de uniformes.

Bocetaje de disefio de articulos promocionales
e implementacién.

Bocetaje y disefio de articulos promocionales y
tiempo paracontratiemposenelproyectodeacepta-
ciénorealizacion delos recursos gréficos a disefiar.

Correcciones y evaluacién del proyecto.

Semana 2 (6 a 12 de octubre)

Aplicaciones primarias y secundarias.

Proceso de bocetaje e implementacién, es decir
un montaje grafico de la publicidad en las dreas
que se presentaran.

Proceso y desarrollo de bocetos para la sefia-
lética del lugar.

Correcciones y evaluacién de todo el proyecto.

Semana 3 (13 a 19 de octubre)

Sistema de sefialética, adozamiento y sistema
normativo para la implementacién o colocacién
de montaje grafico.

Proceso y desarrollo de bocetos para la sefia-
lética del lugar.

Correcciones y evaluacién de todo el proyecto.

Semana 4 (20 a 26 de octubre)

Espacio de tiempo para la aceptacién o realiza-
cién de los recursos gréficos a disenar.

Noviembre 2013

Semana 1 (27 octubre a 2 de noviembre)
Realizacién de pagina web

Semana 2 (3 a 9 de noviembre)
Realizacién de pagina web-

Semana 3 (10 a 16 de noviembre)
Correcciones y evaluacién del proyecto.
Semana 4 (17 a 23 de noviembre)
Presentacién de proyecto ante el grupo

Febrero 2014
Presentacién de examen profesional en Cama-

giiey Cuba.
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Capitulo 1V






4.1 Proceso de Disetio

Imagen de identidad para la “Academia de las Artes Vicentina de la Torre”

Imagen 45 Estudiantes de la institucién “Academia de las

Artes Vicentina de la Torre” aqui se muestra los vitrales y

herreria de la institucién Cuba (1998).

Fue asf que se dio inicio al desarrollo del disefio,
en el que primeramente se plantearon los con-
ceptos y aspectos visuales que se debfan repre-
sentar y proyectar tanto dentro como fuera de
la academia, retomando los rasgos de la arqui-
tectura, utiles para la aplicacién en la lluvia de
ideas y la conceptualizacién de la informacién
obtenida, tomando diversos puntos de referen-
cia, por ejemplo: de los tinajones y los murales,
las formas y materiales con los que estdn hechos
y su reproduccién que de forma posterior servird
para la realizacién de la serialética de las insta-
laciones de la academia. En el caso de la Flor
mariposa se rescataron las formas, fue util para
la modulacién en su composicién, en el ritmo, en
el dinamismo que proyecta y los mensajes que
se expresan de forma abstracta y literal. Como
punto de partida de las formas y terminaciones
que se encontraron en la herrerfa de la escuela
(ver imagen 45) y la arquitectura de la provincia de
Camagiiey, los movimientos y las terminaciones
por su fluidez en el movimiento y lectura de con-
tinuidad como en una danza.

Para ello se comenz6 por la primera etapa
de creacién de bocetos, donde la idea principal
fue representar e identificar a la “Academia de
las Artes Vicentina de la Torre” por su amor
y dedicacién a cada una de las disciplinas que

Vicentina de la"(orre
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desarrolla la institucién, para ello se realizéd una
lluvia de ideas, presentados dentro de un cuadro
de pertinencias (ver imagen 46) donde los concep-
tos a tratar fueron: Dinaminismo, fluidez, ritmo,
destreza,maleabilidad y fuerza que son las dreas
educativas con las que cuenta la academia, re-
flejar fluidez, elegancia y fortaleza, asi como de
la arquitectura, del personaje de Vicentina de la
Torre y rasgos generales de la cultura Cubana.

Al tomar en cuenta todos los elementos cultu-
rales, propiciard que la imagen de identidad ten-
ga mayor valor para las personas que conforman
esta comunidad.

98  Hcademia de las res

] ) ) Curvas Blanco Ondas Script A,
Dinamismo  ( Tinajén Homorfas Negro Caligraficas W
Maleabilidad | A. Plisticas Ondas Seript- {}3
Destreza A Dancisticas | 1rregulares Colores Manchas | Quirograficas
Integridad Institucion Lineas rectas Rojo Plastas Palo seco

Blanco Solidos
Estabiliad Arquitectura Lineas Rectas Naranja/Bronee Metal Palo seco
Negro SCrpt
Lineas curvas, Solidos i
| ; 1 Negro San Serif
Fluidez Herreria iegulares yreetms | Metal Caligrificas - M
_ : Curvas Blanco ; San Serif
Flo al Lisa
Elegancia T nacion forma i Cali %
) . Forma irregular, Rojo Suave San Serif /%
uidez Ave nacional -
H lineas curvas Verde Caligrificas

Imagen 46 Cuadro de pertinencias, se muestra la conceptualizacién para el desarrollo del disefio de la imagen de identidad de

la “Academia de las Artes Vicentina de la Torre”




4.2 Justificacion del nombre

Es importante mencionar que el nombre de la
nstitucién es “Academia de las Artes Vicentina
de la Torre”, y algunas encuestas realizadas so-
bre su reconocimiento en cuanto a su nombradia
destacan que existe una problematica al recono-
cer el nombre completo de la academia, ya que
algunas personas dicen no conocer a Vicentina
de la Torre, es decir que desconocen de la impor-
tancia de su labor como artista ilustre de la ciu-
dad, tanto como de la figura célebre dentro del
ballet al ser de las primeras bailarinas que vio na-
cer Camagiiey, fundadora del ballet nacional del
mismo sitio, otras respuestas infieren que real-
mente son pocos quienes conocen de la historia
de dicho personaje. Sin embargo, al preguntar en
la ciudad sobre la ubicacién de la academia, dan
como respuesta “La Vicentina se encuentra cerca
de los ferrocarriles”, en otras palabras el nombre
“Vicentina” tiene mayor influencia que la leyen-
da “Academia de las Artes” ademds de que este
nombre se encuentra como genérico, es decir,
cualquier institucién puede ocuparla por lo que
la referencia de Vicentina lo hard a la larga mds
trascendental y reconocible. Tomando en cuenta
los intereses de la academia de mantener el as-
pecto histérico, se tiene como prioridad que con
este proyecto se persigue y se desea rescatar la

trascendencia que tiene el personaje de Vicentina
y de la misma academia de las artes a nivel nacio-
nal, y asi de manera posterior se logre difundir
la historia del personaje y el amor que ella tenia
por el ballet, las artes y el como surgi6 la institu-
ci6n, preservar por el paso del tiempo la historia
de tan importante personaje en la cultura de Ca-
magiiey y del ballet en el espacio internacional.

Es por ello que proponemos el rescate de la
historia de Vicentina en una jerarquizacién dife-
rente en cuanto al nombre compete, es decir que
la leyenda de “Academia de las Artes Vicentina
de la Torre”, se reorganice de manera en que la
imagen de identidad se convierta en simbdlica,
de tal modo que “Vicentina de la Torre” se situé
en primer plano y “Academia de las Artes” en
descriptiva, al continuar en un segundo plano,
generando una composicién en dos lineas, con-
servando el nombre, pero con una jerarquizacién
diferente, retomando los puntos deseados, al res-
catar la importancia del nombre de dicho perso-
naje, sin olvidar que este centro educativo esta
enfocado en el rubro de las artes. Por ello en la
siguiente etapa se presentan bocetos con las pro-
puestas ya mencionadas ademas de contar con
variantes para su proyeccion.

99












4.3 Imago

Imagen 47 Mural con todos los académicos y personajes de
la institucién, elaborada por los estudiantes de artes pldsticas,
en la parte superior se encuentra un antecedente a la imagen

de identidad donde se muestra las doble A.

En la primera etapa de bocetaje se presenta
el desarrollo de la imagen de identidad para la
“Academia de las Artes Vicentina de la Torre”
para ello se dividié el proceso de disefio de la
Imagen en tres etapas que son: lra imago, mono-
grama, 2da tipografia 'y por tltimo la unién de
los elementos que conforman la identidad.

Primero se trabajé con el estilo y representa-
c16n del nombre. Las propuestas son dos, una en
varlor simbdlico, y la otra en funcién descripti-
va, la primera enaltece el trabajo y dedicacién de
su fundadora y la segunda determina la relacién
directa con la actividad institucional, ambas se
presentan con el fin de dejar a la libre eleccién
de aquella que la actual administracién desee
proyectar, quedando claro que solo una de ellas
deberd ser la seleccionada para su difusién pre-
viniendo el caer en ambigiiedades o inconsisten-
cias, pero ambas cumplirdn con la funcién de
cada una, de acuerdo a su jerarquia.

Etapa uno, para el imago se retomaron los
elementos que con anterioridad se muestran en
la investigacién como la flor “la mariposa”, la
herrerfa y los conceptos de fluidez, fortaleza, di-
namismo, resistencia, ademads de retomar de los
antecedentes la imagen que en la academia se en-
contro sobre él mismo (ver imagen 47).

Partiendo de estos elementos se muestra a
continuacion los bocetos que se realizaron para
la creacién del imago, se sintetizo el nombre de
“Academia de las Artes de Vicentina de la Torre”
en dos variantes, es decir se visualizan de forma
semi-abstracta las iniciales del nombre completo:
“AA” Academia de las Artes, la “V” de Vicenti-
na y la “T"” de Torre, posteriormente la forma
lograda se le aplic6 un reflejo estilo espejo (ver
imagen 48 y 49), logrando de manera intencional
un monograma.
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4.3.1 Bocetos del imago

T AAOA

Imagen 48 Boceto o de “AVT™.

T

Imagen 49 Boceto de “AVT” se eli-

mina el reflejo de la V.
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Imagen 50 Bocetos para el imago, mantiene las doble “A”.

5

Imagen 51 Boceto retomada de la imagen de la Flor Mari-

posa.

Partiendo de los bosquejos (imagen 48 y 49) se
realizaron una serie de bocetos a mano para que
posteriormente se digitalicen para tener clara la
calidad de grosor de linea y forma, logrando las

Imagen 52 Boceto inspirado en los arcos de la arquitectura.

A

Imagen 53 Boceto donde se reflejan las dos A 'y el nombre

Vicentina de la Torre.

siguientes propuestas y variaciones, mismas que
se muestran a continuacion (ver imagenes 50 a 53).



4.3.2 Dngitalizacion

M B

Imagen 54 Boceto del imago donde se visualizan las doble
AvylaV.

A

Imagen 55 Boceto del imago donde se visualizan las do-

Imagen 56 Boceto del imago en el se muestra las doble A,
laVylaT.

W

Imagen 57 Boceto del imago, en el se puede visualizar las
doble A,laVylaT.

ble A yla V, sin embargo en ella se pierde la intencion de la
doble A.

Se realizaron mds propuestas con la forma ya
obtenida de bocetos anteriores (ver imdgenes 54 a
57) dichos bocetos se presentan enseguida.
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4.3.3 Digitalizacion

W

Imagen 58 Boceto imago implementacién de “AA” “VT

Boceto A.

%

Imagen 59 Boceto imago implementacién de “AA” “V” T”

Boceto B.

En estas propuestas (ver imdgenes 58 a 61) se
siguen conservando los rasgos de las iniciales del
nombre de la academia, donde se representan
los ojos del ave nacional “T'ocororo”, haciendo
una comparacién del ave y el simbolo, sin em-
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Imagen 60 Boceto imago implementacién de “AA” “VT

Boceto C.

Imagen 61 Boceto imago implementacién de “AA” “VT
Boceto D.

bargo las formas figuraban un parecido al de un
aguila, que al ave nacional, es por ello que se
identificé que el imago se veia de forma agresiva
y en primera instancia se observaba la figura del
ave y no las iniciales de “Academia de las Artes

Vicentina de la Torre” quedando como imago
principal el monograma (Ver imagen 61) ya que
presentaba una mayor pregnanciay delimitaciéon
de las iniciales con los grosores de linea, sin em-
bargo auin falta considerar la unién tipografica de
ambos elementos.

Imagen 61 Boceto simbolo implementacién de “AA” “V'T”

Boceto E.



4.3.4 Modulaciones

o

Imagen 62 Modulacién A retomado de la Flor Nacional

de Cuba.

Imagen 63 Modulacién B retomado del Ave Nacional
de Cuba.

Imagen 63 Modulacién 1, Propuesta final para modulacién

e implementacién del disefio.

Imagen 64 Modulacién 2, Propuesta final para modulacién

e implementacién del disefio.

Retomando el boceto E (ver imagen 61) se rea-
lizo una repeticién de la figura, de manera inten-
cional para lograr la denotacién de la silueta de
la flor “mariposa” como primera modulacién A,
que a su vez simbolizan las tres disciplinas que la
academia oferta (ver imagen 62), sin embargo para
crear un equilibrio de peso y forma se presentd
la propuesta con tres repeticiones como modula-
ci6n B, en ella se implemento un pétalo mds (ver
imagen 63), sin embargo al hacer un andlisis de la
forma se decidi6 realizar mds propuestas.

Dando como resultado final las siguientes mo-
dulaciones, mismas que se implementardn para
la parte del disefio, dichas modulaciones se pre-
sentan enseguida (ver imagen 63 y 64).
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4.4.1 Bocetaje tipogrdfico

Etapa dos: En la elaboracién de bocetos que se

presentan a continuacion se visualiza toda la rea-

lizacién de la segunda fase del disefio, que com-

pete a la parte tipogrdfica. Mostrando la varie- S
dad de imdgenes tipograficas que se realizaron icén ma

en esta etapa; se debe mencionar que el punto

de partida fue bajo los conceptos de dinamismo ‘
y fuerza, mismos que fueron proyectados en las ' ' e %
ligaduras y en los grosores de la tipografia, es

Importante mencionar que estos grosores de li- Wmﬂ Ch AY

neay formas se retoman de la herreria y de la Imagen 65 Boceto tipogrdfico hecha a mano, en san serif. Imagen 67 Boceto estilo script.
arquitectura de la institucién. En esta serie de
bosquejos se muestran los distintos tipos de es-
tilos tipograficos como san serif (ver imagen 65),
script y quirografia (ver imagen 66, 67 y 68) y mo-
delos caligrdficos como antiqua humanista, itdli-
ca y cancilleresca, haciendo uso de herramientas
como pinceles, palillos, plumones y plumas spee-
dball. Es necesario recordar que ya se ha hecho
mencién de que se presentaran dos propuestas
para la identidad de la academia.

Imagen 66 Boceto estilo script ligaduras. Imagen 68 Boceto estilo script ligaduras.
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4.4.1 Bocetaje tipografico

icenlina wcenitina Otcenh na

d“l“’-[o/rre ol orte Cle la Tarre

Imagen 69 Boceto para la busqueda del estilo de la fuente Imagen 71 Boceto para la busqueda del estilo de la fuente Imagen 73 Boceto para la busqueda del estilo de la fuente

identificatoria. identificatoria. identificatoria.

\)tcetﬂfna \)wetﬂfna Ifa
“occe “ocre T’” re

Imagen 70 Boceto para la busqueda del estilo de la fuente Imagen 72 Boceto para la busqueda del estilo de la fuente Imagen 74 Boceto para la busqueda del estilo de la fuente

identificatoria. identificatoria. identificatoria.
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4.4.2 Dagitalizacion

Retomando como punto de partida cada una

de las formas y elementos de los bocetos mos-

l Ce n l na I c e n [ ”a trados anteriormente (ver imagen 69 a 72) se dio
inicio a la segunda etapa de bocetaje tipografico

donde se decidié manejar modelos caligraficos

Orre para el desarrollo de la tipografia que se imple-

e a r r e mentard en la imagen de identidad (Ver imagen

73), retomando de los bocetos de las imdgenes
72 y 16 se decidi6 conservar las ligaduras ya que

Imagen 75 Segunda etapa de bocetos para delimitar el esti- Imagen 77 Segunda etapa de bocetos para delimitar el esti- interpreta el dinamismo deseado, para ello se
lo de la fuente identificadora para la identidad de la academia lo tipogréfico, prueba 1 digitalizado. realizaron mds bocetos con ligaduras, las cuales

wenlina “Vicenfina
“lTorre  deleTotre

Imagen 76 Segunda etapa de bocetos para delimitar el esti- Imagen 78 Segunda etapa de bocetos para encontrar el

lo de la fuente identificadora para la identidad de la academia. estilo tipogrifico, boceto digitalizado.
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4.4.3 Ligaduras

114

El cuerpo tipografico se realizo con un estilo mix-
to, para dar mayor peso y dinamismo por lo que
se implementaron ligaduras entre la V yla T,
tomando en cuenta que si bien las ligaduras son
la unién de dos o tres caracteres en un soélo gh-
Jo. Con esta ligadura (ver imagen 78) se representa
de forma abstracta la silueta de dos personas en
una posicion que denota el movimiento, dinamis-
mo y fuerza, personificando asi tanto al hombre
como a la mujer y proyectando a las tres discipli-
nas que conforman a la academia. En la altura de
las X estard posicionado Vicentina y en la altu-
ra de las ascendentes se encontrard la gota de la
V, con esta tipografia se implementan favorables
blancos internos al hacer las reducciones, lo cual
ayudara a tener mayor legibilidad y una mejora
visual con respecto a la tipografia principal.

Imagen 79 Ligadura.



4.4.4 Reduccion

Vicenfina

dela

Imagen 80 Boceto del disefio tipogréfico con reduccién a dos centimetros.

ree

Vicenfina
dela ToOrre

De tal forma, esta serie de bocetos, favorecié el
proceso de evaluacién, analizando los anterio-
res modelos tipograficos, por lo que se lleg6 a la
conclusién de que el boceto imagen 30 contaba
con los grosores de linea necesarios adquiriendo
el peso y forma requeridas, ademas de la pro-
yeccién de movimiento. De tal forma se paso a
la parte digital (ver imagen 80) donde se hizo una
reduccién a 2cm para saber si la tipografia y la
contra forma soportaban cierta reduccién. Lo
cudl fue satisfactorio, sin embargo atn faltaba
la leyenda “Academia de las Artes”, la que se
presenta en paginas subsecuentes.
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4.4.5 Tipografia “Hey Vicentina”

Es necesario mencionar que para el disefio de la
imagen de identidad de la academia se confec-
ciono una fuente tipografica de forma exclusiva,
debido a la importancia que tiene la institucién y
asi resolver de forma tipogrifica el objetivo prin-
cipal que es: realizar una identidad visual que
proyectara la imagen institucional de la “Acade-
mia de las Artes Vicentina de la Torre”, es decir
sus valores, las disciplinas que conforman a la
academia y conceptos que con anterioridad ya
se han mencionado en nuestro cuadro de perti-
nencias. Dicha fuente fue nombrada “Hey Vicen-
tina” (ver imagen 81) la construccién de la fuente
cuenta con bajas, altas, signos de puntuacién y
numeros en caja alta, concluyendo con 70 nu-
mero de caracteres, catalogada como una fuente
seript. Con esta tipografia ademds de cubrir la ne-
cesidad como 1magen de identidad, se considero
retomar la tipografia para otras aplicaciones que
posteriormente se hard mencién de ello.

ABCDEFGHIFK
IMNNOPRRST
UYWXYT
abcdefghijklm

niiopqrstuvwx

ygaa‘é’eée, [1000

\ o J 8 00

i dAAAEEETT
000uuuy

Imagen 81 Muestra de la tipografia disefiada.



4.4.6 Complemento tipografico

Academia d Arles

Imagen 82 Boceto Tipografia 1.

y%mu Jtﬁ%s

Imagen 83 Boceto Tipografia 2.

Cﬁcademia de arter

Imagen 84 Boceto Tipografia 3.

Academia de artes

Imagen 85 Boceto Tipografia 4.

Academia de las Artes

Imagen 86 Boceto Tipografia 5, de molde Gabriola.

Academ’a de Artes

Imagen 87 Boceto Tipografia 6, de molde SuperClarendon.

Academia de las artes

Imagen 88 Boceto Tipografia 7, de molde.

Continuando con el desarrollo de la imagen de
identidad en el texto complementario se hicieron
pruebas para dicha eleccién, teniendo en cuenta
que se requiere una armonia entre la tipografia
principal, presentando asi algunas de las varia-
ciones que se proponian, estas eran palo seco (ver
imagen 82), script (ver imagen 83), caligraficas (ver
imagen 34) y de molde (ver imagen 85 a 88).
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4.4.7 Union tipogrdfica

"Vicentina

dela JOUTe
Aademis de Al

Viceniina

dela Jorre
Adidenia de At

Imagen 89 Variacion Vicentina de la Torre, Composicion
A.
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Vicentina

dela JOTTE
Cﬁ cade Mia de arfef

Vicentina

dela JOr're
Headewia de arter
Imagen 91 Variacion Vicentina de la Torre, Composicion
B.

Posteriormente, al analizar las variaciones tipo-
gréficas se hizo el montaje de las tres composi-
clones que se encuentran a continuacién (Ver
imdgenes 89,90 y 91), se analizaron cada una de las
composiciones del nombre, es decir de la tipogra-
fia primaria y de la tipografia secundaria. En la
Composicién A se ve una carga visual al tener una
ligadura mds en la segunda tipografia, en la com-
posicién C en la reduccién la segunda tipografia

Vicentina
dela JOUTe

Academia de las Artes

Viceritina
dela JOrre

Academia de las Artes
Imagen 90 Variacion Vicentina de la Torre, Composicion

C.

se perdia y en la composiciéon C donde se logra
una armonia visual entre ambas tipografias ade-
mds que en la reduccién de esta composicién se
logré mantener todos los detalles, es por ello que
se paso a la etapa de refinamiento de la imagen.



4.4.8 Eleccion final

VYicentina
dela [Orre

Academia de las Artes

Imagen 92 Variacion Vicentina de la Torre, Composicion Final.

Ya lograda la composicién se hicieron cambios
en la imagen final debido a que el brazo y el asta
de la t baja no se encontraba correctamente in-
clinada en comparacién de los demas caracteres
que conforman la imagen, ademads de la ligadura
dela 'V, Ila cabeza de la 1 baja se perdia la forma
real de la “1” y la preposiciéon “de la” se le dio
mds aire ddndole un interletra mds grande a la

de la propuesta anterior (ver imagen 92).
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Capitulo V






5.1 Composicion y disefio
integracion imago y tipografia

Observando las propuestas de la composicién

con la tipografia secundaria del #nagotipo, se de-
cidié que dicha tipografia deberia ser de molde,
es decir, una tipografia ya disefiada, debido al
peso que éste provoca al contar con dos tipogra-

fias caligrdficas, comprobado en la reduccién de

lcm que la composicidn conveniente al proyecto V[cen [na

y funcionalidad la propuesta de la imagen 22 era
la mas adecuada. (/e /a or r e
De forma posterior se realizo la unién de tipo-
grafia y el ingo para la realizacién de la imaé)en S 71{'(‘(4(1(’"1({4 de (U:(W
de identidad (ver imagen 43 y 47) en formato
vertical y horizontal, con los distintos imagotipos Imagen 93 Unién del imsgo A, tipografia 2.
y tipografias secundarias, ya que al hacer la unién
de los elementos podria cambiar las elecciones
y composiciones ya acepadas, para ello fue ne-

cesario digitalizar los estilos mejor adaptables al
proyecto, para realizar la simplificacién y percep-
cién del #mago y ambas tipografias, buscando la
armonia entre estos elementos.

A continuacién se muestran las propuestas de

la unién tipografica y del imago (ver imdgenes 93 ’wc e” [ na
a 98).
dela [Orre

Academua de Artes

Imagen 95 Unién de imsgo o E, tipografia 5.

Vicenfina
dela JOrre

Academia de Artes

Imagen 94 Unién imsgo B, tipografia 6.

123



Yicentina nfina 'Vcen (ra
dela [orre orre a/e/a rre

Academia de Artes C 4({«1('"1(« o((' uff&’f

Academia de las Artes

Imagen 96 Unién imsgo A, tipografia 2 Imagen 97 Uni6n imsgo D, tipografia 5 Imagen 98 Unién imsgo E,tipografia 5
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5.2.1 Eleccion Final

El resultado en la reduccién de cada una de las
propuestas la armonia visual habia sido lograda
con el dltimo boceto en ambas propuestas, verti-
cal y horizontal (ver imagen 95 y 98) debido a que
en la tipografia se sigue conservando las ligadu-
ras, grosores y la tipografia secundaria Gabriola,
dicha fuente tipografica es de molde, es decir que
ya se encuentra disefiada con anterioridad pero
es la mas adecuada para complementar y proyec-
tar una armonia visual entre la tipografia princi-
pal, secundaria e imago, esta fuente serad utilizada
para la leyenda “Academia de las Artes” y el sim-
bolo que se eligi6 es el boceto E (ver imagen 99)
y la composicién D (ver imagen 100).

VYiceniina

de la{orre

Academia de las Artes

Imagen 99 Imago Final. Imagen 100 Composicion tipografica, final.
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5.3.1 Formato deidentidad

Posterior a la eleccién y desarrollo de la propues-
ta se disenaron las siguientes variantes para su
uso correcto e implementacién para el manual
de identidad en los siguientes formatos vertical
que es le principal (ver imagen 101), horizontal a
dos lineas de texto(ver imagen 102), horizontal en
una sola linea de texto y el imago como principal
(ver imagen 103) y horizontal en una sola linea de
texto (ver imagen 104), todas estas composiciones
seran las unicas para el manejo de la identidad.

VYicentina
delaorre

We [0 Academia de las Artes
Imagen 102 Formato de identidad secundaria , composi-
e a 0 1 1 e c16n en dos lineas de texto.

Academia de las Artes

Imagen 101 Formato de identidad principal , composicion

en vertical.
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Vicentina de laorre

Academia de las Artes

Imagen 103 Formato de identidad, composicién en dos

lineas de texto pero en primer plano el imago..
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m VYicentina de la lorre

Academia de las Artes

Imagen 104 Formato de identidad, composicion en una linea de texto.



5.4 Segunda

Propuesta






5.4.1 Eleccion final

Neademia
de las NrZeJ

Vicentina de la Torre

Imagen 105 Eleccion final de la propuesta dos del disenio
de mmagen de identidad de la “Academia de las Artes Vicen-

tina de la Torre”..

Con anterioridad se presento una explicacién so-
brela creacién de una segunda propuesta con el
fin de rescatar la imagen de la academia de las ar-
tes pero retomando el nombre principal “Acade-
mia de las Artes en un primer plano y de manera
posterior el nombre de Vicentina de la Torre”
por ello, en este aparado se presenta la opcién B,
en la que se reconoce el nombre descriptivo en
primer plano y el simbélico en segundo plano.
Evaluando todas las propuestas del nombre
“Academia de las Artes” la propuesta F (ver ima-
gen 105) logra una armonia entre los elementos
sin perder el estilo tipografico, es importante ci-
tar que el imago y la segunda tipografia es la mis-
ma que la propuesta uno, sin embargo el cambio
que se realizé fue la jerarquizacién del nombre,
llegando al resultado final de esta propuesta.
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5.4.2 Formatosde Identidad

Neademia
de las {rJes

Vicentina de la Torre

Imagen 106 Formato de identidad principal, composicion

en vertical,

Hcademia
de bsres

Vicentina de la Torre

Imagen 107 Formato de identidad secundaria, composi-

c16on en dos lineas de texto.
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B B

Hcademia de las (res

Vicentina de la Torre
Imagen 108 Formato de identidad, composicién en dos

lineas de texto pero en primer plano el imago.
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Hcademia de las

Vicentina de la Torre

Imagen 109 Formato de identidad, composicién en una linea de texto.



5.5Aplicacion
Cromatica






5.5.1 Aplicacion Cromatica

Para concluir la etapa de diseno se realizaron las
correspondientes muestras cromadticas, para la
eleccién e implementacién en el imagotipo, para
ello se analizaron los elementos cromaticos que
maneja la institucién en su arquitectura, vitrales
y la gréfica cubana, dando como resultado co-
lores ocres, cdlidos y en tercera opcidn colores
frios, ademds se tom6 en cuenta la psicologia del
color, para ello se hicieron diversas propuestas
cromaticas, haciendo una combinacién de 5 pro-
puestas cromaticas y sus variantes de color, (ver
propuesta 1 a 3).
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5.5.2 Prueba 1

Vicenlina g Vicenfina g
dela [Orte dela (OrTe

Academia de Artes Academia de Artes

Vicerina o Vicenfina ¢
a'e /a orre a’e /a orre

Academia de Artes Academia de Artes

Imagen 110 Pruebas cromiticas en gama de naranja.
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Prueba 2

Vicerfina q. Vicenlina o
dela [orre dela [orre

Academia de Artes Academia de Artes

@ #anesza ) , @ #ps7810
Vicen[(na @ Vicenling @
dela [Orre dela [Orre

Academia de Artes Academia de Artes

Imagen 111 Pruebas cromaticas en gama de azul y ocre.
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Prueba 3
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0 ‘ #5E452D #ZAOEOB
VceTZma o= Vicenlina g
dela [Orre dela (Orre

Academia de Artes Academia de Artes

. #210B09 ; ‘ 4501912
Vicerfina @~ Vicettlitia @
dela [Orre dela Torre

Academia de Artes Academia de Artes

Imagen 112 Pruebas cromadticas en gama de rojo y café.



5.5.3 Seleccion

Observando todas las variantes presentadas, se
llego a un resultado final, al hacer una fusién de
dos propuestas cromaticas (Ver imagen 113) del
boceto? el tono de #510F14 de la tipografia prin-
cipal y el #BB6C15 del boceto 2 del imago.

& D

Vicentina “Vicentina

dela{orre  dela {Orre

Academia de Artes Academia de Artes

Imagen 113 Propuestas cromaticas donde se fusionan ambas para el resultado final.
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5.5.4 Resultado final

148

La gama cromatica en tonos ocre y vino, aporta
contraste en el imago y la tipografia que se di-
sefio. El uso de los colores connotan elegancia
y fuerza, utilizando los valores cromadticos en
CMKY, RGB y pantones, el cédigo de informa-
cién para la primera tipografia en la leyenda “Vi-
centina de la Torre” es el #BF5F16 y en el caso
del simbolo y la segunda tipografia se utilizé el
c6digo #BB6C15 logrando un contraste y armo-
nia entre los elementos. Siendo asi, la propuesta
final de la imagen de identidad de la Academia
quedd de la siguiente manera.

#BF5F16

#BB6C15

R 191
G 95
B 22

R 80
G15
B 24

C20
M 69
Y 100
K9

G40
M 94
Y71
K 66



5.5.5 Aplicacion en el imagotipo

Viceatina  cademia
dela [Orre  delas ﬂrl‘e.s

Academia de las Artes \/Lcen‘cma de la Towe






5.6 Implementacion
dela Marca












5.6.1 Sernialética

La senalética es un recurso para la comunicacién
donde la informacién se encuentra sintetizada
mediante iconos llamados pictogramas apoya-
dos por una tipografia, que tiene el objetivo de
orientar o indicar direccién, advertencia o infor-
macién. Este elemento visual serd benéfico para
la academia debido a que se lograra integrarse
dentro de la arquitectura de la institucién a través
de infraestructura. Para ello se realizaron bocetos
del proceso de la senalética y para su realizacién
se tomaron en cuenta elementos culturales de la
identidad, la informacién previa sobre cada uno
de los espacios de la mstitucién asi como los re-
cursos culturales de la zona para su reproduccion,
por lo que la sefialética serd realizada por uno de
los elementos mds representativos de Cuba que

es, el barro, este medio provocard que se explo-
ten y mantenga la apreciacién cultural de Cuba,
ademds, los mismos estudiantes de la academia
pueden apoyar en su realizacién dirigido al equi-
po de artes plasticas debido a que esta institucién
cuenta con las especialidades de escultura.

Para integrar la senalética a la identidad se reto-
mo la fuente disenada, para su aplicacién en los
textos de referencias de las sefales y en el caso
de los pictogramas fueron disenados tomando
partes del imago para asi motivas su relacién de
pertenencia.

De manera continua en el apartado de anexos
se puede observar un mapa de ubicacién de la
sefalética del primer y segundo nivel para su
pronta y mds facil ubicacién (Ver imagen 134,135).
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Seiriales informativas

—

,,,,vJ/ -
1l
Meédico M

Camerinos

il

Lbanisteria \\_

||

Computacion

raYaYal

Preparacion fisica |

Comedor

(i

M
Sonido )}/

frea de estar

Imagen 116 Senalética informativa
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Seiiales restrictivas y seguridad

Salida de =>>

i Lscaleras
emergencia

<<= Salida de

. Escaleras
emergencia

Imagen 117 Senalética Prohibitiva y seguridad
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Papeleria basica

La papeleria basica es un recurso que tiene
como funcién representar a la institucién den-
tro y fuera de ella. La papeleria cuenta con:
Tarjetas de presentacién, hoja membretada, so-
bre bolsa, sobre americano, folders, sobre bolsa
y diplomas. Cada uno se encuentra diseniado
para reproduccién en offset con papel bond y
kraft, pensados en su fdcil reproduccién y eco-
nomia a una y dos tintas.

; . Direccion
Mce” na Ignacio Sénchez No. 406 e/ Avenida
delaorre de Mértires y Joaquin de Agliero
Academia de las Artes Reparto. La Vigia, en Camagley.

Correo electrénico
acadartes@pprinci pe.cult.cu

Teléfonos
28 14 46 (25 41 43) (28 74 31)

Vicenfina
delaorre

Academia de las Artes

Ignacio Sanchez No. 406 e/ Avenida de Martires y Joaquin de
Agliero Reparto. La Vigia, en Camagiiey.

Correo electrénico: acadartes@pprincipe.cult.cu
Teléfonos: 28 14 46 (25 41 43) (28 74 31)

Imagen 118 Papeleria bisica, tarjeta de presentacion, sobre americano.
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Papeleria bdasica

Vicenfina
delaTorre

Academia de las Artes

Ignacio Sanchez No. 406 e/ Avenida de Martires y Joaquin de
Agiero Reparto. La Vigia, en Camagiiey.
Correo electrénico: acadartes@pprincipe.cult.cu

Teléfonos: 44 74

162 Hcademia de las res

Imagen 119 Papeleria basica, Hoja membretada, Folder.



Papeleria basica

Vicentina de la Torre

Academia de las Artes

Otorga el presente

Diploma

a:

Por haber concuido satisfactoriamente el curso extracurricular de Ballet
Clasico con duracion de 90 horas, impartido en la Academia de las Artes
Vicentina de la Torre la semana del 20 al 27 de Marzo de 2014.

28 de Marzo de 2014

Lic. Acela Pina Montoya M. Sc. Maria Mercedes Garcia Vega
Subdirector Director

Imagen 120 Papeleria basica, diploma y Sobre bolsa.
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U m'formes exterior

N (W
5

\! dela{0rre
f

La realizacién de estos uniformes son para su
uso externo a la institucidn, es decir cudndo las
disciplinas participen en alguna demostracién o
presentacién como en el caso de ballet. Se plan-
tea el uso de estos uniformes como identificacién
entre los presentes y diferenciacién entre las de-
mads instituciones.

Vicenlina
dela (01

Imagen 121 Uniformes mujeres y hombres para cada disciplina.
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Uniforme ballet mujer

168

Imagen 122 Uniforme para ballet mujeres.

Los uniformes que se muestran estdn pensados
para que cada una de las disciplinas que con-
forman la academia tengan una imagen que
los identifique, logrando una unién e identidad
como objetivo de este proyecto.

En el caso de ballet se muestran leotardos, en
artes pldsticas mandiles y en arte dramdtico pla-
yeras, cada una de las aplicaciones tienen el ima-
gotipo para crear esa unién entre las 3 disciplinas.



Uniforme ballet hombre

Imagen 123 Uniforme para ballet hombres.
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Uniforme artes plasticas

Imagen 124 Uniforme para el drea de artes plasticas
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U niforme artedramatico

Imagen 125 Uniforme para el drea de arte dramatico
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Publicidad

La Publicidad que se realizé cumplird con el ob-
jetivo de ser un medio de contacto y difusiéon de
las actividades y participaciones de la institucién
a nivel nacional e internacional.

El concepto de la publicidad, principalmente
serd mostrar la esencia de la academia, donde
se presentan las tres disciplinas que desarrolla la
academia, mostradas con elementos de referen-
cia de cada una de las disciplinas. Se retomé la
tipograffa disefiada para la academia como pun-
to de apoyo para la publicidad, ya que al hacer
uso de este recurso tipogréfico se traslada a la
composicién de la imagen y viceversa, es asi que

cada uno de los carteles en la parte superior el
origen de la campania, de quien la promueve (La
Academia de las Artes Vicentina de la Torre) y
posteriormente alude a las actividades de las dis-
ciplinas de la misma y el contacto.

Para ello la publicidad se dividié en dos eta-
pas: la primera que es de lanzamiento en don-
de se presentan unicamente los elementos ya
mencionados con la imagen de identidad de la
academia y de manera posterior la campafia de
lanzamiento que muestra las actividades de las
disciplinas que se imparten en la academia.
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Etapa de lanzamiento
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Ignacio Sanchez No. 406 e/ Avenida de Martires y Joaquin de
Agliero Reparto. La Vigia, en Camagtiey.

Correo electrénico: acadartes@pprincipe.cult.cu

Teléfonos: 28 14 46 (25 41 43) (28 74 31)
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Ignacio Sanchez No. 406 e/ Avenida de Martires y Joaquin de
Agliero Reparto. La Vigia, en Camagtiey.

“Vicenfina Correo electrénico: acadartes@pprincipe.cult.cu
a?/a orre  Teléfonos: 28 14 46 (25 41 43) (28 74 31)
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Vicenfina
dela{orre

Academia de las Artes
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Ignacio Sanchez No. 406 e/ Avenida de Martires y Joaquin de
Agliero Reparto. La Vigia, en Camaguey.

Correo electronico: acadartes@pprincipe.cult.cu

Teléfonos: 28 14 46 (25 41 43) (28 74 31)

Imagen 126 Publicidad de lanzamiento.
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Etapa de posicionamiento

El Iago de Taller de éQuieres formar parte

i de nuestra institucion?
los Cisnes Escultura

feson e
%2, i ) - Qt/e i
,, P Inscribete Arte Dyamati %mi“ﬂﬁ ’
bt i Domingo ¢ Pramatco p et e
A kot L6 16 de Marzo fe adely
0 :\\uﬁ’ul‘ o x[/;/et f'/ < & Duracion de 6hrs A S P[astl ﬂ E mm”f’c ﬂ ;
A g 2 cas

a}” gf;/lm” bsnﬂ’ /e
7 / ,4 ;— ;j iS5 {[»];/ 7 Ba\\e gg .rlo;m/j/ ;rcca,/ﬁ”
7

X Cifce ” 1 eext L
(s o W elp . ” j f Iy
% “//[/ ’pf‘“/ 7 g ~ '(5]/1‘[ X,, /1& égmo"u
24 % . i
% X Y / Sriic affm B lerd
< T % i i
@ 7 Lo
L i //:l # i o I % pf m it ”g’f I lﬁzl?g“y'}},
274 b b ; 0, i
i ;:15’//4 it s Yl a 7; o ,{ uligm Coeq’l!ygl;né’.ygr{e Ol
Al Yot hetid, & “{ dedd AL e ecosorvans)
g i L i fpapde o t'JJ”n b ’e""‘?é’ecn /Z 74
‘o el ff, ng dye,gmﬂalflc,‘eﬂ q;";faénor
‘ y / ,
i : " i
I 0t
g, B Vo
S a7 o g’ZfBJ/ ol a
Bt o & sapangleestly i
RS X @g@ﬁ fs0latr oo
de E
s JAECSGs 7
, o c/dsica
e o 9 295
r/ rl‘\r,\ﬂ‘ 2100k, & " Z@;nte”}ﬂoru \Ez" /s
7 L\ﬂ o q‘ \Y oiral’aé lag
féu E,y?aﬂolrl@
gmw’@
1095 ¢ito

Teatro P ri n Ci pa I &% m Informes m Contacto rwy%ﬂoggp

Ignacio Sanchez No. 406 e/ Avenida de Martires y Joaquin de Ignacio Sanchez No. 406 e/ Avenida de Martires y Joaquin de

d e ca ma g u ey Vicentina Vicenfina Agiiero Reparto. La Vigia, en Camagiiey. Vicenfina Agiero Reparto. La Vigia, en Camaggey.
dela{orre z/e/a rre Correo electrénico: acadartes@pprincipe.cult.cu dela(Orre Correo electronico: acadartes@pprincipe.cult.cu
7 de Febrero 19hrs i e s s Gl Teléfonos: 28 14 46 (25 41 43) (28 74 31) Jedonadki i Teléfonos: 28 14 46 (25 41 43) (28 74 31)

Imagen 127 Publicidad de posicionamiento.
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Articulos promocionales

La realizacién de los articulos promocionales o
souvenirs, tiene como finalidadnque los alumnos
extranjeros, turistas puedan llevarse un recuerdo
de la institucién ya que cada uno representa a
las tres disciplinas que conforman la “Academia
de las Artes Vicentina de la Torre” ya que se
retoman siluetas de posturas de estas disciplinas,
realizadas con la misma tipografia disefiada para
crear unién entre la publicidad y todas las aplica-
ciones realizadas para el proyecto.

A continuacién se presentas los articulos dise-
fiados.
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Playeras ballet
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Imagen 128 Playeras que representan a la disciplina de ballet.
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Playeras dramadtico
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Imagen 129 Playeras que representan a la disciplina de arte dramatico-
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Playeras artes plasticas
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Imagen 130 Playeras que representan a la disciplina de artes plasticas.
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Tazas promocionales

)f?en ina ‘ % . 5#
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Imagen 131 Tazas por disciplina
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Souvenirs

’WCQIITZINQ ) Vicerffua dela (orre

({e /a orre ( Acadcmia de las Artes

Academia de las Artes

Imagen 133 Libretas, plumas hechas en madera y gorra en tela.
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Conclusiones






Conclusiones generales

del proyecto

Para concluir este proyecto de investigaciéon y
desarrollo se enunciardn las conclusiones obteni-
das a lo largo de este proyecto asi como los be-
neficios que se podrian alcanzar si este proyecto
se pone en marcha.

El objetivo de este proyecto es presentar la
imagen de identidad para la Academia de las Ar-
tes Vicentina de la Torre en un manual norma-
tivo en el cual se presenta la forma correcta para
el uso 6ptimo de dicha imagen asi como de sus
aplicaciones.

Durante la realizacién del proyecto se presen-
taron ciertos inconvenientes con respecto a la je-
rarquizacién del nombre de la institucién debido
a que su nombre como tal es “Academia de las
Artes Vicentina de la Torre” y en la investigacion
realizada nos llevaba a que su reconocimiento
era diferente al nombre, es decir que en prime-
ra instancia reconocian el nombre y de manera
posterior el nombre de la drea en la que se desa-
rrollaba la institucién, es por ello que en el pro-

ceso del proyecto se presentan dos propuestas
con las variantes en la jerarquizacién del nombre.

La imagen que presentamos como la idénea
debido a los resultados que lanzarén ciertas en-
cuesta (ver anexo) y datos que logramos obtener
es “Vicentina de la Torre Academia de las Artes”
ya que con esta jerarquizacién se logra delimitar
una diferencia entre todas las academias interna-
cionales, ademds de retomar la importancia del
personaje de Vicentina, que fue parte fundamen-
tal para la creacién de la academia y de toda la co-
munidad de Camagiiey en la cultura y en el ballet.

Otro punto a destacar en el proyecto fue que
con una imagen de identidad se puede mejorar
la proyeccién institucional, ya que al crear la
imagen se puede lograr una identificacién visual
de la institucién y la nacién.

Realizar este proyecto ha logrado cumplir con
nuestras expectativas de forma profesional, ya
que por medio de este proyecto alcanzaremos el
nivel de Licenciado en Diseno Grifico, en el cual

de manera personal nos deja una gran satisfac-
ci6n al poder colaborar y apoyar a una comu-
nidad tan especial como lo es Camagiiey, Cuba
llena de amor por el arte y la cultura, apasiona-
dos por su trabajo como nosotras por el disefio
gréfico. Compartimos el amor y la dedicacién
que imparten en cada una de sus actividades, es
por ello que cada proceso realizado para llevar a
cabo la imagen de identidad tiene un poco de no-
sotras, cada esfuerzo ha valido la pena, al saber
que hemos logrado un objetivo mds en nuestra
vida, para concluir con este proyecto se espera
que el proyecto se lleve a cabo en tiempo y for-
ma real, a pesar de las complicaciones politico,
culturales y econémicas de la Reptblica de Cuba
para ello se recomienda apegarse a cualquiera de
los elementos normativos que se dictan en el ma-
nual para evitar la deformacién del disefio y en
consecuencia la perdida de la identidad. En caso
de alguna modificacién o duda se recomienda
acudir a las disenadoras.
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Glosario

Acromadtico Carece de color

Arquigrafia Integracién de elementos de co-
municacién visual con la arquitectura

Banner Formato publicitario en Internet. Esta
forma de publicidad online consiste en incluir
una pieza publicitaria dentro de una pagina web.

Brief Documento en el que se detallan todos
los datos que el cliente decide hacer utiles para el
posterior desarrollo

Descriptivo Enunciacién sinética de los atribu-
tos de identidad de la mstitucidn.

Facebook Red social que opera mundialmen-
te, en la cual las personas, luego de crearse un
perfil y completar los datos que deseen, pueden
realizar diferentes actividades entre las cuales las
mds populares son buscar y encontrar numero-
sos contactos de la vida real.

Glifo Signo grabado o, por extensién, escrito
o pintado

Grafema Unidad minima de la escritura de
una lengua.

Imagotipo Conjunto icénico-textual en el que
texto y simbolo se encuentran claramente dife-
renciados e incluso pueden funcionar por sepa-
rado.

Isotipo parte simbdlica o icénica de las mar-
cas, reconocimiento de la marca sin necesidad de
ser acompanada de texto “iso” significa “igual”,
es decir, se intenta equiparar un icono a algun
aspecto de la realidad.

Ligadura signo formado por la unién de dos
o mas grafemas que suelen o pueden escribirse
también separados.

Logosimbolo Distintivo formado por letras,
abreviaturas, etc., peculiar de una empresa, con-
memoracién, marca o producto”

Monograma Significa una letra. Es un simbo-
lo formado generalmente por cifras y letras en-
trelazadas en conjunto, que como abreviatura se

emplea en sellos, marcas, monedas, logotipos de
empresas, etc.

Patronimico Alusion a la institucién mediante
un nombre propio de una personalidad clave de
la misma,duefio fundador etc.

Pictogramas Signos que a través de una fi-
gura o de un simbolo, permiten desarrollar la
representacién de algo.

Pop Art Movimiento artistico surgido en los
afos sesenta tanto en EE UU como en Inglate-
rra,caracterizado por el uso de objetos cotidia-
nos y urbanos,carteles publicitarios,comics,etc.,
como aprovechamiento de la cultura de masas:

Pregnancia cualidad que poseen las figuras
que pueden captarse a través del sentido de la
vista. Dicha cualidad estd vinculada a la forma,
el color, la textura y otras caracteristicas que ha-
cen que la persona que observa pueda captarla
de manera mds rapida y simple.

195



Quirografia tipografia realizada a mano

Sernialética Sistema de comunicacién visual
sintetizado en un conjunto de simbolos que cum-
plen la funcién de guiar, orientar u organizar a
una persona o conjunto de personas en aquellos
puntos del espacio que planteen dilemas de com-
portamiento

Signo Es una unidad capaz de trasmitir conte-
nidos representativos, es decir, es un objeto ma-
terial, llamado significante, que se percibe gracias
a los sentidos y que en el proceso comunicativo
es portador de una informacién llamada signifi-
cado.

Simbolo Cuando un signo no sélo informa de
un significado, sino que ademds evoca valores
y sentimientos, representando ideas abstractas
de una manera metaférica o alegdrica, se conoce
como simbolo.

Solandceo, a. (Del lat. sol num, hierba mora).
1. adj. Bot. Se dice de las hierbas, matas y ar-
bustos angiospermos dicotiledéneos que tienen
hojas simples y alternas, flores de corola acampa-
nada, y baya o caja con muchas semillas provis-
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tas de albumen carnoso; p. €j., la hierba mora, la
tomatera, la patata, la berenjena, el pimiento y el
tabaco. U. t. c. s. .

Testquo Persona que presta su nombre en
un contrato, pretensién o negocio que en reali-
dad es de otra persona.

Tipografia (del griego tipos, golpe o huella,
y grafo, escribir) es la forma grafica de expresar
el lenguaje. Se puede ver como el arte y técnica
del manejo y seleccién de tipos, originalmente de
plomo, para crear trabajos de impresién

Toponimico Alusién al lugar de origen o drea
de influencia de la institucién

Twitter Nombre de una red de microblogging
que permite escribir y leer mensajes en Internet
que no superen los 140 caracteres. Estas entra-
das son conocidas como tweets.

Vitola. (De or. inc.).

3. f. Cada uno de los diferentes modelos de
cigarro puro segun su longitud, grosor y confi-
guracién.

4. f. Anilla de los cigarros puros.
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Encuestas

Edad: Sexo: F M Ocupacién:

1.-¢Conoces alguna academia de artes en Cuba?
Si No

Si contestaste “si” menciona cuales:

2.-¢Por qué medio o medios tienes conocimiento
de ella/s?

Internet
Libros

Académicos Popularidad
Noticias Otros:

3.-¢Por qué elementos reconoces a las acade-
mias de Cuba?

Recursos visuales
Sélo por el nombre

4.-Si contestaste Recursos visuales selecciona
cuales?

Fotografias
Publicidad Otro:

Logotipo

5.-Del 1 al 10 ¢Qué nivel consideras que tiene
Cuba en las artes a nivel internacional? (1Baja, 10
buena)

6.-¢cQué tipo de disciplina artistica consideras
que sobresale en Cuba?

7- ¢Conoces algun personaje cubano importan-
te en alguna disciplina artistica? (Menciona cual o
cuales y en qué drea)

8- ¢Conoces a Vicentina de la Torre?

Si No

Estas encuestas aplicadas a universitarios exter-
nos de las disciplinas impartidas en la Academia
de las Artes Vicentina de la Torre y algunos
académicos de la mstitucién, aplicandosé 50 en-
cuestas, en que los los resultados fueron los si-
guientes.

En la primera pregunta ¢Conoces alguna aca-
demia de artes en Cuba? todos respondieron s,
las mds mencionadas fueron Vicentina de la To-
rre, San Alejandro, Isa y Jos¢ Way, aquellos que
mencionaron a Vicentina un 80% respondieron
por el nombre de Vicentina, “La Vicentina” el
otro 20% la nombraron por su nombre inicial
Academia de las Artes Vicentina de la Torre.

¢Por qué medio o medios tienes conocimiento
de ella/s? Los encuestados contestaron por acadé-
micos, popularidad y en ultima instancia nombre.

Al pasar al cuarto apartado, si contestaste Re-
cursos visuales selecciona cuales la mitad fue por
fotografias y publicidad. Continuando con la

quinta pregunta, Del 1 al 10 ¢Qué nivel conside-
ras que tiene Cuba en las artes a nivel internacio-
nal? (1Baja, 10 buena) un 60% menciono que es
buena, Qué tipo de disciplina artistica consideras
que sobresale en Cuba? las disciplinas desta-
cando que Musica se encuentra en primer lugar
posterior la Danza y el Ballet y por ultimo las
artes pldsticas, los personajes mas mencionados
especificando dreas fueron Alicia Alonso, Garlos
Acosta en Ballet, Pablo Milanes, Chucho Valdés
en Musica, René Portocarrero artes pldsticas, sin
embargo estudiantes no mencionan a Vicentina
de la Torre a excepcién de tres académicos que
hacen referencia que fueron alumnos de ella, es
asi que esta encuesta revela ciertos aspectos a
considerar para fundamentar la creacién y jerar-
quizacién del nombre en el disefio.
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Planta Arquitectonica de la Academia
de las Artes Vicentina de la Torre
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Imagen 134 Planta Arquitecténica de la Academia de las Artes Vicentina de la Torre. Plano trazado por Daniel Castanion Malpica.

200 «lcademia de las Aries

0lIepUND3S 0S3IDY



Mapa de ubicacion de la seiialética
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Imagen 135 Planta arquitectonica primer nivel, en el se ubicaran las senales disefiadas para la academia

asi facilitara su pronta ubicacion. Plano trazado por Daniel Castaion Malpica.
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Mapa de ubicacion de las seiialética
Segundo nivel
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Imagen 136 Planta arquitecténica primer nivel, en el se ubicaran las senales diseniadas para la academia

asi facilitara su pronta ubicacion. Plano trazado por Daniel Castainon.Malpica
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Arquigrafia

Tmacen 135 Render can la fachada de la academia en ol ce ancnantra al imacatina an harea Randar sanlinada soae Bavmanda s

La arquigrafia es la integracién de elementos
de comunicacién visual con la arquitectura. en
donde se busca que la informacién sea necesaria
para el peatén o el automovilista, se integra en
elementos tridimensionales acordes a la arqui-
tectura del entorno.

Es asi que para la academia presentamos una
propuesta de arquigrafia el cual serd con el mis-
mo materia que se disefio la sefialética es decir,
serd de barro y colocado en la fachada de la ins-
titucién como imagen de identificacién para los
transeuntes y externos a la institucion.

Imagen 135 Render con la fachada de la academia, en el se encuentra el imagotipo en barro. Render realizado por Fernando Carlos
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