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I.SITUACION ACTUAL

I.SITUACION ACTUAL

Se le denomina contaminacién a la presencia en el ambiente de cualquier agente quimico, fisico o biolégico
nocivos para la salud o el bienestar de la poblacién, de la vida animal o vegetal.

Los residuos soélidos existen desde que el planeta tiene seres vivos esto hace unos 4.000 millones de afios.
Antiguamente, la eliminacion de los residuos humanos no planteaba un problema significativo, ya que la
poblacién era pequefia y la cantidad de terreno disponible para la asimilacion de los residuos era grande. Sin
embargo, la problematica de los residuos comienza con el desarrollo de la sociedad moderna en la que se
vive, no solo en el aspecto referido a la cantidad de residuos que ésta genera (dificilmente asimilable por la
naturaleza), sino, y de manera importantisima, a la calidad de los mismos (Garrigues, 2003). El problema de
la gestion de estos residuos existe y se agrava afio tras afio. Ante tal situacién, resulta importante analizar
los factores que han incrementado de manera tan alarmante el problema de los residuos urbanos. En gene-
ral, pueden sefialarse cuatro causas principales (MOPT, 1992):

1. El rdpido crecimiento demografico.

2. La concentracién de la poblaciéon en los centros urbanos.

3. La utilizacién de bienes materiales de rapido deterioro.

4. El uso cada vez mas generalizado de envases sin retorno, fabricados con materiales no degradables.

Probablemente, el primer método que se utilizé para tratar residuos sélidos consistié en arrojarlos al suelo
o al mar, tal vez porque resultaba ser el mas comodo. Al progresar la civilizaciéon y distribuirse la poblacion
en grupos mas o menos numerosos, la practica de arrojar indiscriminadamente los residuos al suelo fue
haciéndose cada vez mas incomoda y nociva para el medio ambiente. Aunque los aspectos sanitarios del
tratamiento de residuos no se han ido conociendo hasta hace poco, las cantidades y la naturaleza desagra-
dable de los mismos han creado condiciones en la mayoria de las ciudades que resultan insatisfactorias
para la poblacidn. Asi pues, los molestos basureros se sacaron de las ciudades y se encontraron para ellos
terrenos mas aislados. Sin embargo, se comprobd que transportar los residuos largas distancias resulta
caro e incomodo y que, incluso en zonas poco pobladas surge una violenta oposicion ciudadana a los verte-
deros. Entre los diferentes métodos empleados en la actualidad para el tratamiento de los residuos sélidos
urbanos destacan, los siguientes (MOPT, 1992; Costa et al.,, 1995; FICYT, 1998; Hontoria Garcia y Zamorano
Toro, 2000):

1. VERTIDO CONTROLADO:

Consiste en un principio en la colocacién de los residuos sobre el terreno, extendiéndolos en capas de poco
espesor y compactandolos para disminuir su volumen. Se suele realizar su recubrimiento diario con suelo
para minimizar los riesgos de contaminaciéon ambiental y para favorecer la transformacion bioldgica de los
materiales fermentables. La eleccién adecuada del terreno es fundamental, en especial para preservar a las
aguas superficiales y subterrdneas de la contaminacion por lixiviados. El tratamiento que se puede seguir
es el de compactacion ligera y recubrimiento con mayor periodicidad o compactacién intensa sin recubri-
miento. Este sistema presenta la ventaja de tener unos costes reducidos de instalacion y funcionamiento,



alta capacidad de absorber variaciones de produccion, escaso impacto ambiental si esta bien gestionado
y posibilidad de ser utilizado, una vez colmatado, como zona deportiva, ajardinada, etc. Como desventajas
pueden citarse el necesitar de grandes superficies, tener que ubicarse lejos de los nucleos urbanos con el
consiguiente gasto que supone el transporte, la colmatacién y necesidad de cambio de lugar, y, sobre todo,
la imposibilidad de aprovechar los recursos contenidos en los residuos. Por otro lado, no esta definida cual
va a ser la posible evolucion de los residuos dentro de este sistema cerrado, es decir, los fendmenos fisicos,
quimicos y bioldgicos que pueden alterar con el tiempo estos vertederos.

2. INCINERACION:

Durante la década de los afios 1960 la eliminacién de los residuos sélidos urbanos mediante incineracion
se mostraba como el sistema definitivo de tratamiento. Se encargaron muchos proyectos y la implantacion
de instalaciones de incineracion adquirié un gran auge. Esto se mantuvo hasta 1975, momento a partir del
cual disminuyeron considerablemente las obras de construccién y los proyectos que se llevaban a cabo
en referencia a este método de gestion de los residuos. El éxito del sistema fue especialmente importante
en el norte y centro de Europa asi como en EE.UU. La incineracion consiste en un proceso de combustion
controlada que transforma los residuos en materiales inertes (cenizas) y gases. Como ventaja esta el ne-
cesitar poco terreno para su implantacién y poder situar sus instalaciones en zonas proximas a los nucleos
urbanos; ademas, puede incinerarse cualquier tipo de residuo con poder calorifico y adecuarse incluso para
la gestion de los lodos de depuradora. Su principal desventaja radica en el hecho de no ser un sistema de
eliminacion total de residuos, pues si bien se reduce su peso en un 70% y su volumen en un 80-90%, gene-
ra cenizas, escorias y gases. Ademas necesita una alta inversiéon econémica, ya que requiere un elevado
aporte de energia externa, puesto que estos residuos tienen un poder calorifico bastante bajo. Asimismo,
es preciso prever la posible contaminacion derivada de los gases de combustion.

3. RECICLAJE:

La nueva politica actual de gestion de residuos esta destinada a reducir el volumen de los mismos que
se elimina en vertedero. La produccidn de residuos actual es muy elevada, por lo que la vida util de estas
instalaciones esta reduciéndose de forma considerable, ademdas de encarecerse como consecuencia de
las cada vez mas estrictas exigencias para la proteccion del medio ambiente. Esto ha traido consigo la
tendencia a buscar otros sistemas de tratamiento basados en la recuperacion y reutilizacion de fracciones
contenidas en los mismos (Hontoria Garcia y Zamorano Toro, 2000). El reciclaje es un proceso que tiene
por objeto la recuperacién de forma directa o indirecta de determinados componentes contenidos en los
residuos. Esta basado en la conservacion de los recursos naturales. Este sistema supone una reduccién
apreciable del volumen de residuos a tratar y, por supuesto, favorece la proteccion del medio ambiente. El
reciclaje se puede llevar a cabo por recuperacion directa de los componentes presentes en el residuo (me-
diante recogida selectiva) o bien partiendo del conjunto bruto, por trituracion, cribado, separacion de las
fracciones ligeras y clasificacion del resto por via hUmeda, electromagnética, electrostatica y flotacion por
espumas, para la obtencion y depuracién de metales y vidrio.



4. COMPOSTAJE:

El compostaje consiste, basicamente, en la transformacién, mediante fermentacion controlada, de la mate-
ria organica fermentable presente en los residuos urbanos con la finalidad de obtener un producto inocuo y
con buenas propiedades como fertilizante o enmienda orgdnica de suelos que recibe el nombre de compost.
El proceso lleva consigo la separacién de la mayor parte de los metales, vidrios y plasticos, y la posterior
fermentacion de la materia organica. Esta fermentacién puede ser natural al aire libre o acelerada en diges-
tores, se puede definir el compost como el producto que resulta del proceso de compostaje y maduracion,
constituido por una materia organica estabilizada, en cierto modo similar al humus, con poco parecido con
el material original, puesto que se ha degradado dando como resultado particulas mas finas y oscuras; se
trata de un producto inocuo y libre de sustancias fitotdxicas, cuya aplicacién al suelo no provoca dafios a las
plantas, y que permite su almacenamiento sin posteriores tratamientos ni alteraciones. Por tanto, siguiendo
esta definicion, el compost deberia presentar las siguientes caracteristicas (Costa et al., 1995):

ES UN PRODUCTO ESTABILIZADO:

La estabilizacion es un requisito previo al empleo agricola del compost como enmienda de suelos. Debe
lograrse mediante procesos bioldgicos y no confundirse con otros procesos como desecacion y esteriliza-
cion. Si las condiciones volviesen a ser favorables para la fermentacion del producto, ésta podria producirse
(gracias al metabolismo latente).

ES UN PRODUCTO INOCUO:

La destruccion de organismos patdgenos se consigue con el efecto continuado de la alta temperatura, el
tiempo y la competencia de la poblacién microbiana no patdgena con la patdgena, condiciones que se dan
preferentemente en la etapa termofila.

Debe haberse sometido a una etapa inicial de descomposicién:

La degradacién se incluye en la primera fase de compostaje y una vez finalizada ésta comienza la fase de esta-
bilizacidn, en la que los compuestos organicos solubles y catabolitos organicos se encuentran en un nivel bajo.
Es el resultado de un proceso de humificacién:

Durante la fase de estabilizacidn del producto (maduracién) se producird una humificacién, acomparada de
un lento proceso de mineralizacién. Por todas estas razones, los productos “no terminados” (no humifica-
dos o que contengan sustancias fitotoxicas) no deberian denominarse compost, aunque algunos de ellos
puedan tener usos especiales. Cuando estos productos salen al mercado para su uso agricola es necesario
gue se especifique su origen, asi como su composicion y su grado de estabilizacion. Si se ha mezclado con
algun otro producto durante su proceso de compostaje debera expresarse el porcentaje de peso seco de
estos productos en orden de concentracién decreciente. Asimismo, cuando al compost se le afiade, durante
su fase de estabilizacion, otra materia organica distinta de la original, el producto final deberia llamarse
“acondicionador organico de suelos” y no compost.

+La gestién incorrecta de los residuos sélidos urbanos genera entre otros, los siguientes problemas (FICYT,
1998):



La presencia de residuos abandonados produce una sensacion de suciedad a la vez que deterioran el
paisaje.

Los depdsitos incontrolados de residuos sélidos urbanos producen, al fermentar, olores muy molestos.
+Los residuos fermentables son facilmente auto inflamables por lo que pueden provocar incendios que
ocasionan una contaminacién atmosférica muy desagradable para la vecindad y, en ocasiones, peligrosa
para la circulacién y para la seguridad de los bosques cercanos.

+Un vertido de residuos realizado sin ningun tipo de control, presenta un grave riesgo de contaminacién de
las aguas tanto superficiales como subterraneas, con el consiguiente peligro para la salud si son utilizadas
para el abastecimiento de agua potable a la poblacién.

+Los residuos orgdnicos favorecen la existencia de gran cantidad de roedores e insectos que son agentes
portadores de enfermedades y algunas contaminaciones bacterianas.

América Latina y el Caribe es la region mas urbanizada del mundo, con una poblacién urbana que crecié
del 61 a mas del 78% entre 1975y 2001. Con el aumento de la urbanizacion, el crecimiento econémico y
el aumento del consumo viene una mayor generacion de residuos. Estudios recientes del Banco Mundial
pronostican que se incrementara de 131 a 179 millones de toneladas del 2005 al 2030 en dicha regién
(Hoornweg and Giannelli, 2007).

En los ultimos treinta anos, la generacién de residuos per capita en Latinoamérica se ha duplicado y la
composiciéon ha cambiado de ser en su mayor parte organica a no biodegradable, lo que hace mas dificil su
manejo. Si bien hay avances en materia de rellenos sanitarios, éstos se orientan principalmente a las gran-
des ciudades (OPS, 2005). En zonas rurales la disposicion es alin mas descontrolada, siendo comun que se
depositen los desechos a cielo abierto, a orillas de caminos, en barrancas y cuerpos de agua (OPS, 2005). A
pesar de no haber recibido tanta atencién ni de contar con suficiente informacién, la descarga de desechos
a los cuerpos de agua y al mar también continda siendo un problema, ya que aumenta la eutrofizacion y la
contaminacion con compuestos organicos, substancias quimicas, metales y patégenos (MEA, 2005).

Las afectaciones a la salud humana debidas a agentes fisicos, quimicos y biolégicos contenidos en los RSU
son el efecto principal de una deficiente gestién de los residuos. Los agentes tipicos relacionados a los RSU
que afectan la salud de los trabajadores y a la poblacién expuesta a ellos son basicamente el olor y polvo,
que pueden provocar cefalea, nduseas y estrés. Ademas, la presencia de fauna nociva (vectores) como ra-
tas, cucarachas e insectos incrementa el riesgo de transmision de enfermedades (por ejemplo, célera o di-
senteria). La acumulacién de desechos en los drenajes que obstruye la circulacion del agua pluvial durante
la temporada de lluvias o del agua estancada durante la temporada seca, propicia la proliferacién de estos
vectores. La incidencia de dengue en paises tropicales esta asociada con la disposicion inadecuada de ve-
hiculos abandonados, neumaticos y envases desechados en donde se almacena agua de lluvia que permite
el desarrollo de los vectores (OPS, 2005). La presencia de microorganismos patégenos también se ve favo-
recida por el aporte continuo de papel higiénico, gasas y pafiales desechables, entre otros; sin embargo, es-
tos agentes patégenos son poco resistentes a las condiciones ambientales desfavorables y sobreviven por
poco tiempo en el exterior. Son muy pocos los datos de morbilidad derivados de estudios epidemioldgicos
que permitan asociar las enfermedades con los RSU. Algunos agentes presentes en los RSU que pueden
mencionarse como causantes de enfermedades son los responsables de problemas intestinales (Ascaris



lumbricoides y Entamoeba coli, por ejemplo), de enfermedades de origen viral (como la hepatitis tipo B) y los
microorganismos responsables de algunas dermatitis (OPS, 2005; IBAM, 2006). Por otra parte, la presencia
de RSU en los cuerpos de agua tiene diversas consecuencias; por ejemplo, en las aguas superficiales altera
la estructura fisica del habitat y afecta negativamente su calidad (Fatta et al., 2000; Fetter, 2001; MEA, 2005),
mientras que las subterrdneas pueden contaminarse por la infiltracion de los lixiviados (para mas detalles
ver el capitulo de Agua en la seccién de Calidad). La problemaética se agudiza con la presencia de residuos
industriales o de compuestos quimicos, como los derivados de las pilas y baterias que contienen materiales
téxicos (Semarnap-INE, 1999; Semarnat-INE, 2004; IBAM, 2006). En los tiraderos a cielo abierto se generan
malos olores, humos, gases y particulas en suspension debido a la quema provocada o espontanea de la ba-
sura y por el arrastre de los vientos. La contaminacion atmosférica derivada de la quema en estos tiraderos
y del uso de incineradores sin sistemas de control de la contaminacién, representa un serio riesgo a la salud
por la presencia compuestos organoclorados y otros productos quimicos de significativa peligrosidad (MEA
2005; OPS, 2005; IBAM, 2006). En México, el creciente volumen de residuos sélidos generados, la dificultad
para su recoleccion, el agotamiento rapido de la vida de los rellenos sanitarios y el desperdicio de materiales
dotados de valor, han hecho necesario el establecimiento de mecanismos para fomentar el reciclaje y com-
partir la responsabilidad del manejo de los residuos entre los sectores involucrados directa o indirectamente
en su generacién. Muestra de ello es la Ley General para la Prevencion y Gestion Integral de los Residuos,
que trata aspectos de la prevencién de la generacion y la valoracion de los materiales contenidos en los
residuos (Cortinas de Nava, 2004; IBAM, 2006).

En Cuba como en el mundo se sabe de la existencia del problema causado por la contaminacioén debido a
los desechos sdlidos, a diferencia de que en Cuba no se cuenta con una conciencia ecolégica propiciada
por sus autoridades, este problema afecta notoriamente al clima directa e indirectamente pues muchos
residuos terminan contaminando tanto lagos como mares y en el peor de los casos estos residuos son
quemados teniendo asi un peor impacto para el medio ambiente el cual se manifiesta desde los cambios
climaticos inestables hasta tormentas, ciclones y huracanes. (Cubanatura, 2013).

Cuba tiene un grave problema ya que cuenta con la presencia de la mayoria de los factores que determinan
un problema de contaminacion por residuos soélidos, como el vertido de residuos realizado sin ningun tipo
de control asi como deficiencias para la gestion de los mismos, como ejemplo de contaminacién podemos
se puede observar que en el municipio de Moa donde se dedican a la produccién de niquel y cobalto, me-
diante la explotacién de minas naturales se contamina el medio ambiente con los gases provocados al rea-
lizar esta actividad ademas, que el gobierno cubano cedié durante 10 afios a una empresa externa el trabajo
de la observacién del cuidado del medio ambiente de la industria minera de Cuba, lo cual no se cumplid y se
vio reflejado el gran impacto retrégrada en el medio ambiente cubano y aunque no hay estudios cientificos
con datos duros hasta donde llega el impacto de la contaminacién en Cuba, se tiene un registro de las en-
fermedades provocadas por la contaminacidn asi como denuncias de las personas que viven dia con dia el
problema de la contaminacién en Cuba. (Cubanatura, 2013).

Los habitantes cubanos a pesar de conocer el tema y estar en desacuerdo con la contaminacion, no tienen
conciencia ecoldgica ni se encuentran dispuestos a adoptar una, esto sucede, ya que el gobierno cubano



no se ocupa de fomentarla a pesar de saber que la contaminacion aumenta la inestabilidad climatica asi
como propicia la aparicién de desastres naturales como lo son los ciclones y huracanes estos siendo los
principales que afectan a la parte del caribe a la cual pertenece Cuba. (cubagob, 2014).

En Cuba existe El Instituto de Meteorologia, perteneciente al Ministerio de Ciencia, Tecnologia y Medio Am-
biente, un grupo de ingenieros radicado en Camagtiey que se encarga de atender y perfeccionar la técnica
de deteccién meteoroldgica por radar, el cual se vio fortalecido con la colaboracién de especialistas de la
entonces Unién Soviética, este instituto forma parte de un sistema nacional con centros similares en otras
provincias del pais, escogidas estratégicamente para funcionar como sistema de alerta y seguimiento de fe-
némenos meteoroldgicos en el drea, extremadamente Util en la ocurrencia de tormentas tropicales severas
y sobre todo ciclones y huracanes. (Cubagob, 2014)

En 2012 la Facultad de Arquitectura de la BUAP recibi6 el convenio de colaboracion entre ésta y la Universidad de
Camaguey “Ignacio Agramonte y Loynaz”, con el afan de promover el intercambio académico entre ambas institu-
ciones. A partir de este convenio se desprende una serie de actividades como la movilidad docente y estu-
diantil, con el objetivo de proporcionar experiencias profesionales sobre temas y problematicas especificas
en Cuba, para plantear temas de tesis, resaltd el Mtro. Arcadio Hernandez Aguilar, director en ese entonces
de la Facultad de Arquitectura.

Igualmente, permitira crear y consolidar redes de colaboracién académica para generar nuevos conocimien-
tos, donde el resultado final sera la publicacidn de estos estos proyectos de investigacion.

En representacion de la Universidad de Camagiiey “Ignacio Agramonte y Loynaz”, que tiene como rector al
Dr.C. Santiago Lajes Choy asi como el Mtro. Rafael Cid Mora, Director de la Facultad de Arquitectura de la
BUAP quienes propiciaron el XXIII encuentro Internacional Cuba-México Arquitectura, Disefio y Urbanismo
para el Turismo.El Mtro. Rafael Cid Mora expreso que el objetivo de este encuentro es mostrar con sus mejo-
res exponentes parte del trabajo que llevan a cabo en México e intercambiar conocimientos al respecto con
los alumnos cubanos. Este proyecto se realizara en conjunto con estudiantes de la carrera de Arquitectura,
quienes desarrollaran la propuesta de edificacion del Centro de Radares al mismo tiempo que la Identidad
Institucional.

II.LPLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

El centro de radares de Camagley, Cuba, que se encarga de atender y perfeccionar la técnica de deteccién
meteoroldgica por radar, no cuenta con una edificacion propia ni una identidad institucional. Esta situacién
ha provocado problemas como son, pasar desapercibida tanto local como internacionalmente, asimismo,
la falta de una imagen le resta seriedad y compromiso a la Institucidn, de tal manera que la carencia de la
misma tendria consecuencias de acuerdo con la difusién y percepcion del mismo hacia el exterior



IIl. JUSTIFICACION

Este proyecto pretende fusionar elementos graficos con la ecologia para asi propiciar el cuidado del medio
ambiente, generando un conocimiento sobre el tema del “Eco-Brand”, ya que al ser parte de una tendencia,
aun existe mucho campo de investigacion, asi como comprobar el impacto del resultado final. Al crear una
“Eco-Brand” se favorecerd al medio ambiente, lo cual busca el buen uso de los consumibles institucionales,
formaran propuestas ecoldgicas en los productos usados para la Institucién, aplicados, por ejemplo, en
el area de sefalética o editorial. Asi, también se considera que en un futuro podria tener un impacto en la
conciencia ecoldgica-ambiental en la poblacién cubana que ayudaria a disminuir el impacto de la contami-
nacion al medio ambiente. El tema fue seleccionado por el equipo, de entre otros proyectos ya establecidos
por la Universidad de Camagtiey que fueron encargados a la Facultad de Arquitectura.

La finalidad de este proyecto serd satisfacer el interés personal y académico en el cual esta incluidos as-
pectos de caracter social, siendo asi el principal fin cooperar y contribuir de manera positiva a la sociedad
cubana. El interés personal del equipo esta basado en tener una experiencia curricular Internacional que per-
mita conocer el contexto cubano, asimismo, contribuir al medio ambiente de una manera consiente y social.
Académicamente se busca que la realizacién de este proyecto beneficie a futuras investigaciones del tema,
contribuyendo al conocimiento, asimismo, cooperar y contribuir de manera positiva a la sociedad cubana,
ya que con la propuesta ecoldgica se busca tener un impacto directo en el medio ambiente, por lo cual la
imagen contendra el enfoque ya mencionado “Eco-Brand”, y asi se obtendra un proyecto que ayudara a la
preparacioén del equipo de disefio al producir la propuesta de la imagen del centro de Radares. Se trabajara
conjuntamente con estudiantes de la carrera de Arquitectura que, al mismo tiempo proyectaran, la edifica-
cion del Centro de Radares de Camagtiey en Cuba.

IV. OBJETIVO

Crear una identidad institucional para el Centro de Radares de Camagiiey, asi como material grafico cuyo
contenido promueva el cuidado del medio ambiente, con un enfoque y proyeccién ecolégico/ambiental con
el fin de reducir la contaminacién en este caso particular de Camagtiey, Cuba, propiciando el cuidado y buen
uso de los recursos Institucionales.

* Investigar el impacto de la contaminacién global

* Investigar el contexto cultural y ecolégico en Cuba, asi como el centro de Radares y sus caracteristicas.

« Identificar las caracteristicas principales del “Eco-brand”.

+ Analizar casos de estudio andlogos a la investigacion.

+ Disefiar la imagen de identidad.

+ Crear material de difusién y preventivo.

V. HIPOTESIS

Si se crea unaidentidad institucional ésta le favoreceria al Centro de Radares de Camagiiey, propician-
do asi un mayor impacto y reconocimiento ante los otros centros similares de las provincias del pais 'y
dentro de su gestion local e Internacional.



VI. METODOLOGIA

Para aclarar el término contaminacion en general se recurre al método Genético que busca encontrar la
causa inicial por la que uso este concepto y por el cual proporcionara una amplia explicacién de lo que es
el problema y sus afectaciones a nivel global, de igual manera al definir el contexto cultural y ambiental de
Cuba. Para definir en general de igual manera se us6 el método Histérico que relacionaria los hechos de los
antecedentes a lo que se conceptualizard a lo largo de estos afios teniendo como tema particular llegar a
la situacion de contaminacién en Cuba. Con respecto al tema inicial se usaron los mismos métodos para
definir desde la raiz lo que es un Centro de Radares. La técnica en la que se apoyaria para poder investigar
dichos métodos es la Técnica de revisidn bibliografica o electrénica que busca recabar la informacién ne-
cesaria por medio e fuentes confiables y que ya han sido retomadas.

Para definir el problema que se planteara para el objeto de estudio se utilizara el Método Critico que apo-
yara a dar con el origen de cada elemento que definira el problema y que a la vez apoyara cada caso que
se desemboca en el objeto de estudio y el Método Cientifico que hard una base mas exacta de lo que se
busca investigar para formular bien el planteamiento y el método analitico que buscara analizar la variables
de objeto que se esta trabajando en este caso determinar la contaminacion y sus efectos desde un dmbito
general o global y particular llegando a la situacion en Cuba. Con este mismo seguimiento de métodos se
buscard conceptualizar la problematica que se tiene en cuestion ante la falta de la imagen institucional del
centro de radares de Camagliey. La técnica que se utilizara es la Técnica de Revision Bibliografica o Electré-
nicay la de Investigacion de Campo que ayudara a tener una vision mas cercana sobre el término y problema
para poder trabajarlo desde raiz.

Para establecer las caracteristicas que definen a la Contaminacion y el Centro de Radares, como objeto de
estudio se usarda el método Inductivo que definird como tal por hechos y por casos analogos que se estu-
diaran y el método Experimental que apoyara con la realidad que se busca y los hechos que ya van carac-
terizando al término y la situacién. Para poder realizar el proceso se utilizara las técnicas de investigacion
Bibliografica o electrénica, técnica de entrevista y técnica de la investigacion de campo que busca definir
por medio de conductas y hechos que relacionen la Contaminacién a nivel global con el caso de estudio
particular en cuba y de igual manera los centros de radares. Para resolver los parametros de la busqueda
del objeto de estudio en la contaminacién y el Centro de Radares, se aplicara el Método Comparativo que
nos apoyara dando una comparacion como bien lo dice el término de lo que se esta estudiando o investi-
gando con casos analogos o ciertos casos que estan sucediendo, y el Método Cartesiano que tendrd como
finalidad poder dividir cada caso y situacion para poder tener un mejor resultado en el caso de una solucion
de enfoque ambiental. Y para poder cumplir con dichos métodos se usard la Técnica de investigacién bi-
bliografica o electronica y la técnica de muestreo que de igual manera proporcionara una vista mas amplia
desde muchos puntos de vista. Ya que no se cuenta con la facilidad de hacer diversas investigaciones de
campo se ha determinado lograr trabajar desde las técnicas mas convencionales y de facil acceso.



VII. LIMITANTE ESPACIO TEMPORALES

La falta de acceso a la informacidn sera la principal limitante del proyecto, debido a la lejania del lugar don-
de se implementara, asi como la manipulacion de ésta.

El desconocimiento del tema y de su importancia causaria la no ejecucién del proyecto.

Como se menciono anteriormente el acceso al lugar se vuelve una limitante considerable, ya que no se tiene
la visualizacién de este.

Se considera que la creacion de una imagen de identidad traeria como consecuencia que el Centro de Rada-
res sea reconocido internacionalmente y la no realizacién dejaria al mismo en el anonimato.

El proyecto a realizar es viable, cuenta con posibilidades para realizarse, asi como el material fisico, tecno-
l6gico y humano para ser exitoso.

El impacto cultural para los integrantes del proyecto es una oportunidad de retroalimentar conocimientos.

VIII. ESPACIO DE APLICACION
La implementacidn de este tema de investigacidn y sus propuesta, se llevara acabo en la provincia de Cama-
gliey, Cuba, y su estudio se realizara en la Benemérita Universidad Auténoma de Puebla.

IX PROPUESTA

Segun Joan Costa, es el conjunto coordinado de signos visuales por medios de las cuales la opinion publica
reconoce instantdneamente y memoriza a una entidad o un grupo como institucién.

Los signos que integran el sistema de identidad corporativa tiene la misma funcion, pero cada uno posee
caracteristicas comunicacionales diferentes. Estos signos se complementan entre si, con lo que provocan
una accion sinérgica que aumenta su eficiencia en conjunto.

Toda esta idea de proyectar una imagen que le brindara a la marca concepto como la credibilidad, la confian-
za y la viabilidad seran mostrados en el manual de Identidad que recoge los elementos constitutivos, de la
identidad visual. Como elementos constitutivos se establece las pautas de construccion, el uso de las tipo-
grafias y las aplicaciones cromaticas de la marca, aplicacion de la misma en diferentes materiales graficos.
El uso correcto del manual garantiza una unidad de criterios en la comunicacion y difusion publica del Cen-
tro de Radares. El Manual de la marca debe ser por tanto una herramienta activa y presente en todas las
aplicaciones de la marca corporativa. Los lineamientos que seran establecidos en el manual de identidad
no pretenderd, de ninguna manera, restringir la creatividad de la empresa, sino ser una guia que abra nuevas
posibilidades creativas de comunicar su propia esencia.

El manual contendra los siguientes elementos
. Logotipo

. Construccion

. Tipografia



. Usos cromaticos

. Usos no correctos
. Papeleria
. Sefalética

Difusion de la informacién

Todo centro de documentacién recoge y procesa informacion con el proposito de difundirla y darla a co-
nocer. Se puede definir, por tanto, la difusiéon de informacién como el proceso por el cual se transmite al
usuario la informacion que necesita o en darle la posibilidad de obtenerla. Se trata de una operacién docu-
mental de salida. En su sentido mas amplio engloba todas las modalidades de transmisién de documentos
o referencias informativas: desde la comunicacion verbal de una referencia concreta hasta la edicién de
boletines, dipticos, carteles e infografias.

Nuestra propuesta de difusién abarcara un plan de medios, que constara de tres etapas, la primera consisti-
rd en la creacién de dos disefios diferentes de dipticos que tendran una duracién de 1 mes cada uno, donde
se explicard de manera informativa las funciones del Centro de Radares de Camagley, Cuba y al mismo
tiempo informacion relevante y preventiva de qué hacer en caso de algun desastre natural, como lo son los
ciclones y las tormentas de las que se ve afectada la isla.

La segunda etapa durard un periodo de 3 meses donde se implementara el uso de infografias que especifi-
cardn qué es la contaminacion sus alances, sus tipos y la manera de prevenirlos, serdn ubicados en escue-
las, universidades y lugares concurridos como los parques y las plazas principales.

La tercera etapa consistird en una serie de carteles que buscaran impactar de manera positiva al ciudadano
promedio a conservar el lugar donde vive.
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Introduccion

La deteccion por radares es una de la actividades
mas complicadas que cualquier servicio meteorolé-
gico pueda desarrollar, tanto por los costos que con-
lleva la produccién como la adquisicion de toda la
infraestructura necesaria. De igual manera el mante-
nimiento de los radares resulta una tarea complica-
da, lo es alin mas, extraer el maximo de informacion
que puede brindar un equipo de esta clase y hacerlo
llegar lo mas rapido posible y de manera correcta a
manos del usuario final.
Al inicio de los afos "80s, el Instituto de Meteorolo-
gia, de la Republica de Cuba, reunié a un grupo de
Ingenieros, para desarrollar y aprender sobre la téc-
nica en detecciodn por radar, el cual se vio fortalecido
con la colaboracidn de especialistas de la entonces,
Union Soviética. Este grupo de expertos, radicado
en la provincia de Camagiiey ha prestado valiosos
servicios en el mantenimiento tanto de los radares
soviéticos que fueron introducidos a inicios de 1980,
como de los radares japoneses introducidos a prin-
cipios de los afios "70s.
En Camagiiey existe actualmente un Centro de Rada-
res, el cual posee el equipamiento técnico adecuado
y los profesionistas preparados para esta actividad,
pero las condiciones de la edificacion y de la infraes-
tructura técnica no son las dptimas, debido a que no
cuenta con los espacios necesarios desde el punto
de vista técnico, y carece de un disefio funcional, que
influiria en la percepcion del Centro de Radares y las
actividades que desarrolla, las instituciones deben
modificar la forma en que son percibidas por la so-
ciedad deben expresar de forma clara, coherente y
eficaz una imagen que refleje su finalidad, objetivos
y estrategias, imagen que le permita diferenciarse y
obtener reconocimiento; “(...) la gente tiende a com-
prar imagen ademads de comprar productos, por lo
que la imagen corporativa se convierte en clave
de decisién, pasa a ser un producto en si misma” .
(J.C. Arranz, 2000).
Teniendo en cuenta esta ultima consideracion, el
equipo se dio a la tarea de reunir toda la informa-
cién necesaria para crear una imagen de identidad
que reflejara a la institucién de manera correcta. La
Benemérita Universidad Auténoma de Puebla nos

facilito el acercamiento a la Universidad Ignacio
Agramonte Loynaz de Camagtiey en Cuba, donde se-
leccionamos el tema y comenzamos a desarrollarlo.
Posteriormente, el equipo de tesis se dio a la tarea
de producir de manera formal la investigacion pre-
sentada, en el capitulo uno se divide en dos partes,
la primera que consiste en el marco teérico, donde
se reunié una serie de conceptos sobre temas como
meteorologia, contaminacion y el impacto de esta ul-
tima sobre los cambios climaticos y las repercusio-
nes de los mismos sobre la salud y nuestro entorno.
Para el capitulo dos se analizaron bajo el método de
Charles Morris diez casos de éxito, se seleccionaron
tres principales temas a observar lo cuales fueron
Imagen de identidad institucional (se analizo solo el
logotipo), cartel (con enfoque en la ecologia) y ma-
nual de identidad institucional (del que se analiza-
ron las portadas, y un interior que contuviera texto e
imagen). Al final de esta parte de la investigacion se
incluyeron los resultados a los que se llego, y los as-
pectos a considerar, en la creacion de la imagen del
Centro Radares. Al capitulo tres se desarrolld la par-
te de la propuesta, donde se explica paso por paso el
cémo se soluciono el desarrollo tanto compositivo
como estético y grafico de la creacién de la imagen
institucional del Centro Radares. Se comenzé expli-
cando la metodologia ocupada para el proceso crea-
tivo de la formacion de la propuesta de la imagen
grafica, al mismo tiempo, que se explicaba la crea-
cion de los medios de difusion., posteriormente se
explico detalladamente los pasos que se siguieron
para llegar al resultado final. Se explico todo el pro-
ceso pasando por la lluvia de ideas y los diferentes
cambios de tipografia, hasta los procesos que se
siguieron para seleccionar la propuesta final, en
este mismo capitulo se incluyo el proceso de los
medios de difusion que se seleccionaron, donde
se explicaron tanto la estrategia de como seria
aplicada, tanto el proceso de disefio.

De manera final, se agrego de manera digital e inte-
ractiva una guia de reproduccidn del logotipo, donde
se especifica, los lineamientos, restricciones, y parti-
cularidades que deben ser contemplados al momen-
to de reproducir la Imagen de Identidad Institucional.



Se le denomina contaminacidn a la presencia en el ambiente de cualquier agente
quimico, fisico o biolégico nocivo para la salud o el bienestar de la poblacién, de la
vida animal o vegetal.

Los residuos soélidos existen desde que el planeta tiene seres vivos esto hace
unos 4.000 millones de afios. Antiguamente, la eliminacion de los residuos hu-
manos no planteaba un problema significativo, ya que la poblacién era pequefia
y la cantidad de terreno disponible para la asimilacion de los residuos era gran-
de. Sin embargo, la problematica de los residuos comienza con el desarrollo de
la sociedad moderna en la que se vive. No sélo en el aspecto referido a la canti-
dad de residuos que ésta genera (dificilmente asimilable por la naturaleza), sino,
y de manera importantisima, a la calidad de los mismos (Garrigues, 2003). El
problema de la gestién de estos residuos existe y se agrava afio tras afio. Ante
tal situacion, resulta importante analizar los factores que han incrementado de
manera tan alarmante el problema de los residuos urbanos. En general, pueden
sefialarse cuatro causas principales (MOPT, 1992):

*El rdpido crecimiento demografico.

+La concentracion de la poblacién en los centros urbanos.

+La utilizacién de bienes materiales de rapido deterioro.

*El uso cada vez mas generalizado de envases sin retorno, fabricados con
materiales no degradables.

Probablemente, el primer método que se utilizé para tratar residuos sélidos con-
sistié en arrojarlos al suelo o al mar, tal vez porque resultaba ser el mas cémodo.
Al progresar la civilizacion y distribuirse la poblacién en grupos mas o menos
numerosos, la practica de arrojar indiscriminadamente los residuos al suelo fue
haciéndose cada vez mds incémoda y nociva para el medio ambiente. Aunque los
aspectos sanitarios del tratamiento de residuos no se han ido conociendo hasta
hace poco, las cantidades y la naturaleza desagradable de los mismos han crea-
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do condiciones en la mayoria de las ciudades que
resultan insatisfactorias para la poblacion. Asi pues,
los molestos basureros se sacaron de las ciudades
y se encontraron para ellos terrenos mas aislados.
Sin embargo, se comprobé que transportar los re-
siduos largas distancias resulta caro e incémodo
y que, incluso en zonas poco pobladas surge una
violenta oposicion ciudadana a los vertederos.
Entre los diferentes métodos empleados en la ac-
tualidad para el tratamiento de los residuos soli-
dos urbanos destacan, los siguientes (MOPT, 1992;
Costa et al., 1995; FICYT, 1998; Hontoria Garcia y
Zamorano Toro, 2000).

Vertido controlado:

Consiste en un principio en la colocacién de los re-
siduos sobre el terreno, extendiéndolos en capas de
poco espesor y compactandolos para disminuir su
volumen. Se suele realizar su recubrimiento diario con
suelo para minimizar los riesgos de contaminacion
ambiental y para favorecer la transformacion biologi-
ca de los materiales fermentables. La eleccién ade-
cuada del terreno es fundamental, en especial para
preservar a las aguas superficiales y subterraneas de
la contaminacion por lixiviados. El tratamiento que se
puede seguir es el de compactacion ligera y recubri-
miento con mayor periodicidad o compactacion inten-
sa sin recubrimiento. Este sistema presenta la ventaja
de tener unos costes reducidos de instalacién y fun-
cionamiento, alta capacidad de absorber variaciones
de produccion, escaso impacto ambiental si esta bien
gestionado y posibilidad de ser utilizado, una vez col-
matado, como zona deportiva, ajardinada, etc. Como
desventajas pueden citarse el necesitar de grandes
superficies, tener que ubicarse lejos de los nicleos
urbanos con el consiguiente gasto que supone el
transporte, la colmatacion y necesidad de cambio de
lugar, y, sobre todo, la imposibilidad de aprovechar los
recursos contenidos en los residuos. Por otro lado,
no estd definida cual va a ser la posible evolucion
de los residuos dentro de este sistema cerrado, es
decir, los fenémenos fisicos, quimicos y biolégicos
que pueden alterar con el tiempo estos vertederos.
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Incineracion:

Durante la década de los afios 1960 la eliminacion
de los residuos sdlidos urbanos mediante incinera-
cion se mostraba como el sistema definitivo de tra-
tamiento. Se encargaron muchos proyectos y la im-
plantacion de instalaciones de incineracién adquirio
un gran auge. Esto se mantuvo hasta 1975, momento
a partir del cual disminuyeron considerablemente las
obras de construccidon y los proyectos que se lleva-
ban a cabo en referencia a este método de gestién de
los residuos. El éxito del sistema fue especialmente
importante en el norte y centro de Europa asi como
en EE.UU. La incineracion consiste en un proceso de
combustion controlada que transforma los residuos
en materiales inertes (cenizas) y gases.Como ventaja
esta el necesitar poco terreno para su implantacion y
poder situar sus instalaciones en zonas proximas a
los nucleos urbanos; ademas, puede incinerarse cual-
quier tipo de residuo con poder calorifico y adecuarse
incluso para la gestion de los lodos de depuradora. Su
principal desventaja radica en el hecho de no ser un
sistema de eliminacidn total de residuos, pues si bien
se reduce su peso en un 70% y su volumen en un 80-
90%, genera cenizas, escorias y gases. Ademas nece-
sita una alta inversidon economica, ya que requiere un
elevado aporte de energia externa, puesto que estos
residuos tienen un poder calorifico bastante bajo. Asi-
mismo, es preciso prever la posible contaminacion
derivada de los gases de combustion.




Reciclaje:

La nueva politica actual de gestion de residuos esta
destinada a reducir el volumen de los mismos que
se elimina en vertedero. La produccion de residuos
actual es muy elevada, por lo que la vida util de estas
instalaciones esta reduciéndose de forma conside-
rable, ademds de encarecerse como consecuencia
de las cada vez mas estrictas exigencias para la pro-
teccién del medio ambiente. Esto ha traido consigo
la tendencia a buscar otros sistemas de tratamiento
basados en la recuperacion y reutilizacion de frac-
ciones contenidas en los mismos (Hontoria Garcia y
Zamorano Toro, 2000).

El reciclaje es un proceso que tiene por objeto la
recuperaciéon de forma directa o indirecta de deter-
minados componentes contenidos en los residuos.
Esta basado en la conservacién de los recursos na-
turales. Este sistema supone una reduccién aprecia-
ble del volumen de residuos a tratar y, por supues-
to, favorece la proteccién del medio ambiente. El
reciclaje se puede llevar a cabo por recuperacién
directa de los componentes presentes en el residuo
(mediante recogida selectiva) o bien partiendo del
conjunto bruto, por trituracion, cribado, separacién
de las fracciones ligeras y clasificacion del resto por
via humeda, electromagnética, electrostatica y flota-

(El8digital, 2015)

cioén por espumas, para la obtencion y depuracion de
metales y vidrio.

Compostaje:

El compostaje consiste, basicamente, en la trans-
formacion, mediante fermentacién controlada, de
la materia organica fermentable presente en los re-
siduos urbanos con la finalidad de obtener un pro-
ducto inocuo y con buenas propiedades como fer-
tilizante o enmienda orgdnica de suelos que recibe
el nombre de compost. El proceso lleva consigo la
separacion de la mayor parte de los metales, vidrios
y plasticos, y la posterior fermentacién de la mate-
ria organica. Esta fermentacion puede ser natural al
aire libre o acelerada en digestores, se puede definir
el compost como el producto que resulta del pro-
ceso de compostaje y maduracion, constituido por
una materia organica estabilizada, en cierto modo
similar al humus, con poco parecido con el material
original, puesto que se ha degradado dando como
resultado particulas mas finas y oscuras; se trata de
un producto inocuo y libre de sustancias fitotoxicas,
cuya aplicacion al suelo no provoca dafios a las plan-
tas, y que permite su almacenamiento sin posterio-
res tratamientos ni alteraciones. Por tanto, siguien-




do esta definicidn, el compost deberia presentar las
siguientes caracteristicas (Costa et al., 1995).

Es un producto estabilizado:

La estabilizacion es un requisito previo al empleo agri-
cola del compost como enmienda de suelos. Debe
lograrse mediante procesos bioldgicos y no confun-
dirse con otros procesos como desecacion y esterili-
zacion. Si las condiciones volviesen a ser favorables
para la fermentacidon del producto, ésta podria produ-
cirse (gracias al metabolismo latente).

Es un producto inocuo:

La destruccion de organismos patégenos se consi-
gue con el efecto continuado de la alta temperatura, el
tiempo y la competencia de la poblacién microbiana
no patégena con la patégena, condiciones que se dan
preferentemente en la etapa terméfila. Debe haberse
sometido a una etapa inicial de descomposicién.La
degradacion se incluye en la primera fase de com-
postaje y una vez finalizada ésta comienza la fase de
estabilizacidn, en la que los compuestos organicos
solubles y catabolitos orgdnicos se encuentran en un
nivel bajo.

Es el resultado de un proceso de humificacion;
Durante la fase de estabilizacién del producto (madu-
racion) se producira una humificacién, acompariada
de un lento proceso de mineralizacién. Por todas es-
tas razones, los productos “no terminados” (no humi-
ficados o que contengan sustancias fitotdxicas) no
deberian denominarse compost, aunque algunos de
ellos puedan tener usos especiales. Cuando estos
productos salen al mercado para su uso agricola es
necesario que se especifique su origen, asi como su
composicién y su grado de estabilizacién. Si se ha
mezclado con algun otro producto durante su proce-
so de compostaje deberd expresarse el porcentaje
de peso seco de estos productos en orden de con-
centracién decreciente. Asimismo, cuando al com-
post se le afade, durante su fase de estabilizacién,
otra materia organica distinta de la original, el pro-
ducto final deberia llamarse “acondicionador organi-
co de suelos” y no compost.

+La gestion incorrecta de los residuos sélidos urba-
nos genera entre otros, los siguientes problemas:
(FICYT, 1998).

+La presencia de residuos abandonados produce una sen-
sacion de suciedad a la vez que deterioran el paisaje.

*Los depdsitos incontrolados de residuos soélidos ur-
banos producen, al fermentar, olores muy molestos.
+Los residuos fermentables son facilmente auto in-
flamables por lo que pueden provocar incendios que
ocasionan una contaminacién atmosférica muy des-
agradable para la comunidad y en ocasiones, peligro-
sa para la circulacion y para la seguridad de los bos-
gues cercanos.

*Un vertido de residuos realizado sin ningun tipo
de control, presenta un grave riesgo de contamina-
cion de las aguas tanto superficiales como subte-
rrdneas, con el consiguiente peligro para la salud
si son utilizadas para el abastecimiento de agua
potable a la poblacién.

Los residuos organicos favorecen la existencia de
gran cantidad de roedores e insectos que son agen-
tes portadores de enfermedades y algunas conta-
minaciones bacterianas. América Latina y el Cari-
be es la regién mas urbanizada del mundo, con una
poblacién urbana que crecié del 61 a mas del 78%
entre 1975y 2001. Con el aumento de la urbaniza-
cién, el crecimiento econémico y el aumento del
consumo viene una mayor generacion de residuos.
Estudios recientes del Banco Mundial pronostican
que se incrementara de 131 a 179 millones de tone-
ladas del 2005 al 2030 en dicha regién (Hoornweg
and Giannelli, 2007).

En los ultimos treinta afos, la generacién de resi-
duos per cdpita en Latinoamérica se ha duplicado
y la composicién ha cambiado de ser en su mayor
parte organica a no biodegradable, lo que hace mas
dificil su manejo. Si bien hay avances en materia de
rellenos sanitarios, éstos se orientan principalmente
a las grandes ciudades (OPS, 2005). En zonas rura-
les la disposicion es aun mas descontrolada, siendo
comun que se depositen los desechos a cielo abier-
to, a orillas de caminos, en barrancas y cuerpos de
agua (OPS, 2005). A pesar de no haber recibido tan-
ta atencion ni de contar con suficiente informacion,
la descarga de desechos a los cuerpos de aguay al
mar también continda siendo un problema, ya que au-
menta la eutrofizacién y la contaminacién con com-



puestos organicos, substancias quimicas, metales 'y
patégenos (MEA, 2005).

Las afectaciones a la salud humana debidas a
agentes fisicos, quimicos y bioldgicos contenidos
en los RSU son el efecto principal de una deficien-
te gestién de los residuos. Los agentes tipicos re-
lacionados a los RSU que afectan la salud de los
trabajadores y a la poblacion expuesta a ellos son
basicamente el olor y polvo, que pueden provocar
cefalea, nduseas y estrés.

Ademas, la presencia de fauna nociva (vectores)
como ratas, cucarachas e insectos incrementa el
riesgo de transmision de enfermedades (por ejem-
plo, célera o disenteria). La acumulacion de dese-
chos en los drenajes que obstruye la circulacién del
agua pluvial durante la temporada de lluvias o del
agua estancada durante la temporada seca, propi-
cia la proliferacion de estos vectores. La incidencia
de dengue en paises tropicales esta asociada con la
disposicién inadecuada de vehiculos abandonados,
neumaticos y envases desechados en donde se al-
macena agua de lluvia que permite el desarrollo de
los vectores (OPS, 2005). La presencia de microor-
ganismos patdgenos también se ve favorecida por
el aporte continuo de papel higiénico, gasas y pa-
fales desechables, entre otros; sin embargo, estos
agentes patogenos son poco resistentes a las con-
diciones ambientales desfavorables y sobreviven
por poco tiempo en el exterior. Son muy pocos los
datos de morbilidad derivados de estudios epide-
miolégicos que permitan asociar las enfermedades
con los RSU. Algunos agentes presentes en los RSU
gue pueden mencionarse como causantes de enfer-
medades son los responsables de problemas intes-
tinales (Ascaris lumbricoides y Entamoeba coli, por
ejemplo), de enfermedades de origen viral (como la
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hepatitis tipo B) y los microorganismos responsables
de algunas dermatitis.(OPS, 2005; IBAM, 2006).

Por otra parte, la presencia de RSU en los cuerpos de
agua tiene diversas consecuencias; por ejemplo, en
las aguas superficiales altera la estructura fisica del
habitat y afecta negativamente su calidad (Fatta et
al., 2000; Fetter, 2001; MEA, 2005), mientras que las
subterrdneas pueden contaminarse por la infiltracion
de los lixiviados (para mas detalles ver el capitulo de
Agua en la seccion de Calidad). La problematica se
agudiza con la presencia de residuos industriales o
de compuestos quimicos, como los derivados de las
pilas y baterias que contienen materiales toxicos (Se-
marnap-INE, 1999; Semarnat-INE, 2004; IBAM, 2006).
En los tiraderos a cielo abierto se generan malos olo-
res, humos, gases y particulas en suspensién debido a
la quema provocada o espontanea de la basuray por el
arrastre de los vientos. La contaminacién atmosférica
derivada de la quema en estos tiraderos y del uso de
incineradores sin sistemas de control de la contami-
nacion, representa un serio riesgo a la salud por la pre-
sencia compuestos organoclorados y otros productos
quimicos de significativa peligrosidad (MEA 2005;
OPS, 2005; IBAM, 2006). En México, el creciente volu-
men de residuos solidos generados, la dificultad para
su recoleccién, el agotamiento rapido de la vida de los
rellenos sanitarios y el desperdicio de materiales dota-
dos de valor, han hecho necesario el establecimiento
de mecanismos para fomentar el reciclaje y compartir
la responsabilidad del manejo de los residuos entre los
sectores involucrados directa o indirectamente en su
generacién. Muestra de ello es la Ley General para la
Prevencion y Gestion Integral de los Residuos, que tra-
ta aspectos de la prevencion de la generacién y la va-
loracién de los materiales contenidos en los residuos.
(Cortinas de Nava, 2004; IBAM, 2006).

En Cuba como en el mundo se sabe de la existencia



del problema causado por la contaminacién debido
a los desechos sdlidos, a diferencia de que en Cuba
no se cuenta con una conciencia ecolégica propicia-
da por sus autoridades, este problema afecta noto-
riamente al clima directa e indirectamente pues mu-
chos residuos terminan contaminando tanto lagos
como mares y en el peor de los casos estos residuos
son quemados teniendo asi un peor impacto para
el medio ambiente el cual se manifiesta desde los
cambios climaticos inestables hasta tormentas, ci-
clones y huracanes. (Cubanatura, 2013).Cuba tiene
un grave problema ya que cuenta con la presencia
de la mayoria de los factores que determinan un pro-
blema de contaminacién por residuos sélidos, como
el vertido de residuos realizado sin ningun tipo de
control asi como deficiencias para la gestién de los
mismos, como ejemplo de contaminacidon podemos
se puede observar que en el municipio de Moa don-
de se dedican a la produccién de niquel y cobalto,
mediante la explotacion de minas naturales se con-
tamina el medio ambiente con los gases provoca-
dos al realizar esta actividad ademas, que el gobier-
no cubano cedié durante diez afios a una empresa
externa el trabajo de la observacion del cuidado del
medio ambiente de la industria minera de Cuba, lo
cual no se cumplié y se vio reflejado Si las condi-
ciones volviesen a ser favorables para la ferel gran
impacto retrograda en el medio ambiente cubano y
aungue no hay estudios cientificos con datos duros
hasta donde llega el impacto de la contaminacion en
Cuba, se tiene un registro de las enfermedades pro-
vocadas por la contaminacién asi como denuncias
de las personas que viven dia con dia el problema
de la contaminacién en Cuba. (Cubanatura, 2013).

Los habitantes cubanos a pesar de conocer el tema
y estar en desacuerdo con la contaminacidn, no tie-
nen conciencia ecolodgica ni se encuentran dispues-
tos a adoptar una, esto sucede, ya que el gobierno
cubano no se ocupa de fomentarla a pesar de sa-
ber que la contaminaciéon aumenta la inestabilidad
climatica asi como propicia la aparicion de desas-
tres naturales como lo son los ciclones y huracanes
estos siendo los principales que afectan a la par-
te del caribe a la cual pertenece Cuba. (Cubagob
2014).En Cuba existe El Instituto de Meteorologia,
perteneciente al Ministerio de Ciencia, Tecnologia y
Medio Ambiente, un grupo de ingenieros radicado
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en Camagliey que se encarga de atender y perfec-
cionar la técnica de deteccién meteoroldgica por
radar, el cual se vio fortalecido con la colaboracién
de especialistas de la entonces Unién Soviética,
este instituto forma parte de un sistema nacional
con centros similares en otras provincias del pais,
escogidas estratégicamente para funcionar como
sistema de alerta y seguimiento de fenémenos me-
teoroldgicos en el area, extremadamente Gtil en la
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ocurrencia de tormentas tropicales severas y sobre
todo ciclones y huracanes. (Cubagob, 2014)

En 2012 la Facultad de Arquitectura de la BUAP
recibié el convenio de colaboracion entre ésta y la
Universidad de Camagiiey “Ignacio Agramonte y Lo-
ynaz”, con el afan de promover el intercambio aca-
démico entre ambas instituciones. A partir de este
convenio se desprende de una serie de actividades,
como la movilidad de docentes y estudiantil, con el
objetivo de proporcionar experiencias profesionales
sobre temas y problematicas especificas en Cuba,
para plantear temas de investigacion y tesis como
resalté el Mtro. Arcadio Herndndez Aguilar, diector
en ese entonces de la Facultad de Arquitectura.
Igualmente, permitird crear y consolidar redes de
colaboracién académica para generar nuevos cono-
cimientos, donde el resultado final sera la publica-
cién de estos proyectos de investigacion.

En representacién de la Universidad de Camagiiey
“Ignacio Agramonte y Loynaz”, que tiene como rec-
tor al Dr.C. Santiago Lajes Choy asi como el Mtro.
Rafael Cid Mora, director de la Facultad de Arqui-
tectura de la BUAP quienes propiciaron el XXIlI
encuentro Internacional Cuba-México Arquitectura,
Disefio y Urbanismo para el Turismo. El Mtro. Rafael
Cid Mora expresé que el objetivo de este encuentro
es mostrar con sus mejores exponentes parte del
trabajo se lleva a cabo en México e intercambiar co-
nocimientos al respecto con los alumnos cubanos.
Este proyecto se realizard en conjunto con estudian-
tes de la carrera de Arquitectura, quienes desarrolla-
ran la propuesta de edificacién del Centro de Rada-
res al mismo tiempo que la Identidad Institucional.



Planteamiento del problema

El centro de radares de Camagliey, Cuba, que se encarga de atender y perfeccio-
nar la técnica de deteccidén meteoroldgica por radar, no cuenta con una edifica-
cién propia ni una imagen de identidad institucional. Esta situacién ha provocado
problemas como son, pasar desapercibida tanto local como internacionalmente,
asimismo, la falta de una imagen le resta seriedad y compromiso a la Institucion,
que la carencia de la misma tendria consecuencias de acuerdo con la difusién y
percepcién del Centro de Radares hacia el exterior.

Justificacion

Este proyecto pretende fusionar elementos graficos con la ecologia para asi propiciar el
cuidado del medio ambiente, generando un conocimiento mayor sobre el tema del “Eco-
Brand”, ya que al ser una tendencia, aiin existe mucho campo sin investigar, de igual manera
comprobar el impacto del resultado final. Al crear una “Eco-Brand” se favorecera al cuida-
do del medio ambiente, donde se buscara el buen uso de los consumibles institucionales,
Asi, también se considerd que en un futuro se podria generar impacto en la conciencia
ecologica-ambiental en la poblacidn cubana, que ayudaria a disminuir la contaminacién
en el medio ambiente. El tema fue seleccionado por el equipo, de entre otros proyectos
ya establecidos por la Universidad de Camagley que fueron encargados a la Facultad de
Arquitectura ya que, las dos Instituciones cuentan con un convenio de intercambio sobre
proyectos de investigacién. La finalidad de este proyecto serd satisfacer el interés per-
sonal y académico en el cual estan incluidos aspectos de caracter social, siendo asi el
principal fin cooperar y contribuir de manera positiva a la sociedad cubana, en especial.

El interés personal del equipo esta basado en tener una experiencia curricular Interna-
cional que permita conocer el contexto cubano, asimismo, contribuir al medio ambien-
te de una manera consiente y social. Académicamente se busca que la realizacion
de este proyecto beneficie a futuras investigaciones del tema, contribuyendo al cono-
cimiento, asimismo, cooperar y contribuir de manera positiva a la sociedad cubana,
ya que con la propuesta ecoldgica se busca tener un impacto directo en el medio am-
biente, por lo cual la imagen contendra el enfoque ya mencionado ecoldgico y asi se
obtendra un proyecto que ayudara a la preparacion del equipo de disefio al producir la
propuesta de la imagen del centro de Radares. Se trabajara conjuntamente con estu-
diantes de la carrera de Arquitectura que, al mismo tiempo proyectaran, la edificacién
del Centro de Radares de Camagiiey en Cuba, con el propésito de crear una imagen
que provea de identidad completa al Centro.
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Marco teorico
Conceptual



onceptual

Contaminacion

Se define la contaminacién como la disminucién o aumento de una sustancia en la
Naturaleza que afecta negativamente al medio ambiente. (Villasante Colina,212).
La Contaminacion se denomina a la presencia en el ambiente de cualquier agente
quimico, fisico o biolégico nocivos para la salud o el bienestar de la poblacién, de
la vida animal o vegetal. Esta degradacion del medio ambiente por un contami-
nante externo puede provocar dafios en la vida cotidiana del ser humano y alterar
las condiciones de supervivencia de la flora y la fauna.

Alrededor de 2 millones de personas podrian morir cada afio por alguna causa
atribuible a la contaminacién atmosférica, asegura la Organizacién Mundial de
la Salud. Segun este estudio realizado en 2010 la mayor cantidad de muertes
se producen en los paises en desarrollo donde se concentran altas densidades
de particulas nocivas para la salud. La poblacién humana se desarrolla a pasos
agigantados y los suministros de alimentos y las necesidades basicas para la
vida del hombre son cada vez mayores. El aumento en el consumo de diversos
productos y desechos, provocados por el ser humano, trae como consecuencia
la generacion de sustancias toxicas. Este desarrollo indiscriminado ha alterado la
Tierra en diversas areas como en regiones tropicales que han sufrido la deserti-
ficacidn, la extincidn de especies, tanto animales como vegetales. Graves inunda-
ciones que han afectado de manera directa centenares de poblaciones, a si como
cosechas poniendo en peligro directo nuestra propia especie.

Los grupos mas vulnerables frente a este fenémeno son los nifios, mujeres embara-
zadas, personas con afecciones respiratorias y los ancianos; entre ellos se encuen-
tra otro sector que también es afectado directamente, todos aquellos que realizan
actividades laborales o recreativas al aire libre, siendo asi expuestos a padecer los
efectos causados por la contaminacién atmosférica. Existen muchas definiciones
de contaminacién ambiental pero para fines practicos, se puede considerar que
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es la introduccién o presencia de sustancias, organis-
mos o formas de energia en ambientes o sustratos
a los que no pertenecen o en cantidades superiores
a las propias de dichos sustratos, por un tiempo su-
ficiente, y bajo las condiciones tales, que esas sus-
tancias interfieren con la salud y la comodidad de las
personas, dafian los recursos naturales o alteran el
equilibrio de la zona, como lo sefiala Lilia A. Albert
en la Sociedad Mexicana de Toxicologia en el afio del
2005. Otra definicion util es que la considera simple-
mente como la “acumulacién indeseable de sustan-
cias, organismos o formas de energia en un sustra-
to”. Como ejemplo inmediato se tiene la presencia del
bidxido de carbono en el aire en concentraciones que
exceden a las naturales; otros ejemplos son el ruido o
el calor excesivo en el ambiente cotidiano.

Tipos de Contaminacion

La contaminacién ambiental se puede clasificar
como, en el suelo, la tierra, el aire, y se pueden dividir
en clases segun el medio afectado o por los agentes
contaminantes.

Contaminacion:

*Atmosférica: producto de las emisiones de gases
toxicos a la atmosfera terrestre, como el didxido de
carbono.

+ Agua: presencia de desechos en el agua, como los
vertidos de industrias y las aguas servidas.

*Suelo: presencia de desechos en el suelo, a causa
de actividades agricolas y ganaderas.

*Sonora: presencia de altos y/o exceso de decibelios
en algun lugar determinado.

*Quimica: un compuesto quimico se introduce en el medio.
*Radiactiva: dispersién de materiales radiactivos ac-
cidentalmente.

*Térmica: emisién de fluidos a elevada temperatura.
Electromagnética: radiaciones del espectro electro-
magnético que son perjudiciales para los seres vivos.
*Microbioldgica: producida por microorganismos,
como en la manipulacién inadecuada de alimentos.
(Centro de Ecologia y Desarrollo, A.C México, DF.)

15

La temperatura

Es la variable meteoroldgica en que se manifiesta el
calentamiento del suelo, agua y aire, producido prin-
cipalmente por la radiacion solar. Los factores que
determinan la inestabilidad de la temperatura son: la
hora local, la estacién del afio, la situacion geografi-
ca del lugar y la estructura del suelo. (Crescencio, J,
1990).Es decir, es una de las magnitudes mas utiliza-
das para describir la atmdsfera, ya que es de las princi-

-

Radar doopler, Cordova Argentina. (2012




pales variables que se toman en cuenta en los estados
meteoroldgicos por su importancia en relacion al clima.

Presién atmosférica

La presion atmosférica se define como el peso que
ejercen las capas de aire sobre la superficie terres-
tre. Esta variable meteoroldgica esta intimamente
relacionada con los cambios de temperatura, en los
niveles altos de la atmdsfera terrestre. (Crescencio,
J, 1990).Segun la unidad didactica de meteorologia
y climatologia, determina que el aire que rodea a la
superficie, pesa y ejerce una fuerza sobre todos los
cuerpos debida a la accion de la gravedad. Esta fuer-
za por unidad de superficie es la denominada pre-
sion atmosférica, cuya unidad de medida en el Sis-
tema Internacional es el Pascal (1 Pascal = TN/m2).

El viento

Se define como el movimiento de las grandes masas de
aire que rodean al planeta. El aire esta lleno de particu-
las liquidas, sélidas y gaseosas, que son agitadas por el
viento y llevadas de un lugar a otro, para poner en movi-
miento al aire, el cual va a generar zonas de buen o mal
tiempo, en cierta época del afo. (Crescencio, J, 1990).
Asimismo, consiste en el movimiento de aire desde una
zona hasta otra, existen diversas causas que pueden
provocar la existencia del viento, pero normalmente se
origina cuando entre dos puntos se establece una cier-
ta diferencia de presion o de temperatura.

Humedad relativa

La humedad relativa que contiene el aire, penetra a la
atmodsfera a través de la evaporacién de los cuerpos
de agua, la transpiracion de las plantas, de los anima-
les y de la superficie terrestre. (Crescencio, J, 1990).
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Por lo cual, el agua es uno de los principales compo-
nentes de la atmdsfera, en la que puede existir como
gas, liquido y solido. Estos estados se deben las con-
diciones fisicas de temperatura y presién los cuales son
necesarios para que se produzcan dichos cambios de
estado que se dan normalmente en la atmésfera.

Nubosidad

Las nubes son la concentracién de las gotas de agua y
pequenos cristales de hielo o ambos a la vez, que resul-
tan de la condensacion y congelacion del vapor de agua
del aire y que son sostenidos a mayor o menor altura
por los movimientos de éste. (Crescencio, J, 1990). Por
lo que una nube puede estar formada por una gran can-
tidad de minusculas gotas y cristales de hielo, las cua-
les proceden del cambio de estado del vapor de agua
de una masa de aire que al ascender se enfria hasta
llegar a la saturacion y asi producirse las lluvias.

Radares meteoroldgicos

El sistema RADAR nace de las siglas de RAdio Detec-
tion And Ranging, y que se define como “Sistema de
radio determinacion basado en la comparacién entre
sefales radioeléctricas reflejadas o retransmitidas
desde la posicidon a determinar”, en otras palabras, el
principio de funcionamiento de un Radar es la trans-
mision de una determinada sefial de Radiofrecuen-
cia que incide en un objeto llamado “blanco”, el cual
refleja la sefial en varias direcciones, una porcién
de esta sefial “eco” es captada por un receptor, que
puede ser la misma antena de transmisién, que se
encarga de filtrar la sefial de un cierto ruido 6 clutter,
amplificarla y procesarla para obtener informacién
del “blanco”’. Al medir el tiempo entre la sefial trans-



mitida y la recibida asi como por la posicion de la antena, en elevacién y azimut, se puede determinar la
posicion exacta del “blanco”. El nivel de sefial recibida proporciona la intensidad de reflectividad y por tanto
el tipo del “blanco”.Los radares se dividen en dos tipos, esto se basa en el tipo de onda que emiten: Los pri-
meros son los radares de pulsos que envian sefiales en rdfagas muy cortas (millonésimas de segundo) que
al ser pequefias son de gran potencia. Para saber la distancia, el radar se encarga en medir el tiempo que
la sefal tarda en alcanzar el objetivo y volver al receptor, esto es mejor conocido como tiempo de vuelo. La
sefial también puede ser transmitida en pulsos, si se realiza un seguimiento del objetivo con varios pulsos
separados un determinado tiempo “T (segundos)” se puede conocer también su velocidad segun los cam-
bios de posicion con cada pulso transmitido. Esta técnica se usa mucho en los radares meteorolégicos.
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Radar Doppler

El segundo tipo de radares son los de onda continua
y como su nombre indica, utilizan sefiales continuas
en vez de rafagas cortas, estos radares se encuen-
tran diferenciados por dos tipos, el radar doppler y el
radar FM. El radar doppler se utiliza para realizar me-
didas precisas de la velocidad de un objeto. Este tipo
de radar transmite una onda continua de frecuencia
fija. Cuando esta sefial encuentra un objeto en movi-
miento la frecuencia de la onda reflejada cambia con
respecto a la transmitida que se toma de referencia.
Utilizando esta variacién de frecuencia el radar de-
termina la velocidad del objetivo.Como ejemplo po-
demos encontrar a los radares de policia o los usados
en competencias deportivas. Los radares FM también
emiten sefiales continuas pero en este caso modula-
das en frecuencia. A diferencia del radar doppler, es-
tas variaciones en frecuencia de la sefial transmitida
permiten no soélo conocer la velocidad del objetivo sino
también su posicion. Entre las formas de aplicacién de
los radares podemos encontrarlos en la meteorologia,
el control del trafico aéreo y terrestre asi como gran
variedad de usos militares. El Radar Meteoroldgico se
emplea para la medicion y seguimiento de fenémenos
atmosféricos constituidos por agua, en forma de lluvia,
granizo y nieve principalmente.

La ventaja de un radar meteoroldgico es equivalente
al empleo de cientos de pluvidmetros distribuidos a lo
largo de la zona de cobertura del radar, que transmi-
ten la informacién en tiempo real. El radar tiene ade-
mas la posibilidad de realizar estudios de volumen
de la nube, a diferentes cortes o secciones, asi como
de dar seguimiento y estudio de fendmenos severos
como huracanes. El Radar meteorolégico es sin duda
una valiosa herramienta con tecnologia de punta con
que cuentan los Meteorélogos para realizar los pro-
nésticos del tiempo.
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La Red Nacional de Radares Meteorologicos esta
formada por 13 radares; todos estan provistos con el
sistema Doppler, lo que permite conocer la velocidad
y la direccién del blanco.

Todas las estaciones de Radar cuentan con un siste-
ma interrumpible de energia, sistema de proteccién
contra incendios y un sistema de comunicaciones
con el centro colector de datos que se encuentra ubi-
cado en las instalaciones del Servicio Meteoroldgico
Nacional en la Ciudad de México, en donde se analiza,
se procesa y se almacena toda la informacién. La red
proporciona una cobertura aproximada del 70% del
Territorio Nacional. (Conagua, 2010).



Conceptual

Diseno grafico

Identidad institucional

Se utiliza el término en inglés ya que es dificil encontrar una palabra en el idio-
ma espafiol que englobe tantos conceptos ya que traducido se podria entender
como “generar marca”. Es por esto que “branding” no se limita al solo echo de
crear para productos o servicios de una entidad, este término también se aplica
a cualquier sujeto susceptible de realizar una accion de “gestién de los atribu-
tos de identidad” desde lo mas sencillo (un producto) hasta un area geografica
(un pais) (Capriotti, 2009).

Segun la Real Academia Espafiola [RAE] (s.f). Define que la institucién es un
“Organismo que desempeiia una funcién de interés publico, especialmente be-
néfico o docente.” Esto quiere decir que la diferencia entre identidad institucio-
nal e identidad corporativa, solamente se diferencia en el tipo de organismo,
que en este caso se trabaja con una institucién que desempefia una funcién
de interés publico. Cuando se trata de encontrar una definicién qué es la identi-
dad institucional encontramos que existe un sinfin de opiniones como ocurre con
muchos otros conceptos relacionados a la comunicacion en las organizaciones,
debido a esto casi todos los autores prefieren realizar su propia definicion como
Van Riel (1997) que cuenta con una seleccion de definiciones que nos permite ver
la gran variedad de posiciones que existen en relacion con el concepto de identi-
dad institucional. A pesar de la gran cantidad de conceptos que ya existen sobre
el tema, en cuanto al tema internacional sobre la identidad institucional se pueden
reconocer 2 concepciones. La primera que es el enfoque del disefio y la segunda
que es el enfoque organizacional. “EL enfoque del disefio define a la identidad
institucional como la representacion iconica de una organizacion, que manifiesta
sus caracteristicas y particularidades” (Margulies, 1977; Olins, 1990 y 1991; Sela-
me y Selame, 1988; Bernstein, 1986; Abratt, 1989 citado por Capriotti 2009). Esto
quiere decir que se refiere a “lo que se ve” de una organizacién. En el campo de
la comunicacién se entiende identidad Visual, que se entiende como la expresion
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visual o grafica de una identidad o personalidad de
una organizacién pero meramente lo externo como
ya se dijo, se entiende por “lo que se ve”. El estudio
de la identidad Visual se vincula al analisis de la sin-
taxis de la imagen, esto quiere decir a todo lo que
se relaciona a los elementos que la forman, como lo
son el simbolo, el logotipo, la tipografia corporativa,
y la gama cromatica. (Capriotti, 2009).

En cuando al enfoque organizacional, se puede en-
contrar que se tiene una perspectiva mas amplia y
profunda de lo que es la identidad institucional, ya
que plantea que es el conjunto de aspectos que de-
finen el caracter o personalidad de una organizacion
(Simoes et al., 2005, citado por Capriotti 2009).
Como lo sefalan Zinkhan et al. (2001) que la identi-
dad institucional constituye la forma que la organiza-
cion prefiere para identificarse a si misma en relacién
con su publico. En este sentido, la identidad institu-
cional seria el conjunto de atributos fundamentales
gue asume una marca corporativa como propias y
la identifican y distinguen de las demas. “Asi, Dutton
y Dukerich (1991) la definen como aquello que sus
miembros creen que es el caracter de la organiza-
cién, mientras que Capriotti (1999) la define como
la personalidad de la organizacién y Villafafie (1999)
considera que la identidad institucional es el “ser” de
la organizacion, su esencia. Albert y Whetten (1985)
definen la identidad institucional como la naturaleza
central, duradera y distintiva de una organizacion, y
Whetten y Mackey (2002) expresan que la identidad
institucional son aquellos aspectos de identidad que
una organizacion reconoce como los mas duraderos
y distintivos de la misma.” (Capriotti, 2009).
BRANDING como definicién “La civilizacion humana
depende de los signos y de los sistemas de signos. Y
la mente humana es inseparable del funcionamiento de
estos signos..., aunque lo que llamamos mentalidad no
debe identificarse con tan funcionamiento.” ( Charles
Morris, Fundamentos de la teoria de los signos.)

El término inglés Brand en espaiiol, “marca” —del que
deriva “branding”— proviene de una raiz germanica o
escandinava cuyo significado era “ marcar al fuego”,
Podemos hablar de marca cuando , literalmente, se
marca a un animal o un anfora de vino para identifi-
car a su propietario, pero también usamos este tér-
mino en sentido figurado cuando hablamos de los
atributos de un producto que dejan ala impresion
duradera en la mente del consumidor como sefiala
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el autor Mattew Healey en su obra ;Qué es el Bran-
ding? Del afio 2009. En su introduccién a Brands
en Brandin, una compilacidn de ensayos publica en
2004 por The Economist, Patrick Barwise distingue
tres cosas que una marca puede ser:

*Un producto o servicio dotado de nhombre, como Ivory
Soap o BBC (el objeto como marca en si mismo).

*Una marca registrada como Panasonic o Bass

(el nombre o el simbolo aplicados de un modo abstracto);
+Las opiniones de un consumidor sobre un producto
o servicio, tipificadas en forma de frases famosas
como “Nunca se ha despedido a nadie por comprar
IBM” (esta confianza implicita en la marca genera una
valia econdémica que es lo que suele denominarse “va-
lor de marca”). El branding es un proceso de estira y
afloja continuo entre productos y consumidores para
definir esa promesa y ese significado. Parafrasean-
do a Karl Marks, las personas toman sus decisiones
sobre quien ser, como vivir y qué comprar, pero siem-
pre bajo circunstancias moldeadas por la publicidad,
la propaganda y el marketing de las marcas.

“El branding es el proceso de hacer concordar de un
modo sistematico una identidad simbdlica creada a
propdsito con unos conceptos clave, con el objetivo
de fomentar expectativas y satisfacerlas después.
Puede implicar la identificacién o la definicion de es-
tos conceptos; practicamente siempre, supone el de-
sarrollo creativo de unaidentidad”  (Healey,2009.)
Matthew Healey define el concepto desde diferentes
perspectivas. De este modo, sostiene que “una mar-
ca es una promesa de satisfaccién” (p. 6). El autor
concibe la gestion de una marca de forma integrada,
esto es, atendiendo al consumidor.



Eco-Branding

El tema medioambiental se encuentra en la mira de
todos los medios y las personas en general, los da-
flos causados a este son conocidos por todos de-
bido a su gran difusion, existen muchas opiniones
encontradas y debates generados acerca de estos
temas, que al ser de interés global y sobre una te-
matica bastante delicada, generan preocupacién
y desconcierto por parte de las personas, quienes
buscaran actuar de la mejor manera para asegurar
su subsistencia, produciendo el minimo impacto en
el planeta a la hora de consumir, convirtiéndose asi
en eco consumidores.

Ante este nuevo tipo de consumidor el marketing
reaccionara adaptando los procesos de la empresa
hacia los menos dafiinos posibles, esta necesidad
latente en los consumidores por encontrar produc-
tos y servicios menos dafiinos para el ecosistema.
Por esto se crean productos ecoldgicos con campa-
fias de comunicacién adaptadas a estos en donde la
marca representara también este respeto por el pla-
neta, esto es el Green Branding.(Capriotti P,2009.)
El Eco Branding consistira entonces en el manejo
de una marca verde, en lograr incentivar su correcta
gestion. En resaltar el atributo de la marca de ser eco
friendly, cuando estd realmente lo es.

Si se trata de crear una marca, se deberd prestar
cuidado a todo el proceso de elaboracién del pro-
ducto, el proceso de creacion de valor, desde como
se consiguen las materias primas hasta la mane-
ra en la cual el consumidor manejara los residuos
que pueda causar, pasando por el momento de la
compra y del uso del producto, se tendrd que tener
tiempo para lograr encontrar las maneras de opti-
mizar el uso de los recursos de la empresa en su to-
talidad, conocerla realmente por dentro, contando
con la opinién de sus miembros. Asi podra hacer
un correcto uso de los recursos y se estara contan-
do con un producto o servicio realmente sostenible,
gue en sus procesos es consciente de generar un
minimo impacto al planeta. Por esto la marca tendra
como base valores relacionados con el respeto por
el medio ambiente que seran parte del corazén de
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la marca, estd mas alla de vender un producto de-
terminado o un servicio especial, tendra dentro de
su esencia esta visién hacia el cuidado de la Tierra.
“Los requisitos para construir una marca que promue-
va el concepto y la practica de la responsabilidad so-
cial empresaria deben buscarse en el ADN de la mar-
cay no en las declamaciones que pueden hacerse en
una campaiia aislada” (Lesser, 2008.) Para hablar de
Eco Branding esto es un requisito fundamental, que la
marca realmente sea amigable con el medio ambien-
te. Para certificar minimos dafios con el medio am-
biente ya existen certificados y premios que organis-
mos especializados en temas ambientales otorgan a
las empresas, de esta manera estas también pueden
garantizarles a sus consumidores este hecho.

Para esto es mejor que la marca sea verde desde el mo-
mento de su concepcidn que no solo sea una campafa
aislada o un mensaje que lance la marca a favor de al-
guna causa ambiental o de responsabilidad social.

La empresa tiene que planear la manera de incorpo-
rar una estrategia de negocio que comunique estos
atributos emocionales y funcionales que tendran
una fuerte base en este respeto por el planetay sus
recursos, la atmosfera y los demds seres humanos,
teniendo presente el futuro, no usando los recursos
indiscriminadamente, sino mas bien siguiendo poli-
ticas basadas en un desarrollo sostenible y correc-
to uso de los recursos para asegurar la subsisten-
cia de la especie y el planeta.
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El Branding permitira revelar la esencia de la em-
presa e instalar su identidad en la sociedad, ge-
nerando nuevas experiencias de marca, logrando
encontrar una armonia entre el deciry el hacer de
la organizacion.

El respeto, la responsabilidad social, la solida-
ridad, entre otros seran los valores empleados
para poder transmitir conciencia ecoldgica a los
compradores. El Eco Branding es el resultado del
lado de las marcas de esta tendencia Green que
guia a los consumidores del mundo, si bien en
Latinoamérica no es tan grande como en los Es-
tados Unidos y Europa esta tendencia va a crecer,
y ya esta llegando con fuerza y para quedarse, ya
que afecta a todas las areas de produccién y a
consumidores de todos los entornos.

Al tratarse de una marca ecologica se habla de
Eco Branding, en este caso los valores que se
le daran a la marca y a su vez esta transmitira a
sus publicos seran relacionados con la preser-
vacion del medio ambiente y su cuidado. Las
eco marcas, seran por su parte el reflejo de esto,
ademas de informar sobre sus atributos respon-
sables con el medio ambiente deben de guiar a
sus usuarios hacia practicas mas responsables.



Estrategias de comunicacion

Segun la RAE: estrategia, viene del latin strategia, y este del griego otpatnyia.

Lo define como:
1. f. Arte de dirigir las operaciones militares.
2. f. Arte, traza para dirigir un asunto.

3. f. Mat. En un proceso regulable, conjunto de las reglas que aseguran una decisién éptima en cada momento.

(RAE, 2005)

Gracias a esto, podemos definir estrategia de comu-
nicacién como una serie de acciones previamente
planificadas que se implementan a partir de ciertos
intereses y necesidades, en un espacio de interac-
cion popular, en diferentes lapsos de tiempos. La es-
trategia tiene un principio de orden, de seleccion, de
intervencion sobre una situacion establecida. (Are-
llano, citado por Lopez Viera, 2003: 214).

Para lograr una buena estrategia de comunicacién
primero tenemos que saber qué tipo de medios de
comunicacion existen, esto para comunicar un men-
saje de manera efectiva ya que es importante ana-
lizar el panorama de los medios de comunicacion
en su pais. Se debe de realizar una investigacion
de cuales fuentes y de que manera la gente usa los
medios para obtener la informacién. Entre los princi-
pales tipos de medios activos que tienen influencia
entre la mayoria de la gente son:

Periddicos:

Internacionales, nacionales, locales, comunitarios.

Radio:
Regionales, nacionales, locales, estudiantiles.

Television:
Redes internacionales/regionales, nacional, local.

Revistas:

Mensuales, semanales, publicaciones especializad
Sitios web:

De organizaciones, clubs, noticias o informacién so-
bre eventos locales.

Medios en linea y sociales:

Blogs de personas influyentes (periodistas, acadé-
micos, estudiantes, etc.), Twitter, Facebook, etc.

23

Muchos autores tienen una metodologia para crear
una estrategia de éxito aunque ninguna de estas es
certera ya que todo depende del mensaje y del publi-
co al cual sera emitido, pero dentro de la recopilacién
de informacion se determiné una serie de puntos que
se deben de tomar en cuenta a la hora de crear una
estrategia de éxito, primero se deben de responder las
siguientes interrogantes:

*;Quiénes somos?, es decir, definir el referente, los
protagonistas, la esencia de la organizacién, institu-
cién o grupo que se propone hacer la estrategia, su
misién o credo basico.

+;Qué queremos?, analizar y exponer los objetivos
que concretan la misién o credo basico.

+;Con quiénes deseamos compartir nuestros men-
sajes?, definir los coprotagonistas de la estrategia y
caracterizarlos.

*.En qué contexto desarrollamos nuestra accién?,
obstaculos y oportunidades para desplegar nuestra
estrategia, limites y orientaciones que vienen dados
por el entorno.

+;Con qué recursos contamos o podriamos contar?,
analizar la logistica.

Después de responder estas interrogantes a través
de entrevistas individuales o trabajo en grupos, tanto
en el seno de la organizacidn, institucion o grupo que
se propone la estrategia como con personas o gru-
pos representativos de los coprotagonistas de ésta,
se definen:



1.0bjetivos comunicativos: Particulares o especifi-
cos, porque en el credo basico se encuentra lo gene-
ral, pueden plantearse como sera la representacion
ante los coprotagonistas, las informaciones a com-
partir y los propdsitos comunicativos que se plan-
tean con tales acciones.

2. Caracterizacion de los mensajes: Segun las ca-
racteristicas y necesidades de los participantes. Los
mensajes se transmiten a través de la accion, donde
estan juntos protagonistas y coprotagonistas.

3. Medios a emplear: Propios o ajenos para desarro-
llar las acciones de comunicacion.

4. Acciones y calendario de eventos: Este es un elemen-
to esencial pues permite planear en el tiempo todas las
etapas y acciones comunicativas que se desplegaran,
garantizando una continuidad y reiteracion a la vez que
se evitan las saturaciones o coincidencias de acciones
gue se anulen entre si. Deben ser previstos todos los
contactos que el grupo organizador debe tener con los
coprotagonistas de la estrategia.

5. Discurso basico: Elaborar el mensaje fundamen-
tal que se desea compartir, para ser utilizado por los
miembros del grupo primeramente y luego de forma
paulatina por otros participantes de la estrategia,
esencialmente a través de grupos de discusion y uti-
lizando a los lideres de opinion. Eso garantizara una
coherencia en torno a los objetivos trazados.

6. Linea de disefo: Debe ser creada para apoyar el
discurso bdsico, una linea de disefio grafico que
complemente el trabajo comunicativo de los men-
sajes y contribuya a alcanzar los objetivos trazados.
7. Evaluacion: Se debe prever los momentos y pro-
cedimientos mediante los cuales se ird evaluando el
acercamiento o no a los objetivos trazados, por tan-
to, medir la efectividad de la estrategia.

Después de responder estas interrogantes a través de
entrevistas individuales o trabajo en grupos, tanto en el
seno de la organizacion, institucion o grupo que se pro-
pone la estrategia como con personas o grupos repre-
sentativos de los coprotagonistas de ésta, se definen:

1.0bjetivos comunicativos: Particulares o especifi-
cos, porque en el credo basico se encuentra lo gene-
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ral, pueden plantearse como sera la representacion
ante los coprotagonistas, las informaciones a com-
partir y los propdsitos comunicativos que se plan-
tean con tales acciones.

2. Caracterizacion de los mensajes: Segun las ca-
racteristicas y necesidades de los participantes. Los
mensajes se transmiten a través de la accidn, donde
estan juntos protagonistas y coprotagonistas.

3. Medios a emplear: Propios o ajenos para desarro-
llar las acciones de comunicacion.

4. Acciones y calendario de eventos: Este es un ele-
mento esencial pues permite planear en el tiempo to-
das las etapas y acciones comunicativas que se des-
plegaran, garantizando una continuidad y reiteracion a
la vez que se evitan las saturaciones o coincidencias
de acciones que se anulen entre si. Deben ser pre-
vistos todos los contactos que el grupo organizador
debe tener con los coprotagonistas de la estrategia.
5. Discurso basico: Elaborar el mensaje fundamen-
tal que se desea compartir, para ser utilizado por los
miembros del grupo primeramente y luego de forma
paulatina por otros participantes de la estrategia,



esencialmente a través de grupos de discusion y
utilizando a los lideres de opinién. Eso garantizara
una coherencia en torno a los objetivos trazados.
6. Linea de disefo: Debe ser creada para apoyar el
discurso basico, una linea de disefio grafico que
complemente el trabajo comunicativo de los men-
sajes y contribuya a alcanzar los objetivos trazados.
7. Evaluacion: Se debe prever los momentos y pro-
cedimientos mediante los cuales se ira evaluando
el acercamiento o no a los objetivos trazados, por
tanto, medir la efectividad de la estrategia.
También resultan importantes los analisis del con-
texto que interpretan de manera dialéctica la propia
realidad del contexto en el que se va a intervenir, y
asi encontrar las fuerzas que ahi actdan, las contra-
dicciones que operan, las limitaciones concretas,
las tensiones, las oportunidades y que se realizan
a través de investigacion bibliografica, observacion
y entrevistas en profundidad. La validez de estos
estudios esta en dependencia de las técnicas de
muestreo, los métodos, técnicas, procedimientos e
instrumentos a emplear, las caracteristicas persona-
les y profesionales de los investigadores, el proceso
de aplicacion, la interpretacion y contextualizacion
de los resultados y la capacidad de los decisores
para emplear los resultados.(Arellano, 1998).
Cartel

Se crea en el siglo XV como consecuencia de la in-
vencién de la imprenta. Se denomina cartel, como
un papel que se fija en parajes publicos para hacer
saber algo. Segun Joan Costa (2003) “El cartel tie-
ne la intencién de hacer saber algo a la gente, o
poner algo en comun, lo que es igual a decir que
comunica un mensaje, a través del conjunto de
elementos tipograficos, graficos y cromaticos que
lo conforman, por lo que no es obra del azar ya
que para su creacién ademas de los elementos
ya mencionados también se deben poner de ma-
nifiesto los principios del disefio enunciados por
la Gestal”.

Su principal caracteristica es la presencia de ilus-
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tracion y tipografia. Aquello que se ilustraba, era a
través de la técnica del grabado, hecho que provo-
caba que su produccién fuera muy compleja y dificil
para la época. Por lo que el cartel ha mantenido una
relacion con la pintura en los primeros afios de exis-
tencia (Barnicoat, J,1972).

Como ya se menciond su principal funcién es la de
avisar, informar o anunciar a la sociedad, son crea-
dos para llamar la atencién de las personas en mo-
vimiento, bien sea caminando, corriendo o en sus
vehiculos. Es por esto que los disefiadores se deben
esforzar por para alcanzar su principal meta que es im-
pactar al transelnte, llamar su atencién con el objetivo
de que observe el cartel, lo entienda y capte su mensaje.
El cartel ha sido uno de los medios de comunica-
cién mas usados desde su creacién a causa de
la deficiencia de medios tecnoldgicos que en la
antigiiedad aun no eran descubiertos, por lo cual
se tuvo que crear la manera de informar a la co-
munidad sobre algo en especifico o promocionar.
Se puede clasificar en: informativos y formativos,
aunque algunos autores exponen que segun su fun-
cién se pueden considerar otras variantes. El cartel
informativo, es el que se crea con una estrategia co-
municativa que permita difundir eventos, conferen-
cias, cursos, reuniones sociales, espectdculos, etc.
El cartel formativo, se crea como un medio para incen-
tivary concientizar sobre el establecimiento de habitos
de higiene, salud, limpieza, seguridad, orden, etc. Tam-
bién se usa para propiciar actitudes de confianza, acti-
vidad. (Amarilis, E, 2009)

Los carteles se han convertido en un importante ins-
trumento de comunicacién que en general podria ser
el mas adecuado para esta funcién ya que es la ma-
nera en la cual mas personas tienen alcance y mas
probabilidades de llegar a informarse y comunicarse.
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Contextual

Contaminacion en el mundo

“La contaminacion ambiental siempre ha existido pues, en parte es inherente a las acti-
vidades del ser humano. Sin embargo en afios recientes se le ha debido prestar cada
vez mayor atencion, ya que han aumentado la frecuencia y gravedad de los incidentes
de contaminacién del mundo y cada dia hay mds pruebas de sus efectos adversos
sobre el ambiente y la salud, aunque hasta hace relativo poco se considerara que és-
tos no existian, que no habia pruebas suficientes de ellos, o bien, que los efectos eran
leves o, inclusive, signos de progreso.”

La contaminacidn es un problema de proporciones mundiales que necesita soluciones
mundiales. La contaminacién global se extiende de tal manera que la propia naturaleza
por si misma sélo puede atajar una parte del problema sin llegar a resolverlo. El planeta
esta sufriendo grandes cambios y nuestra especie es la principal responsable de las
alteraciones ambientales. Estamos llevando a cabo un desastre global al transformar
el aspecto de nuestro mundo, destruimos las selvas tropicales y arrojamos nuestros
contaminantes al aire y al agua, alterando la composicion de la biosfera y el equilibro de
la Tierra, poniendo en peligro el delicado equilibrio de la misma.(Lilia A. Albert, 1995)
Desde sus origenes el ser humano ha emitido contaminantes al aire, pero esto se
incrementé de manera dramdtica a partir de la Revolucién Industrial iniciada en el
Reino Unido a finales del siglo XVII. En esa época, el trabajo manual fue reemplazado
por maquinaria, basicamente por la implementacién de tecnologias que empleaban el
vapor y que hacian posible tener altos niveles de produccién.

Todos estos avances llegaron a Europa continental y América del Norte a finales del
siglo XIX, y durante el siglo XX, al resto del mundo. Ademas de los beneficios de la Re-
volucion Industrial también se incrementé el uso de combustibles, tal como el carbén
mineral y el petréleo, indispensables para el funcionamiento de la nueva maquinaria, y
que al consumirse emitian grandes cantidades de contaminantes a la atmésfera.
Antes de la década de los 70 se hablaba de la contamina actividades humanas estan
sometidas a una espeie de doble pinza: requieren usar los recursos del medio ambien-
te, como el agua, el aire, etcétera, con un grado minimo de pureza (no sélo la agricul-
tura, sino también la industria y el transporte, consumen grandes cantidades de aire y
agua). Pero simultdneamente estas mismas actividades degradan esos mismos recur-
sos, contaminando el medio ambiente a escala local y aun mundial.” (Novaro, 1998).
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La contaminacién en Latinoamérica

Latinoamérica, en su extensidon geografica cuen-
ta con una variedad de ecosistemas como lo son
selvas, cumbres, desiertos y extensiones de rios y
mares, ademas de albergar la diversidad bioldgica
mas rica del mundo; pero la mala administracion de
tierras y recursos, sumada a las presiones econémi-
cas y la contaminacion, estan provocando una crisis
ambiental que esta afectado a todo el continente. De
entre ellas se encuentran situaciones como:

La deforestacién:

La tala y quema de bosques, realizada con el obje-
tivo de crear espacio para la agricultura y la crianza
de ganado, conlleva a enormes incendios forestales
gue emiten grandes volimenes de carbono a la at-
mosfera, acelerando el calentamiento global.

Mala administracion de las areas silvestres:
Permite la tala ilegal, la quema, la caceria furtiva y la
destruccion de habitats, provocando la extincién de
especies, reduciendo biodiversidad irreemplazable y
estropeando sistemas ecoldgicos vitales al trastor-
nar cadenas alimenticias.

Pesca excesiva:

La construccion descontrolada y otras actividades eco-
némicas ponen en peligro especies claves de la fauna
silvestre y contribuyen a que aproximadamente 1,000
especies se extinguen anualmente en todo el mundo.
Deficiente reglamentacién en cuanto a la contamina-
cién del aire Emanada por fuentes industriales, ener-
géticas y de transporte a través del mundo, perjudica
la salud humana y agrava el calentamiento global.
Asi también, la contaminacién de rios y mares con
aguas servidas o residuales.

Practicas agricolas insuficientes:

Producen la erosion del suelo, lo cual reduce la pro-
ductividad, perjudica la calidad del agua y degrada la
tierra. El impacto combinado de estas crisis locales,
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agravadas por el calentamiento global, conduce a
sequias, inundaciones, olas de calor, elevacion de la
marea y derretimiento de glaciares y placas de hielo.
Esto podria llevar a los sistemas naturales y las so-
ciedades que dependen de ellos a un punto limite.
La clave para resolver estos problemas es la colabo-
racion. Todos deben participar: desde los gobiernos,
las empresas y los organismos sin fines de lucro,
hasta las comunidades y los individuos.

Latinoamérica y la basura

La basura es todo aquello que consideramos como
desecho y por lo mismo requerimos deshacernos de
ello. La basura es un producto de las actividades hu-
manas al cual se le considera sin valor, repugnante
e indeseable por lo cual normalmente se le incine-
ra o se le coloca en lugares predestinados para la
recoleccion para ser canalizada a tiraderos, rellenos
sanitarios u otro lugar. Esta situacién cada vez mas
preocupante, ha provocado severas consecuencias
gue se ven proyectadas directamente en la salud de
los humanos, causando enfermedades, de de en-
tre las mas comunes como lo son la parasitosis y
la amibiasis, que van desde diarreas leves o graves,
acompariado de dolores célicos abdominales fiebre
y deshidratacion.La basura genera dos tipos de ga-
ses:

Gases de invernadero: Estos gases son el metanoy el
biéxido carbono cuyas propiedades son retener el calor
radiacién solar y elevar la temperatura de la atmésfera.
Gases degradadores de la capa de ozono: Hay pro-
ductos que por la naturaleza de su fabricacion y los
agentes quimicos utilizados en su elaboracién, gene-
ran ciertos gases que desintegran la capa de ozono.
Estos gases son conocidos como clorofluorocarbo-
nados y se emplean en la fabricacién de envases de
unicel, como propulsores de aerosoles para el cabello,
en algunas pinturas y desodorantes. Cuando los enva-
ses de estos productos son desechados a la basura
se convierten en fuentes de emision de estos gases.
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CUBA

Ubicacion

Oficialmente denominada Republica de Cuba, pais
insular del Caribe asentado en un archipiélago del
mar de las Antillas. Su territorio esta organizado en
quince provincias y un municipio especial. Su capital
y ciudad mas poblada es La Habana. Laisla principal,
conocida como Isla de Cuba, es la mas grande de las
Antillas Mayores y tiene origen orogénico. También
forman parte del archipiélago la Isla de la Juventud y
una multitud de cayos o pequefas islas que rodean a
las antes mencionadas, entre ellos: Cayo Coco, Cayo
Guillermo, Cayo Largo del Sur, y Cayo Jutia, entre
otros. Al norte se encuentra el estado norteamerica-
no de Florida asi como las Bahamas, al oeste Méxi-
co,y al surlas Islas Caiman y Jamaica. Al sudeste de
Cuba se encuentra la isla La Espafiola.El pais ocupa
el puesto 44.° en el indice de desarrollo humano ela-
borado por la Organizacion de las Naciones Unidas,
y el 2.° entre los paises latinoamericanos, solo por
detras de Chile, superando a Argentina.

Agricultura

La superficie agricola de Cuba abarca 6.8 millones
de hectareas, dedicadas a diferentes cultivos tro-
picales, entre los que se destacan: cafia de azucar,
café, tabaco, citricos, frutales, viandas y vegetales y
1.08 millones de hectareas dedicadas a pastos. El
estatal, que ocupaba la superficie en explotacién y el
sector privado, que ocupaba.
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Clima

Generalmente la isla cuenta con temperaturas altas,
que van desde los 24 °C en las llanuras, hasta 34 °Cy
mas en las costas orientales. El invierno comprende
desde Noviembre hasta aproximadamente el mes de
Abril, cuenta con temperaturas bajas, el verano por
lo contrario se caracteriza por ser el mas caluroso
se presenta en el mes de Mayo hasta Octubre; como
es tipico en los climas tropicales la variacion de la
temperatura es diaria. La humedad relativa media es
alta, con promedios cercanos al 90%. Las zonas mas
huimedas son las regiones occidental y central, junto
con los principales nicleos montafiosos.

Economia
Desde el afio 1962, el sistema politico-econémico de
Cuba ha sido unipartidista y estatalista, identificado
con el marxismo-leninismo. La mayoria de los me-
dios de produccion estan bajo el control directo del
gobierno asi como la fuerza de trabajo, del mismo
modo las inversiones del capital extranjero requieren
la aprobacion del gobierno
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Politica

El sistema politico de Cuba ha sido, desde el triunfo
de la Revolucion Cubana en el afio de 1959, el de una
democracia popular. Durante casi cincuenta afos,
Cuba fue dirigido por Fidel Castro, primero como pri-
mer ministro en el 59 y luego como presidente del
Consejo de Estado, y del Consejo de Ministros en el
afio de 1976, el maximo drgano ejecutivo, es actual-
mente presidido por su hermano Raul Castro.

La actual Constitucion de Cuba fue reformada en
2002, y a grandes rasgos establece que Cuba es un
Estado socialista de forma irrevocable, impidiendo
cualquier modificacién del régimen socio-econdmico.

Poblacion

Cuba, hasta el afio del 2012 y segun censos realiza-
dos por el Gobierno cubano conto con un total de 11
millones 163,934 habitantes, de ellos 5 592,287 son
mujeres y 5 571,647 son hombres.

En el sector estatal, los cultivos predominantes son
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la cana de azucar, el tabaco, los citricos, otros fru-
tales y el café que se destinan basicamente para la
exportacién y el arroz, el platano y el banano para el
consumo de la poblacién.

Provincias

A lo largo de su historia Cuba ha tenido diferentes
estructuras politico-administrativas. A partir de
1976, adoptd unanueva Divisidon Politico-Adminis-
trativa que estructurd el espacio geografico en 14
provincias y un municipio especial. A su vez las
provincias fueron divididas en municipios sumando
estos la cantidad de 169. Las cuales son: Pinar del
Rio,Artemisa,La Habana (previamente Ciudad de La
Habana),Mayabeque,Matanzas, Cienfuegos, Villa
Clara, Sancti Spiritus, Ciego de Avila, Camagiiey, Las
Tunas, Granma, Holguin, Santiago de Cuba, Guanta-
namo,Municipio Especial Isla de la Juventud.
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Camagiiey, Cuba.

Camagliey, la provincia mas extensa de Cuba, se si-
tla en el centro de la isla entre Ciego de Avilay Las
Tunas. Es en gran medida un drea rural, Al norte se
encuentran el cautivante paisaje costero, la abun-
dante vida silvestre del Archipiélago Sabana-Cama-
gliey y la espléndida playa de Santa Lucia; al sur, el
inmaculado archipiélago Jardines de la Reina.

El centro histérico de Camagtiey es considerado el
mas grande y mejor preservado de la isla, fue de-
signado Patrimonio de la Humanidad por la UNES-
CO. Se caracteriza también por sus esplendidas
iglesias, presentes en gran numero, y el laberinto
de torcidas calles, disefiadas para confundir a los
piratas merodeadores de aquel entonces.

La ciudad de Camagiliey es la cuna del Poeta Nacio-
nal de Cuba, Nicolas Guillén, y sede del mundialmente
famoso Ballet de Camagiiey. Las pintorescas plazas
empedradas, estatuas historicas e intrigantes mu-
seos se encuentran por doquier. Para engalanar las
calles se observa gran cantidad de tinajones que, ori-
ginalmente, la gente de Camagiiey fabricaba para re-
colectar el agua de lluvia durante una sequia. Cuenta
con una poblacién de 329611 habitantes de los cua-
les 169097 son mujeres y 160514 son hombres.



Contaminacion en Cuba

La politica ambiental en Cuba estd determinada por los principales problemas ambientales que con-
fronta el pais, la demanda del nivel de desarrollo econémico-social que se ha alcanzado, los planes
y programas de desarrollo y sus posibles impactos sobre el medio ambiente, asi como los avancesy
las tendencias fundamentales en el tema ambiental internacional, con intencién de lograr la sosteni-
bilidad en el desarrollo.Los principales problemas ambientales que se enfrenta Cuba, tienen origen en
gran dimensién a la forma inapropiada en que fueron explotados sus recursos naturales, las limitacio-
nes e insuficiencias con que enfrentd el proceso de industrializacion, la inadecuada produccién agri-
cola y pecuaria y sus impactos ocasionados al medio ambiente, asi como por los serios problemas
sociales sucedidos en la etapa prerrevolucionaria. La situaciéon que Cuba confronté al ser saqueada
de sus riquezas desde el descubrimiento por Espafia (1492), hasta el triunfo de la Revolucién (1959),

marcé los principales problemas ambientales a
los que el pais ha tenido que enfrentarse en los
Gltimos 40 afios. La principal agresién sufrida
fue la devastacion de grandes areas boscosas y
el uso irracional de la tierra para la produccién
agricolay ganadera (95% del pais estaba cubierta
de bosques y en 1900, el drea habia disminuido
a un 54%), en la etapa Colonial. Esta etapa se ca-
racteriza por la degradacién y erosion de los suelos,
el relieve y la vegetacion. Durante este periodo se
continto reduciendo el drea boscosa (14% en 1959)
lo que conllevo a una importante pérdida de la bio-
diversidad y el deterioro de su ecologia ambiental.

Impacto ambiental

Otro de los impactos ambientales que se vieron refle-
jados, fue en la economia ya que el bloqueo econémi-
co impuesto por Estados Unidos dio como resultado
en gran medida los miles de millones de délares con-
sumidos o perdidos por el pais. La integracion de tec-
nologias obsoletas o atrasadas y con altos consumos
energéticos, el alejamiento fisico de los mercados
fordneos y la separacioén de la dindmica del comercio
exterior, son apenas algunas de las evidentes conse-
cuencias econdmicas del bloqueo norteamericano.
A raiz del colapso de la Revoluciéon Cubana que fue
pronosticado, el pais ha comenzado una recupera-
cion, siendo lo mas destacado de este proceso el
hecho de no dejar desprotegido a ningin segmento
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de la poblacién, sin afectaciones sustanciales del
gasto publico en educacién y salud, manteniendo
un relativo alto nivel de gastos en el desarrollo cien-
tifico-tecnoldgico y sin que se produjera ninguna
manifestacion de marginalizacién, con lo que con-
tinua suprimiendo la pobreza critica.

Por tal motivo se puede decir que la situacién am-
biental en Cuba estd teniendo un importante interés
y se estan tomando medidas en las cuales se esta
generando un progreso en este caso y en la cues-
tién ya mencionada el tema ambiental, la idea de
la sostenibilidad se ha reforzado, ya que se ha ad-
quirido mayor conciencia y nuevas habilidades para
emplear de modo racional los recursos.

La busqueda eficiente en los procesos productivos,
el desarrollo de la educacion y la divulgacion de una
mayor conciencia ambiental, el trabajo en la bisque-
da de fuentes alternativas de energia, el empleo de
productos bioldgicos en la agricultura, son sélo algu-
nas muestras de la conciliacién de las necesidades
del desarrollo con los requerimientos de la sostenibi-
lidad, por lo que se busca enfrentar y mitigar los pro-
blemas ambientales heredados, asimismo, reducir el
impacto que tuvo como consecuencia.



Deteccion del clima

Antes de que existiera el estudio meteorolégico
como ciencia, sé sabe que el hombre ya observaba
el cielo donde podian notar los cambios de estacio-
nes, sin duda muchos observadores lograron sufi-
ciente conocimiento generando asi normas sobre
el cambio climatico, aunque también fue malinter-
pretado por otros gracias a las supersticiones y los
pensamientos religiosos ya que se creia que existia
un vinculo entre los dioses y estos fenémenos clima-
ticos. Dentro de estas creencias sé puede observar
que se cita a la luna en diversas situaciones, como
bien sabemos en la actualidad, se esta bien esta-
blecida la influencia de la luna con la atmdsfera, a
través de las mareas gravitatorias y también reflejan-
do la luz solar como un espejo asi como se tiene en
cuenta que el movimiento lunar tiene influencias con
las lluvias. Algunas de las reglas mas utiles sobre
el tiempo se refieren al aspecto y comportamiento
de los cirros. Por ejemplo, se sabe que los vikingos
(hacia el afio 1000 de nuestra Era) eran capaces de
escoger el tiempo a propoésito para su viaje prima-
veral a Islandia, que duraba varios dias. A la luz de
los conocimientos modernos parece probable que
buscaran las sefiales en el movimiento de las nubes.
Existen dos principales factores por los cuales la
ciencia progresa, la primera es por la necesidad de
aprovechar nuestro alrededor y la segunda es por la
satisfaccion de revelar algunos secretos de la natura-
leza. Gracias a esto el ser humano ha podido estudiar
diferentes temas y entre estas ciencias se encuentra
la meteorologia, la cual se encarga de estudiar los
fendmenos atmosféricos, las propiedades de la at-
mésfera y especialmente la relacién con el tiempo
atmosférico y la superficie de la tierra y los mares.
(Sverre, 1976).De tal manera que la meteorologia
esta relacionada a la evolucién de las ciencias fisi-
cas y quimicas que a lo largo de la historia que esta

subdividida en tres grandes etapas como lo son, la
etapa prehistorica, mitologica y de la edad media, en
la que el hombre creia que los fenémenos naturales
eran mensajes y castigos de los dioses y por lo tanto
se generaban predicciones a partir de sus creencias,
la etapa de la observacion y descubrimientos cientifi-
cos, en la que el hombre logré superar las creencias
religiosas y filoséficas, para basar su conocimiento
en la observacion y andlisis detallado de los feno-
menos naturales y lo que dio lugar a los inicios de
la busqueda de artefactos que ayudarian a la socie-
dad a detectar los fenémenos naturales y la etapa de
modernizacién tecnoldgica, en la que el hombre se
apoya en los avances de la tecnologia, para investi-
gar las causas de los fendmenos meteoroldgicos, asi
como los posibles escenarios futuros, de tal manera
que dio énfasis a la creacién y perfeccionamiento de
herramientas que han tenido participacion a la bus-
queda de fenémenos y con mayor precision. Es im-
portante recalcar que la meteorologia es una parte o
rama de la fisica de la atmdsfera y esto viene a cuen-
ta porque justamente la tierra estd compuesta por
tres partes: la litosfera que es la parte solida luego a
esta la cubre una parte liquida que es la hidrosferay a
ambas las cubre la tercera capa que se llama atmoés-
fera. Para el estudio de la atmosfera principalmente
se debe de realizar en funciona del estudio entre las
condiciones actuales y la evolucién de las mismas,
a esto se le llama tiempo atmosférico, esto se logra
a través de la observacion de los fenémenos que su-
ceden en la atmodsfera, que la meteorologia tratara
de definir y predecir el clima asi como comprender la
interaccién de la atmésfera con otros subsistemas.
Interpretar y conocer las variaciones del clima es de
suma importancia a la hora del desarrollo de la agri-
cultura, las operaciones militares, la navegacion y la
vida en general de una comunidad.




Radares

El Radar Meteorologico se emplea para la medicion
y seguimiento de fendmenos atmosféricos constitui-
dos por agua, en forma de lluvia, granizo y nieve prin-
cipalmente. La ventaja de un radar meteoroldgico es
equivalente al empleo de cientos de pluviometros dis-
tribuidos a lo largo de la zona de cobertura del radar,
que transmiten la informacién en tiempo real. El radar
tiene ademas la posibilidad de realizar estudios de vo-
lumen de las nubes, a diferentes cortes o secciones,
asi como de dar seguimiento y estudio de fenédmenos
severos como huracanes. El Radar meteorologico es
sin duda una valiosa herramienta con tecnologia de
punta con que cuentan los Meteordlogos para realizar
los pronoésticos del tiempo. La Red Nacional de Ra-
dares Meteoroldgicos esta formada por 13 radares;
todos estan provistos con el sistema Doppler, lo que
permite conocer la velocidad y la direccidn del blanco.
Todas las estaciones de Radar cuentan con un siste-
ma interrumpible de energia, sistema de proteccién
contra incendios y un sistema de comunicaciones
con el centro colector de datos que se encuentra ubi-
cado en las, en donde se analiza, se procesa y se al-
macena toda la informacién. La red proporciona una
cobertura aproximada del 70% del Territorio Nacional.
(Conagua, 2010).

Radares internacionales

El radar Doppler rastrea objetos a través de ondas
de sonido de radio, que son emitidas desde una an-
tena. El proceso Doppler fue nombrado por Chris-
tian Doppler, un fisico austriaco que propuso la idea
en un tratado cientifico de 1842. El funcionamiento
de este tipo de radares es mediante la emision de
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ondas que rebotan en objetos en la atmédsfera. Los
objetos que encuentra reflejan una imagen de soni-
do conocida como el efecto Doppler hacia la antena
generadora para su analisis, de acuerdo con un sitio
web de educacién National Weather Service sobre el
radar Dopplery el

El uso principal del radar Doppler es para ayudar a los
meteordlogos a obtener lecturas exactas y detectar el
movimiento de tormentas y tornados en la atmdsfera.
Los cambios son rastreados por el Radar de Vigilancia
de Clima-1988 Doppler, de acuerdo con National Wea-
ther Service. Las diferencias en la frecuencia pueden
usarse para detectar si un objeto como una tormenta
se mueve hacia la antena o se aleja. National Weather
observa que una frecuencia mas baja indica que la tor-
menta se aleja de la antena; una frecuencia mas alta
significa que se mueve hacia la antena. Se utilizan para
rastrear la velocidad y la intensidad, o fuerza, de una
tormenta; es vital en término de tornados, ventiscas y
huracanes, de acuerdo con el sitio web Tornado Chaser.
Las tormentas pueden perder y ganar velocidad e in-
tensidad en cuestién de horas; el radar Doppler provee
advertencias exactas oportunas para las comunidades
en peligro. En el mundo solo cuatro compaifiias de este
tipo de radar: Vaisala(Finlandia), Gematronik(Alema-
nia), EEC(USA) y Camaguey (Cuba). (Ledn, A. 2012).



RADARES EN CUBA

En Cuba a mediados de la década del afio 1930 se logra
crear un tubo de rayos catédicos que permitiera visualizar
imagenes nitidas lo que conlleva al desarrollo de la televi-
sién y el radar. En el caso de este Ultimo se logran obtener
imagenes de objetos ubicados a gran distancia y observar
como se mueven y en qué direccion. Gracias a esto, es de
las Ultimas dos décadas hasta la fecha, con el desarrollo
acelerado de la informatica y las comunicaciones se logré
un importante salto hacia la automatizacion de la actividad
en todo el mundo; lo que ha permitido el acceso a grandes
volimenes de informacién basados en observaciones vo-
lumétricas de la atmdsfera. Los radares meteoroldgicos en
Cuba han influido de forma positiva en el estudio cientifico
y comportamiento de las lluvias, tormentas, ciclones, justo
para la informacién del estado del tiempo y mantener infor-
mado a la poblacién de posibles tormentas, ciclones etc.

Los radares meteorolégicos en Cuba han influido de
forma positiva en el estudio cientifico y comportamien-
to de laslluvias, tormentas, ciclones, justo para la infor-
macion del estado del tiempo y mantener informado a
la poblacién de posibles tormentas, ciclones etc.

Las mediciones meteoroldgicas en Cuba tienen su
mas lejana y concreta referencia en el Observatorio
Meteoroldgico del Colegio de Belén, que comenzd
a funcionar al amparo de frailes jesuitas en marzo
de 1858. En ese tiempo solo unos pocos paises del
continente europeo y los Estados Unidos contaban
con observatorios similares, de perfil cientifico.

Actualmente en Cuba existen 8 radares meteorol4gi-
cos, cinco de ellos estan en direccion al Sur, hacia el
Caribe. Unos de los especialistas en radares meteo-
rolégicos de Camagiiey, el Dr., Orlando Lazaro Rodri-
guez Gonzalez, director del Centro Nacional de Rada-
res de Cuba, especialista en radares meteorolégicos
con 30 afios de trabajo, es uno de los promotores
de la construccién del nuevo radar cubano. Quince
afios atrds un equipo de ingenieros, especialistas y
técnicos camagiieyanos encabezados por el Dr. Or-
lando, lideraron la primera automatizacion de la red
deadares meteoroldgicos cubanos, integrada por los
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instrumentos de La Bajada, Casablanca, Punta del
Este, Pico San Juan, Camagliey, Pil6n y Gran Piedra.
En marzo de 1988 habian conectado por primera vez
un radar a una computadora, utilizando, junto a sus
competencias profesionales, una capacidad de inno-
vacion que ha sido reconocida en varias ocasiones.
Tras la automatizacién lograron digitalizar las ima-
genes obtenidas, pero los receptores seguian siendo
analdgicos, lo cual solo permitia recabar la intensi-
dad de la sefial, nunca el rumbo, ni la velocidad del
fenémeno atmosférico medido. La idea de armar
un radar Doppler en cuba comenzé en septiembre
de 2004, durante el paso huracan Ivan por la region
occidental del pais. Para entonces el comandante
Fidel Castro le realizé una pregunta al Dr. Rubiera,
qué podria hacerse para mejorar los prondsticos de
huracanes, y de alli surgié la idea, fue entonces cuan-
do la complicacién del oscilador heterodino, la tnica
y mas importante pieza faltaba para completar el
ensamblaje, se realizaron gestiones con empresas
y asociaciones inglesas, canadienses, italianos, em-
presas, compafiias extranjeras y la mayoria se negd
al conocer las regulaciones comerciales impuestas
por Estados Unidos a Cuba.Finalmente se logré tras-
ladarlo desarmado al pais, donde posteriormente se
realiz6 el ensamblaje del primer Radar Doppler. Un
radar Doppler cuesta mds de 4 millones de délares
en el mercado internacional, sin embargo el prototi-
po hecho en Camagiiey, desarrollado sobre la base
del radar MRL-5 que funcionaba antes, tuvo un cos-
to de cerca de 350 mil dolares. El ingeniero Orlando
testificé que con el dominio 6ptimo de la técnica y
utilizando los radares existentes, el costo puede
reducirse hasta 100 mil por cada instrumento mo-
dernizado. Los servicios meteorolégicos cubanos
son de referencia mundial; y junto a los de Argenti-
na se consideran los mejores de América Latina. No
obstante, el area geografica del caribe se encuentra
atrasada tecnolégicamente, y muchas veces carente
de personal calificado, El moderno instrumento per-
mitira, ademas, hacer desde la region estudios sin
precedentes de la atmédsfera en la region cubana.



Identidad institucional

Actualmente nos encontramos rodeados por una inmensa cantidad de productos y servicios, la participa-
cién de diferentes intermediarios y una cantidad enorme de informacion imposible de procesar (esto cada
vez mayor gracias al flujo excesivo de informacién del internet) y una sociedad cada vez mas exigente.

En este contexto podemos encontrar el problema creciente de la dificultad de identificar, diferenciar y recor-
dar los servicios, productos, actividades y organizaciones existentes. Como consecuencia a ello las institu-
ciones deben de esforzarse por ser propietarios de una identidad institucionalfuerte, coherente y particular
(tanto de sus productos y/o servicios) para asi comunicarla apropiadamente a su publi co. “Este proceso
de gestion (identificacion, estructuracién y comunicacion) de la identidad para crear y mantener vinculos
relevantes con sus publicos es lo que se conoce en los paises anglosajones con el nombre genérico de

“branding” (Capriotti, 2009, p. 11).

El “Branding” o Marca es parte esencial de un pro-
ducto y/o institucion, y sobre todo ahora mas que
nunca. Un producto sea cual sea podra mantenerse,
desarrollarse, trascender, re vivir y transformarse a
través de una marca. La marca es la conjuncion y
representante de credibilidad, prestigio, calidad y
experiencia en el exterior que hara a un producto/
servicio sea totalmente diferente al otro. La marca
es lo que le dard el VALOR extra al producto/servicio.
Hay varias compafiias que incluso tienen asignado
un valor predeterminado a sus marcas en sus hojas
de balance, actualmente con los medios de comu-
nicacion y su facil acceso a ellos, en un creciente
mundo de las redes sociales, el uso y construccién
de una marca es inevitable para el éxito de un pro-
ducto o institucién en donde la mayoria de los con-
sumidores estan expuestos de manera continua a
un cumulo interminable de informacién, publicidad
y “basura” electrénica. El usuario necesita identifi-
carse con la empresa instituciéon que selecciona de
entre las otras y esto sélo lo logrard a través de la
marca, como se representa a si misma, como se co-
munica con el publico; como es que logran llamar la
atencién que no solo llevara al expectador a aceptar
la marca, sino a convertirlo en un consumidor “leal”.
Las marcas de mayor éxito hoy en dia son aquellas
que sus estrategias de comunicacién rompen con
los esquemas tradicionales y la indiferencia, para
hacerse cada vez mas “humanas” y menos “corpo-
rativas”, vale la pena prestar atencion a los diferen-
tes medios y productos que hablan de “amistad”,
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“familia”, “diversién”, “ser como tu” “atrevido”, hasta
los discursos donde ser mas ecoldgico es mucho
mas atractivo que despilfarrar nuestros consumibles,
mientras que los discursos corporativos y “cuadra-
dos” van quedando atras cada vez en mayor propor-
cidn. Siendo asi, la Marca es sin duda el elemento de
mayor valor que un producto/institucion pueda tener,
y como tal, se debe cuidar y tratar al maximo, de otra
manera se corre el riesgo del fracaso. Obviamente
cada marca necesita de una puntual, creativa y bien
desarrollada estrategia de mercado; no soélo se trata
de un producto y un nombre. (Capriotti, 2009, p. 11).




Eco-brand

La tendencia ecolégica esta presente en el mercado, y todas las marcas parecen tener en claro su postura de
acuerdo al calentamiento global e incentivan a sus clientes a tener mas cuidado con el uso que hacen de los
recursos y consumir productos menos contaminantes. Las empresas a nivel mundial reflejan un interés cada
vez mayor en aplicar criterios de sustentabilidad, tanto en sus procesos y productos, en sus instalaciones -ofi-
cinas, locales y fabricas- y paralelamente en su arquitectura de marca, comunicacién y marketing.

Pero ya hay una conciencia positiva al respecto, como vemos hoy dia en el mercado mundial, compafiias, em-
presas nacionales y multinacionales que estan preocupadas por la conservacion ambiental, la tendencia verde
existente en el mercado que orienta e integra al consumidor a ser parte de la sostenibilidad y respeto por la

naturaleza, esto es “ECO BRANDING.”
Eco-branding en las empresas

Las empresas empezaron a cambiar su mentalidad y sus valores para desarrollar nuevas propuestas eco-

I6gicas, marcas como:

Nike

Fueron 13 millones las botellas que se recogieron de
basureros para, ya en Japén y Taiwan, derretirse para
formar el hilo de poliéster con el que se confecciona-
ron las camisetas.

Kimberly Clark

Nuevo material reciclado a partir de bambu que pro-
porcionard mas suavidad a sus productos ganando
en sostenibilidad.

La nueva linea ecoldgica esta compuesta por un
90% de fibra reciclada y un 10% de bambu. Ademas,
esta nueva linea esta certificada por Forest.

Material Design

Material Design recibe su nombre por estar basa-
do en objetos materiales. Piezas colocadas en un
espacio (lugar) y con un tiempo (movimiento) de-
terminado.

Es un disefio donde la profundidad, las superficies,
los bordes, las sombras y los colores juegan un pa-
pel primordial. Precisamente este disefio esta ba-
sado en objetos, es una manera de intentar aproxi-
marse a la realidad.

Esta tendencia busca guiarse por las leyes de la
fisica, donde los objetos se superpongan pero no
puedan atravesarse el uno al otro.Elementos or-
denados e imagenes claras este es un disefio con
caracteristicas muy claras como de entre las mas
importantes a considerar son; tipografia clara, casi-
llas bien ordenadas, colores e imagenes llamativos.
Para no perder el propdsito principal y un sentido
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del orden y la jerarquia que debera estar muy mar-
cado. Estas ideas ya se aplican en muchos disefios
, pero en Material Design Google ha creado unas
normas muy claras de cémo llevarlo a la practica.
“Luz y sombras dan sensacién de jerarquia”, uno de
los elementos clave es la luz y las sombras, la ilu-
minacién realista proporciona indicios de cémo se
comportara un elemento y en qué nivel se encuentra,
imaginemos un cuadrado que tiene la sombra sobre
otro cuadrado, el cerebro humano entiende que el
que recibe la sombra es el que estad debajo, esto le
permite al receptor tener otra vision e interactuar con
el logotipo, lo que hara sentirse participe del mismo.



Analisis de .
Casos de estudio



Introduccion

Como parte del desarrollo y la creacion del proyecto de la Identidad grafica del centro
de radares de Camagiiey Cuba, se hizo el analisis de los casos andlogos de éxito;
se llevo a cabo para poder tener cuenta aspectos que se tomarian en cuenta tanto
tipograficos como de imagen, qué se usaron en otros proyectos con un contexto pa-
recido, es decir, sobre otros logotipos, medios de difusion como el cartel y de la forma
en que se elaboraron los manuales de identidad de otras empresas o instituciones.
Estos aspectos ayudaron a fundamentar mas a fondo el como fueron elaborados
los ejemplos y como es que su disefio logro una grafica funcional o bien, como es
que los elementos usados fueron los adecuados para la creacién de la imagen de
identidad institucional

La importancia de analizar los elementos de cada uno de los ejemplos fue el po-
der identificar aspectos de importancia como lo fueron; la tipografia, las gamas
crométicas, el grado de iconicidad utilizado, las formas asi como la composicion
de cada uno, datos que ayudaron en el proceso de realizacion de la imagen ins-
titucional antes ya mencionada asi el andlisis se realizo con base en la sintacti-
ca, para definir detalladamente la estructura que conformaron los elementos que
constituyeron a los logotipos, como a los manuales de identidad y a los carteles
que fueron elegidos como medio de difusion, de igual modo, se justificé cada uno
de los ya mencionados aspectos graficos. De tal manera que se hizo un recorrido
minucioso por cada uno de los proyectos andlogos que se eligieron, para tener
un amplio criterio sobre los mismos, de igual manera su forma y funcionalidad.
Ademas de el estudio sintactico se elaboré un andlisis semantico de los modelos,
teniendo en cuenta la funcién que tiene el mensaje que se transmite mediante los
medios que fueron presentados, de acuerdo al significante, significado y la fun-
cion que esta presentando, y denotando Esta investigacion estuvo basada en el
sistema metodoldgico del fildsofo estadounidense Charles Morris , que se divide
en tres niveles, el sintactico, el semantico y el pragmatico, para este proyecto se
utilizaron solo los primeros dos, por razones de distancia y de comunicacién con
los usuarios del Centro de Radares no se analiz6 a nivel pragmatico.
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Analisis de logotipos e
Imagen institucional



4

INSTITUTO NACIONAL
DE ECOLOGIA
Y CAMBIO CLIMATICO

Titulo: INECC

Instituto Nacional de Ecologia y Cambio Climatico
Autor: Lic. Luz Maria Orozco Quiroz, C. Hernan Cor-
tés Loeza.

Afo: 2012.

Lugar: México

Medio: Logotipo

Dimensiones: 25.42 cm de ancho por 11.48 cm de
alto, cuenta con una resolucién de 300 pixeles.
Tomado de: www.inecc.gob.mx



Analisis sintactico

INECC (Instituto Nacional de Ecologia y
Cambio Climatico)

Sintactica

Cualidad formal

Estructura

El imagotipo esta formado por una imagen y por ti-
pografia. La primera ubicada de lado izquierdo esta
formado por figuras organicas en una gama croma-
tica que van del verde al azul, de lado derecho esta
ubicada la tipografia en una escala de grises, cuen-
ta con dos diferentes puntajes.

El superior en mayusculas con tipografia en color
gris, dividiéndola de la tipografia inferior con dos
lineas, una en color verde y la otra en color rojo, la
fuente en mayusculas y en tonalidad gris. El iconoy
la tipografia no pelean entre si, la gama cromatica
utilizad tanto como las lineas actdan conjuntamen-
te creando armonia.

Semantica

Significante

El imago tipo esta compuesto esencialmente por
dos partes una de ellas es la tipografia, y la otra el
elemento iconografico, este ultimo esta formado
por lineas organicas, en colores azul y verde en con-
trastes con el color blanco.

Significado

El mensaje no cuenta con un grado de dificultad im-
portante, el mensaje principal del logotipo es claroy
conciso, se simbolizan a través a la Republica Mexi-
cana, por su forma geografica, y representado con
hojas verdes de un arbol, la forma de un aguila.La
figura primera es la forma geogréfica de la repu-
blica mexicana en blanco sobre una figura redonda,
en colores azul y verde, representando con su figuras
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organicas al planeta y a los mares, la siguiente figura
en un degradados en color verde representando ho-
jas que envuelven a la figura redonda y azul del fondo
cuenta con la virtud de simular la imagen de un aguila.

Funcion

El imago tipo fue creado para proyectar una imagen
seria, ecolégicamente comprometida con el medio
ambiente, apoyando al nombre del Instituto Nacional
de Ecologiay Cambio Climatico, reforzando el objeti-
vo de la creacién del imagotipo.

Variantes Semanticas
Cuenta con una motivacion homoldgica, donde se bus-
ca representar el propésito y el tema al que va dirigido.

Tipos de Significantes

El nivel icénico de las formas dentro del imago tipo son
de tipo simbodlico abstracto, los objetos no son la reali-
dad pero que remiten de manera directa a el concepto.

Significado Semantico
Se cumple la identificacion de todas los iconos sin ne-
cesidad de tener un nivel cultural alto o muy complejo.
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“9%A\ CONANP

COMISION NACIONAL
DE AREAS NATURALES
PROTEGIDAS

Titulo: CONANP

Comision Nacional de Areas Naturales Protegidas
Autor: Lic. Luz Maria Orozco Quiroz, C. Hernan Cor-
tés Loeza.

Afo de procedencia: 2012.

Lugar: México

Medio: Logotipo

Dimensiones: 28 cm de ancho por 14.24 de alto, 150
pixeles por pulgada.

Tomado de: www.conanp.gob.mx



Analisis sintactico
CONANP
(Comision Nacional de Areas Naturales Protegidas)

Cualidad formal

Estructura

Esta compuesto de dos partes esenciales, la tipo-
grafia y el icono, de proporciones no mayores con
respecto una de la otra. El icono con forma circular
compuesto por cuatro colores y formas respectiva-
mente. La tipografia en mayusculas, delgada y con
patines en color negro, divida en dos partes; la pri-
mera en su variante bold y la segunda en regular.
Esta organizado en tres partes la primera que ubica al
icono circular de lado izquierdo de manera inmediata
la tipografia con el nombre de la organizacién en si-
glas (CONANP),bajo esta dos plecas de color verde y
rojo respectivamente que divide las posteriores lineas
de texto con el nombre completo de la Institucién.

Apariencia

El icono cuenta con una integracién tanto cromati-
ca como de peso sin que ni uno de los elementos
pese o tenga mayor jerarquia que el otro, aunque la
tipografia tenga un peso significativo, no pelea con
la imagen o icono que se muestra.

Semantica

Significante

El imago tipo esta formado por tres partes que en or-
den de aparicidn esta el icono ubicado a la izquierda,
de lado derecho la tipografia divida en dos partes por
una pleca horizontal que las separa, en la parte su-
perior el texto en maydsculas y con su variante tipo-
grafica en bold, debajo de este tres lineas de texto en
mayusculas y con su variante en regular.

Significado

El mensaje principal es manejado con precision aun-
que cuenta con un grado de dificultad para su lectura,
se simbolizan cuatro elementos con un nivel de ico
nicidad importante, por la forma circular del icono se-
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representa el mundo, ubicado en el centro la republica
Mexicana, y a su alrededor tres figuras que represen-
tan cada una los mares en color azul, el campo o la
tierra con color marrén y la flora silvestre en verde,
esto es representado de esta manera por que la orga-
nizacién se dedica a la preservacion de la areas na-
turales protegidas por este programa gubernamental.

Funcion

Tanto el logotipo como el icono fueron creados para
reforzar la idea del programa, apoydndose del uso
de una gama cromatica y de figuras organicas que
ayudaran a remitir el mensaje principal de la insti-
tucion que es regular y preservar la explotacién el
uso y la conservacion de las areas naturales que se
ubican en la Republica Mexicana.

Variantes Semanticas
Cuenta con una motivacion analdgica que ayuda a
reforzar la idea del programa donde se utilizara.

Tipos de significantes

El nivel que representan las formas dentro del logo-
tipo son de tipo simbdlico abstracto, ya que no son
objetos de la realidad, pero que si nos ayudan a en-
tender el concepto.

Significado semantico

Respecto al significado semantico, se cumple la iden-
tificacién de todos los objetos tanto con el mensaje
gue quiere llevar, como con la intensién de las formas.



P> BRADAR

EMBRAER DEFESA & SEGURANCA
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Titulo: BRADAR

Empresa de base tecnoldgica, especializada en moni-
toreo remoto de radares de vigilancia aérea y terrestre.
Autor: Mitosis

Afio de procedencia: 2014.

Lugar: Bogotd, Colombia.

Medio: Logotipo, Digital.

Dimensiones: 21.59 de ancho por 27.94 de alto con
una resolucion de 300 pixeles.

Tomado de :http://www.mitosis.biz/novedades/
creacion-imagen-corporativa-de-evolution-technolo-
gies-group.html



Anadlisis sintactico
Bradar

Cualidad formal
Estructura
En este caso podemos encontrar un Imagotipo.

Espacio

Formato horizontal, centrado, impreso.

Valores expresivos: Se encuentra sobre un espacio en
blanco, centrado, el isotipo se encuentra del lado iz-
quierdo en un color verde # 005030 formado por una
piramide de 3 triangulos que apuntan hacia la dere-
cha, sobre estos hay un 4to triangulo superpuesto en
color blanco en sentido opuesto; al lado derecho del
isotipo encontramos el logotipo que contiene la pala-
bra “bradar” en altas, con una tipografia sanserif en
color gris, centrada con respecto a la altura del isoti-
po, debajo del Imagotipo a su vez debajo de una linea
gris encontramos el “copy” (texto publicitario) con las
palabras en idioma portugués: “Embraer defensa y
segurca” en altas, con una tipografia sanserif en color
negro, abarcando el mismo ancho del imagotipo.

Composicion
La composicion denota peso hacia la izquierda, movi-
miento e integracion en sus elementos.

Principios estéticos

Armonia: Los elementos, tipografia, isotipo e imago-
tipo generan una integracion generando una compo-
sicién estética favorable.

Claridad

La tipografia y los elementos usados asi como la
gama cromatica elegida son los correctos para tener
una facil comprensién del mensaje.

b) Realizacion: La creacién de esta identidad esta fa-
cilita la reproduccion en medios digitales asi como
diferentes tipos de sustratos.

c¢) Apariencia: Los elementos que le integran gene-
ran armonia gracias a su distribucién y colocacién.
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Cualidad funcional

Tiempo

La creacién de esta identidad fue en Sao Paulo, Brasil por
Magno Studio y publicado el 13 de marzo 2014.

b) Medio: Se encuentra en un formato horizontal el cual
le permite una mayor apreciacion al usuario.

Semantica

a) Significante: En este caso el imagotipo esta com-
puesto poruna pirdmide de triangulos apuntando a la
derecha, a su derecha se encuentra el nombre de la em-
presa, debajo de ambos se encuentra una linea y bajo
esta una linea de texto.

b) Significado: la distribucion de los elementos que
conforman el imagotipo es correcta ya que la tipo-
grafia y los elementos geométricos ayudan a inter-
pretar de manera correcta el concepto que quiere
transmitir la empresa.

c) Funcion: las figuras geométricas triangulares fueron
seleccionadas por su capacidad de denotar una direc-
cioén con esto se genera una imagen bidireccional la
cual es la forma en la que viajan las sefiales de radar.
Variantes semanticas

a) Motivacion homoldgica: El isotipo al ser un elemento
simbdlico representa un concepto en este caso la sefial
del radar que viaja bidireccionalmente, saliendo desde
el radar, llegando al objeto y regresando la sefial al radar,
asi es como se logran las mediciones por radar.

Tipos de significantes

a) Simbodlico: En este caso representa una forma abs-
tracta ya que fue generada mediantes figuras geome-
trias para asi representar un concepto.

Disefio de significantes

a) Nuevas posibilidades de disefio: El disefio y con-
cepto es funcional, al carecer de saturaciéon de ob-
jetos, esta tendencia minimalista ayuda al reconoci-
miento y a la pregnancia del mismo asi como la gama
cromatica elegida ya que solo consta de 3 colores.

b) Aspectos sensible e intangible: La relacion entre
la imagen y el concepto es adecuada ya que pode-
mos encontrar elementos caracteristicos como los
colores y las formas geométricas que representan
funciones especificas del tema conceptual.



" marine
Instruments
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Titulo: Marine Instruments

Empresa dedicada al disefio y la fabricacién de
equipos electronicos principalmente para el sector
pesquero.

Autor: Dengueanguap Studio

Afio: 2011

Lugar de procedencia: Espafia

Medio: Imagotipo

Dimensiones: 350 pixeles de ancho por 207 pixeles
de alto, analizado en formato digital.

Tomado de: www.dengueanguap.com



Anadlisis sintactico
Marine instruments
Cualidad formal

Estructura.

El logotipo esta formado por 2 elementos icono vy ti-
pografia, el sustrato que se esta utilizando es una
imagen digital. La tipografia que se utiliza en el lo-
gotipo es una sans serif, caja baja, con color azul si-
tuado con una justificacion a la derecha y en la parte
superior izquierda se encuentra el icono del logotipo
en color gris y azul. Conformado por una abstraccion
de un pez fusionado con una placa que da el men-
saje de que es el signo de apagado y encendido en
aparatos electronicos.El logotipo esta integrado de
manera armonicay equilibrada ya que los elementos
se conjuntan de acuerdo al peso, como ya se men-
cionaba en la parte inferior centrada se encuentra
el texto en dos renglones del nombre de la empresa
justificado a la derecha, y en la parte inferior izquier-
da de encuentra el icono.

La informacién que contiene esta bien especificada
y no hay confusion de lo que dice y se esta comuni-
cando. Apariencia. Los elementos que contiene di-
cha imagen, son considerables y estéticos ya que a
su vez se ve limpio y original, el impacto que tiene es
fuerte a la vista del espectador.

Cualidad funcional
La forma en la que esta presentado el signo, da la oportu-
nidad de que este sea visible a primera estancia y legible.

Semantica
Constantes semanticas

Significante

La estructura del logotipo esta considerada a través
de dos elementos el tipografico y el icénico el cual
apoyay da refuerzo de laimagen. En la parte inferior
izquierda se encuentra, el elemento icénico repre-
sentado por una abstraccién de un pez fusionado
con una pleca atravesada.
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Significado

El mensaje que se esta transmitiendo es féacil de
descifrar ya que esta reforzado con el tipo de em-
presa o servicio que se esta refiriendo y ofreciendo,
su denotacion es apoyada con el icono.

Fusion

El mensaje es claro y fue elaborado con el fin de ven-
der el servicio y dar una buena imagen con valores
que de igual manera van de la mano con el logotipo.

Variantes semanticas

De acuerdo al icono utilizado este esta tomado de la
realidad y representado con grado de abstraccion y fu-
sionado con otro elemento, sin arder su mensaje, y con
respeto al contexto donde se usara tiene relacién, por
lo tanto se esta utilizando la motivacién homologica.

Tipos de significantes

A nivel Icénico el elemento que se utilizd esta de-
notando al objeto real ya que solo es una abstrac-
cién pero esta no pierde su significado incluso con
el elemento extra que conlleva la imagen. A nivel
simbdlico se presenta al estar fusionado o integra-
do con otro objeto, aun asi no pierde su grado de
significante y evoca al objeto real que es un pez.

Diseno de significantes

No hay una falta de originalidad el elemento ic6ni-
co esta muy bien trabajado de acuerdo al contexto.
La imagen que se esta analizando no tiene ninguna
tendencia ya es es muy clara y solo tiene la abs-
traccion del icono como ya habiamos mencionado.
De igual manera la imagen no necesita ningun tipo
de ajuste porque perderia su valor y caracteristicas
que lo definen.manera la imagen no necesita nin-
gun tipo de ajuste porque perderia su valor y carac-
teristicas que lo definen.

SIGNIFICADO SEMANTICO

El disefio e implementacién de espacio sobre laimagen
gue se esta analizando tiene cierta facilidad de percep-
cion a primera estancia, el mensaje como tal es claro
y conciso, y al estar apoyado con el icono le da mas
refuerzo a ladenotacion a la que se quiere llegar.



Analisis
De carteles



Titulo: ECONO

Una solucién sustentable para una problema existente, cartel de ecolo-
gia y movimiento sustentable, disefiado para crear conciencia sobre el
uso desmedido de las bolsas de plastico, invitando a usarlas menos.
Afo: 2012

Lugar de procedencia: Argentina

Medio: Cartel

Dimensiones: 702 pixeles de ancho por 950 pixeles de alto

Analisis: www.consciencia-global.blogspot.mx
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Analisis sintactico

ECONO
Cualidad formal

Estructura

El cartel esta compuesto principalmente por pocos
elementos de los cuales se puede apreciar como pri-
mera estancia el fondo, representado por la imagen
de la arena con huellas de pies sobre ella haciendo
un recorrido hacia enfrente, en la parte del centro
esta una leyenda con tipografia sans serif y dos ren-
glones en caja alta haciendo referencia al mensaje
principal, esta misma se encuentra ligeramente in-
clinaday la textura de la letra es igual a la del fondo
en simulacion de que fue escrita sobre la misma. En
la parte inferior izquierda se encuentra el sitio y pa-
ginas de contacto de la empresa o institucion que
esta transmitiendo el mensaje, con tipografia en caja
alta y baja sans serif junto a dos iconos de redes
sociales mas utilizadas. En la parte inferior derecha
se encuentra el logotipo junto a un lema que define
de cierta manera el giro del mensaje. en tipografia
caja alta sans serif, color verde y con una fusion de
icono en una de las letras que la componen.

Cualidad funcional

Sobre la relaciéon de tiempo estimado de este cartel
podria tener cierta alcance mayor ya que es un cartel
ambiental y esto conlleva un servicio a la comunidad
positiva y de conciencia.

De acuerdo a la imagen del arte en conjunto todos
los elementos que la componen esta detallados de
una forma que no crea alguna confusién al mensaje,
ya gue este es claro.

Semantica

Significante

En conjunto el texto que contiene el cartel y la ima-
gen que lo acompafa crea un refuerzo al mensaje
que se esta transmitiendo, ya que a pesar de ser
muy breve la denotacion es directa y obvia.
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Significado

Con respecto al mensaje este da una reflexién directa
de conciencia ecoldgica en cuestion de cuidar el me-
dio habiente y areas naturales que por lo regular son
muy afec tadas por las personas y que de alguna ma-
nera no solo perjudican a la salud de las personas si
no al ecosistema en general, y en este caso particular
se da una referencia directa hacia los mares y playas.

Funcion

El significante en este caso el cartel fue creado con
la finalidad de informar y de crear una conciencia
sobre el medio ambiente y sus areas, invitando a la
gente por este medio de integrarse y a su vez inci-
tandolas a visitar sus paginas he informarse mas
detalladamente sobre la campafia 0 mensaje que
se esta transmitiendo.

Variantes semanticas

Los elementos que se esta utilizando para la com-
posicién del cartel son basados en la realidad, ya
que no hay nada fuera de lo convencional y de
igual manera inventado.

Tipos de significantes

Como se puede apreciar en la composicion del car-
tel los objetos son directos y legibles el cual no tie-
ne ningun tipo de complejidad al entenderse a nivel
iconico, y en cuestion simbdlica el objeto ya tiene un
significado general que se crea a partir de laimagen
gue es una situacion real sin alteraciones.

Diseno de significantes

Ya que al ser un cartel con la finalidad de trans-
mitir un mensaje de conciencia, la conceptualiza-
cion del mismo esta muy bien representado en los
elementos que contiene ya que la imagen referen-
cial se apoya en el texto que lo acompana.

Significado semantico
Los aspectos que conlleva el cartel son claros, y a
su vez dan un mensaje preciso y directo.



Titulo: FERIA DEL RECICLAJE

DIA MUNDIAL DEL MEDIO AMBIENTE

Municipio de Granada

Autor: Gobierno municipal de Granada, Espafa.
Afo de procedencia: 2013

Lugar: Granada, Espafia.

Medio: Cartel digital

Dimensiones: 14.55 de ancho por 21.51 de alto con
una resolucién de 96 pixeles por pulgada.

Tomado de: www.granada.org
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Analisis sintactico

Feria del reciclaje
Cualidad formal

Estructura

El cartel de forma rectangular con dimensiones
(2231443 x 21445 pxl) cuenta con un fondo de color
gris como elemento principal al centro del mismo un
foco de color verde, alrededor de el mismo tipografia
en mayuscula de color verde rodeando de madera
circular a la imagen, en su interior y de color blanco
la figura de un arbol solo en delineado e inmediata-
mente a bajo de este el icono de una botella, por de-
bajo del mismo icono dos lineas de texto, con la tipo-
grafia en su version ligth en color negro, la segunda
linea de la tipografia en versién normal en color
verde todo esto justificado por el centro, por de-
bajo de ella el logotipo de la organizacion y deba-
jo de este cinco logotipos mas de los colaborado-
res del evento. El cartel cuenta con un equilibrio
tanto en su gama cromatica como en las formas
que lo conforman, creando armonia entre todos
los elementos que lo conforman.

Semantica

Significante

El cartel contiene como elemento principal y abar-
cando dos tercios de la pagina un elemento grafico
justificado hacia el centro, en el interior la figura de
un arbol delineado en blanco, de la misma manera
situado debajo de este el icono de una botella, por
debajo de la imagen dos cajas de texto justificadas
al centro de la hoja, en la primera la tipografia esta
en su variante Light y en mayusculas, en color negro,
debajo de ella en mayusculas y en el mismo color
verde del icono del foco, debajo de este el logotipo
de la empresa organizadora y en otra linea debajo
de esta cinco logotipos de los colaboradores.
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Significado

El mensaje manejado es sobre la VI Feria de recicla-
je, para el dia mundial del medio ambiente informa-
do einvitando a la asistencia los dias 7,8 y 9 de junio.
El icono creado para anunciarlo es un foco de color
verde claro, haciendo que el color haga una referen-
cia directa a la ecologia y al medio ambiente, dentro
del mismo un arbol delineado en blanco y debajo de
ella una botella, creando un mensaje sobre energia
limpia y renovable, a base del reciclaje que es apoya-
do por los iconos tanto por la gama cromatica.

Funcion

En su totalidad el cartel es utilizado para informar
e invitar ala VI feria del reciclaje, el lugar y la fecha
del evento, asi como las empresas que colaboran y
simpatizan por la causa. Apoyandose de la gama
cromatica y de la tipografia ligera y moderna, el men-
saje sobre la ecologia y el medio ambiente es muy
directo. La motivacion del cartel es a nivel homo-
I6gica, aunque es una forma conocida y bien iden-
tificada los elementos que estan dentro de ella
pueden tener varios significados, dependiendo de
la capacidad de identificacion de los iconos y la
familiaridad sobre el tema ecoldgico.

Tipo de significantes

Es simbdlico universal, ya que las imagenes denotan
connotaciones muy complejas se presta para tener
diferentes significados. El mensaje es coherente,
pero se presta para diferentes interpretaciones, se
requeriria un nivel de conocimiento previo del tema.



CIENCIA PARA UNA ENERGIA MAS LIMPIA, SOSTENIBLE Y ACCESIBLE

interaani errenifa seatenible paea fods, D003

Titulo: LA ENERGIA QUE NOS MUEVE

Empresa de base tecnoldgica, especializada en
monitoreo remoto de radares de vigilancia aérea
y terrestre.

Autor: Raul Gomez y Underbau.

Afo de procedencia: 2012

Lugar: Espafa

Medio: Cartel digital

Dimensiones:27.69 de ancho por 38.89 de alto
con una resolucion de 300 pixeles.

Tomado de: www.energia2012.es/
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Anadlisis sintactico
LA ENERGIA NOS MUEVE
Cualidad formal

Estructura
En este caso podemos encontrar un Cartel.

Espacio
Formato Vertical, centrado, impreso.

Valores expresivos

El cartel esta impreso en negativo, todos sus ele-
mentos se encuentran centrados tanto de forma
horizontal como vertical, en la parte principal su-
perior se encuentra en 4 lineas de texto el encabe-
zado, escrito en altas, el cual dice “la energia nos
mueve” simulando una carretera gris con las letras
del encabezado, durante el recorrido de la “carrete-
ra simulada”, se encuentran elementos simbolicos
que representan o denotan el concepto de energia,
movimiento y vida. En la primer linea de texto se en-
cuentra la palabra “LA", en la segunda linea de tex-
to, sobre el brazo inferior de la primer letra “E” de la
palabra energia se encuentran ubicados 3 arboles,
sobre el espacio superior que se forma en la letra
“N” se observa agua evapordndose; sobre las letras
“ERG" hay 3 nubes de diferentes tamafos, dentro de
la letra G en la parte superior se observa un grafico
que simboliza agua con olas en direccién hacia la
derecha, la letra “I” en la parte superior se encuen-
tra un aerogenerador amarillo, la letra “A” forma una
montafa en la cual tiene la punta nevada y sobre ella
una nube blanca de la cual caen gotas de agua que
caen por el lado derecho de la montafa este flujo
de gotas de agua pasa por entre la montafia y un
pequefio engrane rosa con un punto azul en el cen-
tro, debajo de la misma letra “A” se encuentra una
transportara de banda con dos puntos rojos en cada
extremo y 9 puntos rosas un poco mas pequefios
en el centro de la banda transportadora; En la ter-
cer linea de texto dentro de la letra “0O” de la palabra
“NOS"” encontramos agua con olas pequefas y den-
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tro del agua circulos blancos con la letra “H” repre-
sentando moléculas de hidrogeno, debajo de la letra
“0” y “S"encontramos otra banda transportadora del
mismo tamafo que la anterior, diferenciada por los
colores, los puntos de cada extremo en este caso
son azules y los 9 del medio son verdes, seguido de
la palabra nos encontramos un sol con 3 nubes blan-
cas de diferente tamafio, una de ellas superpuesta al
sol; En la 3 y ultima linea de texto sobre la letra “M”
se encuentras 3 arboles, dentro de la letra “U” encon-
tramos un globo terrdqueo que nos muestra las ca-
pas de la tierra que del centro sale una nube de color
blanco, en la letra “V” dentro de ella se encuentra un
reticulado con lineas blancas y fondo azul.

Debajo de este encabezado, como subtitulo, se en-
cuentra una linea de texto escrita en altas en una
tipografia sanserif, debajo de esta sé una linea de
texto de color blanco en una tipografia serif en un
puntaje menor al anterior, debajo de la linea de tex-
to se encuentra una linea que debajo de la misma
encontramos en tipografia blanca sanserif los des-
criptivos y seguidos de estos los nombres de las
personas nombradas en una tipografia un poco
mayor en color blanca en una tipografia serif los
nombres de las personas vinculadas al evento asi
como una pagina de internet la cual es antecesora
de la ubicacién de un coédigo QR, por ultimo debajo
de una linea blanca encontramos 5 logotipos de los
patrocinadores en color blanco.



Composicion
La composicion denota equilibrio, movimiento e in-
tegracion en sus elementos.

Claridad

Las elecciones tipograficas, asi como el tamafio y aco-
modo de los elementos usados son correctos para te-
ner una facil comprensién y recepcién del mensaje.

Verdad

Los elementos graficos a pesar de ser abstraccio-
nes son de comprensién universal lo cual facilita
su asociacion con la realidad, pues se retoman
elementos de la naturaleza.

Realizacion

Este cartel estd pensado para facilitar su repro-
duccién en medios digitales asi como diferentes
tipos de sustratos para medios impresos.

Apariencia

Los elementos simbdlicos de la naturaleza que
se encuentran dentro del titulo del cartel generan
puntos de atraccién visual al encabezado del car-
tel para generar interés al publico.

Cualidad funcional

a)La creacidén cartel fue para uso en Espafia en
2012 creado por Raul Gémez y Underbau.

b)Medio: Se encuentra en un formato vertical en
negativo el cual al tener mayor cantidad de color, el
usuario lo percibe desde una distancia mayor.

SEMANTICA

Constantes semanticas

Significante

La distribucién de los elementos es vertical, cuenta con
un apartado que informa sobre el evento y otra sobre
las personas que son participes en el evento. Los gra-
ficos usados hacen referencia a la energia, la vida y el
movimiento, los cuales son los temas principales que se
abarcan en el evento para el cual fue elaborado el cartel.
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Significado
Elmensaje a demostrar es claro y preciso ya que se utilizan
elementos universales que ejemplifican el tema del cartel.

Funcion

El cartel fue elaborado para generar un impacto vi-
sual e interés por el tema de la energia limpia, soste-
nible y accesible.

Variantes semanticas

Motivacion analdgica

Los elementos graficos seleccionados fueron crea-
dos en base a la realidad como lo es en el caso del
sol, las nubes, el agua, el aire, los arboles etc.

Tipos de significantes

Simbolico

Los elementos son de caracter universal ya que
son simbolos comunes mundialmente conocidos
ya que denotan a objetos de la realidad.

Diseno de significantes

Nuevas posibilidades de disefio

El disefio y concepto es funcional pues se retoman ele-
mentos de la realidad asi como se selecciona una gama
cromatica adecuada, todas las lineas de texto se en-
cuentran en negativo esto haciendo énfasis a distancia.

Diseio de significantes

Aspectos sensible e intangible

El mensaje es claro y preciso pues el tema es un
tema universal ademdas de que el cartel fue elabo-
rado retomando elementos graficos que apoyan el
mensaje, elementos que son faciles de comprender.



CIENCIA PARA UNA ENERGIA MAS LIMPLA, SOSTENIBLE Y ACCESIBLE

CHIC, Adda internarional de la emenia sostenthle g fodos, 2002
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Manual de Identidad Visual

= Instituto Nacional de Tecnologia Agropecuaria
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Analisis sintactico
INTA

Cualidad formal
Sintactica

Cualidad formal

En formato carta, estructuralmente la portada del
manual de identidad visual esta formado por una
plasta en tono azul, justificado al centro el logotipo
de Instituto por debajo justificado a la izquierda, El
logotipo esta formado por las cuanto letras iniciales
del instituto en mayusculas en color rojo, ubicados
debajo de las letras dos plecas de color azul del mis-
mo ancho que las iniciales, rodedndolo un cuadrado
de color gris claro separandolo del fondo azul, den-
tro de la plasta de color azul una linea de texto y por
debajo de ella en una pleca de color sin color una li-
nea de texto en el mismo tono de azul con tipografia
en bajas san serif.

Semantica

Significante

La portada de este manual de identidad visual, esta
formado en casi su totalidad por una pleca azul que
contiene en el centro el logotipo del Instituto, el cual
esta formado solo por tipografia, en color rojo que
contiene las iniciales de la asociacion, y debajo de
ello dos plecas en color azul el mismo del color de
fondo. Dentro de la pleca de color azul, un linea de
texto justificada a la derecha en color blanco y en su
variante italica sanserif. Debajo de este en una pleca
sin color una linea de texto sanserif en color azul el
mismo color del fondo.

Significado

El uso de la gama cromatica utilizada en la portada
del manual de identidad tiene como finalidad relacio-
nar de manera inmediata estos colores con la Insti-
tucién. Del mismo modo la tipografia y el peso entre
ellas remite directamente a como usar la marca.
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Funcién

El uso principal de un Manual de Identidad Visual, es
ayudar al usuario a relacionar directamente una
gama cromatica, una tipografia y una logotipo a cier-
tas Institucién o marca. Tiene como finalidad poner
a disposicion de los demas como se creo el logotipo
los usos y las variantes, asi como sus aplicaciones.

Variantes Semanticas

Cuenta con una motivacién analégica que ayuda a
reforzar la idea, mediante a colores formas vy tipo-
grafias.

Tipos de significantes

El nivel que representan las formas dentro del logo-
tipo son de tipo simbdlico abstracto, ya que no son
objetos de la realidad, pero que si nos ayudan a en-
tender el concepto.

Significado semantico

Respecto al significado semantico, se cumple la
identificacién de todos los objetos tanto con el men-
saje que quiere llevar, como con la intension de las
formas.
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Titulo: INTA

Instituto Nacional de Tecnologia Agropecuaria
Autor: Lic. José Luis Vecchi

D.G. Alejandro Menegaz d.g. José de la Puppa.
Afo : 2009

Lugar: México

Medio: Logotipo

Dimensiones: 28 cm de ancho por 14.24 de alto,
150 pixeles por pulgada.

Tomado de: www.inta.gob.ar
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Andlisis sintactico pagina interior
Sintactica

Cualidad formal

En formato carta, en orden de aparicion linea de tex-
to en color azul obscuro tipografia en su versién ita-
lica, por debajo de el una linea delgada en tono azul
claro. Debajo de este justificado de lado izquierdo
el3 lineas de texto seguido de este dos cajas de tex-
to justificadas a la derecha, por debajo de estos una
pleca delgada en color azul claro. Seguido el titulo
en color azul justificado a la izquierda, y debajo de el
una imagen que abarca dos cuartas partes de la hoja,
por debajo de el una pleca de color azul claro, seguida
de un recuadro pequefio de color azul, justificado a la
izquierda con la paginacion en color blanco.

Semantica

Significante

Los interiores de este manual de identidad visual,
esta formados en casi su totalidad por una pleca azul
claro que delimita la pagina en el principio separando
los titulos y al final separando la paginacion de esta,
las cajas de texto estan delimitadas a tres columnas
todas justificadas a las izqueirda, y separando la tipo-
grafia primero y posteriormente las imagenes.

La gama cromatica no cambia solo varia entre los
colores institucionales que son azul en dos varian-
tes claro y obscuro y rojo.

Significado

El uso de la gama cromatica utilizada en los interiores
del manual de identidad tiene como finalidad relacio-
nar de manera inmediata estos colores con la Insti-
tucion. Del mismo modo la tipografia y el peso entre
ellas remite directamente a como usar la marca.
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Funcién

El uso principal de un Manual de Identidad Visual, es
ayudar al usuario a relacionar directamente una gama
cromatica, una tipografia y una logotipo a ciertas Ins-
titucién o marca. Tiene como finalidad poner a disposi-
cién de los demas como se creo el logotipo los usos y
las variantes, asi como sus aplicaciones.

Variantes Semanticas

Cuenta con una motivacion analdgica que ayuda a re-
forzar la idea, mediante a colores formas y tipografias.
Tipos de significantes

El nivel que representan las formas dentro del logo-
tipo son de tipo simbdlico abstracto, ya que no son
objetos de la realidad, pero que si nos ayudan a en-
tender el concepto.

Significado semantico

Respecto al significado semantico, se cumple la identi-
ficacién de todos los objetos tanto con el mensaje que
quiere llevar, como con la intensién de las formas.



Manual de imagen
corporativa

Titulo: AENA

Empresa espafiola Aeroportuaria encargada de la navegacion
civil aérea.

Autor: Jord Matas & Associats S.L,

Ano: 2010

Lugar de procedencia: Espafia

Medio: Manual de Identidad Corporativa de Aeropuertos Espafio-
les y Navegacion Aérea.

Dimensiones: PDF, 24x31 cm resolucion 300 pixeles/pulgada.
Tomado de: www.aena.es
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Anadlisis sintactico
AENA
Cualidad formal

El sustrato que se esta presentando en este caso
es un pdf digital, del cual se analizara la portada
y contra portada.La portada tiene un recuadro negro
en la parte superior derecha, con un texto que abarca
dos renglones, caja alta y baja, la tipografia es sans
serif, de lado izquierdo se encuentra un tridngulo que
abarca parte de contra portada en color azul, el fon-
do que lleva la portada e igualmente la contraporta-
da es una simulacion de textura del cielo, en la parte
superior izquierda se encuentra el icono de laimagen
corporativa.La portada esta integrada por elementos
limpios que le dan mejor visibilidad al disefio de la
misma portada, asimismo, le da formalidad y se-
riedad sin perder la creatividad.La informacién que
contiene es poca y por tal motivo no hay dificultad en
el aspecto que el usuario no entienda la informacion
que se esta plasmando. Los elementos que contiene
dicha imagen, son considerables y estéticos ya que
a su vez se ve limpio y original, el impacto que tiene
es fuerte a la vista del espectador.

Cualidad funcional

La forma en que los elementos de la portada y con-
tra portada esta presentados da la oportunidad de
que este sea visible aprimera estancia y legible.

Semantica

Significante

La estructura que se presenta como portada es lim-
pia y hace que la imagen sea legible, y ya que tiene
poca informacion es atractiva, esta conformada por
elementos geométricos y un fondo de textura orga-
nica. El titulo que esta dentro de la caja de texto esta
resaltado con el recuadro negro y todo en conjunto
da una apariencia seria.
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Significado

El mensaje que se esta transmitiendo es facil de
descifra ya que en este caso se trata de una portada
y contra portada las informacién es basica y no tiene
ninguna saturacion, al mismo tiempo de ser clara, se
reforza con el logotipo de la misma empresa.

Fusion

El disefio de la misma esta presentado con pocos
elementos, con la finalidad de dar esa imagen limpia
y seria para la empresa.

Variantes semanticas
La portada esta basada en elementos sacados de la reali-
dad por lo tanto se refiere a una motivacién analégica.

Tipos de significantes

A nivel icénico el elemento que se utilizé esta deno-
tando al objeto real ya que solo es una abstraccién
pero esta no pierde su significado incluso con el ele-
mento extra que conlleva la imagen. A nivel simbé-
lico se hizo la integracion de los elementos que la
componen para dar un mensaje claro.

Disefio de significantes

La integracién absoluta con los sistemas no tiene
falta de originalidad el disefio es muy simple. De
acuerdo al disefio de igual manera la imagen no ne-
cesita ningun tipo de ajuste porque perderia su valor
y caracteristicas que lo definen.



Titulo: AENA

Empresa espafiola Aeroportuaria encargada de la navegacion
civil aérea.

Autor: Jord Matas & Associats S.L,

Ano: 2010

Lugar de procedencia: Espafia

Medio: Manual de Identidad Corporativa de Aeropuertos Espafio-
les y Navegacion Aérea.

Dimensiones: PDF, 24x31 cm resolucion 300 pixeles/pulgada.
Tomado de: www.aena.es
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Andlisis sintactico pagina interior
Sintactica
Cualidad formal

Estructura

El interior del manual se compone de una caja de tex-
to en la parte central del documento con tipografia
sans serif, justificado a la izquierda, con letras bold,
en la parte superior central se encuentra el icono re-
presentador de la marca que se estd presentado, en
tonos plasta verde y azul, implementado de la fusién
de tres elementos representativos sobre el tema de
conceptualizacion. En la parte inferior central se en-
cuentra tres imagen de los iconos que se utilizaron
para la elaboracién de dicho imagotipo estos repre-
sentados por trazos simples y en plasta negra, con
descripciones de palabras clave que se utilizaron.

El fondo que se utilizo fue una textura con la finalidad
de simular el cielo. La apariencia de los elementos
que contiene dicha imagen, son considerables y
estéticos ya que a su vez se ve limpio y original y
la informacioén es detallada con claridad.

Cualidad funcional

De acuerdo a la presentacion de la pagina los ele-
mentos que se establecieron para el disefio de la
misma estdn pensados con la finalidad de no sa-
turar la pagina y sea mas facil de comprender.

Semantica
Constantes semanticas

Significante

La descripcion de los iconos que contiene la pagina
es legible y directa, los elementos se complementan
a su vez ya que refuerzan la informacién que con-
tiene la pagina y esta da una apariencia de limpieza
sobriedad y elegancia.
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Significado

Ya que lainformacion es basica esta se presenta resu-
mida y bien detallada ya que al contemplarla su men-
saje es directo y no crea ninguna tipo de confusién
sobre los elementos que componen el disefio de la
pagina. Fusion: La implementacion de los elementos
son complementarios y dan una apariencia limpia.

Motivacion analdgica

Los elementos utilizados en la implementacion del
disefio del interior de la pagina son tomados de la
realidad con un grado de abstraccion por lo cual se
conocen como un icono por su facil identificacién.

Tipos de significantes

A nivel iconico la representacién descriptiva que se
esta presentando es de facil reconocimiento e identi-
ficacion con respecto al contenido es legible. A nivel
simbdlico se esta utilizando una serie de conceptos
gue hacen que el icono a representar sea mas facil
de comprender y su apariencia no es confusa.

Disefo de significantes

Al concepto y elaboracion de la imagen no tiene nin-
guna deficiencia de disefio que altere su mensaje,
asimismo, puede ser entendible no hay necesidad de
hacer ajuste en cuestion de disefio.De igual manera
la imagen no necesita ningun tipo de ajuste porque
perderia su valor y caracteristicas que lo defineny la
apariencia con uniformidad se veria afectada.

Significado semantico

El disefio e implementacién de espacio sobre el interior
de la pagina que se esta analizando tiene cierta facili-
dad de percepcion a primera estancia, el mensaje como
tal es claro y preciso.



Titulo: Evolution

Evolution, Tecnologies Group

Autor: Alvaro santa marfa mitosis , comunicacién
grafica

Afo: 2014

Medio: manual de identidad

Dimensiones: 21.5cm de ancho por 27 cm de alto,
cuenta con una resolucién de 300 pixeles.

Andlisis: www.mitosis.biz
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Analisis sintactico pagina interior

EVOLUTION
Cualidad formal

Estructura
Hoja interna de Manual de imagen corporativa.

Espacio
Formato Vertical, centrado, impreso.

Valores expresivos

La hoja interna estd impresa sobre un sustrato blan-
co, todo en tipografia sanserif, como encabezado te-
nemos una linea de texto que contiene el nombre del
manual en color gris, debajo del descriptivo hay una
linea y debajo de esta misma encontramos el conte-
nido que empieza con un titulo en verde en un punta-
je mayor que el del contenido general, debajo del ti-
tulo encontramos un subtitulo en altas en color gris,
seguido de esté encontramos el contenido general el
cual consta de tres lineas de texto, tres graficos que
hacen alusién a un espiral, tres lineas mas de texto y
otro subtitulo que contiene cuatro vifietas enumera-
das, la primer vifieta contiene cinco lineas de texto,
después un grafico con una letra “e” después del gra-
fico encontramos otro parrafo de texto y en seguida
la segunda vifieta con dos lineas de texto un grafico
y otro parrafo de texto, la tercer vifieta contiene dos
plecas de texto solamente, la cuarta y ultima vifieta
contiene dos parrafos de texto y como pie de pagina
se encuentra la numeracién de la pagina del manual.
Composicién: La composicidn es centrada, con texto
justificado que crea una lectura mejor y mas fluida.
Principios estéticos, refuerzos: Se utilizan elementos
vectoriales para explicar graficamente de que es de lo
gue se esta hablando asi como recursos tipograficos
como “bolds y cambio de color” en las partes de texto
que se necesita hacer énfasis o relacién con el grafico.
Armonia

Los elementos en su mayoria es texto justificado lo
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cual genera una armonia de lectura, los elementos
de refuerzo que se ocupan tienen una ubicacion fa-
vorable para una buena comprension.

Claridad

El mensaje es claro ya que el texto contiene una re-
daccion propia para el lector, los elementos graficos
seleccionados de refuerzo generan una mejor com-
prensién de lectura.

Verdad

Todos los elementos de la composicidon con excep-
cion de la tipografia fueron creados para un propésito
en especifico como en su caso es el imagotipo y los
elementos que se usaron para la creacion del mismo.

Realizacion

El contenido de este manual estd pensado para fa-
cilitar su reproduccién en medios digitales asi como
diferentes tipos de sustratos para medios impresos.

Apariencia
El uso de elementos graficos generan un apoyo para
el lector asi como el acomodo de los mismos.

Cualidad funcional

Tiempo
Bogota, Colombia 2012 por Mitosis.

Medio

Solo debe de ser usado de forma vertical, el imagoi-
po y la composicion de la portada debe de ser respe-
tada y por ningin motivo deben de ser modificados
sus elementos fue creada la imagen corporativa.

Motivacion homoldgica

Los elementos graficos creados contienen un sig-
nificado arbitrario pues un espiral puede denotar di-
ferentes cosas seguin su contexto, en este caso la
evolucién, el movimiento y la transformacion.
Simbodlico: Los elementos graficos son un espiral y
una letra “e” los cuales son elementos universales.



EIMBOLOGIA
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Titulo: Evolution

Evolution, Tecnologies Group

Autor: Alvaro santa maria mitosis , comunicacién
grafica

Ano: 2014

Medio: manual de identidad

Dimensiones: 21.5cm de ancho por 27 cm de alto,
cuenta con una resolucién de 300 pixeles.

Andlisis: www.mitosis.biz
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Analisis sintactico pagina interior
SINTACTICA

Cualidad formal

Estructura

Hoja interna de Manual de imagen corporativa.
Formato Vertical, centrado, impreso.

Valores expresivos

La hoja interna estd impresa sobre un sustrato blan-
co, todo en tipografia sanserif, como encabezado
tenemos una linea de texto que contiene el descrip-
tivo del manual en color gris, debajo del descriptivo
hay una linea y debajo de esta misma encontramos
el contenido que comienza con un titulo en verde
en un puntaje mayor que el del contenido en gene-
ral, debajo del titulo encontramos un subtitulo en
altas en color gris, seguido de esté encontramos el
contenido general el cual consta de tres plecas de
texto, tres graficos que hacen alusion a un espiral,
tres lineas mas de texto y otro subtitulo que con-
tiene cuatro vifletas enumeradas, la primer vifieta
contiene 5 lineas de texto, después un grafico con
una letra “e” después del grafico encontramos otro
parrafo de texto y en seguida la segunda vifieta
con dos lineas de texto, el grafico y otro parrafo de
texto, la tercer vifieta contiene dos lineas de texto
solamente, la cuarta y ultima vifieta contiene dos
parrafos de texto y como pie de pagina se encuen-
tra la numeracion de la pagina del manual.

Composicion
La composicién es centrada, con texto justificado
que crea una lectura mejor y mas fluida.

Refuerzo

Se utilizan elementos vectoriales para explicar gra-
ficamente de que es de lo que se estd hablando asi
como recursos tipograficos como “bolds y cambio
de color” en las partes de texto que se necesita ha-
cer énfasis o relacién con el grafico.

A

Armonia

Los elementos en su mayoria es texto justificado lo
cual genera una armonia de lectura, los elementos
de refuerzo que se ocupan tienen una ubicacién fa-
vorable para una buena comprensién.

Claridad

El mensaje es claro ya que el texto contiene una
redaccioén propia para el lector, los elementos gra-
ficos seleccionados de refuerzo generan una me-
jor comprensién de lectura.

Verdad

Todos los elementos de la composicion en excepcion
de la tipografia fueron creados para un propdsito en es-
pecifico como en su caso es el imagotipo y los elemen-
tos que se usaron para la creacién del mismo.

Realizacion

El contenido de este manual estad pensado para fa-
cilitar su reproduccion en medios digitales asi como
diferentes tipos de sustratos para medios impresos.

Apariencia
El uso de elementos graficos generan un apoyo para
el lector asi como el acomodo de los mismos.

Cualidad funcional

Tiempo
Bogota, Colombia 2012 por Mitosis.

Medio

Solo debe de ser usado de forma vertical, el ima-
goipo y la composicion de la portada debe de ser
respetada y por ningun motivo deben de ser modi-
ficados sus elementos.



Resultado de analisis de casos

A nivel de composicidn de los cuatro logotipos estudiados, tres de ellos compar-
ten el nivel de iconicidad solo uno de ellos tiene mas complejidad que el resto. En
el caso de los manuales de identidad los tres casos estdn enfocados al ambito
tecnolégico y cientifico, lo cual fue apoyado por la gama cromatica y la tipografia.
La gama cromatica general encontrada de los elementos analizados esta ba-
sada en elementos naturales (azules y verdes), la escala de grises también es
recurrente ya que remiten a la tecnologia y la seriedad de las empresas.

Los elementos graficos recurrentes contienen un nivel de abstraccién alto, basa-
dos en figuras geométricas, las familias tipogréficas usadas en los imagotipos
son en su mayoria Sans Serif, en los manuales de identidad fue recurrente en-
contrar tres familias tipograficas diferentes entre ellas tres sanserif y una serif.

Criterios a considerar en los casos

Los conceptos recurrentes que se encontraron en los analisis y que son im-
portantes retomar para la creacién de la identidad son importantes de retomar
para la creacion de la identidad son: “sefial, tecnologia, ambiente”; en cuanto
elementos graficos que tienen una grado de funcionalidad alto, se encuentran
figuras geométricas o elementos con una abstraccidn alta muy apegada a la
geometria basica (circulos triangulos y cuadrados).

Logotipo de los casos andlogos, el primer detalle que se quiso extraer de ellos
fue, el grado de iconicidad, lo que significa, que todos lograron sintetizar la
labor que realizan como instituciéon o empresa, en una sola imagen. La paleta
de colores se observo que en la mayoria de los casos, le sumo seriedad com-
promiso y otros atributos al logotipo. De los carteles, se rescataron el como se
manejo la informacion y el orden o la jerarquia que se le dio a los elementos
compositivos de cada uno de los medios difusivos, se resalto la composicién
de los casos seleccionados, se tomo como elemento esencial para formar el
proyecto del Centro de Radares.
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Desarrollo
de la propuesta



'1
l- A
De lai imagen grafica

El concepto de la composicion fue generado a partir de los anadlisis realizados de
los casos analogos de éxito, creados, en su mayoria, después del afio 2012, con
el principal fin de establecer una propuesta funcional y clara. Las observaciones
que los andlisis dieron como resultado y ayudaron a la conceptualizacién de los
atributos que detallaran y representaran a la imagen de identidad del Centro de
Radares Meteoroldgicos y de a los medios de difusidn que se elaboraron; se re-
tomaron conceptos fundamentales de los que se consideraron entre los mds im-
portantes: “sefial, clima, informacion, tecnologia, rapidez, alarmay peligro”y para
los medios difusivos conceptos como “ecologia, ambiente, conciencia, informa-
cién descriptiva entre otras”, ya que al ser una institucién encargada de proyectar
y detectar los desastres naturales que llegan a tener lugar en esta zona, tiene
como fin el anticipar dichos acontecimientos, por lo cual los elementos para des-
tacar las caracteristicas que contendra la imagen en la que se estd trabajando
tienen cierta conexion con las funciones del Centro de Radares. Como elementos
principales para la creacién de la imagen de identidad se recuperaron de la lluvia
de ideas conceptos como rayos como fenémeno natural, antena, nubes, sonares,
la seccidn durea y sus componentes, la geometria del rectangulo de oro y la es-
piral de Fibonacci, esto debido a las propiedades estéticas de la mismas que, a
su vez, le dard mas sentido de exactitud al representar al Centro de Radares, asi-
mismo, se considera la implementacion de elementos graficos que se pudieran
abstraer de figuras simples, esto permitira una mejor expresion para que dicha
imagen de identidad pueda comunicar el mensaje de una forma simple, directa 'y
funcional. Ademas de incluir temas para difundir sobre las caracteristicas prin-
cipales del Centro de Radares y conciencia ecoldgica para que los habitantes
de las comunidades de Camagiliey Cuba, tengan a su alcance informacién del
centro de primera mano.Como primera estancia se comenzdé por estructurar una
metodologia que ayudara a la conceptualizacion y recoleccion de elementos que
pudieran ser de utilidad para el proceso creativo o de disefio de ambos casos,
el cual, a partir del seguimiento de tres principales esquemas constituidos por
similares argumentaciones, los cuales son: el “esquema de Sidal”, “esquema de
Gudelot”y la “metodologia Conceptual de Bruno Munari”, a partir de los cuales se
relacionaron para fusionar componentes y crear una metodologia mejor estruc-
turada y detallada que lleve a la realizacién con éxito de este proyecto.
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Solucion del desarrollo
Compositivo de la imagen grafica



Metodologia para el desarrollo creativo de
la imagen grafica y medio de difusion.

Andlisis de datos

Con el propésito de generar mejores resultados,
como ya se mencionaba en el estudio de los los ca-
sos andlogos que se tomaron como referencia en
el tema, se analizé desde aspectos sintacticos, que
es la forma, composicién y desarrollo de todos los
elementos que componen los ejemplos de casos,
asi como en el aspecto sintactico, haciendo refe-
rencia directa con el significado, el significante y el
mensaje. Por lo que a partir de los proyectos simi-
lares ya mencionados, se pudieron retomar formas
de expresion grafica de acuerdo con el contenido
de cada propuesta elaborada tanto de laimagen de
identidad como de los medios difusivos.

Creatividad

1.Lluvia de ideas

Para la creacién de las propuestas tanto de la ima-
gen como del medio difusivo en esta parte del pro-
ceso se comenzd con una lluvia de ideas relaciona-
das con el tema a representar en los carteles y en la
imagen de identidad, los cuales se recuperaron de
la serie de conceptos mas sobresalientes y que su
vez se relacionaban directamente con el proyecto
en general, por lo cual se fueron desglosando por
cada medio los mds adecuados para la ejecucion
de las propuestas creativas.
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2.Lluvia de ideas tipograficas
Posteriormente se llevé a cabo el mismo proceso
de bocetary generar una lluvia de ideas que ayudara
a la seleccion de la tipografia. Aunque el nombre de
la institucion ya estaba preseleccionado, se eligie-
ron tipografias que pudieran tener como principal
caracteristica representar la seriedad del Centro de
Radares y la funcién de comunicar.

3.Proceso de seleccion

En esta etapa del proceso se llevé a cabo en gran
parte digitalmente ya que se prosiguio6 con la vectori-
zacién de las propuestas. Con respeto a la seleccion
de los componentes del los carteles, se eligieron
imagenes que pudieran ser de gran ayuda para po-
der dar el mensaje difusivo del los temas principales:

a)Digitalizacion y vectorizacién

De acuerdo a la lluvia de ideas se seleccionaron las
figuras principales que podian representaradecua-
damente en las propuestas del centro de Radares
esto con la finalidad de ver detalladamente cada ele-
mento para poder hacer una mejor eleccién a la hora
de proyectar las proposiciones.En caso de los car-
teles se boceto de acuerdo con cada tema del cual
se iba a hablar y se fue haciendo una recoleccién de
imagenes digitales para su uso en los mismos.



b)Pruebas y seleccién de color

Se consideré utilizar la gama cromatica de la bande-
ra cubana, lugar de procedencia del Centro de Rada-
res. Los cuales fueron adaptados a las propuestas
que se trabajaron.En los carteles como caso aparte
se trabajo a cuerdo al mensaje a transmitir ya que en
estos, se buscaron los colores que permitieran reforzar
el concepto que se busco proyectar.

c)Reticula

Se probaron diferentes acomodos basados en la sec-
cién aurea, el espiral de Fibonacci y geometria, al igual
que en el caso de lareticula de los carteles se considero
implementar geométricamente, todos los elementos.

d)Estructura

En esta parte del proceso se tomaron en cuenta as-
pectos como la jerarquizacion y armonia, se pudo
generar con base en la reticula que permitié darle
distintos acomodos a las propuestas de la ima-
gen y, a su vez, seleccionar el que visualmente
fuera el mas adecuando. Asimismo, se dio en el
caso de los carteles que al tener una reticula base
para su elaboracion se fueron estructurando cada
una de las propuestas, buscando que todos guar-
daran cierto equilibrio y armonia entre los elemen-
tos que lo conforman

/7

1.Seleccion de propuestas

Después de tener una preseleccion de las propues-
tas ya elaboradas como alternativas se tomaron en
cuenta las tres principales que tuvieran un vinculo
idéneo mas cercano a la del Centro de Radares. De
igual manera, con los carteles, se imprimieron, y se
hicieron pruebas sobre el puntaje y el acomodo lo
que permitio crear cambios y seguir el proceso.

2.Propuesta de Arte Final

A partir de la seleccién de logotipos que mas se
acercaran se eligié uno que fuera el que mayor-
mente representara al Centro y fuera igualmente el
adecuado para su ejecucion, Después de los res-
pectivos cambios en los carteles, se seleccionaron
una cantidad de seis.



Metologia para el desarrollo creativo
de la imagen grafica creatividad



Muestras y aplicacion de la metodologia.

3.2.1 .Lluvia de ideas

Para la creacién de esta parte del proceso se co-
menzo6 con una lluvia de ideas de donde se recupe-
raron figuras como el rayo, antena, espirales, nubes,
sonares y figuras geométricas, de esa lluvia de ideas
se seleccionaron dos posibles figuras que trascen-
dieron en los procesos siguientes y estas fueron el
rayo, y las figuras geométricas como el hexagono,
que posteriormente se fusionaron, creando unaidea
mas concreta de la idea final. Una vez explicado el
proceso, se representara con imagenes y graficos,
el proceso llevado a cabo:

A)Proceso de bocetaje inicial

1.Lluvia de ideas

AV OO NN O

SENAL = eERTE ~CLIMmn - RADAR
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1.1Figuras geométricas principales
(tridngulos, cuadrados, circulos, lineas orgénicas lineas rectas).



2.Rayo

/
{

2.1 Figura rayo 2.2 Rayo y figuras orgdnicas

2.3 Rayo y figuras geométricas

2.4 bocetaje, rayo dentro de el icono de sefial
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3. Antena

3.1 figuras geométricas triangulares simulando la figura de una antena .

3.2 Antena geométricas triangulares proceso de sintesis de laimagen.
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4. Nubes

4.1 Figuras geométricas triangulares y organicas simulando nubes, y sefial juntas.

4.2figuras geométricas triangulares hexagonales y orgénicas simulando a las nubes incorporando el icono del rayo a estos bocetos.
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5. Sonar y senal

3.1 Figura geométrica representando un sonar o lector de ondas electromagnéticas.

3.2 Figuras organicas y geométricas como el cuadrado, representando graficamente a la sefial que emiten las ondas electromagnéticas.
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6. Figuras geométricas (Radar Doppler)

 G¢

4.1 Figuras geométricas hexagonales, representando graficamente al radar Doopler, ocupado en los Centros de Radares

T

4.2 Figuras geométricas hexagonales, representando graficamente al Radar Doopler, incorporadas con el icono gréfico del rayo




3.2.2. Lluvia de ideas tipograficas

Posteriormente se llevo acabo el mismo proceso
de bocetar y de generaro una lluvia de ideas que
ayudara a la seleccién de la tipografia. Aunque el
nombre de la institucion ya estaba preselecciona-
do, se busco abreviar el nombre completo del Cen-
tro de Radares dando el resultado de el nombre
CenRad, por que esta razén se quiso reforzar al lo-
gotipo sin restarle peso visual al mismo. Después
se eligié de una lista de tipografias, las fuente que
se adecuara visualmente a laimagen, que la dotara
de fuerza, y modernidad. Se eligié la fuente Metro-
Black en sus versiones bold y light.

CR,RA - CA.

2.1 abreviaciones del nombre
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2.1 Trazos tipogréficos de las abreviaturas

2.2 Primeros trazos tipografia



3. Proceso de preseleccion

Este proceso se llevo acabo en su mayoria digital-
mente se dividié en tres principales partes, digitali-
zacion, pruebas y seleccion de color, reticula.

a)Digitalizacion y vectorizacién

Siguiendo este método, se llevaron los dibujos bur-
dos, a la digitalizacién y a dibujarlos vectorialmen-
te, dentro de un software 2D, con el que se paso
de lo elemental, a la creacion de las primeras pro-
puestas de imagen de identidad institucional.

Se selecciono de la lluvia de ideas cuatro de los
seis conceptos hechos, para digitalizar y posterior-
mente unirlos y crear otros mas elaborados.

Estos fueron antena, rayo, la figura geométrica del Ra-
dar Doppler, clima y se llevaron a la digitalizacién lo
que significa que fueron vectorizados y dibujados digi-
talmente en un programa de disefio y posteriormente
modelados en un programa tridimensional (3D).

V9 ¥
T?

S

3.1 Primeros trazos vectoriales, ( sonar y antenas junto)

3.2 Dibujo digital antena

?

3.3 Aplicacion de color, sombras, bisel y relieve al dibujo digital.




Siguiendo esta linea de produccién y una vez traza-
dos digitalmente las figuras mas representativas, se
unieron y se permitié una lluvia de ideas que el equi-
po alimentd con ideas propias.

C e b

3.7 Resultado del bocetaje y de la abstraccion
del rayo con las figuras geométricas.

NV W

3.6Circulo y rayo con nivel de abstraccion en negativo.

3.5 Dibujos resultantes de la seccidn aurea, digitalizados.

PR
g 4
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enrad

3.8 Resultado incorporar a los trazos vectoriales con la tipografia.
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b) Pruebas y seleccién de color

Se considero utilizar la gama cromatica de la ban-
dera cubana, lugar donde estara ubicado el Centro
de Radares. De estos colores fue extraida la tonali-
dad de azul y rojo y fue adaptada a las propuestas
digitales y vectorizadas antes mencionadas.

c) Reticula

En este parte del proceso se consideraron aspec-
tos importantes como la jerarquizacién, la compo-
sicion. Se pudo generar en base a ellos la reticula
que permitié darle a las propuestas de logoitpo
distintos acomodos y seleccionar el visualmente
mas adecuado.

d) Estructura
Se probaron diferentes acomodos basados en la
seccion aurea, el espiral de Fibonacci y geometria.

4. Seleccion de alternativa

Después de tener una serie de alternativas se selec-
cionaron tres propuestas que se consideraron las
mejores, o las mas idoneas para la imagen de identi-
dad del Centro de Radares.

89



Cenrad

Camaguey, Cuba

a) Alternativa de disefio No.1
Se selecciono el concepto del rayo se perfeccionoy se
argumento el porqué desde la forma hasta el significado.
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(

Cenrad

Camaguiey Cuba

2

b) Alternativa de disefio No.2
Se selecciono la figura geométrica de Radar Doppler se perfecciono
y se argumento el porqué desde la forma hasta el significado.
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c) Alternativa de disefio No.3
Se selecciono como concepto principal el climay se llevo
a cabo un proceso mental para poder representarlo con figuras geométricas.
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Cenrad

Camaguey, Cuba

5. PROPUESTA DE ARTE FINAL

Después de seleccionados la terna de los posibles

logotipos y cual funcionaria mejor, se eligié uno.

Todo el trabajo posterior que le continuo fue basado en este logotipo.
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Metodologiade
medios de difusion



Metodologia de medios de difusion

Serie de carteles enfocados en la difusion y proyec-
cion de mensajes que pudieran en cierto punto per-
suadir al publico de los temas manejados dentro de
ellos. Una de las intenciones fue crearlos como
medio publicitario, que el espectador pudiera co-
nocer a fondo, las actividades realizadas dentro
del Centro de Radares, pero en esta blisqueda se
encontré con la desinformacién de los habitantes
del lugar, respecto a los temas que tienen directa-
mente que ver con el centro de radares. A partir
de esta necesidad se busco acercar informacion
sobre contingencias y emergencias que se pre-
sentan en esa area del Caribe que fueran claves e
importantes en caso de suceder alguna de ellas.
Este proceso comenzé con una lluvia de ideas so-
bre los temas, que después se investigaron para
profundizar y poder ser concretos, con la cantidad
de informacién implementada.

1.Lluvia de ideas

A)Tema

Para comenzar y previo a la lluvia de ideas sobre la
imagen que contienen los carteles, se dio a la tarea de
buscar el contenido que llevarian cada uno de ellos.
Se dividié en tres etapas, conoce, informa y prevé,
donde la primer etapa pusiera a la mano del publico
informacién sobre el Centro de Radares, las tareas que
desempefian e informacidn sobre el Radar Doopler.

El equipo debatié sobre los temas contenidos den-
tro de los carteles, recolectando informacion sobre
contingencias y diversos temas, relacionados con el
cambio climatico y sus consecuencias e impacto en
el medio ambiente.Como siguiente etapa a la que se
le nombro “informar” se considero que el contenido
debia considerar datos estadisticos, o de impacto,
que pudieran persuadir al lector sobre los efectos de
la contaminacién en la salud. Después de discutido
el tema se considero cambiar el nombre de la ultima
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etapa, por alerta, donde como su nombre lo indica
alertara a la informaciéon sobre qué hacer en caso
de una contingencia o una emergencia, aportando
datos utiles.

Una vez seleccionado los temas principales se icorpo-
raron al logotipo las palabras principales, atribuyéndo-
les un color especifico que reforzara el mismo significa-
do, la palabra alerta en un Pantone amarillo, conoce, en
color azul que sicolédgicamente es atribuido ala calmay
conocimiento, e informa que fue colocado en color ver-
de, reforzando la idea de cuidado de la salud.

B) Contenido

Como primera parte de la elaboracién de los carte-
les, se hizo un a recoleccion de imdagenes las cuales
servirian para el desarrollo de los mismos, se toma-
ron en cuenta imagenes de Cuba, las cuales se to-
maron en la primera visita que hizo, de igual manera
se buscaron imagenes en paginas web referentes a
la informacidén que se expuso en los carteles, se to-
maron en cuenta aspectos estéticos y de resolucion,
para la seleccion de las mismas, se buscé que todas
contaran con un enfoque ambiental, que se pusiera
apreciar de manera clara en la mayoria el elemento
principal, es decir que no fuera dificil de comprender
o descifrar lo que cada una queria representar.

Se empezd con la primera fase de bocetaje, donde
se busco que la reticula tuviera el mejor acomodo
posible, los cambios abarcaron desde el acomodo
y la jerarquizacion de la informacién, hasta la selec-
cién de las fotografias que se utilizaron.

2. Lluvia de ideas tipograficas

Se hizo una recoleccion de fuentes tipograficas
para poder exponer la informacién de forma deta-
llada y con una buena legibilidad la cual se lograra
con la jerarquizacion de informacién con los dife-
rentes tipos en las familias tipograficas.

De igual manera se fueron haciendo pruebas en las
cuales se eligieron tipografias serif y sans serif, para



poder tener en cuenta la que mejor expresara la in-
formacion. La tipografia que fue considerada en la
parte inicial fue optima, posteriormente se cambio
por Roboto, con la intencién de unificar, esta parte de
la investigacion con el logotipo y su propuesta final.

3. Proceso de preseleccion

En esta parte del proceso se hizo la seleccién de
las imagenes junto a las tipografias que se iban a
utilizar en los carteles, y se hizo un pre proceso de
bocetaje de los mismos que sirvié de referencia
para generar la reticula y definir la estructura del
acomodo que cada uno contiene.

a)Digitalizacién y vectorizacién

Ademas de la digitalizacién de los elementos edito-
riales que compusieron los carteles informativos y
difusivos se hizo el montaje de las fotografias pre-
viamente seleccionadas, de esta manera, se logro
observar cual de estas servirian para el propésito de
cada uno de los carteles. En este proceso se hicieron
pruebas con el color, con la reticula y sus acomodos,

b) Pruebas y seleccién de color

De igual manera, se hizo la busqueda de los colo-
res que representarian a cada cartel de acuerdo a la
psicologia del color ya que se considero importante
que la informacién fuera detallada y se acompaniara
de un color que refuerce el mensaje y lo denote de
acuerdo a la informacién contenida y no fuera confu-
sa, en esta parte del proceso.

c) Reticula

Para cada medio elaborado se tomo en cuenta una
reticula la cual sirvi6 de base para la realizacion de
la serie de carteles y que estos tuvieran un refuer-
zo compositivo y justificacion del por que se hizo el
acomodo de esta manera.

d) Estructura
Teniendo la reticula, se pudo elaborar la jerarquiza-
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cioén de los elementos que compondrian a cada uno
de los carteles que se hicieron, asimismo, se toma-
ron en cuenta diferentes acomodos de informacion
para asegurar que los mismos fueran atractivos y
llamativos para los usuarios principales.

4. Seleccion de alternativa

Una vez elegido los temas, los colores, la composi-
cion, se crearon los seis carteles y sus propuestas,
tanto de tamafio como de composicion.

5. Propuesya de arte final

Se eligio el disefio final, de la serie de los seis carte-
les seleccionados. Solucién estructural del desarrollo
compositivo de la imagen gréfica. Una vez creada la
imagen de identidad, se pensd en el una campafia de
difusion que pudiera posicionar al Centro de Radares
de Camagiiey, tanto entre la poblacién como a nivel
Institucional. Bajo este propdsito se selecciono como
medio difusivo, al cartel, el cual a sido utilizado a tra-
vés de décadas, dentro de la sociedad cubana, como
un método mas de aprendizaje, difusion y persuasion.
Para esta campafia se propusieron tres etapas impor-
tantes, la primera con el nombre de “Cenrad conoce”
donde se acercarian datos que permitieran a la pobla-
cion conocer mas acerca del centro de Radares, como
funciona un radar, la tecnologia que se necesita.

La siguiente etapa, “Cenrad alerta” donde se expon-
drian datos rapidos y concretos, que pudieran darle
direccion y prevencion a las personas en casos don-
de una contingencia se presentara. Etapa posterior
que se presento como “Cenrad informa”, donde a
manera de describir datos concretos o estadisticos,
se expondria la realidad y el contexto que vive Cuba,
todos relacionados a la ecologia, el cuidado del me-
dio ambiente, y el impacto de estos a la salud. Para
cada uno de ellos se considero reforzar la idea de
conocer, informar y alertar, con el uso de colores que
mediante a la sicologia del color que enfatizara lo
que se pretende denotar.



Proceso de disefio.
Creatividad

1.Lluvia de ideas

Después de seleccionadas las tres etapas en las que estaria dividida la serie de carte-
les se busco generar un simbolo representativo de cada una de ellas que termino, por
volver las palabras “conoce” aplicandola en color azul por su naturaleza informativa,
“alerta” en color amarillo que pudiera advertir y resaltar la importancia de esta etapa,
e “informa” en una tonalidad verde que representaria el conocimiento y sobre todo
reforzar el tema de ecoldgico.

2. Proceso de Preseleccion
Este proceso se llevo acabo en su totalidad digitalmente y los cambios, fueron hacién-
dose gradualmente, con la retroalimentacidn de los integrantes de esta investigacion.

a)Digitalizacién y vectorizacién

Se llego al acuerdo que el tamafio que mejor se acoplaba a las necesidades del cartel
era el de tabloide, tanto por su tamafio como por la disponibilidad de este, tanto para
imprimir como para conseguir. A partir de este momento se emprendid la busqueda de
un banco de imagenes que compartieran caracteristicas o atributos similares, se bus-
c6 en primera instancia que contaran con un tamafio adecuado o lo suficientemente
grande para no perder calidad al momento de ser editado en algin programa digital.
Las imagenes deberian tener un enfoque apegado a la realidad, lo que significaria que
ni una de esas imagenes, podrian ser creadas, o alteradas y cambiar su significado,
el siguiente filtro fue buscar imagenes que compartieran entre si el enfoque que se
buscaba que fueran concretas y que por supuesto no fueran confusas, lo que significa
que el mensaje deberia entenderse de manera inmediata, sin dejar a dudas sobre que
objetos son, y no deben confundir o contradecir el mensaje que se intenta hacer llegar.
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Esquema de estrategia

NOMBRE:

TIEMPO DE DURACIGON:
UBICACION:

DESCRIPCION:

NOMBRE:

TIEMPO DE DURACIGN:
UBICACIGN:

DESCRIPCION:

FECHA ¥ LUGAR

CENRAD COMUNICA
(PRIMERA ETAPA)

DE 3 A 6 MESES (FEBRERO-JULIO)
LOS CARTELES SE COLOCARAN EN LAS CALLES, 2016
EN LOS JARDINDES, ¥ EN UNIVERSIDADES. (CAMAGUEY, CUBA)

EL COMTEMIDO DE LOS CARTELES, EM ESTA (TABLOIDE) ] (90X60C
ETAPA INFOMARA LAS ACTIVIDADES DEL TINTA SOBRE PAPEL
CENTRO DE RADARES, SE BUSCARA DARLD SERIGRAFIA {3 TINTAS'
ACOMOCER A LA SOCIEDAD ¥ PODER |
[INOVLUCRAR UN POCO MAS AL POBLICO

COM EL CEMTRO, EN ESTA PRIMERA ETAPA

SEDARA & COMOCER LA IMAGEN DE IDENTIDAD.

CENRAD INFORMA

(SEGUNDA ETAPA)
DE 2 A 6 MESES (MARZO-AGOSTO)
LOS CARTELES SE COLOCARAN EN EL PALACIO 2016
MUNICIPAL CORREDORES DE CALLES Y (CAMAGUEY, CUBA)

PARQUES, DE IGUAL MANERA EN ESCUELAS
SECUMDARIAS ¥ PREPARATORIAS.

EM ESTA ETAPA SE BUSCARA EL IMPACTO EN LA | ({TABLOIDE) O (90X60C
CUBAMA, EL CONTENIDO ESTA PENSADO DE TINTA SOBRE PAPEL
MAMNERA DIRECTA PARA INFORMAR AL CUBANO SERIGRAFIA (3 TINTAS'

S0BRE EL IMPACTO DEL MEDIO AMBIEMTE EN LA
VIDA COTIDIANA, ¥ DE COMO LAS ACCIONES
DIARIAS PUEDEN AFECTAR EL PLANETA EN EL
QUE VIVE.

98



/NOMBRE:

CENRAD ALERTA
(TERCER ETAPA)

TIEMPO DE DURACION:  DE6A 10 MESES (MAYQ-FEBRERD)

UBICACIGON: LOS CARTELES SE COLOCARAN EN 2016
INSTITUCIOMES ESCOLARES, {EAM#GDE'I", Cu Bﬁt}l

DESCRIPCIGN: L& INFORMACION CONTENIDA EM ESTA ETAPA, (TABLOIDE) O (90X60C
SE BUSCARA ALERTAR E INFORMAR AL PUBLICO TINTA SOBRE PAPEL
SOBRE EL QUE HACER Y COMO ACTUAR FRENTE SERIGRAFIA (3 TINTAS
A ALGUN FENGMENO CLIMATICO.

- /

Como ya se explico con anterioridad, este esquema
de medios, contiene la duracién de etapas, los luga-
res donde se implementaran, la duracion de ellos, asi
como sus datos tecnicos, y la manera de reproducirlos.
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(%) CenradALERTA

b)Pruebas y seleccion de color

Para esta parte del proceso y una vez considerada la seleccion fotografica, y teniendo
toda la informacién necesaria, se realizaron las primeras pruebas de el texto sobre las
fotografias.
Se hicieron los cambios de color basados en la facilidad de lectura, el impacto que
generaban los contrastes, las tonalidades de los fondos y el ruido que se generaba
con el texto.

«(®») CenradALERTA

@) Cenrad
@) Cenrad

c)Estructura

Una vez definida toda la informacién que abarcaron los carteles, se genero el acomodo
inicial que favoreceria tanto a la imagen, como a la tipografia sin hacerlas competir entre
ellas, sino por el contrario, generar jerarquia y contrapesos, pero también armonia, tanto
en la lectura como en la composicién de los carteles.
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d)Reticula

Solo se conto con una reticula que permitié el acomodo de la tipografia permitiéndola
convivir con laimagen y los elementos de cada uno de los carteles.
Se establecieron margenes internos que permitieran resguardar a todos los elementos

de los desfases de impresion.

¢ QUE HACER EN CASO
DE INUNDACION?

CENTRO DE RADARES DE CAMAGUEY, CUBA

LLUVIA
ALBERGUE

_PREVENIR
@ CenradaLERTA

101




<@ Cenrad ALERTA

VIENT,Q

REFUGIO  ~

¢QUEHACER EN CASO
DE HURACAN?

102

; QUE HACER EN CASO
DE UNGOLPE DE CALOR?




cQ E| HAER EN CASO

¢QUE HACER EN CASO
DE HURACAN?

VIENTO
REFUGIO

PREVENIR

VIENTO
REFUGIO

PREVENIR

‘Cenrad.

‘@'Cenr‘ad LERT!

arte final, y reticula respectiva.
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ARTE FINAL CARTEL CONOCE

CENTRO DE RADARES DE CAMAGUEY, CUBA

SISTEMA QUE CONSISTE DE uum
Y UN RECEPTOR DE mmmm
QUE EMITE ONDAS ELECTROMAGNETICAS.

LOCALIZAR
IDENTIFICAR

DETECTAR

@) Cenrad
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:QUE HACE
NUESTRO CENTRO DE RADARES?

UBICADO AL NORDESTE DE LA CIUDAD DE CAMAGUEY
EL CMP OCUPAUN POLIEDRO (CASI RECTANGULAR)
DENTRO DE LOS PREDIOS DEL AEROPUERTO
INTERNACIONAL “IGNACIO AGRAMONTE",

*Cuna del primer radar Doppler, disefiado por los
veteranos y experimentados ingenieros:

-Leonardo L. Ferndndez Sudrez
-Roberto A. Naranjo Ponce
-Arturo A. Pefia Hernandez
-Albio Barreiras Garcia
-Wilfredo Pozas Pérez y
-Jorge L. Pérez Saavedra.

VIGILANCIA
MONITOREO

- AMBIENTAL
@ Cenrad
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ARTE FINAL CARTEL INFORMA

30%

DE LOS CUBANOS SUFREN DE ALGUNA
ENFERMEDAD RESPIRATORIA

ASOCIADA CON LA CONTAMINACION DEL AIRE
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ARTE FINAL CARTEL ALERTA

{QUE HACER EN CASO
DE INUNDACION?

CENTRO DE RADARES DE CAMAGUEY, CUBA

DIRIGETE AL REFUGIO
TEMPORAL, LLEVA CONTIGO
SOLO LO INDISPENSABLE

REGRESA A TU CASA
HASTA ASEGURARTE
QUE NO HAY RIESGO

CONSERVA LA CALMA
Y ATIENDE LAS
INDICACIONES

DESALOJA EL AGUA
ESTANCADA PARA EVITAR
PLAGAS, ENFERMEDADES
E INFEECIONES

LLUVIA
ALBERGUE

- PREVENIR:

«(®) CenradALERTA
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;QUE HACER EN CASO
DE UNGOLPE DE CALOR?

CENTRO DE RADARES DE CAMAGUEY, CUBA
Es el sobrecalentamiento que sufre el cuerpo debido
a las altas temperaturas o un exceso de ejercicio fisico.

Mantengase en

lugares frescos

Consuma abundantes

liquidos

MAREOS

CONFUSION
DESORIENTACION

«(®) CenradALERTA
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¢QUE HACER EN CASO
‘DE HURACAN"

VIENTO
REFUGIO

PREVENIR

: Cenr‘ad-; LERTA



Proceso de diseiio del sistema sefaletico

El objetivo primordial de la creacién del disefio de un sistema sefalético, fue en-
contrar elementos generales como: color, tamafo, forma y/o percepciéon que de-
terminarian los lineamientos para el sistema sefialética Institucional de Cenrad,
esto mediante el estudio de los estandares basicos nacionales en México, asi como
el analisis de la realidad espacial, asimismo, tipo de usuarios, flujo de personal y
el publico en general, condicionantes arquitecténicos, ambientales, funcionales y
de seguridad. Esto para generar una percepcion del sistema sefalética, se retomé
informacion sobre las leyes de la percepcion Gestalt, movimiento que surgié en Ale-
mania en 1910, que revoluciono la psicologia de la percepcién, ( entre las cuales en-
contramos, la ley de la exclusividad, ley del contraste, ley de la clausura, para generar
vista mas agradable pero sobre todo funcional. La forma, color, tamafio y elementos
basicos de las sefiales se retomaron de la preseleccidén de elementos generados de
una lluvia de ideas. La metodologia usada en esta etapa de disefio, una vez mas es
basada en el seguimiento de tres principales esquemas constituidos por similares
argumentaciones, los cuales son: el “Esquema de Sidal”, “Esquema de Gudelot” y la
“Metodologia Conceptual de Bruno Munari”.

Creatividad.

Lluvia de ideas

La lluvia de ideas, se basé mediante el estudio previo de sistemas sefialéticas, asi
como el estudio de la forma y de como se percibe, gracias a esto se generaron las
propuestas de los elementos basicos del sistema sefalética.

Proceso de seleccion

Una vez generada la lluvia de ideas se generé una preseleccion todas ellas y los for-
matos disponibles para asi formar una misma que pudiera englobar todas las necesi-
dades del sistema de sefiales.

Digitalizacion y vectorizacion

Para este proceso fue necesario hacer uso de recursos de dominio publico ya que
los simbolos fueron tomados de internet para previamente modificarlos asi agilizar el
proceso de vectorizado.
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Pruebas, seleccion de color y materiales

EL material elegido es la madera, la gama cromatica fue dividida en tres el primer color
seleccionado fue el barniz transparente para las sefiales informativas (bafios, salas,
cuartos especiales, direccionales, etc.). El segundo color seleccionado fue el barniz
rojo para las sefales prohibitivas como no fumar, y las areas restringidas, el tercer
color seleccionado fue el barniz verde para las sefiales de salvamento como, areas
seguras salidas de emergencia.

Reticula
La reticula usada en el sistema sefialética también esta basada en la seccién aurea
con la intencién de generar focos de atencion y una estética visual agradable.

Estructura

En esta parte del proceso se tomaron en cuenta aspectos como la jerarquizacion y
composicién. Se pudo generar con base en la reticula la que permitié acomodos diver-
sos a las a todas las propuestas.

Seleccidn de propuestas

Después de generar una preseleccion de las propuestas ya elaboradas se selecciond
una principal que tuvieran un vinculo idéneo mas cercano a la imagen de identidad del
Centro de Radares.

Propuesta de Arte Final

Como propuesta final se determinaron los lineamientos especificos para facilitar la
elaboracién de todo el sistema de sefiales del Centro de Radares, por razones de tiem-
po y de economizar tiempo, solo seran incluidas dos ejemplos de sefiales prohibitivas,
dos de sefales informativas, y dos de salvamento.

Sefales prohibitivas: No fumar, prohibido el paso

Sefales informativas: Bafios, Sala de juntas

Sefales de Salvamento: Salida de emergencia, Zona segura.
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Parte de las propuestas para el sistema sefialetico.
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Reticula de propuesta del sistema sefialetico.
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Parte de las propuestas para el sistema sefialetico.
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Propuesta final sefial prohibitiva.

Render prohibido fumar del sistema sefialetico.
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Propuesta final seiial informativa.

Render salida de emergencia del sistema sefialetico.
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Propuesta final sefial de salvamento.

Render salida de emergencia del sistema sefialetico.
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Papeleria institucional.

h )
nrad

aguey, Cuba

Mockup de disco con caja.
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LRLIE L

Mockup de hojas membretadas.

120



( )

Cenrad

Camaguey, Cuba

@ Cenrad

Ricardo Lozano Duran
DIRECTOR GENERAL

AV, SIEMPRE VIVA CAMAGUEY, CUBA
TEL: 74 & daffet BXT, 20

Mockup de tarjetas de presentacion.
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Mockup de lapiceros.



Mockup de taza.
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@ Cenrad

Mockup de sobre para cartas.
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Mockup de textiles, gorra y playera tipo polo.
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til, playera.

Mockup de tex



Mockup de USB 1.

Mockup de USB 2.
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Resultado final implemencacién y resultados

Una vez finalizada la propuesta de identidad Insti-
tucional del Centro de Radares, perteneciente a la
provincia de Camagliey, en Cuba, sus aplicaciones
y la serie de seis carteles, se convoco a un grupo
focal, a seis personas, todas profesionistas, con
la intencion de recolectar informacion a través de
una entrevista guiada acerca del producto o arte
final.Se llevo acabo en una sala amplia donde los
participantes se pudieron sentir comodos con la
intencidn, de propiciar respuestas auténticas, que
sirvieran para la retroalimentacién y la mejora so-

bre el producto final.
Focus group

Participantes:

NOMBRE: EDAD: OCUPACION:

Shaye Worthman 29 afios Dr. Economia Politica
Federico Limén 33 afos Mtro. Ciencias Politicas
Mildred Vergara 23 afos Psicologa

Brenda Morales 24 afhos Relaciones Publicas
Ivdn Hernandez 25 afos Arquitecto
Fernanda Contreras 26 afios Ambientalista

Mediadores:
Diaz Parada Cesar
Limon Serrano Maria Elena

127

Resultados:

De la primera fase del focus-group, se hicieron pre-
guntas sobre la atencién que le prestaban cada uno,
a la publicidad de instituciones como la de el Centro
de Radares, dos de ellos mencionaron que no pres-
taban nada de atencién a ellos, y el resto menciono
que prestaba medido en porcentaje del 70% al 90 %.
De entre las preguntas que se formularon sobre iden-
tidad corporativa estaban, ;qué tanto te fijas en los
logotipos de las marcas? Cuatro de ellos, menciona-
ron que en una escala del nimero uno al diez, ocho,
las otras dos personas, mencionaron la escala tres.
Después de algunas preguntas sobre instituciones y
su interés sobre temas de meteorologia, se les pre-
gunto, qué objeto asociaban con el tema, una perso-
na contesto, mapa, mientras que otras tres respon-
dieron con antenas y meteoros una sola menciono
termdmetro como objeto recurrente.

El color mas asociado por estas personas para el
tema meteoroldgico fue azul, azul obscuro y rojo.
Después de presentarles el logotipo, y los medios se
les pregunto su parecer y se les pidi6 retroalimenta-
cién, donde se llegaron a los siguientes puntos.

Logotipo:

*“Se comento que el logotipo fue sutil y de su agrado.
*“No es obvio”

*“Los colores son bien aplicados”

*“Los elementos rojos del logotipo, parecian unas
comillas, no parecen una sefial de radar.”



Carteles

*Sobriedad, formalidad, una campafia consiente y en
forma.

*“Generalidad: deberian de ser mas aterrizados en
Cuba”.

sLetra reducida, deberia haber un mayor equilibrio de
elementos.

*Preguntas sobre, si ya existe alguna campafa previa
en Cuba que pueda servir de referencia o comparativo.

Prueba de pregnancia, resultados

Se les presento el logotipo, durante toda la pre-
sentacion la cual duro de veinte a veinticinco mi-
nutos aproximadamente, posteriormente se retiro
de la vista, y se les pidi6 a los seis integrantes que
dibujaran el logotipo, con la intencién de poder
medir la pregnancia o el grado de permanencia de
la imagen de identidad, en el memoria de los asis-
tentes. Todos pudieron dibujarla y se acercaron
en demasia al logotipo original.

Conclusiones del focus group:

El logotipo no es obvio, las personas desconocian
el rubro al que pertenecia, lo cual nos dejo ver que
el nivel de abstraccion de la imagen fue el correcto,
los carteles aunque sobrios, necesitaban arreglos,
respecto a los puntajes, la mayoria de las personas,
considero que era dificil distinguir el texto y eso
distraia la atencién de los carteles. El logotipo fue
facil de recordar por la mayoria de los asistentes y
pudieron trazarlo sin la necesidad de verlo repetida-
mente, el impacto de los colores fue favorable, todos
pudieron recordar los colores que se utilizaron, solo
una persona menciono que los colores los distraian
y consideraba que funcionaria mejor sin colores, o en
una version monocromatica. La contraccién del nom-
bre no genero respuesta negativa, consideraron que era
“muy institucional”, lo que quiere decir que podria ser
parte del gobierno, que cumple con esos lineamientos
que distinguen una empresa de una institucion, mencio-
naron puntos como, “los colores son institucionales”, “el
icono apoya a la idea de seriedad”.
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Conclusiones

El objetivo del proyecto fue crear una imagen de iden-
tidad para el centro de radares de Camagiiey, que
dotara a la institucién, de credibilidad, seriedad, asi
como de personalidad, Que le permitiera posicionar-
sey diferenciarse, ante la sociedad cubana y de otros
Centros de Radares a nivel nacional e internacional.
Se tuvo como objetivo hacer que las actividades del
centro fueran del conocimiento de la poblacién, aler-
tarlos sobre los problemas de contaminacion, sus re-
percusiones e impacto en la salud, asi como alertar-
los sobre contingencias climatoldgicas.

Objetivo que logramos de manera exitosa, se pudo
crear una imagen de identidad que reuniera todos los
conceptos que se buscaban proyectar, y desde el punto
de vista del disefio grafico, funcional, y a su vez visual-
mente atractiva, de igual manera se pudo generar una
serie de carteles que pusieron al alcance del publico
datos e informacion, ya antes mencionada, logrando ar-
monia entre la identidad y los medios de difusion.

El equipo de investigacion se dio a la tarea de que
todo el material generado a partir del logotipo, guar-
dara una cercania y armonia que convirtiera al resul-
tado final en una composicién visual que brindara de
identidad al centro de Radares. El logotipo se mostro
a personal académico, de la facultad de arquitectura,
y a expertos del tema, que corroboraron y retroalimen-
taron la creacion del mismo. Se conto con la ayuda de
profesionistas, que pudieron ver de primera mano la
imagen de identidad y brindar una critica, que ayudo
con la busqueda del mejor resultado para el Centro de
Radares. El equipo de investigacion esta plenamente
satisfecho con la realizacion de este proyecto, tanto
de manera personal como profesional, por poder con-
tribuir con nuestro disefio, a una institucion con prin-
cipios e intereses tan humanos como lo es Cenrad,
asimismo, a la sociedad cubana, a la que pretende-
mos apoyar tanto como disefiadores graficos como
de manera personal. Este proyecto se realiz6é con la
finalidad de hacer del centro de radares una realidad
factible, que permita el crecimiento del mismo, tanto
como el de la sociedad cubana, apoyando a la con-
cientizacion sobre el cuidado del medio ambiente y el
impacto que tenemos todos sobre este ultimo.
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Antropogénicas
De origen humano o derivado de la actividad del hombre

Reflectividad
es la fraccion de radiaciéon incidente reflejada por una superficie.

Vertedero
Lugar donde se deposita finalmente la basura,

Fermentable
Proceso carbdlico de oxidacion incompleta, que no requiere oxigeno y
el producto final es un compuesto organico.

Lixiviado
Agua que contiene sustancias sélidas, por tanto, ésta contiene ciertas
sustancias en solucién después de per-clorar a través de un filtro o el suelo.

Fitot6xico
Que inhibe en crecimiento de las plantas.

Compost
Producto que se obtiene de compuestos que forman o formaron
parte de seres vivos en un conjunto de productos de origen animal y vegetal.

Eutrofizacién
Enriquecimiento en nutrientes de un ecosistema.

Organo-Clorado
Pesticidas artificiales

Eco-Brand
La tendencia verde existente en el mercado que orienta e integra
al consumidor a ser parte de la sustentabilidad y respeto por la naturaleza.

Radiacion solar
Conjunto de radiaciones electromagnéticas emitidas por el sol.

Presién atmosférica

Presion que ejerce la atmésfera sobre la superficie de la Tierra

Clutter

Referente a ruido, cuando la seiial es captada viciada por algtin ruido o desorden externo.

Azimut, acimut
Angulo que forma el meridiano con el circulo vertical que pasa por un punto
de la esfera celeste o del globo terraqueo.

Branding

Anglicismo, empleado en mercadotecnia que hace referencia al proceso
de hacer y construir una marca, mediante la administracion estratégica.
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Eco-friendly
Anglicismo, cominmente utilizado para ubicar ya sea una empresa o una institucion,
en el area se socialmente responsable.

Socialmente responsable
Lo que significaria que una empresa o una Institucion, tiene una contribucién activa y
voluntaria para mejorar el entorno social, econémico y ambiental.

Dialéctica
Teoria y técnica de dialogar y discutir para descubrir la verdad mediante
la exposicion y confrontacion de razonamientos y argumentaciones contrarios entre si.

Cirros
Tipo de nube, compuesto de cristales de hielo.

Litosfera
Capa externa y rigida de la Tierra, de profundidad variable entre los 10 y los 50 km.

Anemdmetro
Instrumento para medir la velocidad de circulacién de un fluido gaseoso, en especial el viento.

Pluviémetro
Instrumento para medir la cantidad de lluvia que cae en un lugar y un espacio de tiempo deter-
minados; el agua recogida po él, se mide en litros y milimetros por metro cuadrado.

Automatizacion

Conversién de un movimiento corporal o de un acto mental, en un acto

automatico o involuntario

Heterodino

Se refiere a la accion de generear nuevas frecuencias mediante la mezca de dos o mas sefiales
en un dispositivo no lineal, tal como un Radar.

Aerogenerador
Generador de energia eléctrica que es accionado por la fuerza del viento.

Sustrato
Nombre Masculino, cosa que esta en la base u origen de algo.

Morbilidad

nombre femenino Cantidad de personas que enferman en un lugar y un periodo de tiempo de-
terminados en relacion con el total de la poblacién.
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Introduccion

La identidad grafica es vital hoy en
dia puesto que vivimos en un mun-
do rodeado de mensajes graficos,
la publicidad, los medios y las redes
sociales han generado una forma
de difusion muy amplia que provo-
ca que los mensajes graficos estén
al alcance del publico casi instan-
taneamente, el inconveniente que
encontramos en este caso es el de
destacar ante los demas es por eso
que al generar una identidad grafica
se buscan los lineamientos correc-
tos para un buen uso, asi como el de
destacar de entre los demas men-
sajes graficos, ademas buscar un
posicionamiento y perseverar como
un icono representativo ante la so-
ciedad.

Como usar
este manual

Dentro de este manual de identidad ins-
titucional se encuentran los lineamien-
tos, restricciones y particularidades que
deben de ser contemplados al momento
de usar la identidad institucional tanto
fisica como digitalmente.

Esto quiere decir que se detallan las for-
mas de uso del el color y la forma imple-
mentados dentro de la identidad; cada
aplicacién contiene una explicacion bre-
ve y concisa de como usarse,es impor-
tante mencionarle que ante cualquier
duda debera recurrir a los lineamientos
gue en este manual estan contenidos.




Datos de
contacto

Cesar Diaz Parada
simodsgn@gmail.com
+52 2224808369

Elena Limén Serrano
elenalimn.el@gmail.com
+52 2223628017

Stephanie Vazquez Morales
Stephanyeblack7@hotmail.com
+52 2222932079
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Simbolo
iconico

El simbolo icénico esta conformado
por 3 elementos distintivos, el radar, el
rayo y la sefal.

El desarrollo de la semidtica de la ima-
gen esta relacionada con larecoleccion
de datos y la informacion de la misma,
el radar meteorolégico se encarga de
recolectar informacién climatoldgica
importante para, de una forma veraz,
informarla en los diferentes medios de
comunicacion. El radar a su vez deno-
ta la integridad del equipo dentro del
centro de radares, el rayo representan
a los datos recabados convertidos en
informacién y a su vez la rapidez en la
que se transmite. La sefial ocupa para
generar percepcion de movimiento y vi-
bracién en el isotipo.




Simbolo

L Y 4

linguistico

Para generar el simbolo lingtiistico se uso la

fuente tipografica Chalet NewYorkNinetee-

nEighty que para su mejor lectura y percep-

T cién de integridad se modifico el tracking a
Cqmqgueg! Cqu -19, esto para el nombre de la institucion y
el descriptivo, esta fuente fue elegida por

la sencillez en el trazo que facilita la legibi-
lidad gracias a que no contiene elementos

superfluos como en el caso de las familias
tipograficas serif.

La forma de la tipografia fue un factor de-
terminante para su eleccion ya que com-
parte caracteristicas geométricas estric-
tas, estos factores acentuan la integracién
del simbolo icénico con el lingiistico gene-
rando la percepcién de un todo.




Tipografia
princCipal

La tipografia Chalet Font en su varia-
cion NewYorkNineteenEighty solo debe
de ser usada como parte del simbolo
lingliistico (nombre y descriptivo de la
identidad) y a su ves parte del imagoti-
po, queda estrictamente prohibida ser
usada en otra forma institucional como
textos administrativos y/o informati-
VOS.

Los lineamientos para ser usada den-
tro del imagotipo es bajar el valor del
tracking a-19 y una vez esto generar la
relacion adecuada segun la red de pro-
porcion.

* Para usar se debe instalar, ir a la carpeta
de recursos graficos.

Chalet Font

Chalet NewYorkNineteenEighty
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefrghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890

Chalet NewYorkNineteenkighty -19
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890




Roboto Font

Roboto Thin
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890

Roboto Light
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
1234567890

Roboto Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890

Roboto Medium
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890

Roboto Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890

Tipografia
Sepcu%daria

La familia tipografica secundaria fue selec-
cionada gracias a que Roboto soporta 16
pesos , asi como caracteristicas tipografi-
cas avanzadas como versalitas, ligaduras
y numeros en minuscula . Roboto actual-
mente cubre la mayoria de las secuencias
de comandos basados en latin, alfabetos
cirilico y griego. Esta tipografia debe de ser
usada estrictamente para todo tipo de do-
cumentos institucionales asi como la ela-
boracion de pagina web y medios moviles
sin modificacién alguna.

* Para usar se debe instalar, ir a la carpeta
de recursos graficos.




Tipografia

complementaria

En ocasiones especificas es debido
generar documentacién estrictamente
formal, para eso se ha elegido la tipo-
grafia Minion pro la cual es una fami-
lia tipografica serif la cual representa
formalidad ademas de proporcionar el
efecto de tranquilidad, autoridad, dig-
nidad y firmeza; contiene un pequefio
embellecimiento (pequefios patines,
pies o terminaciones) en los extremos
de un caracter llamado enlace, lo que
permite al ojo seguir la linea facilmen-
te, sobretodo en bloques de texto am-
plios, modifica el significado del texto
y aflade connotaciones especificas a lo
expresado.

Minion pro Font

Minion pro Medium
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

Minion pro Semibold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

Minion pro Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

Minion pro Display
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

Minion pro Caption
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890
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Aplicacion
de la®

Se decidié que el simbolo ® se ubicara en
la parte media derecha del imagotipo y en
el caso de ser usado horizontal se debe de
usar a la misma altura de la letra “d” que en

la forma vertical en la parte superior dere-
cha.

( )
Cenrad

Camagtiey, Cuba

@) Cenrad

*El simbolo ® puede ser encontrado en el mapa
de caracteres en el sistema operativo Windows.
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Lineamientos
de trazo

Los octagonos del isotipo deben de te-
ner sus lados iguales.

Las lineas que sobre salen del isotipo
son fracciones del octagono interior.

El rayo debe de ser creado median-
te rectangulos aureos los cuales se
trazan mediante el siguiente método
geomeétrico; se traza un segmento A-B,
después una vertical sobre el extremo
B, ahora se busca el punto medio del
segmento A-B, utilizando la mediatriz,
trazando un arco que supere la mitad
de la parte media desde el punto Ay
otro desde el punto B, se crea un nue-
vo segmento trazando los dos puntos
de interseccion de los dos arcos antes
creados. Y donde se cruce este seg-
mento con el segmento A-B este sera
nuestra mediatriz M, luego se genera
un nuevo arco desde el punto B con
radio B-M, donde el arco cruce con la
vertical del segmento A-B se marca un
nuevo punto C y para finalizar unimos
el punto A con el punto C con esto ten-
dremos un rectangulo aureo. Para con-
seguir la posicién aurea de la base de
este triangulo se traza un nuevo arco
desde el punto C con un radio C-B para
determinar un nuevo punto D sobre el
segmento A-C, de igual manera se tra-
za otro arco con punto A con un radio
de A-D que genera un nuevo punto F
determinando la distancia aurea de la
base A-B del triangulo.
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Red de
proporcion

La red de proporcion sirve al usuario para
el manejo correcto de las escalas del ima-
gotipo. Es importante mencionar que ésta
determina la posicion de los elementos y
no puede ser modificada en cuestiones es-
tructurales bajo ninguna circunstancia.




Restricciones
espaciales

Las restricciones espaciales son fun-
damentales en la aplicacion del Imago-
tipo en conjunto con otros elementos
graficos, estas determinan los marge-
nes que deben ser respetados para no
contaminar el espacio visual del ima-
gotipo, de esta manera se obtendra
una optima apreciacién del mismo.

En este caso se toma como referencia
el alto de la letra “a” del descriptivo de
isotipo en un margen de 2x por cada
lado a partir de los margenes inmedia-
tos del imagotipo, tal como se muestra
en el ejemplo.

Cenrad

Camagquey, Cuba
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Camagiiey, Cuba
50%

{ )
Cenrad

Camagliey, Cuba
25%

@)

15

Reducciones

Es importante respetar las reducciones mi-
nimas del imagotipo, cuando la reduccién
es menor a 1.5 cm el logotipo se puede
usar como isotipo eliminando el simbolo
linglistico esto para medios promociona-
les como la impresidn en serigrafia.




Usos

Los usos correctos permitidos son los
mostrados aqui, los dos primeros son
totalmente funcionales en todo tipo
de representaciones, los otros pueden
ser usados unicamente como recursos
graficos para la papeleria institucional
pero nunca para representar a la insti-
tucion.

( )
Cenrad

Camagiiey, Cuba

@) Cenrad

@D
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Simbolo
Cromatico

@) >

Cenrad

Camagley, Cuba
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Cenrad

Camagley, Cuba
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Cadigo
cromatico

La eleccién del cédigo cromatico es uno
de los factores de mayor importancia en
el desarrollo de identidad porque causa un
mayor impacto visual cuando se seleccio-
na correctamente y le atribuye a la imagen
valores y conceptos esenciales que refuer-
zan su significado. Fueron seleccionados
tres colores basicos haciendo referencia al
clima y la alerta, ademas cada color tiene
connotaciones propias: el azul representa
la inteligencia, la VERDAD, la simpatia, la
ARMONIA y satisfaccién. El rojo es un color
de movimiento y dinamismo, evoca vitali-
dad, lucha y justicia, es un color vibrante y
representa al ser social que colabora, que
trabaja en equipo y que se relaciona con el
entorno.




Colores
corporativos

Es fundamental tener en cuenta que
los colores fueron elegidos mediante
la paleta “material palette” de Google,
esto para generar colores funcionales
en nuestra actualidad.

Material palette Light Blue 900

Material palette Red a700

Material palette Grey 900
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C 98%

M 75%

Y 0%

K0%

R24

G73

B 154

# 18499a
Pantone C 293C
Pantone U 2935U
Material palette Light Blue 900

C8%

M 100%

Y 100%

K 2%

R213

G17

B 22

#d51116

Pantone C Bright Red C
Pantone U Bright Red U
Material palette Red a700

C74%

M 65%

Y 60%

K76%

R 32

G 32

B 33

# 202021

Pantone C Neutral Black C
Pantone U Neutral Black A
Material palette Grey 900

Conversiones

Es importante respetar la gama croma-
tica seleccionaday por bajo ningun mo-
tivo deben de ser modificados.

Para medios impresos comunes se usa
el CMYK

Para medios digitales (pantalla) se usa
(€]}

Para web se usa el color sexagesimal
si no se cuenta con el libro de material
palette, en caso de contar con la biblio-
teca usar los mencionados como “Ma-
terial palette”

Para offset PANTONE C para sustratos
recubiertos y PANTONE U para sustra-
tos absorbentes.




Versiones
monocromaticas

El isotipo debe de ser capaz de repro-
ducirse o visualizarse en un solo color,
en ese caso los colores elegidos son

los siguientes. Cen r‘qd®

Los siguientes colores deben de ser Camagijeg, Cuba

usados para su version horizontal
como vertical ademas de los casos
que se utiliza el isotipo unicamente.

( }

Negro: Black C - Black U
®

Azul: 293C - 2935U Cen qu

Rojo: Bright Red C - Bright Red U Camagliey, Cuba

Gris: 446c - Black 6U

( )
Cenrad’

Camagtiey, Cuba

( }

Cenrad

Camagiiey, Cuba
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Negativos

Podemos observar que el isotipo es funcio-
nal de la misma manera al estar en negati-
vo siempre y cuando se usen colores con-

‘ en r\qd trastantes, en este caso fue aplicado a los
colores monocromaticos.

Camagiiey, Cuba

@

Cenrad

Camagiiey, Cuba
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Cenrad

Camagliey, Cuba

Cenrad

Camagliey, Cuba
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Variantes

Dentro de las exigencias de una institu-
cion existen ocasiones donde es nece-
sario usar un color de fondo como por
ejemplo en las hojas membretadas.
Para esto de delimitan los colores en
los cuales puede ir de fondo nuestro
logotipo, en este caso son los colores:

Gris: Grey 100.
Azul: Blue 50.
Rojo: red 50.

Todos de la material palette.

Fondos a color

( )
Cenrad

Camagiiey, Cuba

( }

Cenrad

Camagiiey, Cuba
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Cenrad

Camagiiey, Cuba
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Grises

Como consecuencia de abaratar costos o
en exigencias externas a la institucion en
ocasiones es necesario usar el imagotipo
en escala de grises, aqui se presentan los
usos correctos. Siempre eligiendo el que
genere un mayor contraste.
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Aplicaciones
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Hoja
membretada

Hojas membretadas impresion en off-
set.
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Folder

Impresion de folder.

Camagtiey,

29




CD

Impresion en CD y caja.

4
| nrad
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Sobre

Sobre para carta.

@) Cenrad
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Tarjetas de
presentacion

Tarjetas de presentacion impresas en
offset.

( }

Cenrad

Camagtiey, Cuba

@) Cenrad

Ricardo Lozano Duran
DIRECTOR GENERAL

AV. SIEMPRE VIVA CAMAGUEY, CUBA
TEL: 7413465981 EXT. 2303
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Material
PO.P

Promocionales, lapiz y lapicero.
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Gafete

Impresion de gafete personalizado con
fotografia

‘@ Cenrad

Y Ferrei

’ Supervisora I
Flujo de informacisn
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Taza

Frente y vuelta.

@

Cenrad™
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Libreta

Libreta personalizada.
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positivo
Vv

Simulacién de pantalla en dispositivo mévil
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Dispositivo
Movil
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USB

Modelos de USB.

39




Textiles

Playera serigrafia.
Polo y gorra bordado.
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Sistema
senaletico

@) >

Cenrad

Camagley, Cuba
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Reticula

Una vez mas se la reticula aurea se
hace presente en este apartado, esto
para generar estética.
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Din 1451

DIN 1451 Std Mittelschrift
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890
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Tipografia

Para lograr una mayor unidad en el sistema
senalético, es necesario determinar ciertas
normas relacionadas con la tipografia, es
decir, que rijan los tipos de fuentes que se
deben utilizar en cualquiera de las formas
probables de disefo. Basandonos en los re-
querimientos de integracién que solicita la
senalética, se ha establecido la utilizacion
de la familia tipografica de la fuente DIN
1451 Std en su variante Mittelschrift, en
caja alta para mejor legibilidad y leibilidad
a distancia.




Usos

Para las senales informativas se usa el
color de la madera natural, con un bar-
niz transparente.
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Usos

Para las sefales prohibitivas se usa el
color rojo, esto quiere decir que se usa-
ra un barniz color rojo sobre la madera.
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Usos

Para las sefiales salvamento o socorro
se usa el color verde,esto quiere decir
que se aplica un barniz verde sobre la
madera.
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Nota

El sistema sefialetico se encuentra ac-
tualmente incompleto pero para gene-
rar la continuidad de este, se deben de
seguir los lineamientos antes especifi-
cados, en cuanto forma, estilo, formato
y materiales.
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