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INTRODUCCION

La finalidad de los medios de comunicacion, esrinér y entretener al publico que los
sintoniza logrando satisfacer las necesidades tshon Buscanel beneficio del publico y
de los empresarios que dirigen los medios de caraaidn masiva, en este caso son dos

emporios encargados de entretener al publico mexica

Uno de los medios mas importantes es la televigiano largo de su evolucion ha
ido cautivando dia con dia a la sociedad mexicapayirtiéndose en el aparato de

diversion y entretenimiento preferido de los hogare

Dentro de la programacion de la television, se enitee un programa llamado
telenovela que se transmite de lunes a vierneshar@adiaria contando diferentes historias
gue llevan a los personajes a enfrentarse a Stexi complejas o chistosas. Estas
telenovelas, llevan estereotipos inmersos y pasronge conducta en sus
contenidos,representado por actores, provocandelqublico logre identificarse con cada
uno de ellos.

En su mayoria, estas telenovelas son aceptadds gociedad que las sintoniza,
tomando el habito de verlas a diario,logran ideratite y atraerse por los personajes,

llegando a actuar y comportarse como ellos.

Abordaremos a un sector especifico que son lasmé 6 a 12 afios, ya que en esta
etapa estd adquiriendo su personalidad, la quenfdsericiada por los estereotipos
presentados en las telenovelas.

Los emporios televisivos descubrieron que esteoseais la poblacion es muy
rentable,por no contar con un criterio lo sufioEnénte establecido para identificar que es

lo correcto y que no,dado a lo anterior es muy Bigosicionamiento de los estereotipos.

Se identificaran estereotipos de como es una Notat& una Nifia Fea, una Nifa
Popular y una Nifia Fresa, describiendo las acstyd®rmas de comportamiento de cada
una de ellas.



En el capitulo uno, se abordarael planteamient@dllema,explicando el por qué
es tan importante la televisién y en concreto déésnbvelas para el publico mexicano, que
es tal su aceptacion e integracion a los melodraquestoma gran parte de lo que ven y
escucha para integrarlo como parte de su vida.

Se explicara la adaptacién y transformacién quéehalo la telenovela desde su origen
hasta nuestros dias. Se detallara los tipos ddasogee existen y que tan significativas son

cada una de ellas en los espectadores.

En el segundo capitulo se definird que es un edipoe el estereotipo en los medios
de comunicacion, el estereotipo en la comunicaciénmasas, los estereotipos en las
telenovelas y aterrizando en estereotipos en laaaeelas infantiles. La aceptacion y el

posicionamiento que tienen estos en las audietelmgsivas.

En el tercercapitulo,veremos el método que sezdtilen la investigacion
considerando que elfocus groupes el método indigeda medir las variables de nifia
fresa, nifla bonita, nifia fea y nifia popular. Serésdizara a nifias de cuarto grado de

primaria.

Por ultimo, se habla de las conclusiones de estsiigacion, dejando claro cuéles
fueron las mas relevantes, describiendo la impoidaste cada una de ellas en la vida de los

infantes.



CAPITULO |

EL PROBLEMA DE REGULARIZACION EN EL MELODRAMA
INFANTIL

1.1Planteamiento del problema

Los medios de comunicacién, tienen un rol y un paenamente importante en el
desarrollo de las sociedades que han ido evoluciimacada vez mas répido y
profundizando de manera relevante en el televideste principal funcion es
informar,peropoco a poco se han transformado hidesgar a convertirse en actores

sociales.

Uno de estos medios, es la television, la cualith@ sombrada o considerada “el
cuarto poder”, gracias a la influencia que ha tred los otros medios llegando a ser
autonoma y delimitando a los mismos. Los mediosateunicacion han sido vistos como

manipuladores y manipulados.

La television, logra vender que es la represefimade la sociedad plasmada en las
pantallas,para este caso en especifico en lapteas, la cual hace creer que el espectador
es un participe o un actor fundamental, en ellamsestra la vida cotidiana, problemas
familiares, econdmicos y valores como (honestidashonsabilidad, amistad, entre otros),
los cuales hacen que el ciudadano logre una camexidentificacion con lo proyectado.
Pero en la mayoria de los casos, lo que se comunisa proyecta no siempre es
verdadero,por este medio se intenta persuadir sodeedad para lograr respuestas y
resultados que a los empresarios de estos mediadingentes politicos les sean de gran
beneficio econdmico. Es aqui donde los medios y@pukados construyen una realidad de

la sociedad falsa.

Uno de los canales por el cual la comunicaciénivaase ha ido posicionando de
manera primordial en la sociedad es la televisadpdque se transmiten diferentes
contextos culturales,llegando a la conclusion cara puestra cultura es mas importante ver
un programa televisivo que leer un libro,partiert#doeste punto de referencia,es donde

pueden imaginar la importancia de dicho medio.daktenido que se presenta en lapantalla



no siempre es cultural, o por lo menos no llevaemtido solido o algin mensaje que deje

en el espectador un pensamiento de ayuda o driéeflen su vida.

Sartori (1997) apunta de manera precisa que enuertio del Homo videns no hay
mas autoridad que la de la pantalla: el individato cree en lo que ve (0 en lo que cree

ver).

En la television surge un género conocido conentalela,que son melodramas que
logran un reconocimiento social, donde las perstomaan identificarse con ellas y muchas
veces a tomar patrones para emplearlos en suamutidd, es decir, en la forma de actuar,

de comunicarse, en la forma de vestirsey hastaafoideologias.

Estas telenovelas estan conformadas por contemulys especificos, los cuales
llegan a la audiencia de forma precisa para hagceregta los identifique, los distinga y

finalmente los acepte.

En estos contenidos estan introducidos esterentips cuales se determinan

culturalmente lo que los lleva a estar interrelaatos a los cambios sociales y culturales.

Como afirma Greenwald et al. (2002) “el estereagtigs la asociacion de un grupo

social a un conjunto de atributos.

Lo que se pretende, es identificar como han eiumtado los estereotipos para nifias
de 6-12 afios que cursan la primaria en un sect@esmndémico medio-bajo. La telenovela
mexicana en la que se analizaran los estereotgyds¢révete a Sofiar” transmitida por la
televisora Televisa, durante este periodo de dakare las nifias se forma su personalidad
y es aqui donde todos los mensajes disefiados @tosciestereotipos logran su
posicionamiento;acompafnados del marketing manipulad cual logra un consumo
extraordinario de todos los elementos que hay detgrella, como: el tono del celular, la

ropa, accesorios, Utiles escolares, actitudes; etos.

Toda actitud simplemente es reforzada, ya quele téner una base para que estas
se presenten, en este caso observaremos las estique han sido mencionadas y que

tienen un impacto inmediato o a mediano plazo.



1.2 Preguntas de investigacion

1.- ¢Cudl ha sido la evolucion de los estereotgmodas telenovelas mexicanas
dirigidas a nifias de 6 a 12 afios?

2.- ¢ Cuales han sido las actitudes que transiaisegstereotipos implantados en los
contenidos de las telenovelas mexicanas para déésa 12 afos?

1.30bjetivo general

Identificar la evolucion de los estereotipos endostenidos de las novelas mexicanas para

nifias de 6 a 12 afios, que se presentan en lsstéleabierta.
1.4 Objetivo especifico

Establecer las actitudes que transmiten los esigosamplantados en los contenidos de las

telenovelas mexicanas a lo largo de los ultimosafo

Determinar los patrones de comunicacién y condgog& son adoptados por la
poblacion infantil femenina de 6 a 12 afios endda&i de Puebla.

1.5 Justificacion

A lo largo de este trabajo se intentara identificer estereotipos y su evolucion en las

telenovelas mexicanas para niflas de 6 a 12 affudosestoslos que inducena cambios de
actitudes, de personalidades y de formas de coriait en las nifias que se encuentra en
el proceso de formacién de personalidad.

Se sabe que las nifias de esta edad, carecen deetio o suficientemente soélido -
establecido para poder identificar cuales son $tsreotipos y las actitudes que realmente
les ayudaria a un desarrollo pleno. El marketirestjmmenta, actitudes, formas de hablar,
objetos que llevan implicito una marca, etc.) seuentra alrededor de estos melodramas
provocando que lo conviertan parte de su vida, iocasdo que muchas veces lo
consideran necesario para sentirse identificadesandoun reconocimiento social.



Al finalizar la investigacion, se conocera a foride actitudes ya existentes y las
gue fueron modificadas gracias a estos estereotf@alentificara que tan bueno o dafiino

es la adquisicion de estas actitudes para el ddlsade la personalidad de las nifias.

La finalidad de esta investigacion es conocer @nebenéfico o perjudicial llegan
aser estos estereotipos, en su mayoria dirigidascamunicacion de masas,por lo que su
alcance es poco medible. Por lo que esta inveghigase podria definir como un
diagnostico por lo que faltaria la realizacion desrastudios en otras disciplinas, y trabajar
en el cambio de estereotipos que tendrian que seificados para un mejor desarrollo de

contenidos en las telenovelas mexicanas para nifas.
1.6 El discurso

El discurso es la forma basica con la que se carawliser humano, por lo que se crea de
forma social, presentando uno o varios finesweta; Siendo este, el principal instrumento

gue utilizan las personas para transmitir sus re@ikos o simples relatos cotidianos, de
forma oral o escrita. Dicho discurso es regulaoionormas textuales y socioculturales que
lo llevan a ser mas complejo, guiando a las pessoracrear didlogos apropiados y

coherentes para el momento en el que loestan emclglea

La identidad de cada persona, es reflejada en diadarso que emplea en su vida
cotidiana, ya sea de forma verbal o escrita. Pogue la comunicacion no verbal es
fundamental para transmitir la informacion correcta

La relacion estrecha que tiene la ideologia, lguany los miembros del grupo,
hacen que los caracterice de otros, por lo quirdass tan especificas cont@h my god,
gentecool, eres nefasto, en este lugar no entra gente &@,per mencionar algunas,
identificaba al grupo al que pertenecias: “Popglar®ivinas”.

A lo largo de la evolucion de la humanidad el disouha tenido miles de estudios,
por la complejidad que presenta en su esencieerAdrsalizado por varias ramas y formular
una serie de teorias para su estudio, lo lleva al $actor primordial para la comunicacion
del hombre.

En esta investigacion, el instrumento de analisisld-ocus Group, donde se puede
observar las diferentes variantes que puede tarwmhunicacion. Por lo que se presenta un
analisis de la conversacion, la cual se centrd erpmsicion de la conversacion cotidiana,
no planificada, ni orientada a un fin establecidonggociado previamente por sus
participantes.



La sociologia como ciencia de estudio comprendeddidad social a partir de la
descripcién y analisis de la vida cotidiana degasonas; Es en donde se presenta la mayor
concentracion de estereotipos y afirmacion deuald# que se pretenden demostrar en este
estudio.

El interaccionismo simbdlico sale a relucir en esttudio, porque los estudiados
utilizan una forma caracteristica de comunicaraelaecual tiene que ver su imagen, con
quien se relacionan, asi como el propésito quetisns palabras.

a. Discurso oral

El discurso oral se materializa en el ser humaspe@ficamente en el cuerpo utilizando un
organo en especial que conocemos como lengua, éanlbs diferentes expresiones
corporales forman parte importante en la oraliddmhde los simples sonidos bucales
representan un significado especial a la horaahesnitir un mensaje.

Algunos autores definen al lenguaje oral, como agtural en el ser humano a
diferencia del escrito, definiéndolo como una téogia que ha desarrollado el hombre
para poderse comunicar. Esta tecnologia es conmgpa@a la computadora o cualquier
dispositivo tecnoldgico de la actualidad, dado ge®s necesitan de una estructura y de
materiales para su constitucion. Concluyendo querietero es bioldgico y el segundo
depende del desarrollo cultural.

Las relaciones sociales son la funcion béasica gdorental de la oralidad, teniendo
como funciones el dar y recibir informacion indispable o hasta platicar con un amigo de
lo sucedido en un dia cualquiera. Este intercambicelaciones sociales nos hace ser seres
racionales.

Desde el inicio de la vida social, la oralidad b sl elemento para poder realizar
distintas actividades, la politica, los distintogpéeos, los deportes, la religion, las culturas,
etc. Asi como cada uno de los elementos que coyetitla sociedad actual no habrian
podido desarrollarse sin la palabra. La palabra egie ha permitido que las sociedades
tengan una identidad, tomando los relatos, leyendiss e historias mas antiguas, que nos
han contado nuestros abuelitos siguan vigentesjagra que esas palabras han podido
escribirse y permanecer a lo largo de los afos.

La competencia comunicativa, ambiciona utilizar odlios elementos de la
comunicacion verbal y no verbal, que se necesita qae se de en un contexto y situacion
correcta. En si es la capacidad que tiene el hurpareoresponder y actuar en la diversos
escenarios que se presentan en la vida cotidiana.
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La adquisicion gramatical modifica en gran parte @ompetencia comunicativa,
dado que a la primera la determina las oportunglape han tenido las personas para
adquirir los codigos linguisticos: la edad, statosioeconOmico, sexo, cultura, etc. Los
cuales se daran por manifiesto en la conversalddmran mas formal o espontanea, seria
0 chusca, asi como aproximar el tiempo y ampliacio

Los elementos Proxémicos que se dio en cada unasdaulas de la Escuela
Primaria a la cual se estudid, fue mas que perfeodo que el melodrama también se
realizé en una institucion académica. Donde losidéstios se apropiaron del lugar,
desarrollando un intercambio comunicativo casi fidénal que se proyectaba en las
pantallas.

Cada vez que una persona escribe o habla, haegpasorpor su repertorio fonético
eligiendo las palabras que utilizara para dar elsage tal y como quiere que se entienda,
en este mensaje que puede ser escrito u oral, farmagpontaned, llevard una carga de
significado sociocultural. La manera en la que &aols genera actitudes positivas y
negativas dentro del contexto donde se esta ittenado, dichas actitudes, pueden derivar
de prejuicios o estereotipos.

A lo largo de los afios hemos tomado la conversamdmo algo cotidiano a lo que
no le tomamos mayor importancia porque simplemestg@edir un alimento, hablar por
teléfono, dar un informe en el trabajo o platicam ¢tu familia al llegar casa. Si le diéramos
la importancia y el valor que tiene cada una ldalppas que dice cada ser humano en este
planeta, podriamos ser hombres con mucha més sielasitde la que se demuestra en la
actualidad. Donde la sociedad en la que vivimoézatlas palabras con mas frecuencia
para insultar que para halagar. Si nos pudiérasmschar con mucha atencion lo que cada
hombre desea expresar, tendriamos la suficient@eraia de la importancia que ha tenido
la comunicacién para el desarrollo mundial, peforesdodo el poder disfrutar de cualquier
conversacion.

b. El discurso escrito

El discurso escrito va la de la mano del oral, ggw es que es, una parte principal de los
inicios de la sociedad. La escritura como mediccamunicacion es nueva, por lo que
histéricamente se puede localizar en donde fuetsnisicios, dejando marcas de las
primeras culturas que existieron en el planeta.

La lengua escrita es fundamental en la vida d@dasonas, aunque estemos en la
era digital, la firma de un papel sigue siendo eis¢rpara acuerdos politicos, de paz,
tratados internacionales, aprobar leyes, casamseichas otras actividad que tienen una
repercusion social.
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En los estudios clasicos de la lectura, se hamblestdo dos modelos que ayudan a
entender los diferentes niveles en los que se pestddiar la lectura:

El modelo ascendente: crea la lectura por etapasedonoce, la identifica, la
construye y por ultimo la interpreta.

El modelo descendente: funciona de forma inversajas de forma global para
concluir con lo bésico.

Cuando una persona estd leyendo, en su mente aamianactivarse los
conocimientos previos que tiene, dentro de losesu@mpieza a seleccionar los mas
adecuados para interpretar el mensaje. Por lo lgoenecimiento del mundo que puede
tener, es el que permite formular una hipétesissiljlidades de lo que pude decir el
mensaje.

La importancia de la escritura en todos los ambitmsocidos ha hecho que se
formulen diferentes instrumentos para codificadfia.cada una de las ramas de la ciencia y
profesiones conocidas necesitan de su propio caigescritura, un ejemplo muy claro son
los diccionarios médicos, las leyes para los abogjastc.

La puntuacion es importante en la exaltacion déewto, la cual esta determinada
para favorecer la interpretacion del lector. Egtastuaciones iniciaron para favorecer la
lectura en voz alta, en donde las entonacionesemntaaciones hacen el texto interesante.

1.7 La telenovela y su contexto histérico
a. Marco historico

A lo largo de este capitulo se especificara el eptcde la telenovela desde sus inicios,
como esta conformada y como se ha ido transformbadta convertirse en el género que
ahora se conoce. La telenovela es una serie deéulogpiliarios narrando una historia
ficticia o real que son transmitidos durante uniquer determinado. Igualmente, se
abordara la forma en cémo llego este género a Mgximmo evoluciono hasta incluir al
publico infantil. Y también se comentara sobrengbacto que ha tenido este género en la
sociedad mexicana.

Este género se ha modificado de forma inesperaddedsus inicios estaban hechos

para la publicidad de productos de belleza y limgieSufrio drasticas modificaciones,
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dadoque representa a la sociedad y sus cambiotaotess por lo cual se fue convirtiendo
solo en una posibilidad de vender; en el cual pte enedio se establecieron estereotipos
gue implicaban un consumo ilimitado para sus eageces, los cuales los han ido
absorbiendo y tomando como un habito fundamentasusnvidas, tanto asi que se ha
tomado al publico infantii como un gran negocioteepublico absorbe todo tipo de

mensajes.
Concepto de telenovela

En su inicio era considerada una obra literarigpeasa en la que se narra una accion
fingida en todo o en parte, y cuyo fin es causacey estético a los lectores con la
descripcién o pintura de sucesos o lances intaesade caracteres, de pasiones y de
costumbres. (DRAE)

Con el paso del tiempo ahora es llamada telenogal es un programa de
television transmitido en episodios diarios (uswaite de lunes a viernes) y consecutivos,
narrando una historia ficticia (aunque puede eb&sada en hechos reales) de alto

contenido melodramatico.

El género de la telenovela como formato audiovismaterie se origina en Estados
Unidos, en donde se convierte en Soap Opera, yagyeoducciones bajo este formato en
sus primeras décadas (de 1950 y 1960) fueron iespee patrocinadas por compafias de

jabones y articulos de limpieza.

La Soap Opera, esta considerada como una narragiéra que nunca termina, por
lo que puede durar afos al aire, sin interrupcigara. A esta la utilizaban principalmente
los anunciantes las cuales iban dirigidas al sefeimenino, el cual se convirtid en el
publico meta, como dice Teran (1996; 7) en su@ditDe las lagrimas del jabon a las
producciones de exportacion, las amas de casa hedrarc la radio novela mientras
realizaban sus labores domésticas, dentro de laescse encontraban lavar ropa. Las
“Soap Operas” estadounidenses tomaron simplemelate radionovelas y las adaptaron a

la television.
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i. Generalidades de las telenovelas

Las telenovelas consisten, en primer lugar, en elognama- género cuyos origenes suelen
ubicarse en Europa, entre los siglos XVII y XVIleutiliza el moderno lenguaje de la
television para contar de cierto modo algun aspeeola vida. Como en cualquier
operacion de dramatizacion, exagera diversas oglesiy realiza una serie de operaciones
gue resaltan los objetos de referencia de su cototanormal en la densidad de la vida
diaria. (Miguel Angel Aguilar Diaz, 1995).

A pesar de los estigmas de sobre quienes ven t&Eso(que son para pobres, poco
educados, mujeres y 0ciosos), los datos de audipngporcionan un perfil mas complejo e
interesante de lo que proponen los estereotipoguthencia de nuestras comedias en
nuestro pais esta constituida, en promedio, por 60 de personas de nivel
socioeconémico bajo, un 30% de medio y un 10% tbe ah 40% de hombres y la mitad
son estudiantes, profesionistas y empleados eraloessteclaran ser aficionados al género.
(Miguel Angel Aguilar Diaz, 1995).

Se ha encontrado un andlisis sobre el método prratlse determina la telenovela

y el sentido que a esta se le dara a lo largo desarrollo y al publico al cual esta dirigida.
Tres dimensiones:

El andlisis de ladimension institucional se centra sobre las funciones que las
organizaciones de medios asignan a cada uno deejpartamentos para que con su

cumplimiento se avance en los objetivos globales.

La dimension burocrética, por su parte, trata de explicar el grado en que |
definicibn de programas, temas y contenidos, asiodos procesos de acopio, seleccion y
tratamiento audiovisual y escrito, dependen de dgrespecificas de trabajar al interior de

las organizaciones de medios.

El andlisis de lalimension profesionalse ocupa de examinar el grado en que la
produccién industrial de comunicaciones obedecasacbncepciones y criterios que los

profesionales poseen acerca de la calidad de stigaray sus productos. Es decir los
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valores estrictamente profesionales que los coradores utilizan para normar y

estructurar su practica.

Finalmente, es importante conducir la atencion éaas criterios de tipo
institucional que son empleados para selecciomaagey guiones. La apertura gradual del
género para tratar en su interior aspectos qua&mpoca pudieron ser identificados como
desviaciones sociales. Es posible hipotetizar djuetexior de la organizacion productora
de telenovelas existen criterios que guian la apeam, el tratamiento y la personificacion
estelar de cuestiones tales como divorcios, insestfidelidad y asesinatos. Y en forma
complementaria, preguntarnos por las razones qpé&ém la incorporacion de ciertos
temas y comportamientos individuales y sociales.esones tales como la
homosexualidad, por ejemplo aun no emerge a ldagdied telenovelesca. (Gabriel G.

Molina).

En la telenovela, como en ningun otro formato dficldéon contemporanea, donde
se lleva a cabo un proceso de transformacion, nesaeiamente para reforzar la creacion
cultural, su expresion y reconocimiento, sino dadlitar simplemente su consumo como
mercancia de marca y exportacién, en la medida gstemos dando testimonio a la
tendencia a reemplazar una realidad social racaauE empética, que es expresada por

asociacion de ambientes, sentimientos y emocidbaitiel G. Molina).
ii. La telenovela en méxico

Teran (1996; 7) afirma que las telenovelas mexggmaceden de las radionovelas. Pero
toman su mecéanica de produccion de los teletegtess comienza a “recrear y continuar

una historia en vivo diariamente”.

La telenovela en México, al igual que en Américéiriag ha constituido uno de los
espacios de expresion y recreacion cultural y gela uno de los productos mediaticos

masivos y reconocidos en toda la industria teleaigQuispe, A. 2009).

Las telenovelas mexicanas, que originalmente tatatte temas de terror y
aventuras, se hicieron a un lado para darle laigad a las radionovelas sentimentales, se

queria seguir la tradicion del melodrama. (Quigpe2009).



15

Quiroz (2000; 32) en su edicién especial de lastaveomos “50 afios de la
televisibn mexicana” explica que en los afios cintaleel teatro en México gozaba de gran
popularidad, por lo que surgi6 la idea de trasladada television, crenado asi una nueva
produccién escénica llamada teleatro, que consa&tiacolocar camaras y grabar las
funciones de teatro. Este concepto televisivo logneer gran auge entre el publico

nacional.

La telenovela de factura nacional llena las paagade los principales canales, sobre
todo en el prime time, donde se redime la comumdcatamiliar y se intercambian los
afectos y desafectos.Quiroz (2000; 32)

Las telenovelas mexicanas han servido de escedariotegracion y sintesis de
elementos discursivos, tanto posmodernos como @maos. (Guillermo Orozco Gomez,
2006).

La diferencia entre soap opera y la telenovela cage consiste en su estructura
narrativa como en su duracion. (Frey-vor, 1993).

La telenovela mexicana va entre 90 y 120 capitylbene una narrativa y finales
menos abiertos.Mazziotti (1996).

La primera telenovela latinoamericana “senda pidhibrealizada y transmitida en
México en 1957.Mazziotti (1996).

La telenovela en México tiene un desarrollo indaktsostenido tras pasar por
varias etapas. Mazziotti (1996) sugiere cuatro:

La primera etapa, la inicial, arranca en 1951 @enbvelas que se transmitian en
vivo,con fieles seguidores de las radionovelas.

La television comercial en México se inaugura eb0l% esta etapa se le denomina

la prehistoria, hay testimonios escritos acerckasléelenovelas y algunas fotografias.

La siguiente etapa, la artesanal, se inaugura 8h d®n la grabacion del videotape
de las primeras telenovelas.
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En la etapa de la industrializacion, una caradteaismportante fue la diferencia de
las tematicas (temas que se aborda) y los tratémsiem contexto con la sociedad de los

afnos 70 hasta finales de los 80.

La transnacionalizacion (se comercializa en tod&#dea Latina) y se consolida su

compra venta como producto cultural.

En la actualidad, afio 2000, en adelante denomidadaercantilizacion esta etapa
solo estd hecha para venderse, se explota suivermatdicional introduciendo multiples

relatos simultaneos hilvanados caprichosamente.

En la mayoria de los hogares encontramos telewdoreual lleva a un consumo
familiar y muchas veces desmedido,donde este apdlega a hacer muchas veces

primordial en las familias, gran parte del diamseuentran frente a un televisor.

Existe una presencia histérica muy significatieala telenovela en la vida de las
familias, practicamente el melodrama como la tsléwi en general, los ha acompafiado en
sus trayectorias de vida, en su composicion y dakarfamiliar, el género ha creado un
gusto para cada miembro de la familia, la cualiep\muchos melodramas en la television
y el desarrollo de sus vidas va muy de la manolosmdramas que se presentan en la
pantalla.

Una de las grandes cadenas televisivas del pasAmeérica Latina es Televisa
en la cual el género que le es mas rentable eddaowvela. Durante los afios de 1982 y
1983 las telenovelas representaron casi el 80%t#lde sus exportaciones, constituyendo
un total de 18 mil y 22 mil horas por afo. El enerflujo de telenovelas que parte desde
Televisa la convierte virtualmente en el principabductor de este tipo de programas al

menos en el mundo de habla hispana. (Gabriel Gniol

Investigadores de la telenovela en América Latnaéxico como Martin
Barbero (1992); Mazziotti (1996); Gonzalez (1998)jasallo (2002) coinciden en sostener
gue la telenovela reside una matriz cultural deual emana su fuerza narrativa y desde

donde se hace posible que este género progranréttcpela emocional y cognitivamente a
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sus audiencias. Una matriz cultural que a lo lalgginco décadas habia producido a mitad

del aflo 2005 la insélita cantidad de 872 telenavela

Como sugiere Gonzéalez (1998: 389) la telenovelgsicara es un producto hecho
para significar, pero dicha significacion anudanyda en el imaginario con la memoria

colectiva.

iii. Telenovelas orientadas al publico infantil

La television continua siendo el medio de comundracde mayor influencia en los
receptores infantiles, pero pese a esta infludosiaifios son receptores activos que tienen
capacidad de seleccién de los programas televigivesnas correspondan a sus intereses y
necesidades. Estas necesidades no son creadamémiegor la influencia de los medios,
sino también son resultado del sistema de orgdbizaamiliar en que vive, de sus
necesidades de aprendizaje y de su creciente snperéexplotar la realidad. (Antonio S.
Flores Dominguez, 2005).

Es aqui donde la television se convierte en utrumento de juego, aunque
también lo es de compafia. El hdbito de ver telaviesponde al interés de no aburrirse y
de ocuparse en algo, pues en la medida que enawanta television programas divertidos
y emocionantes, este medio seguird siendo genedwldos satisfactores que los nifios
buscan. (Antonio S. Flores Dominguez, 2005).

Con la expansion de la television de paga se sifi@r la oferta para nifios. Basta
revisar los dibujos animados que ven diariamentesnde nifios mexicanos. Pokemon,
Dragonball, Duelo Xiaolin, Mucha Lucha, Loa chicdsl barrio, Bob esponja, El
laboratorio de Dexter, Catdog, Jimmy Neutron, Sdrark, Ben 10 y muchos otros, donde
la accidn, la iniciativa, la fortaleza o la inteitria estan asociadas a figuras masculinas.

Los atributos femeninos se resumen en las figdeagrincesas, las buenas o las
malas. Pocas series animadas han incluido figerasrinas en la accion. (Columna Pilar
Ramirez, espacio para mujeres).

Y en el caso de los melodramas los nifios son gléstivos para sus gustos que

los adultos. Solo reconocen y se involucran contééenovelas donde se presenta una
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interaccion posible entre los personajes y elloma el caso de la telenovela Atrévete a
Sofar, donde mantenian una relacion de agrado Wachistoria porque habia una
identificacion en determinados roles. Son el grd@@spectadores mas expresivos, pues no
hay barreras para dar a conocer las sensaciones geogramas o telenovelas que ven.
Ellos gritan, aplauden, se enojan y hasta se ptiist@s con las historias; ademas no hay
limitaciones para expresar movimientos corporaéesritacion a los personajes. (Columna
Pilar Ramirez, espacio para mujeres).

Para los medios, los nifios son un publico fundaaherespertino, pero muy
intenso. La television compite en este sector, lgnnas casos, con responsabilidades
laborales, domesticas e inevitablemente con la l&@sso y los videojuegos. La
programacion televisiva se ocupa de cautivarlosadirpde las caricaturas y series. Se
revelaron igualmente como un constante publiccadedlenovelas; algo semejante ocurre
en las caricaturas, género que también es aprepmdpocas mamas. (Antonio S. Flores
Dominguez, 2005).

En el caso de los videojuegos, las niflas revelsaarbién como uno de los
grupos mas asiduos de la television. Tienen pref@as muy semejantes a la de los nifios,
aunque con mayor inclinacion por las telenovelass grogramas preferidos son las
comedias (aunque comparten mucho de las motivaiolee sus mamas y hermanas
mayores, afladen las propias de su edad), las atmds, series estadounidenses y
programas de bailes y concursos. No son tan @ittcano las adolescentes. (Articulo,
Telenovelas la Ficcion que se llama realidad). ¢At S. Flores Dominguez, 2005).

El resultado de una encuesta aplicada por Ant8ni&lores Dominguez en el
2005 en Los Mochis, Sinaloa a 351 alumnos de sgoado, de los cuales el 53,7% son
masculinos y el 46,3% son femeninos.

La pregunta que se realizo fue ¢Cudl era los anogg mas vistos o preferidos
por los educados?

La propuesta de Martin Barbero y Mufioz. Las najaaron por las telenovelas y
series de television, diferencia de los nifios qudigren dibujos animados. (Antonio S.

Flores Dominguez, 2005).
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Con estos resultados se podra percibir la impoidate este género para las nifias
y la aceptacion que tiene en sus vidas, graciasdehtificacion que encuentran con estos

melodramas.

Iv. Latelenovelay el impacto en la sociedad

La telenovela conjunta, condensa y recrea, quindocoingun otro género televisivo, lo
popular, caracteristico de las grandes mayoriato®rpaises Latinoamericanos, con lo
melodramético, en tanto emotividad residual enistescambios cotidianos, vigente en la
mayoria de las interacciones afectivas, interpalsesn Estas matrices culturales,
entendidas entonces no solo como esquemas mentlesp como practicas de
conocimiento y comportamiento segun la propuestdldgin Barbero y Mufioz (1992)
permite comprender la vinculacion entre la l6gicaserciales de su produccion industrial
con la logica de consumo y el ejercicio permane€etéas competencias comunicativas de
los televidentes.

La telenovela como experiencia cultural en suslipid es vivida como un
universo fragmentado que esta en la memoria ddaladlias, precede la emision, le
acompafa en dialogo constante y comparacionestaimeals, y no desaparece con el fin
del capitulo, sino que le sobrevive en multiplegds, objetos, referencias y discursos
después de ellas. (Jorge A. Gonzélez, 1991).

La exacerbacion de lo mercantil, en los ultimo®saficomo motor de la
producciéon de las telenovelas, y en general de kogeioduccidon mediatica, hace que la
telenovela empiece a no ser vista, simplementeucoids.. (Jorge A. Gonzalez, 1991).

Creo que el género de la telenovela no es mal®damsi no el cobmo se ha ido
transformando hasta llegar a convertirse en el onpdra el consumo excesivo de sus
televidentes, sin importar las consecuencias qiestestos estereotipos pueden causar en
la ideologia de su publico.

México es un pais el cual esta acostumbradotensar programas que sean de
diversion, sin dejar un conocimiento significatipara el desarrollo del ser humano, dado

gue no contamos con una cultura de lectura o dstionar lo que nos presentan los
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medios, de manera que puedan aplicar su critedarye cuenta delo bueno y de lo malo
que nos muestran.

Estas telenovelas ocasionan un gran desarrollm®mifios, porque presentan
realidades distorsionadas repletas de prejuicias @u poco tiempo llegaran a hacer
estereotipos identificados y formados en su perpana después ponerlos en practica en el
medio en que se desarrollan.

Como se muestra en las estadisticas de los estexjestos, la telenovela y sus
contenidos se han ido adaptando y transformandordea facil y rapida. Esto se da al
cambio continuo que refleja la sociedad.

Como se establece en la teoria de usos y gratdivas cada individuo selecciona
a los estimulos a los que quiere responder pagarlke satisfacer necesidades de cualquier
indole. En el caso de nuestro publico infantil s@sponde a estimulos en los que él se
siente identificado recibiendo una motivacion deauotexto.

El contexto es esencial en el estimulo y respugséatendra el puablico, cada
contexto tiene caracteristicas especificas en el sgupublico las interpretard tomando
referencias de las mismas. Por ejemplo, un indovigue no pertenezca a cierto contexto
(x) tendra un estimulo y una respuesta muy diferandtro individuo que pertenezca y se
sienta identificado a dicho contexto.

En el siguiente capitulo se abordara cudal es lEciém que existe entre los
estereotipos y las telenovelas dirigidas al pukidantil. Qué es un estereotipo y como ha
sido perfeccionando y moldeado para ser recibidolg® nifias que se encuentran en el
pleno desarrollo de su nifiez, a partir de conaxeestereotipos que se presentan en dichas
telenovelas mexicanas sin dejar de lado comunica@dmnasas.
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CAPITULO I
LOS ESTEREOTIPOS Y SU RELACION CON LAS TELENOVELAS

2.1 Marco tedrico

El género de la telenovela y todo este gran ingpagte ha tenido en la sociedad
mexicana, es el claro ejemplo de que esta va et con el cambio y la transformacion
de la sociedad, la cual, con el paso del tiempbaseido estableciendo estereotipos, los
cuales son tan importantes y penetrantes que hdidgoposicionarse en los medios de
comunicacion masiva y concretamente en las telém®wgue van dirigidas al publico

infantil, el cual se presenta un mayor impacto.

Se explicarda como es que el estereotipo esta fueatado y perfectamente aunado
a esto logra un posicionamiento y adaptacion, déoslenedios de comunicacién masiva
muestran su gran poder, casi ilimitado y unilat@@l ser los principales promotores de
estereotipos para toda la sociedad, dejando agramimpacto en la cultura mexicana que
se ve manifestado en cada sector de la poblacitelgoe abordaremos especificamente el

de las nifias.
2.2 Estereotipos

Estereotipo (etimolégicamente proviene de la pal@piega stereos que significa solido y
tipos que significa marca): son los detalles aceleain grupo de gente que comparten
ciertas cualidades, caracteristicas, habilidadesuales las hacen diferente a los demas.
Por lo general ya fue aceptada por la mayoria cpatodn o modelo de cualidades de

conducta.

Como afirma Greenwald et. Al. (2002) el estereo@pda asociacion de un grupo social

a un conjunto de atributos.

» El estereotipo es un modo de categorizar el muedh de darle significado a un
aspecto especifico de ese mundo en vez de otrestekeotipo nos permite

organizar informacion sobre el mundo.
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» Algunos estereotipos pueden parecer obvios porgueanocidos por todos. Estos
se convierten en un mundo natural, de pensar, diarha de bromear acerca de
grupos sociales reales como las mujeres.

» Los estereotipos codifican nuestras reaccionedacgente y nuestras ideas sirven
para construir y a la vez reforzar un sistema deveaciones sociales que
presentamos Yy utilizamos.

* El estereotipo es un concepto de grupo. Es algoogunparte un grupo y hay
mucha uniformidad sobre su contenido. (no se ptestr estereotipos privados).

» Los estereotipos suelen ser descripciones basadbs sibjetivo, no lo objetivo.
Por ejemplo: rubia tonta, negro sucio.

» El estereotipo es un concepto, un sistema seledgvorganizacion cognitiva y es
un aspecto del pensamiento humano.

» Hay dos maneras de tener un estereotipo:

a) Podemos creer en su veracidad,
b) No podemos creer en su veracidad pero sabemosxigte y cual es su
contenido.

El estereotipo se crea con:

La identificacion de una condicion social;

La evaluacion negativa de tal condicion social,

La formulacién de esta evaluacién como una cariatitex innata del grupo.

w0 DN PE

La presentacion de esta evaluacion negativa cormausa de la condicion social en
vez del efecto de la misma. (Robyn Quin).

Algunas investigaciones arrojan informacion sobrémportancia que tiene
la biologia y carga genética hacia la aceptaciéatggorizacion de los estereotipos
en la sociedad y en especifico en cada grupo s@oaho explican Lewinton, Rose
y Karmin (1991), que desde dicha perspectiva biokjglas personas son y se
comportan consecutivamente con las propiedadesddiials que dictan sus

organismos y la constitucion de sus genes.

Algunos investigadores consideraban que al adogstios estereotipos la sociedad
empieza a comportarse de reduccionista y abusaoder por parte del hombre hacia la
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mujer, es asi que se llega la conclusién de uegriation de lo bioldgico y lo cultural y es

desde aqui donde se impulsa la categoria de género.

Los estudios de género confirman y han mostradamamada uno de los conceptos
se presentan en la educacion familiar, la religi@mstruccion escolarizada, los medios de
comunicacion masiva y muchos factores mas se emtalg establecer desde la nifiez
patrones de pensamientos y habilidades claraméigtiesrtitiados, y con ello, injustos y
desequilibrados. Sin embargo, estos comportamienéssulinos y femeninos construidos
socialmente que evidencian de manera tan clarprehdizaje a que todos hemos sido
expuestos, han sido justificados por mucho tiempraveés del determinismo bioldgico, en

franca oposicion al determinismo cultural. (Milagi@amian y Patricia Trujano, 1999).

Esto se puede notar desde los afios setenta amielsi@o anglosajon que impulso
el uso de la categoria de género para remitir ardegos y funciones psicologicas y
socioculturales atribuidas a cada sexo (y por taotanodificables), diferenciandolo de

sexo, el cual alude a las diferencias biolégicaiees macho y la hembra de la especie.

Stoller establece y (citado en Lamas, 1986), argtengue la categoria de género

incluye:

a) La asignacion de género al nacer, con base a laeapa externa de los
genitales.

b) La identidad de género que se establece cuandidaeté adquiere el lenguaje
(1 a 3 aflos de edad) y que a través de comportamigractitudes permite que
nifio y nifla se asuman como tales.

c) El papel de género, que toma forma a través dediamas y valores que dictan

la sociedad y la cultura acerca del comportamiarteenino y masculino.

Todos estos comportamientos y asignaciones de @émenifios los observan y a
los cuales estan expuestos cuando ven la teleyikén libros y revistas, e inclusive al
estudiar textos escolares que presentan imagenesedgpadas de ciertos grupos o
personas. Ademas de los estereotipos, algunos lgresentan informacion errénea; otros

excluyen informacién importante acerca de algurrapas, 0 no representan a miembros
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de un grupo en una manera positiva. Los prograaeatelevision y los libros ejercen
influencia indebida cuando estos son el Unico aataue un nifio tiene con ciertos grupos.
Aunque se han conseguido algunos adelantos, noifie dncontrar programas de

television que muestran algunos estereotipos amehé conocidos.

Los nifios que tienen una imagen pobre de si mismmolas mas vulnerables al
desarrollo de prejuicios. Al rebajar a otros grumopersonas, ellos podrian tratar de
reforzar su propia imagen. Un nifio inseguro puestesar, “Tal vez yo no sea muy bueno,
pero soy mejor que esa gente”. Para algunos, ajarh otros sirve como una funcion
psicolégica, porque les permite sentirse mas imptes y poderosos que los que han

rebajado.

Esta imagen es afectada cuando algunos nifios peeaanr o burlarse de otros
porque creen que es algo que les dard popularidesd niios pueden comenzar a usar
insultos contra diferentes grupos sisienten quealeglard a ser mas aceptados por sus
amigos. Con el tiempo, tales acciones pueden ctrsesien prejuicios y discriminacion

contra grupos especificos.

Como cree Gerbner, ademas, que el consumo continyadxcluyente de la
television favorece el desarrollo de actitudeseritds y antisociales en el espectador que
en este caso son los nifios, que pueda acabaralkesalo una vision pesimista y paranoica

del mundo, lo que él denomina “Mean world syndrome”

Gracias a todo el consumo de la informacion a k&lga nifios estdn expuestos se
ven la integracion de estos estereotipos en sas yickn sus relaciones con su entorno las
cuales se van posicionando con el paso del tiengsbahconvertirse en un prejuicio

siguiendo esta linea a lo largo de su desarrollo.

Podemos encontrar géneros establecidos, estergatipatrones de vida, pero la
belleza o lo feo no lo podemos conceptualizar, p@spn subjetivos,sin embargo un grupo
de personas establecid ciertas caracteristicas gafmir que es feo y que es
bonito,caracteristicas que son proyectadas y remp@das por personajes en las

telenovelas. La manera en como podemos llegar iairdef esclarecer, es entender que
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“Estética” es un término con diferentes acepciotigs.el lenguaje coloquial denota en
general lo bello, y en la filosofia tiene diversiiniciones: por un lado es la rama que
tiene por objeto el estudio de la esencia y lagpaién de la belleza, por otro lado puede
referirse al campo de la teoria del arte, y finateepuede significar el estudio de
la percepcion en general, sea sensorial o enteddidaanera mas amplia. Estos campos de

investigacion pueden coincidir, pero no es necesari

Si para el presente articulo nos cefliimos a la pairaeepcion, la estética estudia
las razones y las emociones estéticas, asi comdifeasntes formas del arte. La Estética,
asi definida, es el dominio de la filosofia quaudist el arte y sus cualidades, tales como la
belleza, lo eminente, lo feo o la disonancia, depae en 1750 (en su primera edicion) y
1758 (segunda edicion publicada) Baumgarten usgpallbra "estética” como "ciencia de
lo bello, misma a la que se agrega un estudio dedacia del arte, de las relaciones de ésta
con la belleza y los demas valores". Algunos asttw@n pretendido sustituirla por otra
denominacion: calologia, que atendiendo a su etigial significa ciencia de lo bello

(kalos, «bello»).

Immanuel Kant: Critica del juicio: "Para discersir algo es bello o no, referimos la
representacion, no por el entendimiento al objeto wistas al conocimiento, sino por la
imaginacion (tal vez unida al entendimiento) alesujy al sentimiento de agrado o

desagrado experimentado por éste".

Lo estético: no se funda en conceptos, no se pmedé: "No puede haber ninguna
regla de gusto objetiva que determine por concdptqae sea bello, puesto que todo juicio
de esta fuente es estético, es decir, que su naderminante es el sentimiento del sujeto
y no un concepto del objeto”. No hay ciencia siritioa de lo bello. La sensacion sensorial

es incomunicable. La comunicacién viene de lo cofmiordinario) a todos.

La belleza es la idea de lo bello: "... la cantidige la determinacion de la forma
puramente exterior, en tanto que por el contréaicualidad determina lo que la cosa en si

y en su esencia interior,...en la medida se comtangbas".
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a. Estereotipos en los medios de comunicacion masiva

Los estudios sobre la propaganda durante la Prifdeeara Mundial fueron los que dieron
inicio a este campo de investigacion. Concretametéro de Harold Laswell “Técnicas
de propaganda en la Guerra Mundial” de 1927 enelsg afirma que sin la propaganda no
es posible poner en pie de guerra un pais modarncoetra de lo que sucede en las
sociedades tribales, es considerado comunmente ebrocio de la “Communication
Research”. Todavia hoy conocemos el paradigma sieelacomo el punto de arranque de

esta investigacion. (Jean Baudrillard, 2004).

Los primeros estudios empiricos no se realizarastah los afios cuarenta
(Lazarsfeld, Katz, Merton, etc). En busca de lesteis de los medios en la conducta de las
audiencias. Y sera a finales de esta década cuahgwopio Laswell, nuevamente,

establecerd las funciones basicas del especidédtzs medios de comunicacion:

1) Supervision del ambiente: recoleccion y distribnai® informacién de los sucesos
del ambiente, externo e interno, de la sociedada BEgnipulacion de noticias.

2) Concordancia de las partes de la sociedad en @sgua ese ambiente:
interpretacion de la informacién acerca del amleignta prescripcion de la forma
como reaccionar. Es la editorial o propaganda.

3) Transmision de la herencia social de una generaclérsiguiente: comunicacion de

la informacion, valores, normas sociales. Es lacadadn.
A las que Charles Wright agregara con posterioridalcarta:
4) El entretenimiento: actos comunicativos de diversio

En resumen la historia de los medios de comuninagdgmasas es el fruto de una
compleja interrelacidon entre tecnologia, situagécioeconémica, necesidades y relaciones

sociales. (Jean Baudrillard, 2004).

Los medios de comunicacion refuerzan las opinigeeerales de la gente y sirven
para definir el contenido del estereotipo para 8blipo, recurriendo a la presentacion y

repeticion de representaciones coexistentes. Eéomo del estereotipo emerge a traves de
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estas evaluaciones negativas. Los medios nunce&xpbs cambios en la condicién social
en términos histéricos. La historia se evapora ysedoman en cuenta las causas de la
condicién social. Ciertos atributos del grupo gaelican en su condicién social son

descritos como si fuesen la causa de la misma cdndiocial.

La naturaleza de los estereotipos presentes emddfs de comunicacion es muy
amplia. Los mas abundantes son los de tipo sexgaké ofrecen una imagen
esquematicamente del hombre y de la mujer, corcasatjue para aguel son en su mayoria
positivos, y para esta, principalmente negativésoEde ama de casa, en inferioridad de
condiciones con respecto al marido, continla siendgoritario en la television y en la
publicidad. Respecto de esta Ultima, Kathleen Reardl983) cita tres tacticas
fundamentales de anulacion de la mujer como actamdiatica, todas utilizadas con
asiduidad: el descredito, el aislamiento y el sag@ento. La primera estrategia se observa
en aquellos mensajes publicitarios que presentas @ersonajes femeninos desempefiando
roles caracteristicos del hombre, pero de manearrgcta. La segunda consiste en
segregar a la mujer y situarla en entornos donussted margen de todo lo que no sea el
hogar. La tercera tactica se da al presentarla coero objeto sexual a disposicion de su
pareja.

También abundan junto a otros de menor incidermcimo los profesionales, los

familiares o los regionales, los estereotipos déater étnico.

Los medios tienden a representar de manera siogadi a los individuos como en
este ejemplo regional, los hombres que no pertenack raza blanca (afroamericanos,
asiaticos, subsaharianos, etc.), con rasgos no fyenzas negativos, pero siempre
maniqueos. Y no es un problema exclusivo de logmédnde ficcion: también los espacios
informativos difunden a veces caracterizacionesddroiosas de los sujetos de
determinadas etnias, reforzando de manera incarted@s prejuicios que puedan anidar en
la audiencia. (Bernardo Gomez, 2005).

Los medios de comunicacién de masas tienen unédddrpropia e inalienable que
suele corresponder con su propiedad empresarghli€én con su orientacion ideolégica y

con la sintonia politica que tengan, pero sobre tedponde a una identidad social que les
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viene otorgada por el espacio que ocupan en la midd y por la funcibn que su

audiencia ocultamente les encomienda.

b. Estereotipos en las telenovelas mexicanas

Una telenovela es un programa de television traimonen episodios diarios (usualmente
de lunes a viernes) y consecutivos, narrando userta ficticia (aunque puede estar

basada en hechos reales) de alto contenido melatcam

Las telenovelas continlan siendo un monumentor@pleticion y a la simplicidad,
pero también buenos productos comerciales que danagrandes cantidades de dinero. Si
el mercado acepta estos productos, no hay razémesaral que impida perpetuar los
estereotipos. Asi, se sigue ofreciendo al publemenino entre 4 y 6 horas diarias de

telenovelas en cada una de las dos grandes caeéénasivas del pais.

Dentro de estas programaciones las telenovelasmagsdiferentes estereotipos los
cuales ayudan a construir personajes con los quarese el conflicto que alimenta la
historia.

La complicacion es lo que consumen las mujeress yiliios de esos personajes que
conforman la historia y es muy probable que el jgrob comience antes. Los nifios son
ahora, el lenguaje de los estudios del marketimgfanget, un publico objetivo. Y alli

también encontramos patrones de consumo que sFzafumas tarde.

Las diferentes culturas a las cuales perteneces eglios y mujeres han querido
representar sus identidades en estereotipos coguimsen parte pensando en pasar a la
prosperidad, fuesen reconocidas, recordadas y iabpeate diferenciadas. El
conocimiento que un pueblo tiene de si mismo quddagste modo, plasmado en un
simbolo que recoge, a partes iguales, la idiossierg el orgullo con que refleja esa
necesidad de pertenencia de grupo, a una identdédral distinta de las demas.

(Investigacion Ana Maria Rivas, ¢ son siempre losrestipos una barrera?).
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Adentrdndonos en la cultura Mexicana donde seesgablecido a lo largo de la
historia de la televisién y en especifico en ldenvelas un importante y significativo
posicionamiento a los prejuicios y estereotipos tireen un lugar privilegiado dentro de
los hogares mexicanos.

Estos estereotipos y prejuicios son una forma deamiento y una estrategia
discursiva que le dice al otro no ideal “yo séid@ds de lo que sabes tu”. Al representar
hombres y mujeres “ideales” sobre todo en térmumsaza y clase social, el discurso
telenovelesco le dice a su espectador que sabesqoejue quiere ver y que aspira a ser. El
discurso publicitario actia de manera semejantegquel su finalidad es obviamente
comercial. El discurso telenovelesco también esimohastria comercial, pero su publico lo
consume con una aspiracion emocional inmediata. cCastrategia discursiva, el
estereotipo es forzosamente social. Es tambiéneshategia psiquica, y por lo tanto
individual, de la discriminacion. Por ejemplo, el yacional se construye en confrontacion
con el otro marginal. El estereotipo intente figanbos sujetos y este es precisamente el
problema del estereotipo intenta fijar ambos sgjgteste es precisamente el problema del
estereotipo: da la ilusién de una forma ideal dey smrecer que se presenta fija pero que es
justamente lo contrario, ya que las caracteristieado sujeto real y su identidad cambian
a través del tiempo y no se pueden fijar. Los patéstas de la historia telenovelesca
convencional se construya sin mas defectos qusidees impetuosas guiadas por el amor.
Pagan por estos errores menores a lo largo detlaribiy siempre son premiados al final.
Son sujetos con fenotipos blancos; si no son de @#a, ascienden en la escala social por
un golpe de suerte o, generalmente, por una idehtiescondida; son practicantes
consistentes de su religion suele haber un curka enayoria de las telenovelas y son
decentes. El hombre y la mujer ideal de la telelaoge convierten asi en fetiches que
eliminan o neutralizan las diferencias de razaagely esto revive la fantasia primordial de
ser puro y homogeéneo (1994: 107). El estereotige yise reproduce en la repeticion, de
alli que el mecanismo reciclador de la telenovenoamericana la permita ser un espacio
ideal para la afirmacién del estereotipo. (RociésQe, 2009).

Los estereotipos y la ideologia que muestran lemndgelas mexicanas son muy
claros y los géneros estan perfectamente estabtecid
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Los roles sexuales y de género que se utilizaansiniten en las telenovelas son
tradicionales, es decir, las mujeres deben semdiggr@es de los hombres, deben atender y
cuidar su familia, acatar las érdenes de sus padeesu esposo, etc.

En el aspecto profesional muy poco se habla deigsres que estan trabajando o
si lo hacen son la secretaria, trabajadoras deicsgide limpieza, etc. Y muy pocas veces
se habla de la ejecutiva. Aunque claro, poco a,peee@sta dando paso a este tipo de rol
para la mujer en las telenovelas mexicanas.

En cuanto a los hombres se encontré que ellososaue salen a trabajar, son los
proveedores del hogar, los jefes y empresarios ade cbmpafiias grandes, los que
generalmente detectan el poder tanto en el hogao @n el trabajo, etc. Aqui se vuelve
repetir los roles tradicionales: la mujer depentiemientras que el hombre es el
independiente y poderoso.

Se ha mostrado que la television debe ser consid@@no parte de nuestra vida, y
esta relacion television-publico no es lineal, esird no solo se utiliza la television para
entender sino que sus mensajes son asimiladoagppefsonas.

Los papeles que se representan en las mujeresatyjeaste son de sometimiento y
sumision, como seres débiles, pasivos y orientadosipalmente al hogar; mientras que
los hombres son personas fuertes, orientados Bhti@ajo y como poseedores del poder

ante su grupo social.

Se muestra el desarrollo de las telenovelas mésrienges de México:

* Enlatelenovela Senda Prohibida se presenta enujea que rompe un matrimonio,
se presenta el estereotipo de una mujer “trepadora”

* Durante 1959 (a finales) surge la consagracionadeelenovela en México con
Gutiérritos en donde se muestra el estereotipondeapitalino de clase media que
es humillado tanto en su trabajo como en el hdggui se habla del hombre.

» En la telenovela Teresa se muestra el estereotipma joven universitaria que esta
en desacuerdo a su posicion social y economica.

 En 1961, se muestra la otra cara de las mujeregblandonadas y sumisas en la

telenovela La Leona.
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En las telenovelas como Bodas de Odio, La mentiPegado mortal entre otras,
tenemos a las mujeres que perdonan todo a su espasas mujeres malas que son
amantes de los esposos.

En la telenovela Yesenia se representa el estpoeqtie tiene algunas mujeres,
como el que se muestra de seductoras, eroticas, etc

En algunas telenovelas se muestra el estereotlponedécano como ladino, picaro,
ingenuo, torpe, etc.

En 1972 en la telenovela Los hermanos coraje setnaula vida y los estereotipos
de un pueblo en donde los Unicos que detectan ddrpp la autoridad son los
hombres, a través de las pistolas y los caballasy parecida a la vida que se
muestra en las peliculas de Pedro Infante, en deadeuestra la autoridad de los
hombres “charros”.

Con la telenovela simplemente Maria se muestratetentipo donde una humilde
costurera, que es humillada por su sociedad, ycqueel paso del tiempo ya se
muestra otra perspectiva de la mujer trabajadomsativa, independiente, que
asciende socialmente por su talento.

En junio de 1971 con la telenovela El amor tienea cde mujer se muestra el
estereotipo de muchachas de clase media que tmalpgea desarrollarse e
independizarse.

En los afios 80°s con la telenovela Alcanzar unielles Quinceafiera y
Muchachitas. Se muestra la vida cotidiana de ladeadentes, en los colegios, los
amores de escuela, el tratar de realizar una vaapiacentera, etc.

En la década de los 70’s aparecié un nuevo estiltetEnovela, la infantil con
Mundo de juguete se habla de los estereotipossdeifi®s, que se encuentran en las
escuelas, sus vidas, las villanas de la histocia et

En 1978 con la telenovela Viviana se habla deda de las prostitutas.

En 1979 en la telenovela Muchachita de barrio delahde la humillacion y
denigracion que sufren las personas que se dedigepenar o a la vida de los

limpiaparabrisas.
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» Para 1980 con la telenovela que ha sido traducidérediomas, Los ricos también
lloran se muestra la vida de las personas con @uitprisitivo.

* En los afios recientes se muestra en cierto modstila de matriarcado, en donde
las mujeres son las que llevan el poder de la fmmdmo Cuando seas mia, La
duda, etc.

El proceso por el cual han pasado las telenovelasiierto grado nos muestra las
diversas caras que puede tener una sociedad comexigana, en donde se tocan temas
desde educativos hasta recreativos. Las histouiese muestran en las telenovelas han ido
cambiando, la concepcion de la mujer sumisa ha gado a nuevas formas de sumisién no
necesariamente del hombre hacia la mujer, sinoiéde los jefes a sus empleados, del
padre o madre a los hijos.

Los medios cumplen un papel socializador importaoéeo es justo reconocer que el
entorno social (familia, escuela, circulo de amjigota propia disposicion psicolégica de
los sujetos receptores actian como elementos tam@sc 0 dicho de manera mas neutral,
definiendo los mensajes mediaticos. Asi pareceircoarfse, al menos, en el terreno de la
violencia televisiva.

El efecto de los medios no resulta por lo geneeterchinante en la formacion del
publico infantil o juvenil, aunque es innegable giesempefian un destacado papel en el
proceso de adquisicidbn de conocimientos y valooesakes que el individuo experimenta
durante sus primeros afios de vida.

En este capitulo podemos comprobar la importan@alal transmision de los
estereotipos por medios de las telenovelas y dmémbos de comunicacion masiva ya que
estos los imponen en una sociedad poco criticadblas aceptara y tomara como patrones
de vida.

I. Atrévete a sofar (Patito feo)

Es la telenovela juvenil mexicana producida poreVish, haciendo una adaptacion de la
telenovela argentina Patito feo.Atrévete a sofaretzd a transmitirse el 8 de marzo del
2009 y tras un afio de estar al aire sin interruyfgsdinalmente concluyo el 7 de marzo del
2010.

La historia de patito feo inicia con un viaje adade su mama. Ellas viven en la
ciudad de Patzcuaro Michoacan en donde no existelecion meédica necesaria, es por
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esto que deciden consultar un médico en la CiugatMéxico. Al llegar a la capital se
encentran con el Doctor Rodrigo que les ofrece asa g/ su clinica para comenzar el
tratamiento de patito.

La mama de patito (Ana) decide trabajar en la edfete un colegio privado; poco
tiempo después patito se incorpora a estudiartediolegio haciendo nuevas amigas pero
también enemigas que la discriminan con prejuigicefialamientos como: fea y tonta a
toda nifla que no sea parte de su grupo.

Las lideres del colegio son encabezadas por Aérietmando un grupo conocido
comoLas Divinas, quienes se burlaran y humillan a Patito durantia tsu estadia en el
colegio. Pero por otro lado Patito, también logranfar un grupo de amigas quienes son
llamadad.as Populares nifias sencillas que no quieren ser prejuiciosasod_as Divinas.

Las Divinas: es un grupo de tres nifias de un nivel socioecatnaito.
Fisicamente son delgadas, su tono de piel es ébcapello es largo y vistefaghior) que
es el término que ellas utilizan para expresaregién a la moda, adquiriendo prendas de
diseflador costosas. El lenguaje que utilizan sepoam la mayor parte por palabras en
inglés, y son despectivas con todas las persoremguodean.

Las Populares: son cuatro nifias de un nivel socioeconémico mati@-
Fisicamente son delgadas, el tono de su piel esnoalaro, blanca o apifionada, el cabello
es oscuro y visten de forma sencilla y comoda, aroah tanto tiempo en su arreglo
personal. El lenguaje que ocupan es coloquial, @acterizan por ser amigables y
solidarias con todas las personas.

Patricia “Patito” Castro la protagonista, es una nifia con lentésacketsel tono
de piel clara y el cabello oscuro, se peina camzaae decorandolas con accesorios tejidos,
la vestimenta es colorida hecha de estambre yatisefior su mama. Su personalidad es
noble e introvertida. Es originaria de Patzcuarehdacan en donde crecio a lado de su
mama sin la presencia de un padre. Tiene una vadiesta hasta que llega vivir a la ciudad
de México, en donde tiene que enfrentar advers&agetodo tipo para poder seguir
estudiando en el colegio privado en el que trabajaadre.

Antonella Rincén Pefala antagonista, es delgada con test blanca, alloab
oscuro y largo. La vestimenta es algo que la ifleatcomo una nifia a la moda, siempre
trae accesorios que combinan con su atuendo. Isemaidad es de una nifia consentida
gue insulta a quien ella quiere. Proviene de unalifacon un status social alto, el cual le
permite comprar y acceder a todo los lujos a lesegia acostumbrada. Vive con su madre
y hermano. Su padre muri6 afios atrds y su mamabestgando un nuevo marido
millonario que le pueda seguir dando la vida aul estan acostumbradas.
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El mercadeo que logro este melodrama fue la creat@omas de 50 productos que
estuvieron a la venta durante la emision, fueromngidbs a nifios y adolescentes.
Acompafiados de una pagina web en la cual se suliiaos y fotos de los actores, en
donde el publico podia interactuar con su persofaaerito. EI marketing fue uno de los
factores principales para posicionar cada prodeictel mercado mexicano.

En este melodrama es mas que evidente el estaldatinde estereotipos en los
cuales se toman factores claves como el nivel sogi®mico que determina la forma de
vestir, de hablar, vivir, divertirse, etc.

Especificamente los estereotipos que se muestralosgiguientes:
Nifa fea

Nifia bonita

Nifa fresa

Nifia popular

El tomar como ejemplo la telenovela Atrévete a $oéafirma la hipotesis que en
los melodramas mexicanos se muestran estereotymbegan a perpetuar de tal forma en
la vida de las nifias, que es necesario estudig@ma conocer qué tan benéficos o
perjudiciales son para ellas.

2.3Teoria de usos y gratificaciones

La teoria de usos y gratificaciones se consoliddaedécada de los 60, gracias a la
aportacion de diversos autores como Elihu Katzyriidn y Gunevitch.

Principios de la teoria de usos y gratificaciones:

1. Cada individuo selecciona los estimulos a los auergn responder, atendiendo
a causas como sus valores, intereses y funciosedeso Por tanto, mas que ser
los medios los que dicen al espectador que verlosomsuarios de forma activa
los que lo deciden, atendiendo a sus necesidadasgyatificacion que les
proporcionen.

2. Cuestiona la relacion directa entre estimulo yuesta, atendiendo al hecho de

que cada uno de los destinatarios de un mismo feewvgane procedido por un
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contexto el cual condiciona el efecto de dicho ragnsPor tanto, no son solo
los estimulos los que ponen en marcha el procesartioativo, sino los propios
receptores al elegir el contenido e interpretaldos estimulos generan unos
efectos tan solo si el individuo quiere respondeltas.

Los medios compiten entre ellos, y al mismo tiengpa otras fuentes, para
lograr la atencion del publico que busca satisfacernecesidades segun Katz,
Gurevitch y Hass los receptores a la hora de coinsos mensajes buscan
satisfacer 4 tipos de necesidades:

Integracion a nivel social y personal: las relaaitas con el refuerzo de sus
caracteres de su personalidad asi como de sumrga@ersonales.

De evasion o escape: relacionadas con el deseweatsidn y entretenimiento.
Cognitivas: aquellas asociadas a todo lo que tieeever con informarse.
Afectivas-estéticas: las relacionadas con el esfuede experiencias
emocionales y de placer. (Mauro Wolf, 1991).

El enfoque de la teoria de usos y gratificaciores$epdel supuesto de que la
televisién no solo envia un mensaje y manipula @auldiencia, sino que es esta
audiencia va a elegir el uso que le va a dar s estnsajes, para satisfacer sus
necesidades de gratificarse.

El individuo planteado en esta teoria tiene unagemtiva amplia al momento
de elegir el medio que va a satisfacer su necese$tid como resultado de una
basqueda continua de crear y gratificar sus neags& Algunas de estas
necesidades pueden ser descubiertas con el usocosdemédios, y las
gratificaciones que estos dan y pueden derivarsaale de exposicion, pero
sobretodo del medio social en que se consuma. trtezgia el individuo tiene
la capacidad de decidir que quiere ver y que noga claro, existen ciertas
limitaciones ya que la television realiza su prograion en base a lo que quiere
la mayoria de la teleaudiencia, y no se da a katde buscar satisfacer las
necesidades individuales de su publico, asi pues,individuos tienen que
adaptarse a lo que la television les proporciol@egénte acomoda los medios a

sus necesidades méas cuanto puedan supeditar atkl’ geundberg/Hullen,
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1986), esto se puede explicar en que el individuogue tiene que adaptarse a
lo que le de la television, tiene también la cagetide elegir el mensaje que va
a tomar. Un ejemplo de esto puede ser una persgnaegencuentra viendo una
novela, si esta no es de su agrado puede cambicande si asi lo quiere. Lo
anterior nos deja ver que esta teoria de margere dagpersona puede cambiar
no solo de programa, sino inclusive hasta de madielevision, al igual que
todos los deméas medios de entretenimiento (juegbisidades recreativas, etc.)
compite por la preferencia del publico, asi puespfece una gran gama de
actividades que las personas eligen y cambian degletidan.

10.Otro aspecto importante que la television cumplardede esta teoria es que de
la “oportunidad de deleitarse sin amenaza persoorallas aflicciones ajenas”
(Wade, 1973). Esto quiere decir que por medio dediwersos programas,
permite que la gente experimente sensaciones gsie @da cotidiana no es tan
factible que se den, como puede ser el odio, eflaghcegocijo, el placer etc. Es
importante sefalar que estas sensaciones van & dariacuerdo al contexto
social en el que se transmitan los mensajes, onpp, la sociedad de un
estatus elevado no tiene las mismas gratificaciai®esina novela donde su
planteamiento sea que la protagonista, de clase $mjenamore de un rico y se
integre a la sociedad acaudalada, que las persienas bajo status social. Las
personas con un nivel educativo mas alto puedecabuen una historia como
esta solo diversion sin desear una vida parecidentras que la gente de un
nivel mas bajo se sentira gratificada al pensaresgtie le podria pasar a alguien
de su nivel. Esta teoria plantea una manera dpisstaa la realidad, y esto es
lo que logra la television cuando transmite egte historias. (Moragas, 1986).

11.Aterrizando en la televisibn de nuestro pais estéaajada por la iniciativa
privada, pero influenciada por el gobierno ya gste diene a posibilidad de
decidir que van a dar a conocer a su sociedad pgdiilidad de manipular la
programacion. La decision final se encuentra endi@videntes, pero si estos no
tienen un conocimiento adecuado de lo que se desrite, aceptan cualquier

mensaje que les sea transmitido por este medio.
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Tomando a Lippmann para confirmar llegar a la amioh de que la cultura
impone estereotipos que los individuos asimilatodenedios puesto que dan seguridad en
un mundo que de otra manera seria amenazante.affidiedujo que en lo que respecta al
proceso de toma de decisiones, estos estereotpesrinan nuestro juicio del mundo, de
tal suerte que las percepciones del ciudadano nsmbee los hechos que afectan a la
sociedad pueden en realidad ser verdades a mgditague este individuo crea datos duros
Nno ser Mas que juicios que pasan por la tamiz deestereotipos y prejuicios, lo que
explicaria que mientras que casi todos estan dispsi@ aceptar que hay mas que un punto
de vista ante ciertos asuntos, casi nadie pienséhgya dos versiones de lo que él o ella

asumen como la realidad.(columna Miguel Angel Séncte Armas, medios y sociedad).

Dado lo anterior durante los afios sesenta se apeambio tedrico, y desde el
puro analisis de la funcionalidad de los mediospasa al estudio de la posibilidad de
elaborar planteamientos persuasivos. Al esquemadinalista de Laswell y Merton se le
afiaden elementos de la teoria conductista y alliestie los medios pasa de ser objetivo y

teorico a ser comercial y practico.

El nacimiento del concepto de masa social. Se dantkiel siglo XX se produce un
transito desde una sociedad industrial y burguesacteristica del siglo anterior, a una
sociedad de ocio y consumo: la sociedad posindustste transito se caracteriza por
cuatro modificaciones substanciales: 1) elevacginmvel de instruccion de la poblacion,
2) desarrollo de grandes organizaciones de paatidip andnima, 3) aparicion de una
multitud atomizada en sus relaciones con el consur@ produccion y 4) aumento del
tiempo libre de la gran mayoria de la poblacioneEte contexto social aparece el concepto
de masa para referirse a grupos grandes de perodisnas y heterogéneas. De estas tres
caracteristicas esenciales de masa (amplitud, matmiy heterogeneidad) se derivan otras

caracteristicas:

a) Sus miembros tienen nivel de interaccion muy lewgesistente porque estan

fisicamente separados unos de otros.
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b) Sus miembros tienen una débil y limitada capaciadrganizacion, por lo
gue no son capaces de respuestas articuladas.

c) Sus miembros, si bien andénimos en el conjunto,nsi@mbros de una red de
grupos sociales primarios y secundarios (familianistades, trabajo,
asociados, etc.) En los que son suficientementecdos y en cuyo seno
ejercen y reciben influencias.

Tomando todo un contexto social es donde nace raucicacion de masas es la
gue, partiendo de un emisor, tiene como receptoraamasa. Mientras en la comunicacion
interpersonal existe algun tipo de vinculo extragoizativo entre emisor y receptor, en la
comunicacion de masas este vinculo no existe. latente, para que esta comunicacion
sea posible son necesarios unos medios mucho rfisicados que en la comunicacion
interpersonal. El desarrollo tecnologico de esteslios ha permitido saltos cualitativos de
indudable repercusién social desde la simple impramya invencion permitié la difusion
del libro en el siglo XVI 'y cuyo perfeccionamiergermitio la difusion de la prensa a partir
del siglo XVIII, hasta los modernos sistemas dmwoicacion que permiten las nuevas

tecnologias de la informacion.

En esta teoria es el publico es quien decide qug gae no ademas de repetir los
estereotipos y conductas en donde entendera elbjeense dara el uso para satisfacer su
necesidad las cuales no siempre son de forma tmsieco que también los llegan a ocupar
de manera erronea provocando una inestabilidaddan una sociedad que lo toma como

patron de comportamiento.
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CAPITULO Il
DEL DISCURSO

3.1lInterpretacion y analisis del discurso

Se llevard a cabo el desarrollo del grupo focal ndanera prevista y analizando
cuidadosamente toda la informacion que arrojarainkestigacion, tomando como

plataforma los niveles de analisis que proponedban

La propuesta es que se abran las posibilidatkesanalisis, recuérdese que el
observador/investigador es un sujeto en estragecgaa discusion, en una sesién de grupo,

refleja y refracta (a nivel micro) una sociedacdhyg tistoria.

Ibafez, (1992), presenta tres niveles ddisast el synnomo, autbnomo y nuclear.
Empezando por el nuclear, se diria que es la daptde los elementos de verosimilitud, y
ante eso, Ibafiez menciona que la verosimilitud res simulacién de la verdad, que la
verdad definitiva no existe como tal. Clasifica tcadipos de verisimilitud: referencial,
poética, l6gica y tdpica. Me centrare solo en lgerencial y la tépica. (Hernandez,

Fernadndez y Batista, 1997, pag.95).

La referencial esta definida por un ejéecique produce el efecto de realidad
mediante un orden metaférico/semantico; es damoydena clasificacion un referente que
aparentemente esta desordenado y es cadtico: dsroveade ordenar la realidad mediante

un discurso.

La verosimilitud tépica produce el efecte sbciedad. El sentido que provoca este
efecto explica los valores que la sociedad acegtan lo que descansa la sociabilidad. Los
sistemas sociales crean convenciones dado queceptadas por sus integrantes; asi como
van cambiando normas y costumbres, van alteraridsseonvencionalismos a traveés de
distintos juegos de sociabilidad: que se vale y mueAhora, habria que imaginarse los
ejemplos de esto a través de discursos que seerefiela realidad politica, religiosa o

social. (Herndndez, Fernandez y Batista, 1997 9839.
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Es por lo anterior que se ha tomado cuatro vasadple tienen una gran aceptacion dentro
de la parte de la sociedad a la cual ha sido aglieh instrumento de investigacion. Las
nifias tienen una idea definida y totalmente estaddede cOmo es una nifia fea, una nifia
bonita, una nifia fresa y una nifia popular,por le gada variable ha ido cambiando a lo
largo de su corta vida, integrando lo que han \dstdas telenovelas con las que se sienten
identificadas.

3.2Variable nifa fea

En el focus group se realizo el 21 de septiembr@@IEL.Para esta investigacion los sujetos
reportaron sobre la variable de “Nifla Fea” lasad&risticas fisicas, expresandose con
frases como: “cuando se creen mucho”, “que seahégue tenga los ojos rasgados y de
color negro”, “el cabello de color giero”, “de cention gordita”, “de piel morena”, “usa
lentes y es matadita”. Las actitudes que la caiaatees ser buena onda, amigable ya que
le habla a todas las nifias de su salén, se comp@maanera carifiosa, siempre suele estar

alegre y es muy estudiosa.

Dado al establecimiento en los mediosel estereadiponiiia fea.Lossujetos de
estudio relacionan que los pobres son feos, pdmgucuentan con la solvencia econdémica

para vestir con ropa costosa.

Como se puede observar lo dicho por los sujetasstigdio, las caracteristicas que
le imponen a esta variable lo podemos confirmarloaficho por Lippmann llegando a la
conclusion de que la cultura impone estereotip@slosl individuos asimilan, los cuales les
llegan a proporcionar seguridad. Y de ahi se dedqueeen lo que respecta al proceso de
toma de decisiones, estos estereotipos determimestiro juicio del mundo, de tal suerte
gue las percepciones del ciudadano sobre los hepleoafectan a la sociedad pueden en
realidad ver verdades a medias, lo que este thaivcree datos duros, solo son mas que

juicios que pasan por la matiz de sus estereoyifposjuicios.

Como se puede observar en lo dicho por los sujE@studio, tienen perfectamente
identificado los estereotipos presentados en kEntekela “Atrévete a Sofiar” los cuales

estan expuestos en el marco teorico.
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Existen estudios de género que han mostrado comedlgacion familiar, la
religion, la instruccion escolarizada, los mediescdmunicacion masiva y muchos factores
mas, se encargan de establecer desde la nifiengmtde pensamiento y habilidades

claramente diferenciados, y con ello, injustos sedgilibrados.

Tomando en cuenta los resultados de la investigacié dicho por Lippmann los
sujetos al establecer sus estereotipos absorbes deedios, los juicios que emplearan para
la obtencion de los estereotipos y la aplicaciémestes en su contexto cultural,siendo que
este fenomeno se da desde la nifiez, donde estemstegde la sociedad es mas vulnerable

y carece de critica constructiva.

ojos rasgados y de color negro

cabello gliero

estatura baja

‘ fisicamente l _gorcfita

usan lentes

mataditas

de piel morena

‘ Nina Fea

buena onda

medio

| nivel socioeconomico | | ‘amigable
N

[ .. ' =
|act1tudes| carifiosa

bajo |

alegre

estudiosa

Fuente del diagrama: elaboracion propia
3.3Variable nifia bonita

Los estudiados dieron las caracteristicas fisieasira nifia bonita, dichas nifias utilizan
frases como: “dulce, que no se crea tanto”, “ammidijeron que una nifia bonita tiene que
ser blanca, de ojos azules, cabello negro y delgédaer dinero y decir jhay si!, y solo se
juntan con nifias de dinero”. Sus actitudes sonpessumida, materialista y superficial,
puesto que para esta nifia es muy importante l&eapax fisica y no el interior. Es la nifia

popular de la escuela y que va inmerso el serd&gmtresumida.
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Impone la moda en la escuela la cual la convientdaenifia fashion. Estando

ubicada en un nivel socioeconémico alto.

Como se puede notar en los resultados los medi@®menicacion refuerzan las
opiniones generales de la gente,que sirven panairdelf contenido del estereotipo para su
publico, recurriendo a la presentacion y repeticiten representaciones coexistente. El
contenido del estereotipo que aparece en los mederge de la interpretacion social de un
grupo. Estas interpretaciones son invariablemeagativas, y parece ser que el estereotipo
emerge a través de estas evaluaciones negativasiédios nunca explican los cambios en
la condicion social en términos histéricos. Ladrist se evapora y no se toman en cuenta
las causas de la condicidn social. Ciertos atribdie grupo que radican es su condicién

social son descritos como si fuesen la misma cardsocial.

Si las nifias en casa, en la escuela. Los mediesrdanicacion, en especifico las
telenovelas van determinado un patrén de bellezdeg, que en este caso muestran como
tiene que ser una nifla bonita, continuando corefgacion y después se transmite a un
grupo de nifias, donde establecen que es la repaeg®iisica correcta de una nifia bonita,
ademas de ensefarle cuales deben ser su compottaraie el contexto en el que se
desenvuelve, es aqui donde se da el fendmenoblezstaiento de un estereotipo.

fashion | i pone la moda en la escuela | conocida en toda la escuela

bonita

‘Popular ‘

|
L
! presumida

: ; ; |
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‘ Nina Bonita _
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Cabello negro

_presumida | ‘ fisicamente i De piel blanca
materialista ‘ actitudes | ' R r

rficial
m. Delgada

Fuente del diagrama: elaboracion propia
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3.4Variable nifa fresa

Los resultados arrojados por los sujetos de estalice la variable Nifia Fresa, expresaron
gue esas nifas tienen una forma de hablar diferbatéendo alusion a frases como josea
wey ubicate!, loseaaaaaa!, 'oh my go! y “loser” fmnmas de expresion que utilizan este

tipo de nifias. Otra actitud menciona es la de ssumida, puesto que estas niflas suelen

decir las cosas materiales que tienen sus familias.

Una nifia fresa es popular, lo que implica que ldeha todos los nifios de la escuela
y es distinguida por ser bonita con las caracteastya menciones sobre esta variable. Se
caracteriza por ser la que impone la moda en lae&scconocida como la fashion,
pertenece a un grupo en especifico “club’el queinésgra por nifias de un nivel

socioecondmico alto.

La gran adquisicion de estereotipos en los sugosstudio, han sido observados
en los medios de comunicacion,asi como lo explicdle, los nifios observan y estan
expuestos al prejuicio cuando ven television, ldaos y revistas, e inclusive al estudiar
libros de textos escolares que presentan imagesteseatipadas de ciertos grupos o
personas. Ademas de los estereotipos, algunos lgresentan informacion errénea; otros
excluyen informacién importante acerca de algumapaps o no representan a miembros de
un grupo de manera positiva. Los programas deisgdevy los libros ejercen influencia
indebida cuando estos son el Unico contacto qua@fimtiene con ciertos grupos. Aunque
se han conseguido algunos adelantos, no es dificdntrar programas de television que

muestran algunos estereotipos ampliamente conocidos

En esta variable es notable como la aceptacionndeatron cambia la forma de
hablar y pensar para poder pertenecer a él, églagde la observacion hacia otros sujetos
termina convirtiéndose en aceptacion,llegando alifmmandose con ello hasta usarlo de

forma cotidiana.
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Fuente del diagrama: elaboracion propia
3.5Variable nifia popular

Los resultados de esta variable llevan a una coneodn las otras dos variables,nifia bonita
y fresa)los sujetos de estudio las relacionan esitfréandole a la nifia popular las mismas
caracteristicas fisicas que la nifia bonita; ojosaler azul, cabello negro, de piel blanca,

alta y delgada. Identificandola como nifia popubanita y presumida. Sus actitudes es ser

gue son menos pobres, pero tampoco tienen muctamipién serian como las consentidas

de la maestra”, “es como decir que yo sea de mudamero y me crea mucho y ande
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presumiendo”, “para mi seria llevarse con todos, tpdos le hablaran a una persona y a la

vez un poquito presumida pero solo un poquito ylgsiesaludara a todos”.

Otro estereotipo impuesto en la telenovela es sarnifia popular, a las cueles se
les atribuye caracteristicasconcretas como: sonquesmpone la moda en la escuela,
teniendo eldinero para comprarse todo lo que quiera

Como esta establecido en la teoria de Usos y @Geatibnes el individuo tiene una
perspectiva amplia al momento de elegir el medie g a satisfacer su necesidad, esto
como resultado de una busqueda continua de crgiatificar sus necesidades. Algunas de
estas necesidades pueden ser cubiertas con ekuss thedios, y las gratificaciones que
estos dan y que pueden derivarse del acto de expagpero sobretodo del medio social en
gue se consuma. En esta teoria el individuo tiareapacidad de decidir que quiere ver y

que no.

Las nifias eligen personajes asi como telenovebss, cluales satisfagan sus
necesidades de pertenencia llegando asi a la sohrtlde cambiar la educacion familiar,
ya que existe un vacio desde el hogar el cuakhallos medios, con informacion erronea
gue se toma como verdadera o correcta dando astatobios ya vistos en los resultados

de esta investigacion.

presumida

altaneta

fashion | ‘ pone la moda en la escuela ‘

‘ actitudes }
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Fuente del diagrama: elaboracion propia
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A lo largo del desarrollo de este capitulo se pealafirmar la hipétesis donde claramente
vemos como las niflas tienen perfectamente idesdifis eimplantados los estereotipos
estudiados y como es que cada uno de ellos esnaiz isoportancia en el proceso de su
personalidad, en sus multiples roles y en todoosiiegto social. Pudimos constatar que lo
establecido en la teoria de Usos y Gratificaciorms respecto alos resultados de esta

investigacion,arrojando el resultado que cada reBponde al estimulo que va a satisfacer
su necesidad.
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CONCLUSIONES

En el progreso de esta investigacion se pudo analimnstatar, comprobar y confirmar que
existe un gran niumero de estereotipos en las teasomexicanas y sobre todo dirigidas al
publico infantil que es el sector mas vulnerabléadeociedad,dado a que se encuentran en
el desarrollo y adquisicion de valores y actitudpgse van a regirgran parte de su

personalidad, permaneciendo a lo largo de su vida.

Hemos podido probar que existen grandes limitasi@meesta investigacion ya que existen
muy pocos estudios acerca de estereotipos enda®velas. Sobre todo investigaciones de

los contenidos en los melodramasdonde su poblaed@studio sean los nifios.

Estos estudios ayudarian a comprobar y verifiaan aorto, mediano y largo plazo, cuales

son las ideologias positivas y negativas que seéaiquyepersistenen la mente de los infantes.

Los estereotipos que hemos expuesto dejan madajoeqae existe un gran predominio de

ellos en la sociedad, lo cual deja en evidenciasguba hecho muy poco por regular los
contenidos. Es de suma importancia que exista wthda o reglamento en los guiones de
los melodramas infantiles,dado que estos preseatdidades deformadas o distorsionadas
gue se van quedando en el subconsciente de los, niftpie en un corto plazo y tal vez

muchas de ellas,durardn en todo el desarrollo devslastomandolas como ejemplo a

sequir.

Estos efectos, se dan por falta de informacion tegreen los pequefios por parte de sus
padres o tutores, dado a que a su temprana edadb®m distinguir que es ficcion o
realidad; mucho menos saber qué es lo bueno ygjdafino en sus vidas,por lo que estos
estereotipos se encuentran perfectamente disefjzatas llegar a la mente infantil y
guedarse de forma indeleble. Estos estereotipeanllaunadas actitudes que muchas veces
son hostiles hacia otras personas.

A lo largo de los dltimos afios hemos visto comgdaiedad desde temprana edad, tiene

conductas poco benéficas para sus vidas y parablagidn en general, estos estereotipos
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juegan un papel importante, siendoque gran partestis conductas son aprendidas e

imitadas desde la nifiez continuando hasta la atkrieg® y muchas veces hasta la vejes.

Es prioridad la realizacion de nuevos estudios tgagan como objetivo el examinar y
regular cada uno de los melodramas que se tramsemt@orarios infantiles, todo esto para

llegar a una reduccion de conductas y actitudeativeg por parte de los infantes.

Como la mayoria de la sociedad hemos escuchadtacgaucacion viene de casa, al no
tener una comunicacion constante y clara con I@esndesde su infancia estos podran

adquirir y practicar conductas e ideologias poegor@bles para su desarrollo integral.

Aunado al punto anterior, tendria que realizarsed@ss para ver como es la participacion
y comunicacién de los nifios en sus hogares, y @dgrprealizar un andlisis profundo y
detallado de como es que los estereotipos infleyefos nifios, teniendo una favorable o

minima comunicacién con sus padres.
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ANEXO 1

Apartado metodoldgico

En este apartado se abordard y analizara cual ésstelmento mas apropiado para
aplicarlo a la investigacion; eligiendo al autostke Galindo, el instrumento sera el focus
group siendo una técnica cualitativa la cual séca@dl nifias de 6 a los 12 afios de una
primaria de nivel socioecondémico medio-bajo.

El focus group corresponde a toda técnica motivetjaue no apuntara a un tipo
de informacion explorativa o explicativa, ya que tsatard de profundizar en las
motivaciones, percepciones, valores, creenciastiyua@es de las nifias que consumen
publicidad.

Con la aplicacién de este instrumento se espagarlie conocer con profundidad los
cambios de conducta y la nueva adquisicion de estdas nifias por el consumo de los
estereotipos en las telenovelas que sintonizan.

Enfoque cuantitativo y cualitativo

Este enfoque usa la recoleccion de datos para phopétesis, con base en la medicidn
numérica y el andlisis estadistico, para establpagones de comportamiento y probar
teorias. (Hernandez, Fernandez, Batista, 2006).

Caracteristicas:

. Plantea un problema de estudio delimitado y adocr Sus preguntas de
investigacion versan sobre cuestiones especificas.

. Una vez planteado el problema de estudio, relosajue se ha investigado
anteriormente. Revision de la literatura

. Sobre la base de la revision de la literaturasttoge un marco tedrico (la teoria
habar de guiar su estudio)

. De esta teoria se deriva la hipotesis.

. Recoleccion de datos se fundamenta en la medis@miden variables o conceptos
contenidos en la hipoétesis). Esta recoleccion oicited se lleva a cabo al utilizar
procedimientos estandarizados y aceptados por amarddad cientifica. (Hernandez,
Fernadndez, Batista, 2006).
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Por otro lado el enfoque cualitativo utiliza la olscion de datos sin medicion
numérica para descubrir o afinar preguntas de fipaeson en el proceso de interpretacion.
(Hernandez, Fernandez, Batista, 2006).

Caracteristicas:

. El investigador plantea un problema, pero noesigii proceso claramente definido.
Sus planteamientos no son tan especificos combesrficgue cuantitativo.

. Se utiliza primero para descubrir y refinar prei@s de investigacion, la recoleccion
de datos consiste en obtener las perspectivas tpue vista de los participantes (sus
emociones, experiencias, significados y otros depetibjetivos).

. El enfoque cualitativo evalla el desarrollo natute los sucesos, es decir, no hay
manipulacién ni estimulacion con respecto a laidadl postula que la realidad se define a
la realidad a través de las interpretaciones d@aocipantes en la investigacion respecto
de sus propias realidades. (Hernandez, Fernandé&z{a2006).

Esta investigacion fue cualitativa, puesto quers@yso un problema en el cual se
intentara descubrir cuales son los estereotip@stijudes que las niflas 6 a 12 afios
adquieren de las telenovelas ademas de que seootiuperspectiva y puntos de vista de
las participantes para tener la realidad sin maagun.

Por su propdésito

Por su propdésito hay cuatro tipos de estudios,rebgsito del descriptivo es, que el
investigador describa situaciones y eventos. Estodecir como es y se manifiesta
determinado fenomeno. Los estudios descriptivoscdiusespecificar las propiedades
importantes de personas, grupos, comunidades queabtro fenbmeno que sea sometido
a analisis. Miden y evallan diversos aspectos, rbinaes o componentes del fenémeno o
fendmenos a investigar. Desde el punto de vistatitieo, describir es medir. Esto es, en
un estudio descriptivo se selecciona una serieudstiones y se mide cada una de ellas
independientemente, para asi, y valga la redunaladescribir lo que se investiga.
(Hernandez, Fernandez y Batista, 1997).

Los estudios correlacionales miden las dos o maables que se pretenden ver si
estan o no relacionadas en los mismos sujetos puélesse analiza la correlacion. La
utilidad y el proposito principal de los estudasrelacionales son saber cOmo se pueden
comportar un concepto o una variable conociendcoehportamiento de otra u otras
variables relacionadas. (Hernandez, Fernandezigt8at997).

Asi como los estudios explicativos van mas alldaddescripcion de conceptos o
fendmenos o del establecimiento de relaciones entreeptos; estan dirigidos a responder
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a las causas de los eventos fisicos o0 socialesoGo nombre lo indica, su interés se
centra en explicar por qué ocurre un fendmeno gugncondiciones se da este, o0 porque
dos 0 mas variables estan relacionadas. (HerndRdezndez y Batista, 1997).

Y por dltimo los estudios explorativos que se défant normalmente, cuando el
objetivo es examinar un tema o un problema de tigaesén poco estudiado o que no ha
sido abordado antes. Los estudios explorativos siogen para aumentar el grado de
familiaridad con fend6menos relativamente descomsgidbtener informacion sobre la
posibilidad de llevar a cabo una investigacion nté@snpleta sobre un contexto particular
de la vida real, investigar problemas del compoato humano. (Hernandez, Fernandez y
Batista, 1997).

Esta investigacion es descriptiva porque se det@érmsdmo se manifiesta este
fendbmeno en la telenovela Atrévete a Sofiar. DorgleespecificO las propiedades
importantes en un grupo de nifias de 6 a 12 afi@s gescribir los estereotipos y las
actitudes.

Por su alcance

Hay dos tipos de investigacion, la transaccionahosversal que recolecta datos en un solo
momento, en un tiempo Unico. Su proposito es daserariables y analizar su incidencia e
interrelacion en un momento dado.

Y la investigacion longitudinal o evolutiva es dapat cambios a través del tiempo
de determinadas categorias, conceptos, sucesdaplesy contextos o comunidades.
Entonces disponemos de los disefios longitudinlesuales recolectan datos a traves del
tiempo en puntos o periodos, para hacer inferemesgsecto al cambio, sus determinantes y
consecuencias. (Herndndez, Fernandez y Batist&).199

El Focus Group se realiz6 una investigacion trarss¥elonde se recolecto los datos
en una sesion de 1 hora, en la cual se comprob@iebles que se establecieron arrojando
datos favorables.

Por su método de recoleccién de datos

Existen dos, la experimental que como mencionaitggt (1979) en los experimentos
sobre todo en los de los laboratorios, las varsabldependientes pocas veces tienen tanta
fuerza como en la realidad o la cotidianidad. Esrden el laboratorio tales variables no
muestran la verdadera magnitud de sus efectos,udh suele ser mayor fuera del
laboratorio. Por lo tanto, si se encuentra un efert el laboratorio, este tendera a ser
mayor en la realidad.
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Y la no experimental, en donde en esta investigas® estd mas cerca de las
variables formuladas hipotéticamente como “realesén consecuencia, tenemos mayor
validez externa (posibilidad de generalizar losiltagos a otros individuos y situaciones
comunes). (Hernandez, Fernandez, Batista, (198@)2p2.

Esta investigacion tuvo como método el no expertalerya que el ambiente
externo es de gran importancia para evaluar el ocampiento que tienen las nifias.

Dado a que se dijo que se utilizd el método no mx@atal la técnica de
investigacion que se aplico es el Focus Group.

Técnica de investigacion: Focus group

La entrevista focalizada fue divulgada por RobeNl&ton en 1956 (1). En su texto: “The
Focused interview”1956; Merton nos habla del origeros Focus Group y nos dice que su
génesis se remonta a las dinamicas grupales. Erap#io: los Grupos Focales parecen ser
algo mas que dindmicas de grupos e ir mas allandenetodologia en si. En su defecto, se
comprende mas como una herramienta de investigéotdtizada dentro de una teoria y
método especifico que busca la obtencién de uncooiento consensuado sobre un hecho
social o sobre una tematica focalizada y definigaipmente por el investigador.

“...es una reunion de un grupo de individuos s&d@ados por los investigadores
para discutir y elaborar, desde la experienciagmeds una tematica o hecho social que es
objeto de investigacion”. Miguel Martinez Miguet@sp. 1. (3)

Los focus groups, como corresponde a toda técnitavacional, apuntan a un tipo
de informacion exploratoria y/o explicativa. Valecdt, estan orientados a hurgar en las
profundidades mas intimas de las motivacionesgperones, valores, creencias y actitudes
de los consumidores. Aportan datos de gran riqyerelevancia para los gestores de
marketing y publicidad. (A.P.E.[.M.)

Los focus groups se llevan a cabo para investigael €porqué “subconsciente.
Permiten adentrarse en la dinamica interna de tsuwnidores, profundizar en sus
sentimientos, actitudes, creencias, motivacionesnytodo aquello que subyace en su
conducta. (A.P.E.I.LM.)

El focus group fue la técnica que se aplicard piegar al entendimiento y
conocimiento de los cambios que logran tener lterexstipos en la vida de las nifias.Este
instrumento ayudd a identificar la base del camdpe se presente, siendo de suma
importancia saber el contexto de las nifias paramplograr el sentido de tal cambio o de
una nueva adquisicion de actitud.
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En esta técnica el individuo puede expresarsentibnée mostrando sus actitudes e
ideologia de manera natural y espontanea, lo suahegran significado para identificar las
actitudes y formas de expresion que han prevalecido

El tipo de trabajo que se logra con una sesionrdpoges algo parecido a una
simulacion. Ibafiez, (1992), explica cdmo, a trad€sun grupo de discusion, se verifican
supuestos basicos, su realidad esta irremediabternertada de su posibilidad, no es mas
gue un cebo. Asimismo, este autor menciona congrupo, al ser un simulacro de pedazo
de realidad, se parece a la forma de consumo esoldedades de hoy: “el grupo de
discusion como objeto de consumo tiene la mismeuasta que los productos cuyo
consumo se investiga mediante el; es un simulaoto,signo de si mismo”. (Ibafiez, 1992,
pag.257).

La perspectiva de la investigacion. Las tres pets@s que se plantean en este
paradigma: la distributiva, la estructura y la élica.

Se plantea que la perspectiva distributiva trabafae todo en el nivel tecnolégico
(es empirista), la perspectiva estructural sobmaval metodoldgico (articula empirismo y
formalismo) y la perspectiva dialéctica puntia sobwdo en el nivel epistemologico
(articula empirismo, formalismo e intuicionismo).

Niveles operaciones natidades
Epistemologico conquista ¢ Para quiéa/pae?
Metodoldgico construccion ¢Por qué?
Tecnoldgico comprobacion ¢,Como?

A este nivel metodoldgico, el cual se utilizara, lseubica en la perspectiva
estructural. En este sentido, o que se observalasmelaciones que se dan entre los
elementos, o relaciones entre individuos o grupesindlividuos que nos reflejan las
estructuras sociales. La técnica que mejor repr@ssia perspectiva, es la de grupos de
discusion, o en su caso, el paquete técnico gteedste apartado.

El disefo distributivo. Antes de empezar la eje@ucel disefio debe contemplar la
tridimensionalidad: muestra, cuestionario y cuade resultados. Con la muestra se
selecciond al grupo de individuos que extraigouh@erso que pretendo observar. Con el
cuestionario seplanted las preguntas y respuesttgia cuando los individuos tengan que
dar la informacion. El cuadro de resultados meadpdsibilidad de relacionar la posible
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respuesta del individuo con la hipétesis que deraaho pretendo afirmar (correlacién de
variables), asi se tiene el programa disefiado.

La muestra serd de 6 nifias de cuarto afio de pamalas cuales se les hara las
preguntas durante el tiempo programado.

Cuestionario

1.- ¢Les gusto la telenovela?

2.- ¢ Cuales son los personajes que recuerdas?

3.- ¢, Cual es el personaje que mas les gusto?

4.- ¢ Quisieras ser como alguna de ellas?

5.- ¢,Como es para ti una nifia bonita?

6.- ¢,COmMo es para ti una nifia fea?

7.- ¢ Cuales de los personajes principales te gusiaf
8.- ¢ Te vestias como ella?

9.- ¢ Hacias cosas como ella?

10.- ¢ Quién era amigable de las dos?

11.- ;Coémo se comportaba la fresa?

12.- ¢ Cudles son las cualidades de una nifia frespudar? (Antonella)

13.- ¢ Cudles son las cualidades de una nifia fehprienta? (patito)

Tamafo del grupo. Ibafiez (1992), menciona cuatrbcfEantes como minimo y
diez como méaximo. La ldgica que utiliza es la sgte: debe haber relacion equilibrada
entre el nimero de actuantes y de canales podileleasomunicacion; a medida que el
tamafio del grupo crece, también lo hace el nimesile de canales de comunicacion,
pero en forma algebraica.

El grupo sera de 6 nifias de cuarto grado.

El tiempo. Se recomienda no mas de una hora y mEdianas dificil puntuar el
comienzo que el final.
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La sesion dur6 una hora aproximadamente.

El moderador/receptor. Se denomina moderador alsopa que va a dirigir la
sesion.El preceptor no controla la palabra (esléal), solo propone los temas que va a
discutir el grupo. El observador-investigar estauea situacion de dominio, por lo que
convoca, provoca, el tema de discusion, asignspelato y limita el tiempo.

El moderador fue el investigador de este trabajo.

Seleccion de participantes. En la seleccion sedisntipos de operaciones, una
algebraica y otra topoldgica. Determinacion algebra(abstracta) de las clases de
participantes. Contacto concreto, mediante redpsldgicas, con los participantes, su
origen y las relaciones de cada uno en ese omgeese contexto.

La observacién se centra en los huecos formadoslgsorsilencios o limites
espaciales y por las fronteras o limites tempord&égspacio esta demarcado por zonas
polarizadas que separan los extremos y los freites. tiempo esta demarcado por las
fases transaccionales o los momentos de cambio.

La seleccion, la hizo la maestra del grupo de owib, eligiendo las caracteristicas
de una nifia fresa, estudiosa, una nifia calladanifi@aalegre considerando que todas ellas
ven telenovelas.

Territorio. El local donde se realiza la sesiongteipo es, por lo regular, un recinto
cerrado hacia afuera y abierto hacia adentro. Ead® hacia afuera pues se trata, mientras
dure la sesion, de que nadie moleste y que logiparites se sientan lo mas confortable
posible para poder dialogar; es abierto hacia aolgutes la discusion ira poniendo nuevas
rutas o temas a tratar por los miembros particggayntpor el receptor-observador.

Fue en un salon de clases que proporcioné la gamalr cual estéa desocupado y
cumplié con los requisitos para la buena realizadi® la investigacion.

El escenario. El grupo entra a un escenario qustaale personajes y relaciones.
Los personajes son el moderador/receptor, los mi@sntiel grupo y el propio grupo: los
dos primeros son reales, el Ultimo es imaginaritaato que aparece y desaparece cuando
la sesidn de trabajo inicia y termina, respectivatme

En el salon sélo se encontraban los sujetos dstigeeion y el moderador.

La escena. Es la actuacién de los personajes esbria es decir, actian el
conductor-observador y los miembros del grupo.

El moderador propone de que hablar en un pringpidespués, se proponen o
remontan temas e ideas que interesan explorarse.
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El deseo de los miembros del grupo es manejadelpooderador/preceptor, esto
hace que se den complicidades y enfrentamientoscoBbuctor adopta diferentes
posiciones ante el discurso: represiva, complick pantalla.

La sesion abrird de la manera mas sencilla propdoiel tema de las telenovelas
invitandolas a participar.

Hola nifias vamos hablar de las telenovelas mexicanaspecifico de Atrévete a
Sofiar. Diganme si la recuerdan.

A partir de esta introduccion se comienza a dekarse el contexto previamente
diseflado abordando de manera sencilla y direafa, waa de las preguntas ya mencionadas
con la finalidad de que los sujetos de investigac&spondan de la forma mas clara y
precisa para recaudar la mayor informacion posible.

Durante este apartado, se defini6 como seria efidiy aplicacién del método de
investigacion eligiendo como el mas apropiado, upg focal dado a que este método da
pie a un mejor desenvolvimiento por parte de l&ss)idando suficiente informacion para
poder llegar a un grado de estudio mas profundagsal conocer que tanto han podido
penetrar y permanecer en ellas las variables yeadds.

Se tomo al Focus Group como el instrumento mas esuakte para conocer la
informacion del grupo, seleccionado al azar. Tatriimento puede dejar constatado las
diferentes respuestas y actitudes del grupo.

A continuacion, se muestra la transcripcion dedapuestas de las entrevistadas.

Me llamo Karla y estudio Ciencias de la Comunicaad la BUAP. ¢Alguna vez
han escuchado de la BUAP?

Nifias: Si

Moderador: Estoy haciendo mi proyecto de tesis, vamos halddas telenovelas
mexicanas, y en especifico de una. ¢Se acuerdintelenovela Atrévete a Sofiar donde
salia Patito?

Nifas: Si

Moderador: ¢Y les gustaba mucho esa telenovela?
Patricia: Mas o0 menos

Vanessa:No

Laura:No, como que se me hacia un poco payasa
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Moderador: ¢Pero a las demas si les gustaba?
Monserrat: Si

Elizabeth: Si

Minerva: Si

Laura: Mas o menos, un poco payasita

Moderador: Porque payasa, ¢Qué es ser payasa?

Laura: Como Antonella y asi, es ser presumida

Nifas: Si

Moderador: ¢Cudles son los personajes que recuerdan, saitoagla?
Monserrat: Mateo, Catalina, Fabiola, Paola, Patito, Antonétitima
Moderador: Cada uno de esos personajes, ¢, Qué hacian?
Laura: Antonella, presumida

Elizabeth: Patito era

Vanessa:Fea, fea

Elizabeth: Era fea, bueno fea. Era bonita

Laura: Era fea porque tenia brackets

Moderador: ¢Cuél fue el personaje que mas les gusto?
Elizabeth: Mateo

Minerva: Patito

Monserrat: Patito

Patricia: A mi nadie, porque mi mama me prohibio verla
Moderador: ¢Quisieran ser como alguna de ellas?

Patricia: Como nadie

57
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Laura: Como Antonella, para ser rica

Monserrat: Patito

Elizabeth: Antonella

Minerva: Catalina

Moderador: ¢Como es para ustedes una nifia bonita?
Elizabeth: Dulce, que no se crea tanto

Moderador: ¢Qué es creerse tanto?

Elizabeth: Es decir jhay si! Y juntarse con nifias que tietiagro
Laura: Pero en realidad lo que cuenta es la bellezaonter
Moderador: ¢Qué es la belleza interior para ustedes?

Laura: Para mi seria no creerse y observar como sepaque algunas se operan
Moderador: Fisicamente, ¢ COmo seria una nifia bonita?

Minerva: Que no sea envidiosa, que no sea presumida yeglkeve bien con los
demas

Laura: Ojos azules, cabello negro
Moderador: ¢ Que sea alta o bajita?
Monserrat: Que sea alta

Laura: Término medio

Moderador: ¢Delgada o gordita?

Patricia, Vanessa, Monserrat, Elizabeth y Minerva:Delgada (todas responden a
la vez)

Laura: Término medio, porque algunas son anoréxicas

Elizabeth: A mi me dijeron, que las bonitas tiene que seojds azules o verdes,
gueras, cabello negro, pero tiene que ser blangailias

Moderador: ¢Entonces tienen que ser blancas o morenas?

Nifas: Blancas
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Elizabeth: Como todas las estadounidenses, son blancaseseroreho y por eso
dicen que como las mexicanas somos morenitas, sea®s

Moderador: ¢Como es para ustedes una nifia fea?

Elizabeth: Para mi una nifia fea es cuando se creen muchejrsan con el cabello
muy estirado. Como mi abuela me dijo que teniacamapafiera en la escuela de monjas y
gue tenia lentes, se peinaba con el cabello minpdsty siempre usaba faldas grandotas, y
me dijo que si me junto con una nifia fea, parado@ea grande, voy a tener buena suerte
porque esa nifia se cas6 con un ricachon y enviudo

Moderador: Y las demas diganme, ¢Qué es una nifia fea?

Laura: Seria una que usa cosas asi muy descubiertagjgoplo, un top, una
minifalda. Eso seria como una nifia fea, porquaste gomo grande

Elizabeth: O con zapatillas

Laura: También una nifia fea seria como Lady Gaga, gperse cuernos
Elizabeth: Una nifia fea seria que se pone vestidos de carne

Laura: Se pone unos cuernos en la frente glescing

Moderador: Y fisicamente, ¢ Como es una nifia fea?

Laura: Serian como Lady Gaga, que no saben aceptar BRrdjefue se hacen
operaciones y eso

Moderador: Pero asi como me explicaron, como es una nifidteébfisicamente y
las caracteristicas que debe de tener, ahora déggemmo es una nifia fea

Elizabeth: Debe ser negra, negra, negra

Laura: Pelo lacio y que tenga los ojos medios feos, coasocerrados
Moderador: ¢De qué color, tienen que ser los ojos de unafedta
Laura: Negros

Moderador: ¢Y el color del cabello?

Laura: Negro

Elizabeth: Negro, que se le vea café

Moderador: ¢Y tiene que ser delgada o gordita?
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Nifias: Delgada

Moderador: ¢Una nifia gordita es fea?

Nifias: Si

Laura: Pero también las nifias que son anoréxicas

Elizabeth: Yo he visto chavas en la calle que solo se lesl beisto y luego ya no,
solo el puro hueso

Moderador: Y entre el personaje de Patito y Antonella, ¢ Gsausto mas?
Laura: Patito, porque es menos presumida

Minerva: Y es buena onda Patito, porque ella no es malagsnpresumida, no
presume que tiene dinero

Laura: Y hasta en una cancidon que hizo Patito con sugesmilecia: no, no
gueremos ser huecas como las divinas

Elizabeth: Yo me quedaria con Patito porque ella es borstaluéce, se porta bien
y no es arrogante como Antonella

Patricia: A patito, porque es buena onda

Moderador: ¢Qué es ser buena onda?

Laura: No ser presumida y convivir con los demas
Moderador: ¢Y se vestian como alguna de ellas?

Elizabeth: Yo si, tenia las botas, la falda, la camisa yhaleco de Antonella
Monserrat: Las botas, la falda, la camisa y las plumas digoPat
Minerva: El pants de Patito

Patricia: Yo tengo las plumas de Antonella

Moderador: ¢Y actuaban como ellas?

Laura: Yo decia: joseaaaaaaa! Pero solo lo dije poreumptd
Minerva: Oh my god!

Elizabeth: Cuando estaba esa novela, la moda era decir Gjodiy
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Laura: Yo también tenia un articulo de Antonella, susnas
Patricia: Yo también

Vanessa:Yo también

Minerva: Cuando a Antonella alguien le caia mal, le dexdarl

Elizabeth:Yo a veces si me volteaba y decia loser, algunasisieomparieras del
Dicen: este es el grupo de las popularaseoces el Club de las divinas

Patricia: Lo dice Paulina y Ximena

Elizabeth: Lo dice Ashlie, Paulina, Ximena y Zury

Moderador: Y ustedes, ¢ En qué grupo, se supone que estan?
Vanessa:Yo en ninguno

Laura: Es que estamos en el grupo de las divinas

Moderador: Entonces, si llegaron a hablar como ellas

Nifas: Si

Vanessa:Yo decia joseaaaaaaa!

Elizabeth: Yo decia joseaaaa loser!

Laura: Yo decia loser

Elizabeth: Yo tengo una prima, que tiene todos los articdesPatito feo y

Antonella. Y su cuarto esta pintado de ellas ydastcama

Patricia: Yo le digo a un nifio muy grosero, loser!

Moderador: ¢Cémo se comporta una nifia fresa?

Minerva: Osea weeey!

Elizabeth: Luego dice loser, o yo tengo dinero y ti no. Gsew, hello, ubicate
Laura: O también cuando presumia que sus perfumes soiretpool
Moderador: ¢Como es una nifia popular?

Elizabeth: Las populares son medias pobres y ricas, y qee moeen mucho
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Laura: También serian las que son las preferidas de éstnaa
Monserrat: No, serian las divinas
Moderador: ¢Qué es ser popular?

Elizabeth: Es vivir en una zona que esta por aqui, y escds,riy a la vez ser buena

Laura: Para mi seria llevarse con todos, que todos letaaba una persona, y a la

vez un poquito presumida pero solo un poquito, p&s bien es que todos te saludaran

Moderador: ¢CoOmo es una nerd, o fea, como era patito?

Elizabeth: Es tener lentes de botella, tienen brackets ynsoy estudiosas, sacan

puro diez o nueve

Laura: También sale en algunas peliculas, que los nerdseten la camisa debajo

de los pantalones y se lo suben mucho

Minerva: También a los que estudian mucho les dicen matadit
Moderador: ¢ Ustedes ven telenovelas?

Monserrat: A mi no me dejan

Moderador: ¢Por qué no te dejan verlas?

Monserrat: Porque algunas son muy groseras

Minerva: A mi no me dejan porque pasan muchas cosas geennuara nifios
Moderador: ¢Qué cosas?

Elizabeth: Como dicen en 12 corazones, el cuchi plancheo

Laura: También hay algunas novelas que son muy brusoeg/e son de matanzas

y violentas, como la que se llama la casa de a lado

Elizabeth: A mi me previeron ver todas las novelas y masdsaRle Guadalupe.

Mi papa me prohibié verla, porque una chava sedujoor ver la Rosa de Guadalupe

Minerva: Si, te trauma
Patricia: Yo cuando me voy a dormir veo

Moderador: ¢ Sus mamas ven telenovelas?
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Nifias: Si, muchas

Moderador: Alguna de ustedes cuando llega a casa se porer aridibro, pero
gue no sea de la escuela, ¢ Si acostumbran a leer?

Patricia: Yo leo cuentos o investigo en libros de mi mam# wiegjitos
Vanessa:Leo libros de icarly

Laura: Yo estoy leyendo un cuento que se llama frankengtee trata de una nifia
gue hace experimentos en su casa, pero tambiélavesauela

Monserrat: Yo cuando llego a mi casa leo un libro de mi mané es de historia y
ahi viene varias cosas del cuerpo y de los paises

Elizabeth: Yo estoy leyendo un cuento que se llama el suefiak, y otro que se
[lama me respetas y yo te respeto

Minerva: Y estoy leyendo el libro de don quijote de la nieng toda la historia
Moderador: ¢ Cuanto tiempo leen al dia?

Vanessa:Una hora

Monserrat: Dos horas

Minerva: Una hora con dos minutos

Elizabeth: Media hora

Laura: Media hora

Patricia: Tres horas

Moderador: Sus papas, ¢ También leen?

Nifas: Si

Moderador: ¢ Cuantas horas al dia ven la televisién?

Vanessa:Yo no puedo porque hago deporte, hago 17 depmitesemana

Patricia: Yo veo desde que termind de hacer mi tarea y ea@®b esponja, vy
hasta que termina

Laura: Yo cinco horas
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Monserrat: Yo casi no la veo, porque me gusta jugar mas dsmmfiecas, pero
solo veo la rosa de Guadalupe

Elizabeth: A mi solo me dejan verla una hora, o si estoy moriermana media
hora cada quien

Minerva: A mi casi no me gusta ver la tele, prefiero iugar con mi amiga o salir,
pero la veo como treinta minutos

Moderador: De todas las novelas infantiles que han visto,ak €sila que mas les
ha gustado?

Elizabeth: Patito feo

Monserrat: Amy la de la mochila azul

Minerva: Pato feo

Laura: Suefia conmigo

Patricia: Suefia conmigo

Vanessa:Suefia conmigo

Elizabeth: Mi papa me dijo que solo puedo ver telenovelasidaal este conmigo
Moderador: Bueno nifias, eso seria todo y muchas gracias

Lo que este Focus Group arrojo, es la aceptaciéntignen las niflas hacia los
diferentes melodramas; las respuestas solian cachg@ndiendo de la de su compafiera,
pero por instinto, respondian que era de su agyaglee habian visto toda la telenovela,
porque se identificaron con algunos de los perssndpespués de esta identificacion,
comenzo la actuacion como dicho personaje, pouéoagtuaban, hablaban y vestian como
ellos.

La conquista del melodrama llegd hasta la escumdealse formaban dos grupos de
nifas, las populares y las divinas. Ellas compettano en la comedia, caracterizandose
con alguno de los articulos que se vendian. Dadp eumarketing en esta serie, fue
fundamental para lograr el éxito. Por lo cada cqadaauna de ellas tenia que contar con el
objeto que la identificaba con el grupo al quegregtia, siendo las plumas de Antonella las
favoritas.

Cuando se les pidié que describieran ¢CoOmo es ifi@abonita?, la relacionaron
inmediatamente con Antonella el personaje antagdiiendo delgada, rica y presumida.
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Por consiguiente Laura dijo, que queria ser riga gar bonita como Antonella, ademas
afiaden que una nifia bonita debe ser popular.

Si nos vamos a lado opuesto de la belleza, lagwasiimdas describen como fea a
Patito, porque es una nifia con lentdgackets Pero el ser fea, esta catalogada con ser de
tono piel morena, estar gordita y ser pobre.

Por lo que ellas comentan, habitualmente, combiadactura con ver un poco la
television; y aunque en un principio respondieraa gmplean mas tiempo en leer que ver
la television, después mencionaron, que la vendedshora al dia, ademas de saberse toda
la programacion.

La programacion infantil y la no tan infantil, es preferida por ellas, por lo que
suelen ver melodramas que muestran la vida comutoslemexicanos; La rosa de
Guadalupe es la que mas les atrae, aunque recompeerpasan episodios que son
agresivos o violentos para ellas.

Sus papas suelen ver las telenovelas y dicen qua@da leen, y que muchas veces
les han apagado la television porque pasan esclEmae los personajes estan teniendo
relaciones sexuales, que ellas llaman cuchi plandeemind mencionado en un programa
para adultos. Aunque sus papas suelen regularloen la programacion que existe en la
actualidad no suele tener un contenido muy aprogpada los televidentes infantiles.
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ANEXO 2

Capitulo 9 Atrévete a sofar

En este capitulo se forman dos grupos, uno llanigds Divinas” y el otro “Las
Populares”.

La reunion de “Las Populares” comienza en el Col&AMP donde esta viviendo
Patito, cuando llegan sus amigos a ver los bocgébsuniforme que usaran para la
presentacion del concurso de canto, después deisglar el uniforme que lo disefio Ana
(mama de Patito), se disponen a iniciar con loaymssde la coreografia.

Los populares no tienen la letra de la cancionigtegpretaran, por lo que hacen
mil intentos por componer una cancién que los iflgne como grupo.

Ana llega a decirles a los chavos que ya tienetla lde la cancion, los chicos la
aceptan y le dicen que es muy buena componiendo.

En casa de Antonella, llegan las nifias que intéagral equipo de “Las Divinas”, la
cancion y la coreografia son impuestas por Antanelh dicha reunion, ella asegura a sus
compaferas que lo mas importante es que ganaran.

Antonella es abandona por sus compafieras, porglie l& su hermano que ella era
la Gnica que tenia el talento y la inteligenciaesa grupo, y que sin ella no eran nada, por
lo que ocasiona el descontento de sus amigas waese

Al otro dia por fin es el concurso y todos mueremedrvios porque les da panico
presentarse en publico.

Comienzan a llegar los papas, concentrandose andiorio del Colegio donde
sera la presentacion.

Las primeras en presentarse son Las Divinas, dicplles aplaude y las populares
comienzan a tener mas miedo porque dicen que nopedar ganarles. En seguida se
presenta el grupo de Las populares, arrasandosaplausos de los espectadores. Sube la
directora del Colegio y les dice que el jurado erbteve momento dara los resultados de
quien es el grupo ganador.

La formacién de estos grupos se da por la rivalglael ya existe entre las alumnas
del Colegio, por lo que este concurso empeora daasc Enfureciendo cada vez mas a
Antonella, y tomandose las cosas personales emacdet Patito, la cual ya sabe que le
espera una serie de insultos por parte de ladieiéas Divinas.
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Capitulo 10 Atrévete a sofar

El jurado comienza a dar su voto a cada uno dedogos, coronando a Las Populares
como los ganadoras.

Después del anuncio del ganador, Antonella se anfatkcide tomar el micréfono
y decir que la ayuda de la mama de Patito es etnacde las reglas del Colegio, por lo que
Bianca (mama de Antonella) la apoya y comienzatargyue el concurso queda anulado.
Dando como motivo que el apoyo de un adulto ngeraitido.

Bianca y Ana llegan a una discusion por el apoy® lgs dio al grupo, por lo que
Bianca la reta a otro concurso donde cada unalae gbndra una coreografia para ver
quién es la mejor, Ana acepta.

Ana se pone de acuerdo con los populares, qug@r@se de su viaje les montara la
coreografia. Mientras que Bianca hace una reundnl@s Divina para decirles que a
partir de mafiana comenzaran los ensayos, pargtastem como gusanos al otro equipo.

Aqui no solo existe la rivalidad entre las nifidap sque también las mamas ya
tomaron el concurso como algo personal, retandageamente para ver cual de las dos es
mas talentosa. Bianca no quiere a Ana porque sabdemfre Rodrigo que es (su novio) y
Ana existe algo mas que una simple amistad.

Capitulo 22 Atrévete a sofar

Los alumnos del CAMP se preparan para irse a unpaaranto, en el que realizan
diferentes actividades al aire libre.

Patito y sus amigas se encuentra armando una tiendampafa, Antonella aparece
con sus amigas Y les dice que eran unas pobresaspRatito le dice a Catalina que deje a
Antonella, la cual responde diciéndole a Patito gseuna cobarde por no enfrentar los
problemas; Catalina responde que por ser tan grddateo ha perdido el interés en ella, y
Antonella dice que Mateo sigue queriendo con elleque jamas se fijaria en algo tan feo
como Patito. Catalina responde empujando a Antaeellel lodo y comienza una guerra.

Las Divinas invitan a nadar a Patito al lago, perg@scucharon que ella no sabia
nadar, Patito acepta.

Estando en el lago Antonella comienza a hablarRatito, explicAndole que todos
lo que ha pasado entre ellas es un mal entendigioeyella quiere ser su amiga. Patito
decide entrar al agua con Lucy y Fabiola, ellaadgan de la orilla. En seguida llega Paola
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gritando que tiene algo que contarles sUper imptaty que salgan del agua para
decirselos, Lucy y Fabiola se salen dejando adPsdia, comienza a gritar que la ayuden y
gue no la dejen ahi porque se esta ahogando,fe&sdmrren dejandola.

Todo el plan que Antonella se llevé a cabo a léegerdn, asustando terriblemente
a Patito quien le tiene un miedo increible al adyas. Divinas se fueron dejandola a mitad
del lago gritando que alguien la ayuden porqueahe :iadar y se estd ahogando.

Antonella les dice a sus amigas que no se preoco@Eue en esos momentos ya
debe de estar fuera del agua, que solo fue unneiscdo para que entienda quien manda.

En la mentalidad de Antonella no existen limitesyihico que le interesa es ser el
centro de atencién no importandole lo que le pwedader a las personas que se encuentra
en su camino y que segun para ella, son un problema

Capitulo 23 Atrévete a sofar

Fabiola le dice a Paola, Lucy y Antonella que ssiemten que se pasaron porque ella vio
muy asustada a Patito, Antonella solo respondesguw@ a ver como un Patito tonto, como
lo que es.

Richie encuentra a Patito ahogandose en el lagdopque lanza una soga para
rescatarla. Richie sale corriendo a pedirle ayutiéateo, le da respiracion boca a boca y
Patito reacciona.

Antonella le dice a Fabiola que nuca fue su intenahogar a Patito, solo queria
ridiculizarla. Patito llega a reclamarle a Antoaejue por su culpa estuvo a punto de morir.
Mateo esta por detras escuchando la discusion emalaAntonella le dice a Patito que le
molesta que le hable a Mateo porque es su novitedMa dice que si ella es la responsable
de que Patito casi se ahogara. Antonella aceptasponsabilidad y se retira en un mar de
lagrimas.

Segun Antonella su molestia hacia patito es glaeqeliere con Mateo, que es su
novio y no va a permitir que nadie se meta enties.eAntonella tiene una personalidad
posesiva en la cual todo lo que ella considerelgyertenece o manipula; y en este caso
es Mateo quien es un nifio dulce y amable con tedesomparieros, al cual Patito lo ama
desde el dia en que o conocid. Aunque mateo harsigaclaro con Patio diciéndole que el
solo quiere con Antonella, esta no pierde las espeas de que algun dia la vea como algo
mMAas que su amiga.
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Capitulo 24 Atrévete a sofar

La profesora de baile retune a todos los alumnag)@éndoles que habra un concurso de
talentos por cada cabafa, en el que pueden, céaitat o presentar cualquier nimero
circense.

El show comienza y Catalina junto con sus amigasddecantar una cancién que
insulta directamente al grupo de Las Divinas. Matderrumpe la presentacion diciendo
gue esa actividad era para divertirse y no pardtarsa la gente.

Esta cancién es la que representa al grupo de bpsldes y la que fue el
estandarte durante todo el melodrama.

Esta cancion surgié por el enojo de las amigas atdoP después de que Las
Divinas intentaron ahogarla. El pretexto de la @ande sirvio perfecto a Antonella,
victimizandose con Mateo, pidiéndole que se dielenta de como eran las Populares con
ella y que siempre la estaban atacando, cuandaseliencontraba indefensa y enferma,
ademas que ya habia platicado con Patito y le lpauii@lo una disculpa por el incidente del
agua. Mateo se enoja con el grupo de las Popul#rémtonella logra nuevamente su
objeto de separar a Mateo de Patito.

La astucia de Antonella es clave para lograr camade sus objetivos, por lo que
Patito sale nuevamente afectada por la decisiononoe Mateo.

Capitulo 38 Atrévete a sofar

Patito se encuentra platicando con Richie, cualeda IAntonella y pide hablar con ella.
Antonella le dice que si se empefia en seguir navidst va a tener una enemiga, porque
parece que no ve bien las cosas. Le quita los jastgolos partes a la mitad, los tira al
suelo y termina por destruirlos. Patito solo comnéea llorar y dice que no sabe de lo que le
esta hablando.

Patito recoge sus lentes del suelo, Antonellaitenafque si sigue asi podria quedar
peor que sus lentes.

Antonella finaliza amenazando a Patito. Que erdtima vez que se metia con ella,
porque si seguia asi, se la iba a pasar muy mal.

En esta ocasion la lider de las Divinas se encaiantlesta porque su mama le
comenta que Rodrigo esté interesado en Ana y glle & podia terminar por comenzar un
romance Ana. Por lo que Antonella decide que déapei con Patito por los asuntos de los
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mayores es la mejor opcidn, advirtiéndole queegdla enterar que hacen algo mas para
molestarla le va a ir cada dia peor. Por lo quéd?ab entiendo de lo que le est4 hablando,
ya gue no tiene ni la menor idea de que su mamadyigd tuvieron una relacion en el
pasado.

Capitulo 64 Atrévete a sofar

Patito se dirige a su habitacién cuando es intexdagor Antonella, quien le pregunta si
cree que la va engafar con el cuento de que éatgo son novios, porque es mas que
obvio que Mateo no se puede fijar en alguien tazapmsa como ella. Ademas tienes esa
cara tan fea de Patito feo, jqué horror! Mateo me®aria contigo siendo tan poca cosa, €l
me tiene a mi que soy tan top y td lo mas bajo.

Patito desde el capitulo uno no se caracterizéGseouna nifia con una autoestima
elevada, y los insultos de Antonella le provocam gmnan tristeza. Ella estd mas que
consiente que Mateo jamas se fijara en ella pdieser

Las humillaciones que el personaje de Antonelladee a Patito es una realidad
social en México, donde en las escuelas se predentan dia y que es un grave problema
gue debe ser tratado, porque a los nifios se ledlllhuymagrede de forma cotidiana,
provocando grandes estragos en su autoestima yralksacadémico. Teniendo como
Unico motivo en este caso, no cumplir con cier@aaateristicas fisicas que los hagan ser
considerados atractivos.

Capitulo 80 Atrévete a sofiar

Patito llega vestida igual que Antonella a la iedé Catalina, en cuanto la ve le comienza
reclamarle por qué va igual que ella, burlandoside que aungue la pata se vista de seda,
pata se queda.

Patito: yo me puedo vestir como quiera y no tenguojye pedirte permiso, si dices
gue tu eres bonita pues ahora yo también lo soy.

Antonella reta a Patito a que intente bailar coftay Patito acepta la apuesta. Deja
a un lado la pena y baila increible, por lo quaemnadora del concurso.

En este capitulo patito decide molestar a Antonadiiéndose como ella, pero a la
vez a Patito eso le da seguridad, porque sientse&uwe bonita y por lo tanto puede lograr
lo que ella quiera.



71

ANEXO 3

“Las divinas”

Nadie pasa de esta esquina,
aqui mandan las divinas,
porque somos gasolina,

gasolina de verdad.

Todos saben quién manda en sgteol,
porgue nosotras somos geotel ,
gente que siente, con sangre caliente,
que quiere hacerse oir,
sea como sea, aqui no entran feas,
pa que lo veas, te voy a mostrar,
mira esa fea, aquella otra fea,
aqui no pueden entrar.

Nadie pasa de esta esquina,
aqui mandan las divinas,
porque somos gasolina,

gasolina de verdad.

Nosotras bailamos bigmu know?
dance, dance y muchodance,
lo que pide tu corazon,
your heart, your heart, a ti te vamos a dar.
Las divinas, las divinas, brillan, brillan, corstars,
fuera feas, fuera feas, para ustedes no hay lugar.

Nadie pasa de esta esquina
aqui mandan las divinas,
porque somos gasolina,
gasolina de verdad.

Nadie pasa de esta esquina
aqui mandan las divinas,
porque somos gasolina,

gasolina de verdad.

Nadie pasa de esta esquina
aqui mandan las divinas,
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porque somos gasolina,
gasolina de verdad.

Nadie pasa de esta esquina
aqui mandan las divinas,
porque somos gasolina,
gasolina de verdad

Nadie pasa de esta esquina
aqui mandan las divinas
porque somos gasolina
gasolina de verdad

iGasolina de verdad!

Esta cancion corresponde al grupo de las divinagidh por Antonella, expresa de
manera repetitiva el rechazo hacia las nifas feiéigs con las cuales ellas no pueden
convivir, puesto que no pertenecen a su statualsoci

En particular fue de las més interpretadas ponii@as en los colegios, sintiéndose
identificadas por dicho grupo, llevandolas a caomfar los propios. Por lo que podrias
encontrar en un mismo salén varios grupos de diwraopulares.

La melodia fue un icono durante todo el melodragracias a la espléndida
aceptacion que tuvo por parte del publico infargidy lo que grabaron un disco con
canciones interpretadas por los personajes deldmat@, arrasando con las listas de
popularidad en los programas de musica mas sistdoszdel pais.

“Somos populares”

Somos populares,
somos espectaculares,
somos netas y reales,
somos especiales,
Nos gusta ser amigas y pelear con las Divinas,

no nos gustan las mentiras ni las hipocresias,
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preferimos la cancién como manifestacion,

venceremos el rencor preferimos el amor,

Nos gusta ser amigas y pelear con las divinas,

no nos gustan las mentiras ni las hipocresias,

preferimos la cancidbn como manifestacion,

venceremos el rencor preferimos el amor,

Porque somos muy sencillas nos agrada ser oidas,

no, nos gustan las envidias ni ser super divinas,

preferimos la cancidbn como manifestacion,

venceremos el rencor preferimos el amor,

Queremos compartir nos gusta ser asi...

Somos Populares somos espectaculares somos nmetdssy
distintas pero iguales,
Somos populares y nos gusta lo que somos, somoadye
leales distintas pero iguales,
No nos gusta la tristeza preferimos las amigas eotingon las
amigas y ser super unidas,
Preferimos la cancién como manifestacion,
Venceremos el rencor preferimos el amor,
Porque somos muy sencillas nos agrada ser oidas,

no nos gustan las envidias ni ser super divinas,

Preferimos la cancién como manifestacion,

venceremos el rencor preferimos el amor,
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Queremos compartir nos gusta ser asi...

Somos Populares somos espectaculares somos netdssy
distintas pero iguales
Somos populares y nos gusta lo que somos, somasdydeales
distintas pero iguales
Somos invisibles...tu eres invisible yo soy invisjb
todos somos invisibles eh eh...
Invisibles populares invisibles
Somos Populares somos espectaculares somos netdssy
distintas pero iguales
Somos populares y nos gusta lo que somos, somoadye
leales distintas pero iguales

distintas pero iguales...

“Somos populares” es la cancion que interpretawg@de Patito con la cual se distinguian
de las divinas. Verdad y sencillez es el estandiatéicho grupo por lo que dejan mas que

claro que el estar unidas y apoyarse en todo mnesnio mas importante para pertenecer
a este grupo.

La cancion fue mas que coreada por todo el grupocadhairadoras que en
determinado momento llegaron a tomarla como canf@darita, para distinguirse de las
demas. El grupo estd conformado con diferentesopalidades e ideologias que son
totalmente aceptadas y respetadas por cada uras detégrantes teniendo como punto de
union el ser leales, sin dejar de ser tu misma jpadar pertenecer a un club.
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