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Disco compacto Rock que se comparte
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Empaque En el corazón no hay nada

La configuración de los elementos encontrados dentro del espacio, fueron 
ubicados a partir de una retícula básica de 61 x 42 cuadrados de 0.4 cm., 
por lado.
El logotipo se ubica en la parte superior derecha de la portada y mide 
5cm. x 1.75cm.
En la contraportada se encuentra el código de barras así como la imagen 
de “Discos y Cintas Denver” en la parte inferior, los títulos de las can-
ciones fueron colocados en base a la retícula en orden aleatorio con la 
tipografía Assimilation en puntaje 9 en color negro.
En el lomo sólo se encuentra el nombre del grupo y el titulo del disco con 
tipografía Assimilation en puntaje 9 color negro.
La imagen de la gráfica son fotografías digitalizadas que abarcan la tota-
lidad del formato.
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Envase En el corazón no hay nada

El orden de los elementos parte de una retícula de 92 x 38 cuadrados de 
0.5 cm por lado. La parte exterior del envase sólo muestra imágenes que 
abarcan la totalidad del formato.
En la parte interior, en la cara central se ubican los créditos de autoría y 
producción con tipografía Arial a 10 puntos, en la parte inferior se en-
cuentran las prohibiciones y derechos de autor en tipografía Arial en 6 
puntos.
El soporte plástico para el disco se encuentra al centro de la cara derecha 
como se observa en el ejemplo.
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Envase En el corazón no hay nada
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Cuadernillo En el corazón no hay nada

El cuadernillo consta de 12 páginas, el orden es como se muestra a 
continuación.
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Disco compacto En el corazón no hay nada
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Después de haber realizado este proyecto se analizaron los resultados 
obtenidos en base a los objetivos planteados, se considera pertinente 
señalar que se cumplieron de manera satisfactoria, algunos con ligeras 
modificaciones secundarias que no alteran la esencia del trabajo.

A lo largo del proyecto surgieron inconvenientes, los cuales se so-
lucionaron conforme aparecieron, la mejor forma de lograr que se ob-
tuvieran buenos resultados fue revisar paso a paso lo elaborado para 
avanzar sin contraindicaciones en los diseños anteriores.

Así, se considera que el diseño cumple con el propósito definido en 
los objetivos de una forma adecuada, y sustentada con la investigación 
tanto del grupo musical en cuestión como las bases teóricas que sirvie-
ron para desarrollar este proyecto.

Conclusiones



� BIBLIOGRAFÍA



� 108

Bibliografía

• Archer, B. (1968). Systemic method for designers. Londres: Royal 
college of Art.

• Asimow, M. (1970). Introducción al proyecto. México D.F.: 
Herrero Hermanos.

• Balmer, J. (2008). Identity Based Views of the Corporation. 
Insights from Corporate Identity, Organisational Identity, Social 
Identity, Visual Identity, Corporate Brand Identity and Corporate 
Image. European Journal of Marketing, 42, (págs. 879-906).

• Bellon, M. (2009). El ABC del rock, todo lo que hay que saber. Bo-
gotá: Distribuidora y Editora Aguilar, Altea, Taurus, Alfaguara, S. A.

• Capriotti Peri, P. (2009). Branding Corporativo. Santiago: Colec-
ción de libros de la empresa.

• Constantino, C. K. (2009). Historia del rock. 

• Currás Pérez, R. (2010). Teoría y praxis. Valencia: Universidad de Valencia.

• de Buen Unna, J. (2000). Manual de diseño editorail. México 
D.F.: Santillana.



� 109

• Dondis, D. (1998). La sintaxis de la imagen. Introducción al al-
fabeto visual. Barcelona: Gustavo Gili.

• Espíndola, M. P. (2003). Historia del rock maxicano.
Obtenido de http://www.angelfire.com/oh/RockAnime/historia.html

• Fontcuberta, J. (1990). Fotografía: conceptos y procedimientos. 
Una propuesta metodológica. Barcelona: Gustavo Gili.

• Fontcuberta, J., & Costa, J. (1988). Fotodiseño, fotografismo y visualiza-
ción programada. Enciclopedia de diseño gráfico. Barcelona: Ediciones CEAC.

• Galeón. (2002). Obtenido de http://www.maph49.galeon.com/
avandaro/avandaro1.html

• Garay, A. d. (1989). Estudios sobre las Culturas Contemporaneas, 
Vol II. Colima: Universidad de Colima.

• Ghinaglia, D. (2009). Taller de diseño editorial. Entre corondeles 
y tipos. 

• González Morales, S. (1998). El diseño gráfico aplicado a discos 
compactos. Puebla, México: Universidad Iberoamericana.

• González, R. C. (1992). Digital image processing. Woods.



� 110

• Guerra Meza, M. E. (1997). Imagen y palabra. Puebla: BUAP.

• Inri. (2014). Rock mexicano para la banda. Obtenido de http://
rockmexicano.es.tl/Historia-Del-Rock-Mexicano-.--.--.-.htm#

• Kenney, A. R., Rieger, O. Y., & Entlich, R. (2000). Llevando la teoría 
a la práctica, digitalización de imágenes. Cornell: Universidad de Cornell.

• León Cárdenas, J. F. (2013). Envases, empaques y embalajes. 
México: Primera Escuela de Tráfico y Tramitación Aduanal.

• Martínez, E. (2009). Manual de diseño editorial. Mexicali: 
Santillana.

• Mathon, Y. (2012). Envases y embalajes. Buenos Aires: Instituto 
Nacional de Tecnología Industrial.

• Matlin, M. W., & Foley, H. J. (1992). Sensación y percepción. 
México: Prentice Hall Hispanoamericana.

• Meyer, P. (2014). Avándaro 71. Obtenido de http://www.pe-
dromeyer.com/galleries/mexico68/indexsp.html

• Minguez, N. (s.f.). Comunicación Corporativa. Madrid: Uni-
versidad Complutense de Madrid.



BUAP


