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EMPAQUE EN EL CORAZON NO HAY NADA

La configuracion de los elementos encontrados dentro del espacio, fueron
ubicados a partir de una reticula bésica de 61 x 42 cuadrados de 0.4 cm.,
por lado.

El logotipo se ubica en la parte superior derecha de la portada y mide
Sem.x 1.75cm.

En la contraportada se encuentra el cédigo de barras asi como la imagen
de “Discos y Cintas Denver” en la parte inferior, los titulos de las can-
ciones fueron colocados en base a la reticula en orden aleatorio con la
tipografia Assimilation en puntaje 9 en color negro.

En el lomo sélo se encuentra el nombre del grupo y el titulo del disco con
tipograffa Assimilation en puntaje 9 color negro.

La imagen de la grifica son fotografias digitalizadas que abarcan la tota-
lidad del formato.
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ENVASE EN EL CORAZON NO HAY NADA

El orden de los elementos parte de una reticula de 92 x 38 cuadrados de
0.5 cm por lado. La parte exterior del envase s6lo muestra imdgenes que
abarcan la totalidad del formato.

En la parte interior, en la cara central se ubican los créditos de autoria y
produccién con tipografia Arial a 10 puntos, en la parte inferior se en-
cuentran las prohibiciones y derechos de autor en tipografia Arial en 6
puntos.

El soporte plastico para el disco se encuentra al centro de la cara derecha

como se observa en el ejemplo.
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ENVASE EN EL CORAZON NO HAY NADA

L ment, MéxicoD. F.

Todos los temas son compuestos por Luis Alvarez “el haragan’”

Msicos que lo acompafian: El sopas en el sax, Manuel en el bajo, Juan,
Joséenlas guitarras, coros de Ana Lucia y Marisol.

Disefio y retoque fotografico: Luis, Patricia y Eduardo
Ingeniero de sonidoy mezclas :David Nicholas
Ayudante de ingeniero: Cristébal Roberto

Ingeniero de tour: Joe Campbell

. A, Dirigiday realizada por
iagement, MéxicoD. F.

haragan”.
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CUADERNILLO EN EL CORAZON NO HAY NADA

El cuadernillo consta de 12 paginas, el orden es como se muestra a

continuacion.
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Anverso Reverso
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DISCO COMPACTO EN EL CORAZON NO HAY NADA
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Conclusiones

Después de haber realizado este proyecto se analizaron los resultados
obtenidos en base a los objetivos planteados, se considera pertinente
sefialar que se cumplieron de manera satisfactoria, algunos con ligeras
modificaciones secundarias que no alteran la esencia del trabajo.

A lo largo del proyecto surgieron inconvenientes, los cuales se so-
lucionaron conforme aparecieron, la mejor forma de lograr que se ob-
tuvieran buenos resultados fue revisar paso a paso lo elaborado para
avanzar sin contraindicaciones en los disefios anteriores.

Asi, se considera que el disefio cumple con el propésito definido en
los objetivos de una forma adecuada, y sustentada con la investigacién
tanto del grupo musical en cuestion como las bases teéricas que sirvie-

ron para desarrollar este proyecto.
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