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Elespaciopúblicocomo elementosustancialy necesarioen la configuración

de una ciudad,su caráctercolectivoy de soporte en las actividadessocialesdebe

satisfacerlasnecesidadesintegralesde cadaciudadano. Lossereshumanosestamos

diseñadospara la integracióncon otros, este hechoprovocaque los espaciosque

los lugares destinados a la recreación y las actividades de comercio son

indispensablesen cualquier comunidad. Por lo tanto, cuando nos referimos a

espaciopúblico hacemosénfasis en propiedadesde accesosirrestricto ante los

criterios de posesiónprivada, en los cuales cualquier persona circula de forma

armónicay pacífica,y que, en el mejor de los casoscontribuye a la mejora de la

salud psicosocial. Dado que, en México, el 40% de su gente vive en pueblos; es

fundamental dotarla de parques, plazasy calles que fomenten la vida pública.

(INEGI,2018)

EnMéxicouno de los aspectosmásrepresentativosque constituyennuestra

sociedades el sentido de pertenenciay comunidad,cómo lo demostramosa lo

largo de la historia, estamos familiarizados con la creación de puntos de

convergenciacomunitaria, improvisandoasí lugares idóneos para las actividades

recreativas; mercantiles; culturales; etc. El concepto de plaza o parque aparece

comoun conjuntode estereotiposasociadosa la funcióndel espacio. SegúnAdriana

Lobo, directora ejecutiva de WRI México: "México tiene una grave inequidad en

cuantoal accesoa espaciospúblicosdecalidad"(Páez,2018).

Sin embargo, dicha costumbre de άƘŀŎŜǊƳŜǊŎŀŘƻέno contempla

necesidadessubsecuentesque se desarrollancon complejidad ante la explosión

demográfica,reduciendola calidadde la convivenciay forzandoel conflicto entre

actividades. Talesel casode nuestroestudioen la comunidadde Coscomatepecde

Bravoen el estadode Veracruz,la cual cuenta conάƭŀǇƭŀȊŀέestablecidaen 1943

con el objetivo de comercializarproductos tales como; frutas; verduras; plásticos;

alimentospreparados; animales; plantasmedicinalesetc. Año con año el mercado

crece puesto que los municipios aledaños a Coscomatepectambién crecen,

actualmenteno existeun control en cuantoal númerode comerciantesyaque esun

negocioinformal el cualocupamásvíaspúblicasen el municipio,lo cualentorpece

la circulaciónen la zonacéntrica,devastandola imagenurbanay ocasionandouna

crisisde higienepúblicael resto de la semana. Estaactividadestá arraigadaen las

costumbres y tradiciones de la población de Coscomatepectanto de las

comunidadescolindantes. Algunasde lasactividadesque entran en conflictoson las

siguientes; el tránsito contra el asentamientode puestoscomerciales; el flujo de

personasen contra de las áreasde descanso; la mejora de la imagenurbana y el

derechodelosciudadanosparaautodeterminarsuposición.

INTRODUCCIÓN
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A partir de lo anterior el trabajo plantea la siguiente pregunta de

investigación¿Cómola reubicaciónde La Plazay el desarrollode espaciopúblico

multifuncional para recreación y cultura genera identidad e integración en el

municipiodeCoscomatepecdeBravo,Veracruz?

El objetivo generalde esta investigaciónes analizarel comportamientode

los integrantesde la establecidaάƭŀǇƭŀȊŀέlos díaslunes,y proponerun espacioel

cual se genereun punto de encuentro para el municipio, integrando un andador

turístico en el cual se reubique la anteriormentemencionadaplaza,estableciendo

un espaciode usosmúltiples,al ser utilizado los díaslunescómo mercadoy cómo

centrodedifusióndeculturay recreación.

Para llevar a cabo este estudio, hemos estructurado 4 capítulos. En el

capítulo uno denominado έƳŀǊŎƻteórico del espacio ǇǵōƭƛŎƻέefectuamos

precisionesteórico-conceptualestanto del espaciopúblico como de los conceptos

que permitancomprenderestadefinición. Enel capítulodos,hacemosénfasisen el

marco histórico contextual en cual podemos ser inmersosen el trasfondo de la

actividad conocida como άƭŀǇƭŀȊŀέ. En el capítulo tres retomamos conceptosy

solucionesde distintos proyectosarquitectónicoslos cualesayudana desarrollarla

solución a nuestra problemática. En el capítulo cuatro, finalmente mostramos

nuestrapropuestade proyecto,englobandotodos los conceptosmencionadoscon

anterioridady aplicandolashipótesisgeneradaspor el procesode investigación.
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PLANTEAMIENTO

7

DELPROBLEMA

Ennumerosasocasionespodemosconfirmar que

la falta del espaciopúblico e infraestructura no es un

impedimentoparaque laspersonasrealicenun punto de

encuentro, o se organicen para realizar una actividad

específica,desde convertir un estacionamientoen una

pistade skate,hastautilizar la víapúblicaen un mercado

con másde mil comerciantes. Tales el casodeάƭŀǇƭŀȊŀέ

en el municipiode Coscomatepecde Bravoen el estado

deVeracruz.

El espaciopúblico y la forma de gestionarlocumple un

rol imperativoen el diseñode unaciudadtal comoindica

Rangel(2002) ά[ŀarquitecturay la planificaciónurbana

debenproponer nuevasmiradassobrelos componentes

del espacio público que permitan el fortalecimiento de

espacios urbanoscomo lasplazas,con el fin de mejorar

la socialización,la apropiación y la interacción de la

comunidadconrespectoa la habitabilidadde la ŎƛǳŘŀŘέ

Un primer diagnósticode la utilizaciónde la vía pública

por medio de los comerciantesde άƭŀǇƭŀȊŀέpermitió

conocerel funcionamientoy la apropiacióndel espacio

para la realizaciónde lasactividadesmercantiles. Enesta

dinámicael dominio de cierto espacioesestablecidopor

el comercianteque se estableceprimero, convirtiéndose

en una competenciapor obtener el lugar de preferencia,

forzandoa las personasa viajar a Coscomatepecdesde

una noche antes y acamparen el espacioque desean

utilizar. En consecuencia,de estas accionesla imagen

urbana se ve afectada negativamente, así como el

descontento de los residentesde la zona céntrica del

municipio va en aumento, puesto que constantemente

sus propiedadesson utilizadaspara asegurarlas lonas;

postes; mercancíase incluso animales, transformando

una ventanacon proteccionesde herreríaen un soporte

paralasgamarrasdelosbovinos.

https://revistadearquitectura.ucatolica.edu.co/article/download/3286/3736?inline=1&r40


Otra problemáticageneradapor ά[ŀǇƭŀȊŀέes el

aglomeramiento en la zona céntrica del municipio,

puesto que segúnlos datos registradospor el gobierno

de Coscomatepecde Bravo Ver, las vialidades son

saturadasde puestosen ambossentidos,reduciendola

zona peatonal a no más de 1.5 m de ancho, haciendo

imposible el tránsito vehicularen la zona. Adyacentea

estasituaciónel turismo atraídopor la άƭŀǇƭŀȊŀέgenera

más embotellamiento en las vialidades públicas, así

como la incorporaciónde Coscomatepecde Bravoen el

programade PueblosMágicos. En2001, la Secretaríade

Turismopusoen marchael άtǊƻƎǊŀƳŀPueblosałƎƛŎƻǎέΣ

con el fin de impulsar el desarrollo turístico en

localidadesdel país,que se caracterizanpor contar con

arquitecturahistórica,excepcionalespaisajesnaturalesy

tradicionesarraigadas. (INAH,2010)

Por último, la falta de pertenenciae integraciónde los

comerciantes para el municipio genera una falta de

importanciahaciala salubridadde la región,puestoque

no presentaninterés en limpiar y recogersusdesechos,

forzando a los habitantes de la región a hacerlo para

mantenersuspropiedadeslimpiasy enbuenestado.

Losproblemasantesmencionadosnosdejanclaroqueel
municipio de Coscomatepec  

infraestructura básica para

no cuenta con la  

poder satisfacer las

necesidadesde las personas involucradas en estas

actividades. Lapoblaciónestáacostumbradaa lidiar cada

lunes con los problemas generados, pues el

ayuntamiento no desarrolla alternativas de solución, y

tornan a tomar una postura indiferente y desinteresada.

Lastensionesque generanla yuxtaposiciónde intereses

entre residentes y comerciantes se acrecientan

proporcionalmenteal númerodevisitantescadalunes.
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MAPAMENTALDELA 
PROBLEMÁTICA

LA 

PLAZA 
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INTEGRACIÓN
USUARIOS

SITIO

LOCALIDAD
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RECREACIÓN  
YCULTURA

COMUNIDAD
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OBJETIVOS
OBJETIVO GENERAL:

Construir un espacio de encuentro en el municipio de Coscomatepecde Bravo,

integrando a los habitantes, turistas y comerciantesde la región. En el cual se

reubiqueLaPlaza(mercado)de los díaslunesy duranteel resto de la semanafunja

como un espaciopara la difusión cultural y recreación, generandoun sentido de

identidad enla localidad.

OBJETIVOS ESPECÍFICOS:

1. Dotar al municipio de un

espacio multifuncional que

permitala difusióncultural.

2. Promover el turismo e

impulsar la economía del

municipio mediante la

creaciónde un espaciopúblico

enfocadoenel comerciolocal.

3. Integrar mediante la

arquitectura los elementos,

costumbres y tradiciones de

Coscomatepec en un mismo

lugar, interactuando de

manera directa en el área de

recreación (talleres y

exposiciones).
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El concepto principal del programa PueblosMágicos surge con la firme

intenciónde estructuraruna oferta turísticacomplementariay diversificadahaciael

interior del país, basada en atributos históricos y culturales de localidades

consideradasúnicas; ademásde contribuir a elevarlos nivelesde bienestar,elevarla

tasadeempleoy fomentarla inversión. (Tianguisde losPueblosMágicos2023)

La necesidadde espaciospara el comercio es notoria, el desplazamientode los

habitantes, sus necesidadesy su estilo de vida ya no es el mismo que tenían

nuestrosantepasados,sinolvidarla malasalubridadempleada.

La doctora Ilia Alvarado,del Instituto de Geografíade la UNAM, explicó que άƭŀ

explosióndemográficay el turismo han hechonecesariala creaciónde soluciones

infraestructurales como la nuestra, para conservar la actividad itinerante,

interviniendoen el vaivénactualde άtƭŀȊŀέΣantesde que su expansióndesmedida

provoquemásaccidentes,o su crecimientoirrumpa el flujo de máscalles,o que su

desorden termine siendo reemplazadopor comerciantesŜȄǘǊŀƴƧŜǊƻǎέ. (Alvarado,

2016)

Dondeotros proyectossimilareshan fracasado,a diferenciadel que se presentaen

este trabajo, tal vez haya sido en ignorar la cuestión del miedo que sienten los

pobladores a profanar una tradición remontada a más de 500 años. Los

coscomatepecanosmás arraigadosdesconfíande nuevastécnicasque intervengan

para cambiar la manera de realizar la plaza, pensando fervientemente que la

alteraciónprovocaríauna disoluciónde la tradición; sin contemplar,claro, que los

antiguosnuncaenfrentaronproblemassimilaresa la sobrepoblacióno a la escasez

de espacio,que a los contemporáneossí les afecta. Es nuestra labor armar un

puente ideológicoentre el futuro y el pasadodel comercioen Coscomatepec. La

creaciónde un espaciomultifuncional que reubique la plaza,y al mismo tiempo

integre espaciospúblicospara la recreacióny cultura, solucionaríael problemacon

el quehavividoCoscomatepecdesdegeneracionespasadas.

JUSTIFICACIÓN
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A partir de lo anterior el trabajo plantea la siguiente pregunta de

investigación¿Cómola reubicaciónde La Plazay el desarrollode espaciopúblico

multifuncional para recreación y cultura genera identidad e integración en el

municipiodeCoscomatepecdeBravo,Veracruz?

El objetivo generalde esta investigaciónes analizarel comportamientode

los integrantesde la establecidaάƭŀǇƭŀȊŀέlos díaslunes,y proponerun espacioel

cual se genereun punto de encuentro para el municipio, integrando un andador

turístico en el cual se reubique la anteriormentemencionadaplaza,estableciendo

un espaciode usosmúltiples,al serutilizadolosdíaslunesy juevescómomercadoy

cómocentrodedifusióndeculturay recreación.

Para llevar a cabo este estudio, hemos estructurado 4 capítulos. En el

capítulo uno ŘŜƴƻƳƛƴŀŘƻέmarco teórico del espacio ǇǵōƭƛŎƻέefectuamos

precisionesteórico-conceptualestanto del espaciopúblico como de los conceptos

que permitancomprenderestadefinición. Enel capítulodos,hacemosénfasisen el

marco histórico contextual en cual podemos ser inmersosen el trasfondo de la

actividad conocida como άƭŀǇƭŀȊŀέ. En el capítulo tres retomamos conceptosy

solucionesde distintos proyectosarquitectónicoslos cualesayudana desarrollarla

solución a nuestra problemática. En el capítulo cuatro, finalmente mostramos

nuestrapropuestade proyecto,englobandotodos los conceptosmencionadoscon

anterioridady aplicandolashipótesisgeneradaspor el procesode investigación.
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PREGUNTA 
CONDUCTORA

¿Cómola reubicación de La Plaza y el desarrollo de espacio

público multifuncional para recreacióny cultura puede generar

un sentido de identidad e integración en el municipio de

CoscomatepecdeBravo,Veracruz?
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EJESDE  
INVESTIGACIÓN
EspacioPúblico/ Recreación/ Cultura/ Identidad/ Integración
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Este apartado es el concreto de las ideas sobre las cuales concebimosnuestro

trabajo. Comola expansiónde un tema puede ser infinito, pero nuestrosrecursos

para materializarloen la realidad,limitados,concentramosla informaciónde

creación del mercado, o que sus

nuestra visión, en cinco espacios

colectiva(comosu continuación),

autores e instituciones que inspiraron la

definiciones simplemente se alinean con

categóricos: cultura, identidad, identidad

recreación,integracióny espaciopúblico.

MARCO TEÓRICO  
CONCEPTUAL

CAPÍTULO 1

CULTURA
Ensuformaconceptual,concebimosa la culturacomo: άŎƻƴƧǳƴǘƻde conocimientos,

ideas,tradicionesy costumbresque caracterizana un pueblo, a una clasesocial,a

unaépoca,etc.έ. (RAE,2022). OtradefiniciónsegúnHarris(2011) ά[ŀculturaé en su

sentidoetnográfico,esesetodo complejoque comprendeconocimientos,creencias,

arte, moral, derecho, costumbres y cualesquieraotras capacidadesy hábitos

adquiridospor el hombreentanto quemiembrode la sociedad.έ

15
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Si queremos embonar las definiciones desde su generalidad al ámbito

arquitectónico,es prudente observarlas edificacionesya establecidasen un lugar

para explicar su evolución. En palabrasdel arquitecto reconocido mundialmente

FrankLloydWrightά[ŀarquitecturaque ha de ocuparen un lugardeberespondera

su condiciónespecíficay singular. Estoimplicaque nuestraarquitecturaseconvierta

enun patrimonioculturaldedondeseŎƻƴǎǘǊǳƛǊłέ. (Arqscoal,2014).

Las manifestacionesarquitectónicastienen un impacto en el lugar donde

fueron construidos. Lacultura,para nuestrospropósitos,funge como un nexoentre

lo que existió y lo que queremos que exista. Como puente de generacioneso

amalgamaentre lo histórico y lo contemporáneo. Entender la cultura nos hace

redireccionarel caucede una comunidad,paraengrandecerla,sin que sedestruyan

losvaliososlazospreexistentesenel proceso.

Porello, el arquitectoque busquetransformarsucreaciónen unaplataforma

de futuras innovacionesdeberá,primero, estudiar fielmente el factor cultural de la

región.

IDENTIDAD
Parapenetrarel siguienteapartado, decidimosincluir ladefiniciónquemejor

sealineacon el planteamiento del nuestro proyecto.

ά[ŀidentidad arquitectónicaé responderíaentoncesa la definición de un

procesohistórico decantadoen el que las condicionantesdel entorno determinan

esquemasidentificablesy persistentesen los cualesse vinculancódigosy leyesen

aspectostalescomola dimensiónurbana,la espacialidad,la forma, la volumetría,la

planimetría,el estilo, y sistemasconstructivo-estructurales; a partir de los cualeses

posible abordar la multiplicidad de arquitecturas, ordenándolas en familias

tipológicas,cadauna de las cualesmanifiestanvariacionesmanteniendounidaden

el total.έ(JiménezVergara,Cecilia; FerradaAguilar,Mario:2006)
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Coscomatepecno solamentetiene una identidadpráctica,sino también una

reconocida. Dicho nombramiento lo otorga la SECTUR,con el respaldo de

documentostécnicos,"a la localidadque a travésdel tiempo y ante la modernidad,

ha conservadosu valor y herencia histórica cultural y la manifiesta en diversas

expresionesa través de su patrimonio tangible e intangible irremplazabley que

cumpleconlosrequisitosdepermanencia". (SECTUR,2015)

Cadamanifestaciónarquitectónicaes un órganonuevo que se implanta en

un cuerpo que ya funciona. La aceptacióno el rechazode este nuevo elemento

dependeráde la habilidad del arquitecto para predecir en cierta maneraqué tan

viable seráun edificio para el desarrollode la comunidaden donde se pondrá en

marcha. Por ello, el factor de identidad es muy importante para nuestro proyecto,

puesbuscaensalzarlas tendenciasque una comunidadreconocecomopropiaspara

ofrecerlesun sentidode orgullo a los de Coscomatepec,un armadoque refleje sus

aspiracionesy lesinspireconfianzaen invitara otrosa suregión.

IDENTIDAD COLECTIVA

Continuamospor dar una definiciónde identidadcolectiva,siguiendocon la

temáticaanterior, paraatenernosmejor a la cosmovisiónde los pueblosoriginarios,

como el que a este trabajo concierne; aunque de la explicaciónde identidad

podemosderivar la idea que es reconocimientode una personacon un lugar en

dondehabitanotrasque,a suvez,lo reconocencomosuyo. ManuelFrancoArruego

(2011) Expone que la identidad colectiva άǎŜconforma como el conjunto de

creenciascompartidaspor una sociedadque implicanuna visiónde sí mismacomo

nosotros,es decir, una autorrepresentaciónde nosotrosmismoscomo estos y no

otros.έPor ello, multiplicamosel conceptode identidad con la palabraάŎƻƭŜŎǘƛǾŀέ

paraagregarque el sentimientode pertenenciadebe ser coincidentecon el de una

comunidadmayor. El mismo autor sigueclarificandoque άǎŜpuede hablar de una

comunidadde los creyentesque tienen una visión del mundo, una energíay unas

imágenesenŎƻƳǵƴέ(Arruego,2011).

Laesquematizaciónde la ideaanterior,que poneunanuevaimagenútil en la

mente del lector, le corresponde a Melucci, que menciona: άƭŀidentidad se

constituyeen un procesoen el que sepresentantres elementos: a) la permanencia

de una serie de característicasa través del tiempo; b) la delimitación del sujeto

respecto de otros sujetos, y c) la capacidadde reconocer y de ser reconocido

(1995).έSer identificadopor una colectividadno solamentees sentirseagregadoa

una repetición de actividadeshechaspor la misma comunidad,es mucho más

profundoque eso,puesel castigode la exclusión,bajo estaluz,esseverosobretodo

cuandolos lazoscomunaleseran los únicosque seconocíandesdeel inicio. Significa

no podersermásquedeunasolacomunidad.
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Laidentidadcolectivaesun catalizadorentre personasde una comunidaden

crecimiento,que estabilizalasrelacionesentre sí y que los haceinconfundiblesante

la presencia de otras comunidades. Es imperativo vigilar que los diseños

arquitectónicossirvande cúmulopara las aspiracionesde la sociedad. Parael éxito

de nuestro proyecto, la identidad colectiva impera como directriz para que los

miembros de Coscomatepecevolucionen sin perder sus raíces étnicas o su

comportamientoancestralen el devenir de los años. Esel άǾŜǊǎŜŎƻƳƻέde Paul

Ricoeur comentado por SánchezCapdequí, o el άƛƳŀƎƛƴŀǊǎŜŎƻƳƻέde las

άŎƻƳǳƴƛŘŀŘŜǎƛƳŀƎƛƴŀŘŀǎέ(cfr. Anderson1983).

RECREACIÓN

Partimosaquí, con la definición de recreaciónpor Argyle(1996) cuandola

propone comoάŀǉǳŜƭƭŀǎactividadesque la gente haceen su tiempo libre porque

quiere, en su interés propio, por diversión, entretenimiento, mejora personal o

cualquierotro propósito voluntariamenteelegidoque seadistinto de un beneficio

ƳŀǘŜǊƛŀƭέ. E inmediatamentesumamosel conceptode recreaciónde Gray (1986),

que la define comoάŜƭresultadode la participaciónen una actividad,una emoción

que provienede un sentimientode bienestary ǎŀǘƛǎŦŀŎŎƛƽƴέ. Todomercadotiene un

atractivorecreativo,comoel deCoscomatepec,dondeel recreoesposible.

La recreaciónse refiere a todas aquellasactividadesy situacionesen las

cualesestépuestaen marchala diversión,comoasítambiéna travésde ella

la relajación y el entretenimiento. Son casi infinitas las posibilidadesde

recreación que existen hoy en día, especialmenteporque cada persona

puededescubriry desarrollarinteresespor distintasformasde recreacióny

divertimento(OcampoEljaiek,2008).

Si bien es difícil decir qué actividadesen específicose llevan a cabo en la

recreación,puesto que para lo que algunosson placenterosno siemprelo es para

todos, podemosconvergeren la definiciónque nos da Kelly(1996): ά[ŀrecreación

esel ocioƻǊƎŀƴƛȊŀŘƻέ.
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Laidentidadcolectivaesun catalizadorentre personasde una comunidaden

Cadasociedadcuentacon modalidadesmuy independientesde pasarel tiempo que

no estácontempladopara la productividad. Parala arquitectaCynthiaSeinfeld,socia

fundadora de TandemArquitectura, el espaciorecreativo es aquel ambiente con

άŎŀǊŀŎǘŜǊƝǎǘƛŎŀǎadecuadasparapermitir la permanenciaen él, con confort climático,

mobiliario cómodoy ŜǉǳƛǇŀƳƛŜƴǘƻέ. Esjustamenteel equipamiento-aclara- άŜƭque

permite la identificación de los habitantes con su territorio y genera sentido de

ǇŜǊǘŜƴŜƴŎƛŀέ. (Seinfeld,C. 2019). Coneste modelo de recreo en mente, abrimosel

imperativo de que una personano prefiere residir en un lugar donde no puede

disfrutar su tiempo. La permanencia contempla ritmos. Crear lugares que no

permitenla recreaciónesotra formade invitaciónal abandonodedichoespacio.

Estosmomentosson vitalessi se buscareencontrarsecon la desaceleración

que trae la paz y la contemplación. En el mercadoen cuestión,a pesarde que el

objetivo es el intercambiode bienesy servicios,el eventono estáausentede otras

formasde interactuarconlospobladores.

Larecreaciónesel respironecesariode la productividadde la comunidad. La

intención de la tesis, cuando hace hincapié en la recreación, es facilitar una

dimensiónque sea coherentecon los ritmos de la gente en Coscomatepec. El no

contemplar espacios y tiempos dados para la interacción social, intercambio

cultural,el descanso,el juego,la contemplación,ajenosa la compra-venta,ponenen

riesgo la solidificaciónde un inmueble que sirve en ciertos momentos pero que

estorbaen otros. Poresonuestroproyectoes flexibleen horariosy adaptableen su

partemóvil.

INTEGRACIÓN

La esencia de la integración está clarificada por The Merriam-Webster

Dictionary,en el apartadodonde define integrar comoάǳƴƛǊΣcombinar,condensara

un todo ŦǳƴŎƛƻƴŀƭέ. (JaimeH. Sánchez: 2000). Ahora bien, si a esta definición le

agregamosel componentesocial,entoncesnosacercamosa la propuestapor Jaime

Franco(1994) que reza: "un procesomásamplio, complejoy profundo entre dos o

más naciones que implica una vinculación e interpretación social, política,

económica, cultural, científica, diplomática o incluso militar de enormes

proporciones,y con un papel dinámico y protagónicode variadosagentesde las

sociedadesinvolucradas. "Con esto, logramos compenetrarnosen el terror que

experimentanlas sociedadescuando la inmersión de infraestructuradesconocida

haceruido en la conversaciónde los residentesoriginarios,que ven la intervención

comounaespeciedeάŘŜǎƛƴǘŜƎǊŀŎƛƽƴέ.
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La apuesta más modesta en estos casos,donde la construcciónde vías

modernases vista como invasión,es la armonizaciónde lo que ya es con lo que

puede ser. Enun artículo publicadoen este año, convienetraer a postre susletras

quesubrayanla ideaanterior.

έEn arquitectura,un buen edificio es aquel que consiguemimetizarsea la

perfección con el espacio que le rodea. La tendencia de unir arquitectura y

naturalezaes una realidadmuy presenteen las construccionesy ciudadesactuales.

Enalgunoscasosesaunión va másallá de respetarla estéticanaturalque lasrodea

y el objetivo es dialogar y entender el espaciocomo un elemento arquitectónico

más. (FINSA,2022ύέ

Como decía el arquitecto Norman Foster (1999) en su conferencia La

arquitecturacomo procesode integración: ά[ŀarquitecturase refiere al arte de la

edificación. Sin embargo, también me interesa el potencial que puede tener un

edificio para regenerarel ΨƭǳƎŀǊΩΣya se trate de una ciudadgrandeo pequeñaé En

esesentido,el diseñoessiempreun procesoƛƴǘŜƎǊŀŘƻǊέ.

ESPACIO PÚBLICO

Comenzamosde la maneramás general,cuandodefinimos espacio,como:

άƭŀextensiónque contienetoda la materiaŜȄƛǎǘŜƴǘŜέ(RAE,2022). Sinembargo,la

definición de espacio varía dependiendo del contexto en que se busque y se

relacionademaneradirectaconel término Lugar.

A este propósito, en el libro ά[ŀModernidad {ǳǇŜǊŀŘŀέde José María

Montaner (1997) se menciona: άŜƭlugar viene definido por sustantivos,por las

cualidadesde lascosasy por los elementos,por los valoressimbólicose históricos;

es ambiental y está relacionadológicamentecon el cuerpo ƘǳƳŀƴƻέ; más cabe

mencionarque contrastacon el concepto de espaciodel mismo autor que afirma:

άé se basa en medidas, posicionesy relaciones,es cuantitativo, se despliega

mediantegeometríastridimensionales,es abstracto,lógico,científicoy matemático.

El lugar,al existir antesque la ciudad,en su esenciale permite ser y ǇŜǊƳŀƴŜŎŜǊέ.

(Montaner, 1997). Diremos entonces,que el espacioprecede a la aparición del

lugar, puesto que no puede ser apropiadoni segmentadobajo mandato de algún

contemporáneoqueno estuvo,literalmente,antesqueel espacio.
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Bajo este orden de ideas, el espacio público aparece como un aparato

protegido por alguna institución para beneficio de sus habitantes. Según La

organizaciónde Ciudadesy GobiernosLocalesUnidos(UCLG: 2010) afirma que los

espaciospúblicos: άǎƻƴun serviciopúblico y deben ser accesiblesy gratuitos para

todos los ciudadanosé Pueden ser un trampolín para iniciativas innovadorasy

creativaspor comunidadesy gobiernos.έA partir de esta informaciónes más fácil

concebirmodificacionesinnovadoras,inéditas,arquitectónicas,si se tiene como un

último beneficiarioal públicoengeneral. Esel casodeCoscomatepec.

SegúnAdrianaLobo,directora ejecutivade WRIMéxico: "México tiene una

graveinequidaden cuanto al accesoa espaciospúblicosde calidad" (Páez,2018).

Razónsuficientepor lo que, desdenuestraperspectiva,se vuelvemásurgentepara

generacionesde arquitectos frescosgenerarsolucionesque ponganterreno en la

actualidada lasnecesidadesdelespaciocompartidoenel futuro.

Por eso, el punto medular del concepto άƳŜǊŎŀŘƻde /ƻǎŎƻƳŀǘŜǇŜŎέ

descansaen la idea de acceso. Al momento de mencionar el espacio público

queremos recalcar que la vida cosmopolita es más posible cuando todos son

bienvenidosa mejorar lascondicionesde un lugar,sin que lasmejorasterminen por

excluira otros por razonesequivocadas. Sí,hablamosde los lugareñosrechazandoa

los turistas o los turistas colonizandozonasque terminen por reducir el campo

original de los lugareños. La figura del espaciopúblico permite el flujo de los

residentes y los ambulantes,de manera que el sentimiento de pertenencia se

impongaanteel caprichode la apropiación.

FOTOGRAFÍA.- (2012) JOSÉ TOMÁS PRADO.
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De acuerdoa Villanueva(нлмс) άel espacioǇǵblico es Ƴłs que un simple

hecho Ůsico resultante de la ŎƻƴŦƻǊƳŀŎƛƽn de la ciudad, de alguna manera se

representacomoescenarioy eje medularde laŎƻƳǳƴƛŎŀŎƛƽnǇǵblica, provocandola

libre ŜȄǇǊŜǎƛƽn de una sociedad que ƛƴǘŜǊŀŎǘǵa libremente propiciando el

fortalecimiento de la cultura y sus representacionesciudadanasέ, en el caso de

Coscomatepecesto es una reaalidad que se busca y que puede ser posible

considerandodistintasvariablesenel diseñodelespaciopúblico.

¿Cuántasveceshaspasadopor un espaciopúblico y está totalmente vacío,

sucioy en malascondiciones?Estetipo de espaciosdebensentirsecálidos,comoun

lugar que le da la bienvenidaa sus usuarios, los debe invitar a transitarlo y a

descubrirlo, dándoles un instinto de comunidad y pertenencia, sin importar de

dondevenganlaspersonasqueseencuentrenahí.

De acuerdo con RodrigoPadilla,director del BancoInmobiliario Mexicano

(BIM): ά30% de la poblaciónen Méxicono tiene una viviendaformalέ(Lara,2023).

Contemplandoesta cifra tan elevadalos proyectosrecreativosse conviertenen el

soporte físico que satisfacenlas necesidadesurbanascolectivas,buscandoel bien

socialentresususuarios.

La mala planeación y edificación de los espacios públicos los vuelve

ineficientesy poco concurridos,negandolesa 38.7 millones de ciudadanos(según

con la informacióndel ENOE,en el censodel primer trimestre del 2023) un espacio

de inserción y esparcimiento social. Desanimandopor completo el encuentro

ciudadano.

Replantearnosla idea de un buen manejo del espacio para mejorar

radicalmente la interacción social se volvió el punto clave de investigación. Si

logramosque la comunidadapropieun lugarpara realizarlasdiferentesactividades

destinadas,ademásde que lo acopley transformede acuerdoa lasnecesidadesde

cada día de la semana,cubriremoscon la multifuncionalidadbuscadapara este

espaciopúblico.
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Esimportante conocerla historiade la plazaen Coscomatepecde Bravoy comoésta

ha ido evolucionandocon el pasodel tiempo, ya que es directamenteel objeto de

estudioparanuestroproyectode investigación.

Revisandodistintasfuentesde información,nosdamoscuentade que no se cuenta

con ningún registro de cuándofue la fechaexactaen la que se inició el mercado,

pero,segúndatosdel INAH(2022), άŜƭmercadode estabaformadode tan solounas

cuantas personasque practicabanel trueque o intercambio de productos para

subsistir, esto lo realizaban cada lunes ya que era el inicio de semana y

aprovechabanpara surtir todo lo que iban a utilizar los 6 díasǎƛƎǳƛŜƴǘŜǎέ. (INAH,

2022).

Estaactividadse realizabade maneraperiódica,sin embargo,hubo algunoshechos

históricosquepor un tiempoobligarona la suspensióndedichaactividad.

Fotografía.- Arriaga,M. (2010).ArchivoFotográficoCoscomatepec.

MARCO HISTÓRICO

CAPÍTULO 2
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En1520, fue la primera vezen que desapareciópor completoel pequeñomercado

debido a una epidemiade viruela, esto nos indica que ya se llevabaa cabo este

mercadodesdeañosanteriores. (SEGOB,2010)

En 1545, de nueva cuenta causóestragosal mercado otra epidemia. 1809-1815

debido a guerrasindependentistastambién se suspendieronlas actividades. 1833,

1852,1853 plaga de άŎƽƭŜǊŀmorbus ŀǎƛłǘƛŎƻέcerró toda posibilidadde comercio

masivo en la ya denominadaVilla de Coscomatepec,que en ese entonces no

rebasabaloscincomil habitantes.

Basándonosen el libro άIƛǎǘƻǊƛŀde México a travésde los ǎƛƎƭƻǎέde VicenteRiva

Palacio(1992) semenciona: ά9ƴla épocade la Guerrade Reformala historiamarca

el gran crecimientodemográficoque tuvo Coscomatepec,Benito Juárezera en ese

entoncespresidentede la república,quien comenzóa organizarsu gobiernoen la

ciudad de Veracruz,teniendo como paso importante las ciudadesde Córdoba,

Orizaba,Coscomatepec,Huatuscoy Xalapa. A sí mismo el transporte de víveres

provocabala estadíade comerciantesen la zona. En aquel entoncesmás familias

procedentesde diferentesestadosllegarona habitar la villa, llegandoa másde diez

mil habitantes.έ

Enel tiempo de la Revoluciónel mercadosevio detenidode 1911a 1914, debidoa

los asediosdel ejército federalpeinandotoda la sierrade Coscomatepeca pesarde

que este tuvo una menor participación en este levantamiento. Este conflicto

provocó un gran desabastode víveres para la nombrada ciudad. El ejército no

permitíaque los campesinosbajarana ofrecersusproductosparaprovocaren cierta

parte hambre. El portal en el centro histórico funcionópara que algunospequeños

puestosde fruta, semillasy unoscuantos,conanimalesde carga,cerdos,y borregos

abastecierancasinulamenteel lugar.

Segúnel ServicioSismológicoNacional,el sábado3 enero 1920 a las 10:25pm, un

sismoconocidocomo el terremoto de Xalapay cuyo epicentro fue en el municipio

de Quimixtlán, originó que Coscomatepecprácticamentequedara destruido. Este

temblor dejó a la parroquiade SanJuanBautistasin sustorres,sinpalaciomunicipal

y sin algunascasasde mampostería. Todoslos habitantesse centraron en recoger

los escombrosy recolectar lo servibley ese lunes siguientese suspendióla plaza

paraatenderlascontingencias.
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De nuevoCoscoen calmay despuésla GuerraCristera. Enenero 1927se cerraron

las iglesiasy hubo otra vezdesabasto,los campesinosconformaronbatallonescon

los estadosde Pueblay Tlaxcalay así defender la fe católica. Mientras tanto el

mercadocerrado por casi 6 meses. La única forma de comerciarera a través de

negociosya establecidos,ya que el abasto estabalimitado y únicamentealgunos

ciudadanospodían vender productos con un permiso especialdel ayuntamiento,

asentadosen el centro histórico, a un costadode la iglesiaParroquiade SanJuan

Bautista. Paradistinguirloscomo comercioformal se construyeronjacales,o como

se les recuerdaάƧŀŎŀƭƻƴŜǎέ. Estosson las casitasde maderaque se muestranen la

siguienteimagen:

El lugardondeseencontrabanlos Jacalones,es llamadoplazoleta,ahí tenía lugarel

tianguissemanal. Laplazaha ido evolucionandoconel pasodel tiempo, cadavezse

vuelvemásgrandey máspopular,tanto que llegóel momentoen que el espaciode

la plazoletano era suficientey ahí fue cuandocomenzarona extendersea lascalles

adyacentes.

En 1970 la plazaabarcabaúnicamentela plazoletay parte del parque del centro

histórico (aprox. 3Ω000m2), desde esa fecha hasta la actualidades sorprendente

cuántose ha extendido,y la rapidezcon la que creció,entraron a la venta muchos

productosnuevos,ya no solo los acostumbrados,y cadavezeran máspersonaslas

quesesumabana colocarun puestoambulanteparageneraringresosfamiliares.

25



En la gubernaturadel año 2015, que fue cuando Coscomatepecse convirtió en

Pueblo Mágico, se hizo una remodelaciónde la Plazoleta,cambiandola fuente

central y poniendo nuevos acabados, gracias a esto se les prohibió a los

comerciantesasentarseahí,obligándolosa ocuparunamayoráreaen lasvialidades.

Hoy en día la plazatiene una superficiede aprox. 13Ω790m2, esto quiere decir que

aumentósu tamaño4.5 veces,en tan solo50 años,si no controlamosestaactividad

va a seguir aumentando año con año. Esto sucede porque la mayoría de los

comerciantesvienen de la sierra, donde se tiende a continuar el trabajo de la

άŦŀƳƛƭƛŀέy cuando se pelan entre hermanosya no es solo un negocio, se van

multiplicando.

Laherenciade los tianguishoy en día en el pueblo de CoscomatepecDe Bravo es

una mezclade tradicionesmercantilesde pueblosprehispánicosde Mesoamérica,

incluyendo el azteca y de los bazaresdel Medio Oriente llegadosvía Españaa

América. Conesto podemosdecir queά[ŀǇƭŀȊŀέesuna actividadque se considera

emblemáticade Coscomatepec,puesto que se esperaque la tradición perdurare

muchasgeneraciones. más.
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MARCO ANALÍTICO

CAPÍTULO 3

Eltiempo juzgaconseveridadtodaslasedificaciones. Aquéllasque trasciendenlos

años y mantienen su integridad son evidencia del trabajo de un buen equipo. En

arquitectura, las construccionesestablecidasson mapasde los retos que tuvieron que

enfrentar los profesionalesexperimentadosen su era y con las limitaciones de su

tecnología,para que los profesionalesdel futuro puedan analizary mejorar sus trazos,

tomando como guía los viejos aciertos y rediseñandolos espaciosque presentaron

complicaciones. De ahí la importancia de emplear casosanálogoscomo modelos que

influencianlosproyectosqueaúnno existen.

FOTOGRAFÍA. - BARATY, N. (2019). PIKE PLACE MARKETFRONT.
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MERCADO DE  
ARTESANÍAS
DE  TLAXCO

Construidoen 2017, este proyecto del mercado de artesaníasen Tlaxco,Tlaxcala,fue

diseñadopor la empresade arquitectosVrtical, lideradapor los arquitectosLuisBeltrán

DelRío,AndrewSosay AnaIsabelRuíz. (Floornature,2019)

La obra nace de la necesidad de incentivar el desarrollo de la economía local,

proporcionandoa la poblaciónlos mediosy lugaresadecuadosparadedicarseal turismo.

(Floornature,2019)

El mercadode artesaníasde Tlaxcoinicia como proyecto de restauraciónde lo que ya

antaño había sido un mercado. Varios fueron los elementos para elegir este sitio: su

ubicaciónen pleno centro, el uso al que estaba destinado,el tamaño coherente y la

posibilidaddereutilizarcasipor completolosmurosy loscimientos. (Floornature,2019)

FOTOGRAFÍA POR GAMO, R. (2018). MERCADO DE ARTESANÍAS, TLAXCO.
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El nuevo mercado se presenta como una estructura en forma de L y tiene una sola

planta. Por el lado corto de la L un pórtico que sirve de introducción al resto de la

construcción,dejandoal sol la tareade trazarsobreel blancode lasparedeslassombras

delosarcosy de lasviguetas.
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Por uno de los laterales largos se encuentranamplios ventanalescon borde de metal

oscuro,mientrasque en el otro haypuertasgiratorias,algunascuadradas,otrasde medio

punto, que aportan el homenajea la maderade la estructura. Lamadera está empleada

de acuerdo con la tradición nativa de la región, y representa la continuidad con la

identidadhistórico-arquitectónicadel lugar. (Floornature,2019

Lapurezade líneasy materialescasipodría hacerpensaren un lugar austero,pero una

decoraciónalegre, los productos de artesaníade Tlaxco,y por supuesto los propios

lugareños,no dejan lugara dudas: estemercadoestá repleto de colores,de animacióny

decalorhumano. (ArchDaily,2018)

FOTOGRAFÍA POR GAMO, R. (2018). MERCADO DE ARTESANÍAS, TLAXCO.

FOTOGRAFÍA POR GAMO, R. (2018). MERCADO DE ARTESANÍAS, TLAXCO.
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El sistema constructivo se compone de muros de carga y vigas de alma

abierta a base de madera de pino laminado . A su vez hay dos domos en el

sentido largo de las naves, estos permiten que, entre luz natural, y esta es

posteriormente rebotada en unos parasoles recargados en las diagonales

de las armaduras de madera, la idea es contar con una iluminación

natural y nítida a lo largo de todo el mercado, además de presentar un

elemento icónico que generase apropiación y orgullo a los habitantes .

(Ar chDail y, 2018 )

Este caso análogo fue tomado debido a las características que presenta al

ser un mercado artesanal en un pueblo mágico que cumple con un

diseño y fun ción adecuados a la zona .

FOTOGRAFÍA POR GAMO, R. (2018). MERCADO DE ARTESANÍAS, TLAXCO.
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PLANTAS ARQUITECTÓNICAS

Planta arquitectónica de un solo nivel

con forma de L.

La planta nos muestra los espacios

comerciales destinados al mercado

en la parte central de cada volumen .

Con esto se logra un þujode usuarios

por ambos ext remos del ediýcio
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PIKE
PLACE  
MARKET

SEATTLE, USA

Lasegundaanalogíaes la recienteexpansiónen 2017del PikePlaceMarket en Seattle,

Washington.

Diseñadopor The Miller Hull Partnership,Pike PlaceMarket Front consisteen una

combinacióndinámicade espaciopúblico,puestospara agricultoresy artistas,espacio

comercial,un centro de vecindario,estacionamiento,arte público e incluso viviendas

parapersonasmayores. (Miller Hull,2018)

FOTOGRAFÍA.- BARATY, N. (2019). PIKE PLACE MARKETFRONT.
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De esta analogía se tomaron en cuenta dos aspectos importantes para la

constru cción del proyecto:

1. ENTENDER EL CONT EXTO

Para la construcción de este proyecto, era importante mantener y

mejorar las cualidades peatonales, construir conexiones visuales entre el

parque adyacente y Elliott Bay, y complementar los ediýcioshistóricos

circundantes .

Hacia estos objetivos, el equipo desarrolló una arquitectura utilitaria única

que diferencia los nuevos ediýciosde los históricos . Todo mientras se

mantiene la compatibilidad en la masa, escala, tamaño, granularidad y

estructura de las fachadas simples y utilitarias existentes en el mercado . Y

que incluye el uso de elementos auténticos como postes de hormigón y

estructuras de vigas y elementos pesados de madera que se encuentran

allí.

ANÁLISIS SOBRE FOTOGRAFÍA DE BARATY, N. (2019). PIKE PLACE MARKETFRONT
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función consiste en subir las escaleras hacia un mirador que da

2. APROVECHAMIEN TO DEL DESN I VEL

El diseño de los desniveles sutiles facilita el acceso de la ciudad a este

importante espacio público . El diseño se compone de 3 volúmenes, los

cuales cada uno cumple una función espec²ýca. El primer volumen tiene

2 funciones principales ; la primera es tener el acceso principal de las

personas que ingresan de la ciudad a las instalaciones . La segunda

a la bahía

El segundo volumen compone el ediýcioprincipal del mercado . Ahí es

donde se ubican las instalaciones del mercado y los distintos locales

destinados al espacio comercial . El último volumen tiene la función de

dar acceso al esta cionamien to y al ediýco.

ANÁLISIS SOBRE CORTE. THE MILLER HULL PARTNERSHIP. (2018). PIKE PLACE

ANÁLISIS SOBRE FOTOGRAFÍA DE BARATY, N. (2019). PIKE PLACE MARKETFRONT
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PLAN TAS ARQUITE CTÓNI CAS

ANÁLISIS SOBRE CORTE. THE MILLER HULL PARTNERSHIP. (2018). PIKE PLACE

34

La planta arquitectónica esta compuesta por dos niveles, los cuales 

cada uno tiene una fun ción espec²ýca.

El primer nivel esta pensado para tener la zona de mercado, comercio 

y todo lo que tiene que ver con consum o.

El segundo nivel cumple la función de servicios, turismo y dar acceso 

a las personas que ing resan de la ciudad a las instala ciones
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CENTRAL DE
AUTOBUSES
CAXA

XALAPA, MÉXICO

Por último, para el tercer casoanálogose toma como referenciala central de autobuses

de Xalapa,Veracruz. Laobra fue construidaen 1990por los ArquitectosEnriqueMurillo y

GerardoMoralesBerman. (Murillo, 2007)

FOTOGRAFÍA. - VELÁZQUEZ, A. (2015). CENTRAL CAXA.

Inspirado en las grandes estacionesde trenes, el conjunto se compone de varios

edificios. El principal tiene una planta rectangular alargada donde se realizan las

actividadesde salidasy llegadas,espera,ventade boletos,comercioy recreación,al que

seaccededesdeunarampaconstruidaenmamposteríay puentesdeconcretoarmado.
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Los interiores resultan bastante espectaculares por el juego de luz y

espacio que da la estructura . Hacia la parte posterior del ediýciose han

dejado las zonas de servicio y mantenimiento de autobuses, así como

los ingresos y salidas . Resulta interesante el prototipo de paraguas o

estructura en voladizo con el que se solucionan las áreas de ascenso y

des censo de los au tobuses . (Mu rill o, 2016 ).

1. ESTRU CTURA.

La Central CAXA en Xalapa tiene como aspecto importante la forma en

la que se resuelve la estructura . El prototipo de una estructura en

voladizo o paraguas da una solución tanto estética como funcional al

ediýcio. Con esta estructura podemos lograr espacios amplios, limpios

y sob rios para el ojo human o.

Así mismo, con esta estructura, el arquitecto Murillo logra el poder

tener plantas rectangulares alargas y con amplios espacios entre

columna y columna .

FOTOGRAFÍA. - VELÁZQUEZ, A. (2015). CENTRAL CAXA.
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1. LUZ Y ESPACI O.

En arquitectura, la luz juega un papel fundamental a la hora de

diseñar un ediýcio. De esto depende que nuestro proyecto sea

fun cional y estéti co a la vez.

La central CAXA resuelve el aspecto de la luz de manera espectacular

usando una estructura que le permite tener un amplio espacio entre

cubierta y piso . Esto hace que el ediýciotenga la sensación de ser un

espacio iluminado sin necesidad de luz artiýcial. Aparte, el color

blanco en la estructura genera más brillo y luminosidad a la central .

De igual forma, el optar por tragaluces lineales en la cubierta hace

que la cent ral se encuent re iluminada la m ayor parte del día.

Aplicando estos elementos a nuestro proyecto podemos obtener

espacios iluminados sin necesidad de tanta luz artiýcial. Así como

también log rar un ediýcio limpi o, pu ro y sob rio.

Sin duda, estos casos análogos juntos son el híbrido que dará vida a

nuestro proyecto . Si las predicciones antes expuestas son acertadas, el

corredor artesanal en prototipo será suýcientepara atender la demanda

de turistas y locales que abundarán en el lugar, debido a que cada

ejemplo de los tres ya citados ha pasado la prueba del tiempo con

respe cto a su fun cionalidad .

FOTOGRAFÍA. - VELÁZQUEZ, A. (2015). CENTRAL CAXA.
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CORTES Y FACHA DAS ARQUITE CTÓNI CAS

El principal motivo por el cual se analizó esta obra arquitectónica fue por

la forma en la que se resuel ve la estru ctu ra y cubie r ta .

En el corte longitudinal podemos observar la forma de la estructura y

cómo esta se diseñó para soportar y dar altura al ediýcio.

Así mismo, el corte transversal nos muestra que la estructura principal o

la que carga gran parte de la cubierta está diseñada en forma de

trapecio .

ANÁLISIS SOBRE CORTE. THE MILLER HULL PARTNERSHIP. (2018). PIKE PLACE

El segundo volumen compone el ediýcioprincipal del mercado . Ahí es

donde se ubican las instalaciones del mercado y los distintos locales

destinados al espacio comercial . El último volumen tiene la función de

dar acceso al esta cionamien to y al ediýco.
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TABLA DE ELEMENTOS RETOMABLES  
PARA EL PROYECTO

EDIFICIO DE ANÁLISIS ELEMENTO

MERCADO DE ARTESANÍAS

Mercado artesanal

Puestasgiratorias para mejor flujo deusuarios

Múltiples accesos en el pórtico

Muros blancos para dar más claridad

Ventanalesamplios

Cajones locales al centro del volumen

Materiales constructivos y decorativos acordes con el 
contexto

PIKE PLACE MARKETFRONT

Aprovechamientodeldesnivel

Armoníaentre edificiosantiguosymodernos

Conexiones peatonales y vehiculares adecuadas

Volúmenes con distintos desnivelescada uno

Fachadas simples

Correcto entendimiento del contexto

CENTRAL DE
AUT OBUSES  
CAXA

Estructura de acero

Aprovechamiento de la luz natural

Cubierta de paraguas

Distribución de espacios

Estructura blanca para dar limpieza y luminosidad

Sobriedadenla estructura deledificio.
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DESARROLLO
DEL  PROYECTO

CAPÍTULO 4

42

Como propósito se buscó dar una solución arquitectónica basada en la

investigaciónrealizadaen los capítulos anteriores, conociendo el problema principal.

Abordamosdistintospuntos los cualesconsideramosnecesariosparadesarrollarun buen

proyecto.

UBICACIÓN

Laseleccióndel espaciogeográficodondeseubicóel edificio,esel principalfactor

paracomenzara desarrollarel proyecto.

En palabrasde CarlosSantamarina-Macho: άéel señalamientodel lugar puede

informarnosno solode la ubicaciónespacialde la arquitectura,sino tambiénprofundizar

en qué, cómo y por qué se producendeterminadasrelacionesentre lo arquitectónicoy

todo aquello que no es consideradocomo tal. Unos factoresque se han erigido como

estrategias proyectuales centrales en algunas arquitecturas contemporáneas.έ

(Santamarina,2017)

Un terreno en zona céntrica del municipio de Coscomatepec,con buena

circulación,vialidadesfluidas,y una superficiecon dimensionesadecuadaspara albergar

a losusuariosy dondedesarrollamosel proyecto.



UBICACIÓN MACRO
Como puntosmásimportantesalrededordel municipio destacael volcánPicode 

Orizaba que se encuentra a 40km de distancia; la ciudad de Córdoba y Orizaba, las 

cuales son las ciudades más grandes cercade Coscomatepec(izquierdaOrizaba, 

derecha Córdoba)
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UBICACIÓN MICRO
El terrenoseleccionado se ubicaa 500m del centrohistóricodel municipio. La 

ubicación nos favoreceyaque la plazasolo se desplazaría unos metrosde su 

ubicaciónactual.

USO DELSUELO

Coscomatepeccuantaconuna topografíaaccidentada. Teniendoun radio de 3km en

variacionesde altitud, con un cambio máximo de altitud de 724m y una altitud

promedio sobre el nivel del mar de 1,556m. En un radio de 80km contiene

variacionesextremasdealtitud (5,573m).

Conociendode maneradetalladael terreno escomologramosdar la mejor solución

para el proyecto. Ennuestrocasola topografíadel mismofue la basepara nuestro

diseño. El terreno cuentacon un desnivelde 18 metros, el cuál lo divide desdela

parte superior derecha(el punto másalto) hastala parte inferior izquierda(punto

más bajo). Quisimossacarleel mayor provecho a su topografía y modificarla lo

menosposible.
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ASOLEAMIENTO

En2022, el día máscorto es el 21 de diciembre,con 10 horasy 59 minutos de luz

natural; el díamáslargoesel 21de junio,con13horasy 17minutosde luznatural.

La salidadel sol más tempranaes a las 6:19 el 4 de abril, y la salidadel sol más

tardíaes1 hora y 6 minutosmástarde a las7:25 el 24 de octubre. Lapuestadel sol

mástempranaesa las17:48 el 24 de noviembre,y la puestadel sol mástardíaes2

horasy 21minutosmástardea las20:10el 4 de julio.

En Coscomatepecde Bravo, la temporada templada dura 2,5 meses,del 30 de

marzoal 13 de junio, y la temperaturamáximapromediodiaria esmásde 25ϲC. El

día máscalurosodel año es el 9 de mayo, con una temperatura máximapromedio

de26ϲCy unatemperaturamínimapromediode14ϲC.

La temporada fresca dura 2,4 meses,del 29 de noviembre al 9 de febrero, y la

temperaturamáximapromediodiaria esmenosde 21ϲC. Eldíamásfrío del año es

el 14 de enero,con una temperaturamínimapromediode 8 ϲCy máximapromedio

de19ϲC. (WeatherSpark2022)

TOPOGRAFÍA

MEDIO FÍSICO NATURAL
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VIENTOS

Esta seccióntrata sobre el vector de viento promedio por hora del área ancha

(velocidady dirección)a 10 metros sobre el suelo. El viento de cierta ubicación

dependeen gran medidade la topografíalocal y de otros factores; y la velocidad

instantáneay direccióndel viento varíanmásampliamenteque los promediospor

hora.

Lavelocidadpromediodel viento por hora en HeroicaCoscomatepecde Bravotiene

variacionesestacionaleslevesenel transcursodelaño.

Laparte másventosadel año dura 5.0 meses,del 9 de febrero al 10 de julio, con

velocidadespromedio del viento de más de 9.0 kilómetros por hora. El mes más

ventosodel año en HeroicaCoscomatepecde Bravoes marzo,con vientos a una

velocidadpromediode9.9 kilómetrospor hora.

El tiempo máscalmadodel año dura 7.0 meses,del 10 de julio al 9 de febrero. El

mes más calmadodel año en HeroicaCoscomatepecde Bravoes diciembre,con

vientosa unavelocidadpromediode8.1 kilómetrospor hora. (WeatherSpark2022)

TOPOGRAFÍA

46



AVENIDAPRINCIPAL,GUADALUPEVICTORIA

TERRENO
CALLE  SECUNDARIA,  MIGUEL  DOMINGUEZ
LOYO CALLESECUNDARIA,MARIANOJIMENEZ

CALLE SECUNDARIA,JUANÁLVAREZ

CONTEXTO

La vialidad principal colindante con nuestro espacioarquitectónicoes la Avenida

Guadalupe Victoria, la cual desembocadirectamente con la carretera federal

Huatusco-Córdobaa cuatrocuadrasdeestepunto.

Como vialidades secundariasse encuentran las calles Miguel DomínguezLoyo,

MarianoJiménezy JuanÁlvarez.

Las calles que rodean el sur del terreno no son transitadas,sino que son de

terracería.

TOPOGRAFÍA
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DIAGRAMACIÓN

El diseñodel proyecto comenzóal seccionarel

terreno con una rampa en zigzag, esta lo

atravesabadesdeel nivel superior al más bajo,

lograndoun mejor aprovechamientodel plano

topográfico,sin hacer tediosa la circulaciónen

el lugary haciendoel descensoprogresivo.

RAMPA PRINCIPAL
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Vista general del proyecto

RAMPA PRINCIPAL
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FORMA

El primer conceptode diseñonacede la

simplicidadde lasformas.

Seoptó por hacer los volúmeneslo más

igualesposibleparalogrararmoníay que

seveacomounsoloelemento.

Para romper con la forma de caja,

realizamosun corte longitudinalen cada

volumen.

Con este corte logramos tener

volúmenesconarmonía.

Al final decidimoseliminarel resto de los

volumenparaseguirconla formasimple.

Aprovechandoel desnivel,colocamoslos

3 volúmenesen escalera,para así lograr

dinamismoy mejoresvistas.

Lostres volúmenesfueron separadospor

el medio para generar las cubiertas de

cadaedificio.

Igualmente, la separación de dichos

cuerposgeneraun elementomásligeroa

la vista.

Por último se proyectaron vacíos en

medio de cada volumen para darle mas

profundidada loselementos
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CIRCULACIONES

Comoprimera idea sediseñaronrampas

con diferentes inclinaciones, algunas

utilizadasparabajara la rampaprincipal

y otrascomomiradoresparaapreciarlas

diferentes vistas con las que cuenta el

terreno. Para el edificio 3 (el que está

ubicado al sur) se propuso talud para

cambiarun pococonla circulación.

Como segunda idea, propusimos una

circulaciones, permitiría

escalera central, la cual cortaría

nuevos
desplazamientos y ayudaría a la

integración de los 3 edificios. Mientras

que en el espacioal lado de la escalera

sediseñaríaun áreadecomedor.

Para la tercera propuestasugerimosun

domo en la parte alta para utilizarse

como espacio de usos múltiples. Esta

forma cortaba el terreno, no se

integrabay seveíasindiseño,por esose

optó por mejorarla propuesta.
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Lapropuestamásacertadafue la que incluíavariosconceptosde las anteriores,se

desarrollóun comedor interior en la parte interior de la rampa, se puede circular

por los techosde los edificiosal igualque por lasrampaspropuestas,y se lograuna

mejor integracióncon el contexto y la vegetación,haciendoal edificio parte de un

todo, sinsacrificarel buendisñeoy lasvistas.
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