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SITUACION ACTUAL

Desde que surgi6 en el ser humano la necesidad de comunicarse, el uso de iconos
visuales fue una de sus principales formas de comunicacién; en la actualidad las
marcas se comunican con el puiblico mediante imagenes que transmiten valores,
funciones y jerarquias a millones de personas, por lo que disefiar una marca es toda
una responsabilidad (01 Logos, 2007, pag. 7).

La marca no es un mero nombre y un simbolo, ya que actualmente se ha
convertido en una herramienta estratégica dentro del entorno economico
actual. Esto se debe en gran medida a que se esta pasando desde la mera
comercializacién de productos hacia la necesidad de comunicacion em-
presarial y dentro de ésta, el paso desde la transmision de los aspectos ma-
teriales del producto al énfasis en sus aspectos inmateriales y emocionales.
(Muniz R.: Producto y precio: La marca.[en linea])

Segtin Joan Costa (1994), los origenes del grafismo de identidad se remontan al siglo
V A.c., época en que los alfareros romanos utilizaban marcas distintivas, a decir de
los descubrimientos arqueoldgicos, la identidad grafica se refiere al uso de imagenes
cuyo fin es representar a empresas, objetos o servicios para la transacciéon comer-
cial, en un mercado en el que es indispensable mantener una posicién favorable en
comparacién con la competencia (Alejandro Tapia, 2004). Con el auge de diferentes
medios de comunicacion, existe un constante bombardeo de informacién que llega
a miles de usuarios, por lo que s6lo unas cuantas marcas han logrado un verdadero
posicionamiento, mientras que otras se encuentran en un constante cambio con el
fin de alcanzar sus objetivos.

En México nos encontramos con una gran confusion, en la que el papel
de lo producido es mayor que el papel de las bases conceptuales que lo
constituyen. Asi, encontramos que muchas veces el disefio gréfico se con-
funde con los soportes materiales que usa, dandole mayor importancia a los
ultimos. Esto lo podemos ver claramente en las imprentas, donde muchas
veces se ofrece que con la impresion de los soportes materiales se regala la
labor de disefio. El problema de estos disefios es que al no contar con bases con-
ceptuales, falla en su labor de persuasion. (Pedraza R.: La situacion actual
del diserio en México. [en linea])

En el caso de la republica de Cuba, la mayoria de las marcas presentan imagenes
figurativas, que ilustran de manera directa los productos o servicios que ofrecen
las instituciones o empresas a las que pertenecen, lejos de representar valores u
otros conceptos que brinden una verdadera identificacién. En contraparte del uso
de imdgenes figurativas, existe la abstraccién como medio de representacion, cuya
principal caracteristica es la simplicidad, que impone el caracter directo y simple de
la forma elemental, libre de complicaciones o elaboraciones secundarias.

La abstraccién en el disefo de identidad es una de las herramientas clave
para lograr que los objetos de estudio, es decir lo que estemos por disenar,
tenga las caracteristicas clave que nos permitan identificarlos. (Flores ] .:
Abstraccion y estrategias en el disefio. [en linea])



La sencillez es primordial, por mltiples razones. La principal es el volimen ac-
tual de mensajes que se emiten. Se bombardea al consumidor con mas y mas in-
formacién. Por ello, los disefiadores de cualquier disciplina han de simplificar el
mensaje, de modo que el consumidor pueda absorberlo antes que otro mas fuerte
lo desbanque. Un elevado porcentaje de este complejo caos visual lo constituyen
los logos. Es imprescindible que el disefiador sepa reducir los elementos de un logo
a lo més esencial (01 Logos, 2007).

Ya que la abstraccion es un medio de representacion que consiste en reducir al minimo
los componentes visuales y elementales basicos realzando los medios mas directos,
emocionales y hasta primitivos de confeccién del mensaje (D.A. Dondis, 2007) se con-
sidera ideal para lograr que una identidad cumpla con todos sus objetivos.

PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

La conceptualizacion gréfica es uno de los principales problemas dentro del disefio
de identidad, ya que con la llegada de las tecnologias digitales de la imagen, se resta
importancia a este proceso de desarrollo. Al dejarse atrds dicho método (ensayo-
error, ida y vuelta entre idea y graficacion), se desplaza una parte fundamental de
este proceso (Norberto Chavez, 2001), por lo que es notable la falta de creatividad,
lo cual recae directamente en la realizacién de imdgenes figurativas. Algunos pro-
blemas que acarrea la implementacion de dichas imagenes, son las limitantes para
su reproduccion, uso de imdgenes recurrentes que dificultan la identificacion de
una empresa, ausencia de pregnancia y ausencia de valores agregados. La practica
desleal de personas que caen en dichos errores y que ademas brindan sus servicios a
muy bajos costos, provocan una importante devaluacién en el disefio de identidad.

Ya que la caracteristica principal de estos métodos de disefo, es el uso de imagenes
figurativas, se plantea la siguiente pregunta:

sCuales son los principios de conceptualizacion y tratamiento formal para el disefio
de imagen de Identidad cuya forma de representacion sea la abstraccién?

JUSTIFICACION

Ya que en la actualidad nuestro entorno se encuentra contaminado visualmente, una
de las estrategias para posicionar una marca en el mercado es la abstraccién, ya que su
caracteristica principal es la sintesis, por lo cual, solo se maneja la esencia del concepto
a representar, logrando asf situarse en la mente del usuario con una mayor facilidad.

Por otra parte dicha caracteristica facilita la reproduccién de las aplicaciones de la
marca, lo que brindard el beneficio de que las instituciones se preocuparan princi-
palmente por la calidad de sus mensajes, en lugar de la cantidad.



OBJETIVO GENERAL

Disefiar una Imagen de Identidad, considerando la abstracciéon como medio de re-
presentacion para el Hotel Universitario América de la ciudad de Camagtiey, Cuba.

OBJETIVOS ESPECIFICOS
1.- Estudiar a la Imagen de Identidad desde la perspectiva del disefio grafico.
2.-Estudiar los diversos principios e indicadores de calidad de la Imagen de Identidad.
3.- Estudiar todo lo relacionado a la Abstraccién en el disefio grafico.
4.-Realizar un andlisis de diversas marcas Hoteleras.

5.- Disefiar la Imagen de Identidad para el Hotel Universitario América de la ciudad
de Camagtiey, Cuba, mediante el uso de la abstraccion.

HIPOTESIS

Mediante el uso de la abstraccion, se logra una optima sintesis conceptual en el
disefio de Imagen de Identidad, y ademds, por la sencillez grafica se obtiene un
mayor grado de pregnancia en el disefio de Imagen de Identidad.



MARCO TEORICO

Se considera a Radl Belluccia (2003), quien menciona que la identificacién
institucional es milenaria y arrancada con la necesidad humana de ser socialmente
reconocido, como uno distinto y que a lo largo de la historia se han ido acumulado
multiples tipos de significantes convencionalizados como identificadores institucionales.

Por su parte, Norberto Chavez (2001) plantea que la modernizacién tecnologiza-
dora es seguida por la modernizacion desinstitucionalizadora; dos procesos con-
fluyentes en la insercion en el nuevo mercado masivo. Asimismo, hace una clasifi-
cacion de los signos identificadores basicos.

Mientras que Abraham Moles (1999), sefiala que la imagen es un soporte de la comu-
nicacién visual que materializa un fragmento del mundo perceptivo, es decir, lo que
se ve de una empresa o una persona. La Imagen-icono, es pues, una imagen material.

Los iconos daran lugar a la formacién de un icono mental, que seria el recuerdo
visual de esos iconos mentales. Pero ello no significa que exista una traduccion
mecanica del objeto, sino que, por el contrario, se produce una subjetivizacion del
icono real, esto es lo que Moles llamé el proceso de esquematizacion.

Justo Villafafie (1993), agrega que la identidad corporativa es el conjunto de rasgos y
atributos que definen la esencia de la organizacion. Lo que es y pretende ser; su ser
historico, filoséfico, ético y de comportamiento, asimismo establece 11 grados de
iconicidad, el grado 11 es la imagen natural mientras que el 1 serfa la imagen con
mayor grado de abstraccién, es decir, se ordenan de mayor a menor grado de iconicidad.

Por otro lado, Donis A. Dondis (2007), menciona que el proceso de composicén es
el paso mas importante en la resolucién del problema visual. Por abstractos que pue-
dan ser los elementos psicofisioldgicos de la sintaxis visual, cabe definir su caracter
general. El significado inherente a la expresidn abstracta es intenso; cortocircuita el
intelecto, poniendo directamente en contacto emociones y sentimientos, encerrando
el significado esencial, atravesando el nivel consciente para llegar al inconsciente.

Finalmente la primer ley de la Gestalt, la ley de la pregnancia, sefiala que todo patrén
estimular va a tender a percibirse con la forma resultante mas simple de todas.



MARCO CONCEPTUAL

La Imagen de Identidad es un signo visual cuya finalidad es la de distinguir, facilitar
el reconocimiento, asi como diferenciar y aumentar la notoriedad de la empresa
a la que representa. Existen diferentes tipos de identificadores, uno de ellos es el
icono, signo que cuenta con un alto grado de figuracién, por lo tanto el mas recu-
rrente. La caracteristica principal de dicho elemento es la relacién de semejanza, la
relacién con aquello a lo que se refieren es directa, ya que la caracteristica principal
de la iconicidad es la figuracion, a mayor grado de figuracion menor es el grado de
abstraccion, por lo tanto la iconicidad se refiere al nivel de relacién reresentativa
entre el significado y el significante, relacién que cohexiste con la abstraccion, que
es seglin diversos autores, la contraparte de la iconicidad.

Dicho nivel de representacion, se desarrolla a partir de un proceso de conceptua-
lizacion, es decir, la construccién en base a un cuerpo de datos para la represen-
tacion de un mensaje.

Por otro lado, la imagen global es resultado de una mentalidad de comunicacion,
de una idea o un concepto original y totalizador, de un conjunto de criterios desa-
rrollados a partir de este concepto, de una politica guiada por ellos y que se mate-
rializa en el conjunto de vehiculos y soportes de comunicacion. La Imagen Global
requiere pues, un disefio de los criterios y un disefio de la accién, que es el conjunto
de actos, manifestaciones y mensajes que configuran el estilo de la empresa, en el
sentido amplio y preciso del término.

En su aspecto formal, la imagen global incluye los elementos graficos que se des-
prenden a partir de una Imagen de Identidad.



MARCO HISTORICO

La abstraccién ha estado presente en el grafismo desde la antigiiedad, esto lo
podemos observar en las representaciones que el hombre plasmé en las cavernas,
esto por la necesidad que ha tenido de comunicarse, asi como dejar su huella para
que su mensaje trascienda en las generaciones posteriores. Dicha abstraccion no
era hecha intencionalmente, sino que surgié de manera natural al hacer una repre-
sentacion que fuera reconocida Gnicamente por los rasgos significativos.

Juan Eduardo Cirlot (1990), explica que este medio de representacion fue utilizado
inicialmente de manera intencional durante el renacimiento por artistas como Au-
gusto Giacometti, Kandinsky y Annie Besant.

Cynthia Maris Dantzic (1994), agrega que fue Cezanne quien se refirié por pri-
mera vez a la esfera, el cono, y el cilindro como base para la forma de todo en la
naturaleza. Con el paso del tiempo, dicho proceso de representacion adquirié mas
fuerza y posteriormente fue evolucionando hasta llegar al punto en el que se utiliz6
de manera intencional.

Tal es el caso del famoso artista Pablo Picasso, como qued6 demostrado en el proce-
so de abstraccion realizada por é€l, a finales de 1945 y principios de 1946, cuando
en una serie de 12 litografias mostré el proceso de dicho tratamiento a la represen-
tacion de un toro, en el cual, la primer ilustracién contaba con absoluta figuracién
mientras que la final, era totalmente abstracta.

En el caso del disefio grafico, Donis A. Dondis (2007), explica que toda represen-
tacion hecha por el hombre, conlleva un proceso de abstraccién, ya que realiza
cosas que cumplen con una funcién, para lo cual retoma Ginicamente elementos que
sean necesarios para la identificacion, coincidiendo con Cynthia Maris Dantzinc,
quien explica que toda representacion visual pasa por un proceso de seleccion de
sus elementos mas representativos, eliminando aquellos que no sean indispensables.

Para orientarlo mas al diseno gréfico, nos basaremos en la escala de Moles (1990,
pag. 43) la cual esta dividida en trece grados, que van desde la méaxima iconicidad
(el propio objeto que se designa en tanto especie, o signo ostensivo en la definicion
de Umberto Eco) hasta aquellas imagenes de iconicidad nula (descripcion del ob-
jeto mediante palabras o férmulas algebraicas). El principio que rige esta escala
decreciente radica en que el grado de iconicidad de una forma es inverso a su grado
de abstraccién, comparando siempre la imagen con el objeto.
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ANALISIS DE LA IMAGEN DE IDENTIDAD

Conclusiones.

Del registro anterior, de las diez imagenes calificadas
solo seis imagenes de identidad, Hotel Tribeca, Hotel
Hilton, Hotel Los Colores, Hotel L"Habitat, Hotel Pi-
geon y Hotel Casasandra cumplen con el 100% de los
puntos para la éptima visual, es decir, rango alto.

Una imagen, Hotel Westin con el cumplimiento del
83% de los puntos para el éxito visual de la imagen de
identidad, colocdndolo en el rango media alto.

Dos imagen de identidad, Hotel Azul y Hotel Ushuaia
cumple con un 67% colocandolas en el rango de me-
dio alto.

Por Gltimo Hote Loews cumple con un 50%, colocan-
dolo en el rango de la media.

De lo anterior se identifica al rango alto como predomi-
nante, por lo tanto, los principios de Fechner cumplen
con una meta del 73% en la 6ptima visual promedi-
ando un siete punto tres.
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ANALISIS DE LA IMAGEN DE IDENTIDAD

Conclusiones Generales.

El fin de hacer distintos analisis es para conocer que
lineamientos profundizan en 4reas que sean mas intere-
santes o aporten mayor éxito en la construccién y desa
rrollo de la imagen de identidad.

Los resultados dependieron de los principios o indica-
dores ya que cada uno de ellos se enfocaba de manera
dependiente en diversos niveles. Chéves y Belluccia se
inclinan por analizar mas a fondo la imagen de identi-
dad, su desarrollo y su vision.

Por otro lado lo propuesto por Javier Gonzalez Solas
y Fechner contiene puntos que conciden en un 80%,
siguiendo una linea que se proyecte solamente en el
resultado y no en un desarrollo.

Lo que conlleva a elegir un instrumento que se incline
por un inicio o creacién, un desarrollo o proceso y un
resultado.

Indicando lo anterior, se tomara a los indicadores de

calidad como lineamiento a seguir en el proceso de
disefo.
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1.-MANUAL DE IMAGEN DE IDENTIDAD

1.INTRODUCCION

El presente manual establece las normas basicas de aplicacion de los elementos grafi-
cos que conforman la imagen de identidad del Hotel América.

El conocimiento y utilizacion de los pardmetros contenidos en este manual, resolveran
adecuadamente todas las comunicaciones emitidas por el hotel.

El hotel universitario América, hospeda a alumnos que llegan de intercambio a la
Universidad de Camagiiey, Cuba. Por lo que se considera importante que su imagen de
identidad transmita caracteristicas de su entorno, asi como conceptos del rubro al que
pertenece.

Para el desarrollo de la imagen de identidad, se retomé el proceso de abstracccion de
Pablo Picasso. Del analisis anterior, se tomaron en cuenta las propiedades gréficas de
las imagenes de identidad que sobresalieron en cuanto a su funcionalidad.

Los conceptos que se consideraron para el disefio de la imagen de identidad son:
-Hospitalidad

-Intercambio

-Economia
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MANUAL DE IMAGEN DE IDENTIDAD

2.SIMBOLO

El simbolo representa un tinajon, ya que la ciudad de Camagtiey es conocida
como la ciudad de los tinajones.

Se dice que los tinajones tienen presencia en la localidad de Camagliey desde
1620. A mediados del XVII, la mayoria de las casas contaba con los grandes
recipientes que recogian agua de lluvia por medio de canalizaciones desde los
techos. Su uso se propagé debido a una epidemia de filariasis que se pensaba
provenia del agua contaminada de los rios y lagunas, por lo que la implemen-
-tacion del tinajén como contenedores para el consumo de agua, fue la solu-
cion ideal a este problema.

Se cuenta que el agua almacenada en ellos, (representada en la parte inferior
con un espiral) se le brindaba a las visitas, simbolo de hospitalidad y bienve-
nida, hecho que se asoci6 también a los compromisos amorosos que surgian,
esto dio lugar a la leyenda de que el que toma agua de tinajén, se queda en
Camagtey.

En 1900, existian en la ciudad 16,483 tinajones, cuna de una tradicién alfarera
mantenida hasta la actualidad.
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MANUAL DE IMAGEN DE IDENTIDAD
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MANUAL DE IMAGEN DE IDENTIDAD

3. METRICA DE TRAZO

Esta métrica de trazo muestra el origen de la construccion del identificador, per-
mitiendo su correcta reproduccion en diferentes escalas y formatos. Es impor-
tante no alterar la proporcion establecida.

Proporcion.

triangulo equilatero

\ 3.3.3

|4 y |
Vi Y P | N

Hotel America 3.3
3.3
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4. LOGOTIPO

La tipografia utilizada no fue modificada en absoluto, fue elegida por su lim-
-pieza, fuerza y buena legibilidad.

Su morfologia se integra facilmente al simbolo creando armonia.

Hotel Ameérica
camaguey . cuba
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5. IDENTIFICADOR

Enseguida se muestra la union del simbolo con el logotipo, formando un ima-
gotipo, siendo este, la imagen de identidad del Hotel América.

N

Hotel Ameérica
camaguey . cuba
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6. TIPOGRAFIA

La tipografia que se utilizara para la imagen de identidad sera Tahoma, en su
version bold para la primaria y en versiéon normal para la secundaria.

Esta tipografia se puede utilizar para algin otro texto que emita la institucion.

abcdefghijkimn—opqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMN, OPQRSTUVWXYZ
1234567890!@Q£$% " &*()<>?=-

abcdefghijklmn—opgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMN, OPQRSTUVWXYZ
1234567890!@£$%N&*()<>?=-
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7. POSITIVO-NEGATIVO

Esta aplicacion debe ser utilizada Gnicamente cuando las posibilidades tec-
noldgicas no permitan la reproduccion en el tono establecido mas adelante.

N

®

Hotel América
camaguey - cuba

N\
®

Hotel América
camaguey -.cuba
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8. AREA DE RESTRICCION

Si la imagen de identidad aparece entre textos, ilustraciones u otros elementos
graficos, se deberan respetar ciertos margenes (tamafo de la “m”) en todo su
perimetro, garantizando de este modo su independencia y su preponderancia
visual.

N

m ®
L-Iotel Americ

amaguey - cub
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9. REDUCCION MINIMA

Es muy importante respetar los tamafos minimos de la imagen de identidad,
con el objetivo de no perder por ningin motivo la legibilidad de esta.

N

®

Hotel América
camaguey - cuba

=)

Hotel América
camaguey - cuba

)

Hotel América

camagiey-cuba

A

Hotel América
camagley - cuba
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10. COLOR

Se eligi6 un solo color para la imagen de identidad, ya que parte fundamental
de la abstraccién es la sintesis de la imagen, por lo que se expresa también de
esta forma. El color azul fue retomado del escudo de la Universidad de Cama-

guey.

De ninguna manera se podra cambiar este color, ya que romperia totalmente

con la identidad.

®

Hotel América
camaguey -cuba

Pantone
293 C
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11. USOS INCORRECTOS

Con el fin de preservar una imagen de identidad unitaria, resulta imprescindible
aplicar correctamente las reglas anteriormente expuestas.

A continuacion se presentan algunos ejemplos de malos usos.

| América
magiey - cuba

Hotel Am

camagley

camagiey - cuba
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12. APLICACIONES

Hotel América
camagley-cuba
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Hotel América
camaguley - cuba

Camague

Hugo Colin

Gerente General

Hotel América

camagley-cuba

Erik Balderas

Gerente General

~)

Hotel América

camagiiey - cuba
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12. PROCESO DE BOCETAJE
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CONCLUSIONES GENERALES

A lo largo de éste documento se llevo a cabo una investigacion tras el planteami-
ento de una situacion, de una problematica y de una hipdtesis.

Sin embargo, todos lo procesos indican que es necesario sefialar la importancia que
carga la creacion de un distintivo institucional, desde el nacimiento del simbolo
identificador hasta la imagen global.

La hipdtesis que se planted al inicio de éste documento es:

Mediante el uso de la abstraccion, se logra una optima sintesis conceptual en el di
sefno de Imagen de Identidad y ademas por la sencillez gréfica se obtiene un mayor
grado de pregnancia en el disefio de Imagen de Identidad.

Gracias al resultado de los indicadores y parametros de calidad analizados, confir-
mamos que hay una necesidad del disefiador por seguir un lineamiento para que el
resultado final sea exitoso.

Estas necesidades deben tener fundamentos que lleven de la mano el proceso cre-
-ativo, que denominen sobre que linea dirigirse, los elementos que debe llevar,
integraciones, etcétera.

La abstraccién, como corriente artistica elegida, presenté conceptualmente
elementos que definen ese camino por el cual se debe recorrer de manera creativa,
analitica y retéricamente.

Las conclusiones que arrojaron los analisis concluyen que el éxito de una imagen
de identidad se basa en el cumplimiento de dos etapas durante el discurso grafico
para que el usuario la consuma, pregnancia y vocatividad, para ello, la imagen debe
contener elementos que denoten universalidad cultural con el minimo de rasgos
graficos para ser recordada y distinguida entre su competencia.

De modo que la hipétesis es verdadera. Es una prioridad para crear una imagen de
identidad y ésta sea recordada de manera que se desea.
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GLOSARIO

Pregnancia: Cualidad de las formas visuales que captan la atencion del observador
por la simplicidad, equilibrio o estabilidad de su estructura.

Vocatividad: Capacidad de un signo para atraer la atencion.

Pragmadtica: Disciplina que estudia el leguaje en relacion con el acto del habla en
diversas circunstancias de comunicacion

Proliferar: Multiplicacion en abundancia

Desinstitucionalizar: Desestabilizar la fortaleza y el funcionamiento.

Litografia: Técnica de grabado basada en el rechazo de las grasas al agua y consist-
ente en dibujar con un lapiz graso sobre una piedra calcarea, que luego se trata a
base de acidos; al ser presionada en el torque, traslada al papel tan sélo las zonas

dibujadas

Estandarizar: Tipificar, ajustar o adaptar a un tipo, modelo o norma alguna cosa
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INDICE DE IMAGENES

El siguiente listado muestra la liga directa de donde se tom6 la informacién de cada
imagen y aparecen en orden de presentacion.

http://www.westin.com - pagina dos
http://www.estelar.com
http://www.hotelcolonial.com/sannicolas
http://www.alfavalehotel.com
http://www.alpinehotels.com
http://www.arcthehotel.com

http://www.tripadvisor.com.ar/ShowUserReviews-g297963-d1412349-r52387038-
Siam_Elegance_Resort_Spa-Serik_Turkish_Mediterranean_Coast.html

http:/www.ayresdelameseta.com
http://www.crowneplaza.com
http://www.celebrationsuite.com
http://www.casabrado.com/infohotel - pagina tres
http://www.essenciahotel.com
http://www.hiltonhotels.com/doubletree

http://www.tripadvisor.com.ar/ShowUserReviews-g297963-d1412349-r52387038-
Siam_Elegance_Resort_Spa-Serik_Turkish_Mediterranean_Coast.html

http://wwwflowershotelgroup.com
http://wwwfourseasons.com

http://www.ripadvisor.com.ar/ShowUserReviews-g297963-d1412349-r52387038-
Siam_Elegance_Resort_
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http:/www.goldentulip.comVEN/default.aspx- pagina cuatro
http://www1.hilton.com/es/hi/hotel/ GDLGHHF-Hilton-Guadalajara/index.do
http://www1.hilton.com/en_US/hi/index.do
http://www.holidayinn.com/hotels/us/es/reservation?sicreative=9314607323 &sico
ntent=0&sitrackingid=329027290&cm_mmc=Google-PS-HI_MSAC-_-G+B-Core-
New-_-HI-CORE-_-holiday+inn&siclientid=1927

http://www.mcwilliampark.ie/

http://www.bestday.com/ChainHotels/

http://www.nh-hotels.com/

http://www.reservas.net/app/hotel.exe?169,76,ESP - pagina cinco
http://www.hmhotels.net/
http://www.ayrehoteles.com/es/hoteles/ayre-hotel-gran-via-barcelona/
reservas/¢price_group=524288&r=3879003 &gclid=CO-d88Gz8q8CFaJgTAo-
dA2VcXg
http://www.hotelsone.com/miami-hotels-us/hyatt-house-miami-airport.es.html?cur
=USD&as=g&aid=9118546118&dsti=202315&dstt=8&label=ggehoeu-bh202315
&gclid=CNHGptGz8q8CFaVdTAod 1woOWA&akw=summerfield+suites+miami&

asrc=Search

http://www.rumbo.es/hotel/antillas-holandesas/-/willemstad/hotel-habitat-curacao-
dive-resort.html

http://www.hotelschool.co.za/
http://www.latinhospitality.org/

http://www.century.com.mx/ - pagina seis
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http://www.expedia.mx/Castellon-Hoteles-Hotel-Termas-Marinas-
El-Palasiet.h2532235.Informacion-Hotel?rm1=a2&semcid=expe.
mx.001.015.08.02&kword=%20hotel_%20palasiet!m.
Z777.480006467399.0.12846966785.%20hotel%20%20palasiet.%20hotel _%20
palasiet&

http:/www.hotelalighieri.com/
http://www.riu.com/es/Paises/mexico/mazatlan/index.jsp?src=gbr_MX_ppc_Riu_
MX_Mazatlan-Resto_googleadwords_Riu_MX_Mazatlan&gclid=CM7u3oy18q8CF
S7DtgodY08_Zg

http:/www.meliamexicoreforma.com/

http:/www.montanadefuego.com/

http:/www.tripadvisor.com.ar/ShowUserReviews-g297963-d1412349-r52387038-
Siam_Elegance_Resort_Spa-Serik_Turkish_Mediterranean_Coast.html

http:/www.hotellatortuga.com/

http://www.quehoteles.com/hotel-de-valladolid-Boutique-Lasa-4C15P-
175D780Z50182EF.htm - pagina siete

http://www.condesadf.com/
http://www.lasrosas.com/
http://www.enarahotel.es/
http://www.etaphotel.comvindex.jsp
http://www.continentalhotel.com/ - pagina ocho
http:/www.hotelcolonmerida.com/
http:/www.hotelazuloaxaca.com/

http:/www.hotel-ancira.com/
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http://www.hotelmarinacopan.com/?lang=es

http://www.hoteles.com/ho124806/hotel-derek-houston-galleria-houston-estados-
unidos/?gclid=CM679YW48q8CFSdjTAodmivgnQ

http://hotelmarquesdelvalle.mx/
http://www.travelbymexico.com/more/realdelvalle/
http://www.hotelteocalli.com/
http://puntamita.com/¢lang=es - pdgina nueve
http://www.hotelviva.com.mx/
http://www.casasandra.com/
http://www.villas-mazamitla.com.mx/
http://www.ibishotel.com/es/home/index.shtml
http://www.hotelksa.com.mx/
http://www.lasiesta.com.mx/
http://www.designhotels.com/
http://www.hotelquintaroma.com/hoteles_en_tepoztlan/index.html - pagina diez
http://www.hotelrealdelmar.com/
http://www.hotelvillalasflorespv.com/
http://www.hotelelegance.com.ar/
http://www.anayjose.com/

http://www.tribecahoteles.com/
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http://www.citymar-hoteles.com/
http://www.villamarina.mx/
http://www.magnoliahotels.com/
http://www.hotel-ho.com/ - pagina once
http://www.hotelgraham.com.mx/

http://www.visitingmexico.com.mx/chiapas/hoteles-cristobal-casas-negocios-chia-
pas.php

http:/www.marriott.com/hotels/travel/mexmc-mexico-city-marriott-reforma-hotel/
http://www.rwsentosa.com/language/en-US/Hotels/HotelMichael
http://www.tripadvisor.com.mx/LocationPhotos-g312749-d1778011-Monte_De_
Pino_Hotel_Boutique-Mar_del_Plata_Province_of_Buenos_Aires_Central_Argen-
tina.html

http://www.hoteldelportal.com.mx/

http://www.alnakheelhotel.net/

http://preferredhotelgroup.com/preferred/ - pagina doce
http://www.booking.com/hotel/za/plettenberg-park.es.html?aid=311839;label=ple
ttenberg-park-XXWkQ7U8V6Clto0Zn6ZIbQS8579999537;ws=&gclid=CN_c_vK-
8q8CFU6MtgodfiBkUw

http://www.marriott.com/renaissance-hotel/travel.mi
http://www.eurobookings.com/estepona-hotels-es/selenza-estepona-thal-
asso-spa.es.html?cur=EUR&as=g&aid=2562358659&dsti=235786&d
stt=8&label=gg_en_bh_91465-spain-estepona-hotel-selenza-thalasso-

wellness&gclid=CPWH2lu_8q8CFSrDtgodgFirAQ&akw=selenza%20
hotel&asrc=Search
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http://www.shelleypointhotel.co.za/
http://www.tajhotels.com/
http://www.peninsula.com/Peninsula_Hotels/en/default.aspx
http://www.realresorts.com.mx/The-Royal-Cancun/
http://www.thewestville.co.za/ - pdgina trece
http:/www.dareljanoub.com/bienvenida.html
http://www.theplazasuites.com/
http://www.ushuaiabeachhotel.com/
http://www.ushuaiabeachhotel.com/
http://www.theoppositehouse.com/
http://www.pigeonbeachhotel.com/
http://www.loscoloreshotel.com/es
http://www.allegrochicago.com/ - pagina catorce

http://www.tripadvisor.com.mx/Hotel_Review-g297615-d1401766-Reviews-Fair-
wind_House-Gurgaon_Haryana.html

http://www.fiestamericana.com/es/

http://www.tripadvisor.es/Hotel_Review-g187785-d1226278-Reviews-MH_De-
sign_Hotel-Naples_Province_of_Naples_Campania.html
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Historia de la Identidad

Figura 3.1 Escrituras Runicas http://www.bolterandchainsword.com (en
linea)

Figura 3.2 Escritura Egipcia : http://www.desarrollomultimedia.es (en
linea)

Figura 3.1.1 Monograma: http://1.bp.blogspot.com (en linea)

Figura 3.1.2 Monograma: http://imagenes.hola.com (en linea)

Figura 3.1.3 Masones Franquiciados: http://4.bp.blogspot.com (en linea)
Figura 3.2.1Detalle Grabado Babilonio:http://upload.wikimedia.org
Figura 3.2.2 Detalle de pergamino chino http://api.ning.com

Figura 3.3.1 Herramienta de Marcaje de Ganado: http://www.mcu.es
Figura 3.3.2 Herramienta de Marcaje de Ganado: http://www.cajaes-
pana.es

Figura 3.3.3: Anfora Griega: http://2.bp.blogspot.com

Figura 3.3.4: Anfora Griega:http://img1.hoy.com.do

Figura 3.3.5 Fotograia de Anforas: http://2.bp.blogspot.com

Figura 3.4.1 Herdldica: http://www.armoria.info

Figura 3.4.2 Heraldica: http://img7.imageshack.us

Figura 3.5.1 Empaque metdlico:http://serifdechocolate.files.wordpress.
com

Figura 3.5.2 Netol: https://Ih5.googleusercontent.com

Figura 3.5.3 Cafes del Criollo: http://www.cafeselcriollo.es

Figura 3.6.2 Peter Behrens: http://2.bp.blogspot.com

Figura 3.6.3 Otto Neurath: http://symploke.trujaman.org

Figura 3.6.4 Instalaciones de la AEG en Alemania: http://upload.wiki-
media.org

Figura 3.7.1 Walter Gropius: http://upload.wikimedia.org

Figura 3.7.2: Edificio de la Bauhaus: http:/personal.telefonica.terra.es
Figura 3.7.3 Cartel Publicitario Lucky Strike: http://4.bp.blogspot.com
Figura 3.7.4 Cartel Publicitario Lucky Strike: http:/www.blogodisea.
com

Figura 3.7.5 Aplicacion Publicitaria de la Bauhaus: http://upload.wiki-
media.org

Figura 3.7.6 Aplicacion Publicitaria de la Bauhaus: http://cache2.all-
postersimages.com

Figura 3.7.5 Aplicacion Publicitaria de la marca Palmolive: http://2.
bp.blogspot.com
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PRINCIPIOS E INDICADORES

Figura 1.1 Detalle de proceso de bocetaje: http://g.virbcdn.com
Ejemplo 1.1A:Manzana Fruta: http://www.artecreativo.net/sp/imgarticu-
los

Manzana Delimitacién Geogréfica: http:/imganuncios.mitula.net
Manzana Anatomia: http://2.bp.blogspot.com

Ejemplo: 1.1B

Facidex: http://www.prescripcioninteligente.com
Ciego Montero, Tu Kola: http://farm2.static.flickr.com
Ejemplo 1.1C

Nestle: http://4.bp.blogspot.com

Flanax: http://www.seeklogo.com

Activia: http:// www.seeklogo.com

Ejemplo 1.1D

Shell: http://www.logodesignsense.com

Bimbo: http://www.cnnexpansion.com

Ejemplo 1E:

Imagenes Megacable: http:// www.megacable.com.mx
Figura 1.1.2 Tienda Mac: http://somosmac.com
Ejemplo 1.1H

FIFAT: http://3.bp.blogspot.com

FIFA2: http://2.bp.blogspot.com

Figura 1.1.4Metro Goldwyn Mayer: http://images2.fanpop.com
Ejemplo 1.11

Peugeot: http://www.aspneusrs.com

Ejemplo1.1)

Gandhi:http://1.bp.blogspot.com

Camel: http://www.awesomegraphics.co

Youtube: http://www.suenosdecocina.es

Ejemplo 2.2A

BMW: http://proyectgoliath.files.wordpress.com
Dream Works: http://d33y93cfmOwb4z.cloudfront.net
Ejemplo 2.2B

FaceBook: http://pro-cages.com

Twitter: http://homozapping.com.mx

Ejemplo 2.2C

Cartel 1: http://imagenes.estoescine.com

Cartel 2: http://www.zonanegativa.com

Figura 2.2.3 Nestea: http://www.lahoradelte.com
Ejemplo 2.2F

Arlington Pediatric Center 1: http://3.bp.blogspot.com
Arlington Pediatric Center 2: http://www.arlpedcen.org
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jemplo 2.2F2

Sony: http://cwven.com

Toshiba: http://tecnyo.com

Ejemplo 2.2G

Nextel: http:/media.frogx3.com

Figura 2.2.7 Reproductibilidad: http://www.paginasprodigy.com.m
Ejemplo2.2H

Isste: http://oaxacaentrelineas.com

Burger King: http://www.newscreativa.com

Alpura: http://tiempo.com.mx

Figura 2.2.9A Apple: http://img.blogdeblogs.com

Figura 2.2.9BGoogle: http://resnickscity.files.wordpress.com

Ejemplo 2.21

Panamericanos: http://panamericanos2011gdl.blogsport.com

World Cup Brasil: http:/1.bp.blogspot.com

World Cup Nigeria: http://api.ning.com

Figura 2.2.11Beijing: http://www.visualbeta.es

Figura 2.2.12Arizona: http://1.bp.blogspot.com

Figura 3.3.1 Volaris: http://maxcdn.thedesigninspiration.com

Figura 3.3.2 Melvin: http://kinect.chocokrispis.com.mx

Figura 3.3.3 Hot Tropical Yoga: http://www.designerstalk.com

Figura 3.3.4 Telmex: http://blog.telmex.com

Figura 3.3.5 Nescafe: http://acousticvisuality.com

Figura 3.3.6A Hospital Puebla: http://www.hospitalpuebla.com.mx
Figura 3.3.6B Cinepolis: http://sic.conaculta.gob.mx

El camino a la proliferacion de las imagenes

Figura 1.1 La imprenta mecdnica : http://www.biografiasyvidas.com
Figura 1.2 La imprenta mecdnica: http://grupoémcin.wikispaces.com
Figura 1.3 Aplicaciéon Publicitaria para empresa refresqueras http://
www.blogodisea.com

Figura 1.4 Aplicacién Publicitaria para empresa refresquera: http://2.
bp.blogspot.com

Figura 1.1.1 CocaCola: http://cocacolaayac.galeon.com

Figura 1.1.2 Apple: http://img.blogdeblogs.com

Figura 1.1.3: Televisa: http:/luisldg.files.wordpress.com

Figura 1.1.4 Aplicacion publicitaria carente de soporte tipografico:http://
briket.blogspot.mx

Figura 1.1.5 Aplicaciéon publicitaria carente de soporte tipografico:
http://briket.blogspot.mx

Figura 1.1.6 Orbit: http://img.photobucket.com

Figura 1.1.7 Bombardeo Visual: http://cursos.com

Figura 1.1.8 Paquete de Logos Variados: http://www.psdgratis.com.mx
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Figura 1.1.9 DHL: http://blog.luismaram.com
Figura 1.1.10 GEL: http://2.bp.blogspot.com
Figura 1.1.11 Durex: http://adsoftheworld.com

La Importancia de la Simplicidad

Figura 2.1 Importancia de la Grafica: http://www.xeologosdelmundu.
org

Figura 2.2 La television como medio de comunicacién: http://t0.gstatic.
com

Figura 2.3 Kodak: http://optica.mty.itesm.mx

Definiciones de Abstraccién

Figura 3.1.1Picasso 1: http://cdn.animalpolitico.com
Figura 3.1.2 Picasso 2:http:/servicios.diariosur.es
Figura 3.1.3 Vivienda: http://img.socioambiental.org
Figura 3.1.4 Nike: http://4.bp.blogspot.com

Figura 3.1.5 Impresionismo: http://fcalzado.es
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