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Introducción 

Con este trabajo de investigación se buscó conocer las causas que han dado como 

resultado las condiciones actuales del Mercado Municipal de Tecomatlán, Puebla, 

abarcando los antecedentes históricos, desde su conformación hasta su funcionamiento 

actual, así como el analizar su ubicación y cómo la construcción de nuevos edificios, al 

igual que la rehabilitación de espacios públicos y sus alrededores, influyen en el 

funcionamiento y en la imagen urbana del mercado. 

 

 Planteamiento del problema. 

Con lo anterior se abordó el problema a analizar: 

El edificio actual no cuenta con un diseño que cumpla las necesidades primarias 

de espacio y movilidad que requiere un mercado municipal para su funcionamiento. 

 

De esta problemática principal, es como se desprenden tres problemas secundarios:  

El mercado no cuenta con un diseño definido para la distribución de los espacios 

y servicios requeridos para su funcionamiento. 

La falta de accesos y espacios delimitados, dificulta la realización de las distintas 

actividades llevadas a cabo dentro del recinto. 

Los materiales utilizados para la construcción del mercado crean un micro 

ambiente interno no apto para los usuarios. 

 

Lo anterior se deriva del hecho de que el Mercado Municipal de Tecomatlán no fue un 

proyecto completamente planificado al momento de su construcción, es decir, se buscó 

una solución momentánea a la necesidad de un espacio donde se realizaran actividades 

de compra-venta de productos, dejando de lado aspectos ambientales, de movilidad y 

de confortabilidad. 
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adquirir diferentes productos alimenticios y para el hogar, que, en caso de no 

encontrarlos, se ven en la necesidad de trasladarse a otras poblaciones. 

En ese mismo contexto, la información necesaria para poder responder a los 

cuestionamientos previos, están relacionados con datos sobre el desarrollo social y 

económico tanto de los habitantes como del municipio en general, así como datos 

históricos en cuanto a la evolución de la arquitectura y desarrollo urbano que han sufrido 

las casas, los edificios, centros educativos y construcciones gubernamentales, además 

de información sobre casos análogos que han generado números positivos al municipio, 

en cuanto al crecimiento económico y al funcionamiento arquitectónico de los espacios; 

dicha información está disponible en medios digitales, documentos impresos e 

información proporcionada por los usuarios del mercado, así como de habitantes de la 

zona; asimismo, en los reglamentos de construcción municipales, estatales y federales, 

diarios locales, archivo histórico del municipio, biblioteca local y estatal. 

Por tanto, debido al deterioro de las instalaciones por el tiempo, las condiciones 

climáticas y la falta de mantenimiento, el espacio actual no ofrece las condiciones 

necesarias, perjudicando el desempeño de las actividades de los usuarios. 

De eso se desprende que el problema de las condiciones actuales del Mercado Municipal 

de Tecomatlán repercute en el funcionamiento del mercado al no estar diseñado 

originalmente para esa función, teniendo como consecuencia espacios reducidos para 

la cantidad de usuarios y que, además, no se cuente con servicios sanitarios limpios y 

con agua potable. 

En cuanto a la disciplina de arquitectura, se pretende contribuir al avance del 

conocimiento científico a través de impulsar la importancia que tienen los centros de 

abastecimiento, ya que se vuelven un núcleo para realizar actividades complementarias, 

tales como los sistemas de transporte, movilidad y fuente de empleos, reforzando el 

sistema de las Pymes (pequeñas y medianas empresas). En relación con esto, los 

resultados que este proyecto de investigación puede anticipar, es que se tendrá una 

circulación más ágil dentro del mercado, un microclima interior que genere comodidad y 
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confort en los usuarios, así como una distribución ordenada de los espacios; esto para 

mejorar el funcionamiento del mercado. 

Asimismo, se buscará tener contacto directo con las autoridades del municipio para 

promover y llevar a cabo la construcción de la propuesta para el Mercado Municipal de 

Tecomatlán, e impulsar el rescate, la remodelación y la ampliación de espacios públicos, 

con el fin de darle al municipio una imagen nueva de desarrollo económico y, lo principal, 

arquitectónico. De la misma manera, se buscará que este trabajo de investigación sirva 

como base para futuros proyectos arquitectónicos de Tecomatlán y municipios aledaños; 

así como antecedente de intervención en el mercado. 

Aunado a esto, los sectores que estarán interesados en este estudio son, los 

comerciantes, habitantes, estudiantes y trabajadores de la zona, pues al contar con un 

espacio destinado a las actividades comerciales propiciará que no se vean en la 

necesidad de trasladarse a otras localidades para conseguir los productos o, en su 

defecto, prescindir de ellos. Al mismo tiempo otros públicos que podrán tener interés en 

este estudio son las Instituciones gubernamentales, debido a la importancia que tienen 

los espacios públicos para los habitantes del lugar. 

Asimismo, y de acuerdo con los resultados de esta investigación, los públicos que 

estarían siendo afectados de manera negativa serían los comerciantes informales, ya 

que ellos no suelen tener una gran variedad de productos y que, al contar con un espacio 

donde se encuentren concentrados una variedad más grande de productos, los mismos 

habitantes podrían acercarse más al Mercado Municipal. Por el contrario, los sitios de 

taxis o los negocios establecidos en la periferia del mercado se verían afectados de 

manera positiva, ya que la afluencia de personas iría en crecimiento, pudiendo necesitar 

de sus servicios y productos. 

Cabe señalar que al publicarse este proyecto se pueden anticipar distintas reacciones 

entre las personas que se verían involucrados en él, siendo los comerciantes y 

compradores, principalmente, personal que labora en actividades de transporte y 

autoridades municipales, así como los cuerpos de seguridad de la ciudad, al prever una 

afluencia mayor de compradores y vendedores. 
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¿Qué importancia tiene la actividad comercial de los mercados en el ámbito económico 

municipal? 

¿Qué dependencia establece los lineamientos de diseño y operación de los mercados?  

¿El mercado actual cumple con las dimensiones mínimas necesarias de acuerdo con la 

densidad de la población? 

¿El mercado actual cuenta con todos los espacios necesarios para su funcionamiento? 

¿Cuáles son las condiciones actuales del Mercado Municipal de Tecomatlán, Puebla? 

¿Qué infraestructura se encuentra alrededor del mercado? 

¿Cuál es el equipamiento que se encuentra alrededor del mercado? 

¿Cuáles serían los beneficios de realizar este proyecto?  

¿El proyecto cumple con las necesidades de espacio, confort y funcionamiento? 

¿Cuáles son los alcances arquitectónicos que se esperan solucionar con este proyecto? 
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En primer lugar, se tiene la teoría de la arquitectura, cuyo concepto se origina en la 

escuela de bellas artes de Francia durante el siglo XIX, teniendo por objeto separar a la 

arquitectura de la pintura y escultura. 

La teoría de la arquitectura es la reflexión de hacer arquitectura con todas sus 

implicaciones, trata de los ideales de la estética y la construcción de elementos 

perfectamente estructurados. 

En este entendido, para el arquitecto romano Vitrubio, la arquitectura estaba en función 

de un orden, un arreglo, una simetría, una serie de normas que él describe en latín como 

firmitas, utilitas y venustas, lo cual quiere decir solidez, utilidad y belleza 

Esta afirmación se contrapone con la idea original con la que fue construido el Mercado 

Municipal de Tecomatlán, pues este fue establecido única y exclusivamente para 

concentrar a los comerciantes, sin tener en cuenta aspectos estéticos, climáticos y 

espaciales. 

Una vez identificados los conceptos y teorías que han de ser el soporte legal para la 

investigación, fue necesario tener en cuenta una metodología que permitiera dar a 

conocer el procedimiento que se utilizó en este proyecto. 

 

Marco metodológico. 

El marco metodológico alude al conjunto de procedimientos relativos al trabajo empírico 

o de campo, que se utiliza para obtener información sobre los indicadores de las 

variables de estudio, con el fin de confirmar o anular la hipótesis mediante la aplicación 

de técnicas e instrumentos, análisis estadístico e interpretación.   

Así el método que se aplicará será el método científico, el cual es una herramienta de 

investigación cuyo objetivo es resolver las preguntas formuladas mediante un trabajo 

sistemático y comprobar la veracidad o falsedad de una tesis. 

Este método se vale de la observación, la experimentación, la demostración de hipótesis 

y el razonamiento lógico para verificar los resultados obtenidos y ampliar el conocimiento 

que se tenía.  
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qué se debe? ¿Por qué? ¿Cuál es la influencia? ¿Qué efectos ha tenido? Para la 

obtención de respuestas a dichas interrogantes, esta investigación se basará en 

datos históricos, económicos, de población, entre otros, proporcionados por 

diferentes entidades. En primer plano se tomarán en cuenta los relatos e historias de 

los habitantes del Municipio de Tecomatlán, pues ellos son los que viven de primera 

mano todos los hechos. Después de lo anterior, se agregará a la investigación los 

datos del Archivo Histórico, tanto del Gobierno Municipal como del Gobierno Estatal. 

De igual manera, y para complementar y corroborar los datos anteriores, se tomará la 

información contenida en los datos existentes y publicados por parte de distintas 

instituciones, como del INEGI, Secretaría de Economía y de Salud del Municipio y, de 

existir, datos de la Secretaría de Turismo. 

Con este análisis se da una previa para abordar los cuatro capítulos en que se ha divido 

este proyecto de investigación, los cuales se mencionan a continuación. 

En el capítulo 1 se abordaron los conceptos que dieron paso al entendimiento y 

comprensión sobre la dirección a la que se orientó este proyecto de investigación y 

desarrollo arquitectónico; así como los antecedentes históricos que han marcado el 

pasado del Mercado Municipal de Tecomatlán y lo han llevado a las condiciones 

actuales, las cuales han impulsado esta investigación. De igual manera, se mencionarán 

las teorías y las tendencias en los que se basa la propuesta arquitectónica para el 

mercado. 

En el capítulo 2 se abordaron las normas y reglamentos que regulan el diseño y la 

distribución de cada uno de los espacios necesarios para el funcionamiento de un 

mercado que, de acuerdo con las condiciones de espacio y habitantes beneficiados, sea 

adapte al Municipio de Tecomatlán, Puebla; asimismo, se hizo mención de las 

Instituciones que, mediante dichas normas, han de vigilar el orden y el funcionamiento 

del espacio. 

En el capítulo 3 se llevó a cabo el análisis de sitio, para justificar la propuesta 

arquitectónica. Se tomaron en cuenta factores ambientales, ubicación del predio, vías de 
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comunicación y transporte y accesibilidad a servicios públicos, así como las necesidades 

de los usuarios directos e indirectos. 

En el capítulo 4 se expone el proyecto arquitectónico que ha sido el resultado de esta 

investigación documental y de campo. Asimismo, se encuentran criterios estructurales, 

de instalaciones hidrosanitarias y de instalaciones eléctricas, así como un criterio de 

diseño para los espacios interiores y del paisaje. 
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ganancia, por lo cual de forma casi inconsciente empiezan a establecerse espacios 

físicos en donde realizar estas actividades (Almonte, 2011). 

Como resultado de esto, en el mundo antiguo sobresalen culturas y ciudades, como 

Mesopotamia, la cual, era un centro importante del comercio. La base de la economía 

mesopotámica era la agricultura y el comercio, así como lo menciona Dolores Chico 

(2014), ellos cultivaban e intercambiaban algunos cereales, tales como la cebada, el 

trigo, distintos tipos de legumbres, olivos y vid, así como los dátiles, frutos obtenidos de 

las palmeras; a cambio obtenían piedras de Elam, madera de Fenicia o Líbano y metales 

de Anatolia; objetos que no se encontraban en su entorno.  

Con lo anterior mencionado, es como nace lo que puede llamarse un sistema de 

comercio a larga distancia. En el lejano Oriente, en China, durante la edad de hierro, con 

la creación de herramientas agrícolas, incrementaron las tierras aptas para cultivo que 

produjeron nuevas condiciones económicas, determinaron bases para poder centralizar 

núcleos urbanos que más tarde fueron comerciales. La dinastía Tang entre 618 y 907 

fue uno de los periodos más brillantes de la historia de China, y en donde surgió ser un 

centro comercial para millones de habitantes, uno de los comercios más estables fue el 

té, para continuar su importancia comercial con el compás magnético, la pólvora y la 

imprenta. Más tarde con la dinastía Yuan, impulsaron el comercio al sur con exportación 

de seda, importación de especias y empezó a circular el papel moneda. Durante el siglo 

XIX con Europa cómo nueva potencia en la época industrial, se vio forzada a admitir 

establecimientos extranjeros y abrir mercados (Chico, 2015).  

Por otro lado, en Egipto, como lo comenta Carlos Ayala (2018), desde la época de los 

faraones, hacia el 3150 a.C., había un comercio local en donde los comerciantes se 

reunían todo el día durante cierto día. Los egipcios también necesitaban del trueque y 

exportaciones, pero ellos empezaron a intercambiar por gramos de cobre, cerveza, un 

día de trabajo, cerámica, lino, papiro, recipientes de oro, pieles de buey, cuerdas, 

lentejas, pescado, caballos, ganado, madera de cedro, entre otros. Tenían una relación 

amistosa con asiáticos y africanos a través del río Nilo, eran ricos en oro y minerales por 

lo que la mayoría de sus artículos era de lujo. 
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Esto llevó a los pueblos a idear formas de obtener productos que no eran originarios de 

la región pero que se volvieron una necesidad, ya sea meramente por lujo o porque se 

dieron cuenta que eran útiles en su vida diaria. 

Después, hacia finales del siglo V, el intercambio se fue sustituyendo por metales que 

fueron tomando distintas formas, creando así la moneda. A partir de este punto, y hasta 

el siglo XV d.C, se empiezan a establecer rutas comerciales transcontinentales, para 

después establecerse la banca. Fue en el año 1333, en donde en México se estableció 

después ya un tiempo recibiendo mercancía de embarcaciones, el mercado de 

Tlatelolco, donde su ubicación, como lo afirma Iraima Arrechedora (2019), era muy 

próxima del templo mayor, el cual, también ofrecía la posibilidad de comer en el sitio. Los 

intercambios podían ser de alimentos, productos no alimenticios de lujo y venta de 

esclavos además de la prestación de servicios como barbería. El mercado también tiene 

una importancia histórica, donde ocurrió y se celebró la batalla el 13 de agosto de 1521 

entre los Mexicas y Hernán Cortés. 

Para mediados del siglo XVI, al sur del continente americano, el mercado de Lima 

empezó a ser reconocido como el Portal de Botoneros. Ahí se ubicaban los comerciantes 

dedicados a la venta de botones, brocados, paños, pasamanerías, rasos, sombreros, 

tafetanes y terciopelos. Posteriormente, el mercado de Lima fue trasladado a diferentes 

ubicaciones; y no fue sino hasta finales del siglo XVII que se estableció donde se 

encuentra en la actualidad, pero ahora bajo el nombre de Mercado Central de Lima 

(Almonte, 2011). 

Tiempo después, el mercado central de Lancaster, Estados Unidos, en 1730, se fundó 

gracias a la variedad de sus productos y los mariscos frescos, mientas que, en Londres 

en 1755, el mercado Borough, empezó a abastecer a los mejores restaurantes de 

Londres, y adquirió la mayor importancia en Inglaterra hasta hoy en día.  

Hacia 1970 en Manhattan, Nueva York, Union Square era una zona abandonada y con 

violencia que sólo logró revitalizarse con el mercado de productos Union Square, que en 

la actualidad sigue atendiendo a más de 60 000 clientes (Anónimo, 2015). 
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Entrando ya al siglo XIX, la innovación en el transporte facilitó el alcance de todos los 

productos volviéndolos más económicos, hasta el precio que los disfrutamos hoy en día; 

incluyendo, además, una variedad más amplia de productos. 

A partir del siglo XX (1900-2000), la globalización ha sido consecuencia del propósito de 

rebajar los costos, unificar mercados, sociedades, culturas.  

En definitiva, el mercado como Industria ocupa un lugar cada vez más importante en la 

Sociedad moderna. El número y extensión en sus operaciones, su acción de satisfacer 

las necesidades de la vida humana el incremento de trabajo, la creación de nuevas 

fuentes de producción y comercialización, las comunicaciones rápidas entre las diversas 

regiones del mundo han extendido las relaciones comerciales. Los centros de producción 

han aumentado los precios, y luego se ha nivelado como resultado de la competencia, 

favoreciendo el aumento del consumo y el desarrollo permanente cada vez más de la 

una sociedad moderna. 

En su momento fueron puntos clave en las ciudades y pueblos para el abastecimiento 

de productos agrícolas. Hoy, numerosos mercados de abasto y de grandes capitales han 

entrado en una nueva era para hacer frente a la moderna distribución comercial. Y ser 

valientes tiene premio. La remodelación y reubicación en espacios, ya de por si 

atrayentes, son solo una parte de una reconversión que, tomando los nuevos conceptos 

de ocio y la gastronomía, les han convertido en centros de oferta de productos de calidad 

para comprar y degustar. (Cano, 2020). 

Como consecuencia, los mercados tienen la obligación de modernizarse y actualizarse 

para ofrecer sus productos a la población, ya que, como lo menciona Iago Otero (2014), 

la popularidad de los mercados a disminuido gracias a diferentes factores, pudiendo ser, 

entre otros, las largas jornadas de trabajo que impiden a los habitantes acercarse a los 

centros de abastos; así como el hecho de que las mujeres, quien anteriormente eran las 

que concurrían más estos espacios, se hayan incorporado a la vida laboral, dejando de 

lado el oficio de ama de casa. Independientemente de ello, se debe tener en cuenta que 

la competencia ha crecido exponencialmente, al grado de que grandes cadenas 

comerciales llegan con mayores <comodidades> para los compradores, ofreciendo 
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Así, a la llegada de los españoles, se derriba el mercado de Tlatelolco, y ahí se erige el 

convento de Santiago, lo que hoy en día la plaza de las 3 culturas. En tiempos de los 

mexicas también existían otros mercados, como los de Chalco, Xochimilco, Texcoco, 

Azcapotzalco, Iztapalapa y muchos más se habían convertido en plazas comerciales 

para vender ciertas mercancías. Cuando Tlatelolco cae, la gran actividad comercial 

caería sobre la plaza de armas, un espacio trazado por Alonso García Bravo. 

Por otro lado, en el centro de la nueva capital se establecieron nuevos mercados, como 

la plazuela del Volador o el mercado de Santa Catarina; en estos se implementan cajones 

de madera en donde ya se podía guardar la mercancía y contaba con un techo para la 

protección de la intemperie. 

Por algunos motivos como inundaciones y manifestaciones, el mercado fue destruido; 

por lo que la preocupación principal del gobierno fue reestablecerlo. Así es como surge 

el mercado de El Parían, en 1703, un espacio que cubre las necesidades de los usuarios 

para comprar y vender sus productos; aunque también surgen otros problemas, como la 

falta de higiene y la acumulación de basura, pero lo principal fue la conglomeración de 

vendedores en las afueras por que el mercado no daba el abasto de espacio necesario 

para todos.  
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En la imagen 4 se puede apreciar el mercado de artesanías El Parián, ubicado en el 

Centro Histórico de la Ciudad de Puebla. 

 

Asimismo, en la figura 5 se muestra la entrada poniente del Mercado de Sabores 

Poblanos, dentro del cual se encuentran distintas cocinas económicas que ofrecen 

comida tradicional de la Ciudad de Puebla. 

Por otro parte, a continuación se presenta un mapa de la ciudad de Puebla, haciendo 

énfasis en la ubicación de los mercados y centros de abastecimiento. 

Se hace notar el hecho de que la mayoría de los mercados se encuentran en la zona 

céntrica de la Ciudad; de manera más específica, en un cuadro entre la Calle 18 Sur y 

Diagonal Defensores de la República, y entre la Av. 18 Poniente y Av. 9 Poniente. De la 

misma manera, se puede deducir que, los mercados más grandes, o con mayor afluencia 

de gente, como el Mercado Hidalgo/Mercado Unión o el Mercado Independencia, por 

mencionar algunos, se encuentran en puntos estratégicos de la ciudad donde hay vías 

principales de acceso vehicular, ya sea transporte privado o público; además de que se 

busca que estos estén un poco más cerca de las nuevas colonias o nuevos desarrollos 

habitacionales, para, con esto, evitar que la población se vea obligada a hacer 

desplazamientos largos, o que les implique una pérdida de tiempo innecesaria. 
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En la imagen 8 se puede ver la explanada del acceso norte del mercado, donde 

meramente es una plancha de concreto con áreas verdes únicamente donde se 

encuentran establecidos los árboles. 

 

En la imagen 9 se aprecia el área de carga y descarga de productos. Está diseñado 

para que una camioneta, un camión chico o, incluso, un tráiler pueda estacionarse para 

bajar productos. 
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En la imagen 10 puede verse un área específica de comedores, cocinas económicas, 

locales de antojitos y jugos. 

 

En las imágenes 11 y 12 puede apreciarse que en la zona seca pueden ofrecerse 

productos desde dulces, botanas, semillas, frutas, artículos del hogar, y algunos otros 

productos que no necesitan de lavarse previamente a su venta. 

En la figura 13 se puede apreciar la concentración de todos los medidores de corriente 

eléctrica de los locales del mercado, así como del área administrativa y exteriores. 
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socialización y convivencia, adaptando estas nuevas funciones a mercados existentes o 

proyectos completamente nuevos. 

En complemento de lo anterior se tuvo que tomar en cuenta algunas teorías que han de 

potenciar los conceptos y el contexto histórico presentados. Esto, con el fin de agregar 

conocimientos nuevos y establecer la dirección en la que se enfocó este proyecto de 

investigación. 
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1.3  Marco teórico. 

La función general del marco teórico es acondicionar la información que existe sobre lo 

que se va a investigar, para tener conocimientos nuevos, además de servir como apoyo 

para no cometer errores durante el proceso de investigación. 

La actividad comercial forma parte de la vida del hombre y que pertenecen a la cultura 

universal desde que el hombre tuvo la necesidad de intercambiar sus productos 

excedentes por otros que él no producía pero que tenía la necesidad de consumir. 

Actualmente el consumo, es el principal motor de producción y de circulación de 

mercancías a nivel mundial. La producción de mercancías ha tenido diferentes etapas 

de desarrollo que responden a la época y al desarrollo tecnológico de las herramientas 

para producir las mercancías en las distintas sociedades, según el modelo económico 

del que se trate. 

Por tanto, esta actividad tiene diferentes formas de llevarse a cabo, utilizando el 

trueque que es la forma más rudimentaria de intercambiar productos, otra es, utilizando 

el oro como medida de equivalente universal que daba la posibilidad de intercambiarlo 

por cualquier otra mercancía. que después, por necesidad de superar las pérdidas de 

valor del mismo oro, por su desgaste, evolucionó a una de sus formas actuales, que es 

la moneda como su representante. 

De modo que en las etapas más desarrolladas de producción en el mercado, como 

lo es el capitalismo, siendo la fase que se caracteriza por la propiedad privada de los 

medios de producción, o sea, donde el dueño de la fábrica es dueño también de la 

materia prima, de las herramientas, del local etc., el trabajador es contratado por un cierto 

periodo de tiempo por el cual percibe un salario, salario que se supone está calculado 

para poder adquirir la cantidad de mercancías que el trabajador necesita para recuperar 

la energía perdida en el trabajo de la fábrica. Las mercancías tienen un valor que se 

determina por la cantidad de trabajo humano necesario invertido para su producción, 

hasta aquí parece un trato justo, el trabajador recibe dinero a cambio de su trabajo. 

¿Dónde obtiene la ganancia el dueño de la fábrica? Del trabajo no pagado al obrero, que 

en términos económicos es conocida como plusvalía, ¿Qué es lo que pasa? que el 
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apoyarse entre vecinos para reportar cualquier anomalía en su colonia, así como hacer 

reportes de casos de violencia intrafamiliar o dirigido a un grupo específico de la 

población. Además de esclarecer y hacer de conocimiento público los gastos e 

inversiones hechos por el gobierno, a din de hacer de este un gobierno transparente. 

EJE 3. Desarrollo Social 

En este apartado se menciona la gestión, asignación y seguimiento de los programas de 

apoyo sociales para personas dentro de grupos vulnerables, o a habitantes que generen 

un impacto a beneficio de los habitantes; así como para habitantes dentro de los sectores 

ganadero, agrícola y comercial. 

Adrede a lo anterior, se abordan temas de empoderamiento y apoyo a la mujer en el 

ámbito laboral, así como de gestión de infraestructura educativa. 

EJE 4. Sustentabilidad y Medio Ambiente 

En este eje se abordan temas de sustentabilidad para mejorar la calidad de vida de los 

habitantes, así como de la ampliación y conservación de áreas verdes. 

Y, por último, identificar y gestionar los asentamientos irregulares que se presenten, a fin 

de evitar hundimientos y desplazamientos de terreno. 

 

Esto concluye en el hecho de que, aunque el Plan de Desarrollo Municipal contenga 

aportaciones de distintas agrupaciones sociales,  personal administrativo y de gobierno, 

este no contempla algún plan de acción para hacer una intervención en el Mercado 

Municipal; esto, aunado a la creciente demanda de productos en la zona, provocada por 

el crecimiento demográfico, concluye en que las necesidades de mejora y crecimiento 

del mercado están siendo dejadas a un lado y no se toma en cuenta la importancia que 

ha sido el espacio para el municipio, provocando que los habitantes se vean obligados a 

trasladarse a municipios aledaños para conseguir los productos necesitados.  

A pesar de que el Plan de Desarrollo Municipal aborda puntos de seguridad pública, 

sustentabilidad ambiental y aspectos tanto sociales como económicos, un proyecto 
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actual del mercado municipal, esto con el fin de que el proyecto tenga una adaptabilidad 

al entorno y se parte de la imagen y del contexto urbano. 

 

Tendencias Arquitectónicas en el Municipio de Tecomatlán. 

En el municipio de Tecomatlán, en las tendencias arquitectónicas existentes, todavía se 

puede observar, la arquitectura vernácula, que se caracteriza por que los espacios 

responden a la problemática de las condiciones climatológicas de la región, y los 

materiales son materia prima típica del lugar.  

De esta manera, las casas están construidas a base de adobe, ladrillo sin coser, que es 

una mezcla artesanal de agua, barro, arcilla y paja. Algunas de ellas todavía prevalecen 

en la actualidad, se caracterizan por tener muros de 0.30 m de espesor, que sirven para 

mantener fresco el ambiente de la casa, algunas de ellas con dos ventanales a los 

costados del acceso principal, con herrería de protección, puertas y ventanas de madera, 

además de contar con losas planas con una ligera inclinación para el desalojo de las 

aguas pluviales. Por tratarse de una zona cálida, muchas de las casas cuentan con patios 

traseros con árboles frutales para reducir la temperatura interior.  

Asimismo, son pocas las casas que utilizaron piedra para muros o lajas de mármol para 

decoración de estos. Hay otras casas más sencillas en su composición y en los 

materiales, son casas rectangulares con un acceso, con una estructura fabricada a base 

de troncos no muy gruesos en las esquinas principalmente, otros en medio y a los 

laterales para mayor soporte, así como para la cubierta; los muros están hechos de 

carrizo, colocados verticalmente, y las varas colocadas de manera horizontal, para lograr 

entre estos dos materiales un entramado, el cual se repellaba también con adobe, la 

cubierta hecha con carrizo y sobre este se coloca palma tejida y en ocasiones se utilizaba 

la teja, pieza de barro cocido en forma de bóveda de cañón corrido, la cual tiene uno de 

sus lados longitudinales, de mayor diámetro que el otro,  para lograr que embone una 

detrás de otra, utilizándose en la actualidad. 
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se utilizan combinaciones con los colores, naranja, blanco y morado. Todo esto en 

conjunto logra darle al municipio la idea de unidad y de orden. 

Desde hace 45 años hubo un cambio de política, de ideología, ahora se trata de sacar 

del rezago en el que se encontraba el municipio, colocado en los últimos lugares de la 

región, había muchas necesidades, hacía falta mucha infraestructura, y como 

consecuencia de este cambio, hubo una detonación en la construcción de espacios en 

beneficio de toda la comunidad, espacios recreativos, educativos, deportivos, culturales 

y religiosos. Edificios como el templo del municipio, edificado en honor a San Pedro, 

donde la construcción es de 1575 siglo XVI, de estilo barroco tequicqui, que es la mezcla 

de barroco y el arte indígena de la región, el cual podemos observar principalmente en 

el frontis de la fachada principal. 

Mas tarde, con el temblor del 19 de septiembre de 2017, sufrió daños graves, el INAH 

realizo reparaciones y  algunas modificaciones, a la cúpula central se le agrego el tambor 

para  darle más altura, se colocaron vitrales en los claristorios y en la ventana coral, la 

colocación de una pequeña cúpula de gajos, con tres lucarnas y su linternilla, que está 

encima de lo que es el baptisterio, en el interior, se cambió el material del piso, toda la 

butaquería, las puertas del acceso principal y del acceso lateral sur, así como el 

revestimiento de los muros interiores con motivos del barroco, fabricados con yeso y 

forrados de laminilla de oro, se agregaron pinturas que representan pasajes bíblicos de 

San Pedro y se modificó el altar, todos estos cambios respetan el estilo barroco y la 

religión católica.   

Por otra parte, las nuevas construcciones no corresponden a un estilo único, hay edificios 

como los educativos que son proyectos proporcionados por un organismo estatal ahora 

llamado CAPCEE, edificios que se apegan a la normatividad y que son herencia del estilo 

funcionalista, de acuerdo con las necesidades de los usuarios. Con el aumento de 

centros educativos comenzó a crecer la comunidad estudiantil, provocando que dichas 

escuelas de nivel medio superior y superior no contaran con espacios para albergar a 

esa comunidad, eran espacios que correspondían a otras necesidades y que fueron 

modificadas para poderlas emplear como dormitorios.  
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propósito de promover la buena cultura, muchas veces solo accesible para la gente que 

puede pagarla, y además en un espacio que se pone al servicio de la comunidad porque 

la cultura educa y eleva el espíritu del hombre. 

También hay espacios deportivos con instalaciones de calidad, de los deportes que más 

se practican como el futbol, con su pista de tartán, basquetbol, volibol, béisbol y natación 

que, según las autoridades, son importantes para el desarrollo físico e intelectual de toda 

la comunidad, mente sana en cuerpo sano. 

Con este análisis, se abre paso a la determinación del estilo o de la tendencia 

arquitectónica en la que se enfocaría el proyecto del Mercado Municipal de Tecomatlán, 

Puebla, puesto que se busca empatar lo que se construye afuera, a lo largo del país o 

alrededor del mundo, y lo que existe dentro, a lo largo del estado de Puebla y de los 

municipios aledaños. 

Tomando como ejemplo, en la imagen 17 se aprecia una vista panorámica interior del 

Mercado de Sabores, el cual se encuentra en la Ciudad de Puebla. En esta figura se 

observa la iluminación del recinto, así como la distribución de los puestos y cocinas, 

además de la estructura soportante de la losa superior. 
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Por lo que el modelo de nave industrial se vuelve característico de estos espacios, los 

cuales, tomando como base el color blanco, tanto para hacer contraste con otros colores, 

como para reflejar luz natural en el espacio. Se busca rescatar lo existente del mercado, 

con la intención de modificar la idea base y proponer un nuevo modelo de nave industrial 

que cambie la perspectiva de ver siempre a un mercado como un gigantesco cubo con 

una cubierta a dos aguas. 

Aunado a lo anterior, el diseño general de un mercado no tiene que servir solo a la 

función, ya que la mayoría de los usuarios se ven en la necesidad de pasar horas en el 

mismo lugar. Por lo que el diseño se ve obligado a hacer uso de los colores, con los que 

se pretende generar sensaciones diversas, tales como la comodidad o el bienestar; y el 

uso de estos se tiene que abordar desde un ámbito científico para poder lograr su 

objetivo. 

 

La teoría de la Psicología del Color. 

El color define la perspectiva de un objeto y crea sensaciones mayormente positivas o 

negativas dependiendo el caso. Gracias al color se ha de definir hacia qué superficie se 

va a centrar la atención dentro del recinto, así como la atracción de cada elemento o 

espacio arquitectónico. 

De igual manera, el color juega un papel importante en la vida cotidiana de las personas, 

pues cada tono lo puede visualizar de forma agradable o desagradable, dependiendo 

siempre del usuario que lo observe, así como aspectos de la iluminación, combinaciones 

de diferentes colores o tonos, e incluso de los contrastes que puede haber en ciertos 

matices debido al diseño. 

Así, mediante la psicología del color, se pretende realizar un análisis de cómo los colores 

influyen en la forma de vida tanto de los habitantes como de los visitantes del Municipio 

de Tecomatlán; y, de esta manera, dar respuesta a la pregunta de qué colores utilizar, 

con el fin de lograr una armonía entre los proyectos que se están llevando a cabo, los 

proyectos existentes, y los que están por realizarse. 
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Asimismo, en la imagen 19 se puede apreciar una foto panorámica del centro de la 

Ciudad de Tecomatlán, donde resalta el reloj al centro, justo enfrente del Palacio 

Municipal. Aquí se puede apreciar que, al caer la tarde, algunos elementos reflejan su 

sombra sobre los andadores peatonales, provocando un cambio de colores. 

 

Por otro lado, el uso de los colores blanco y rojo, como en la imagen 20, donde se expone 

la Villa Estudiantil de Tecomatlán, se busca dar un contraste con los colores existentes 
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da un aspecto de limpieza y orden, lo cual hace más versátil al gusto de un grupo de 

personas.  

A pesar de tener una base, como lo es el color blanco, se le debe añadir visualidad con 

colores más vivos, que llamen la atención y sentir diversas emociones que pueden 

cambiar el estado de ánimo de los usuarios. Por lo tanto, el proyecto tiene mayor atractivo 

en los colores blanco y naranja por la tipología del lugar de Tecomatlán para relacionarse 

con el entorno; el amarillo para decoración, el azul para la combinación del mismo sitio, 

para el aspecto de la zona de comida se usarán las combinaciones de amarillo con 

naranja para crear el efecto del aumento de apetito. 
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como perfiles metálicos, losa ligera con base metálica y lámina especial para 

contrarrestar ruidos exteriores o del medio ambiente; esto propone contribuir a un ahorro 

económico y contribución al medio ambiente de manera considerable. 

Con todo lo anterior, se refuerza la intención del proyecto para intervenir el Mercado 

Municipal de Tecomatlán, pues se trabajará sobre espacios existentes, remodelándolos 

y ampliándolos, mediante un proyecto donde se adapten las nuevas necesidades 

espaciales de los usuarios. 
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maniobras, sanitarios públicos, depósito de basura, administración y estacionamiento 

público, entre otros servicios.  

Además, su ubicación se recomienda en localidades mayores de 5,000 habitantes, 

definiendo para ello dos alternativas de mercados públicos, que pueden adoptarse como 

prototipos para ser aplicados donde se requieran. (SEDESOL, 1999). 

De las alternativas anteriores, se tomará en cuenta el equipamiento necesario para un 

Mercado Público Básico, el cual, comprende un rango de población de 5,001 a 10,000 

habitantes. Lo anterior se designa de acuerdo con el número de habitantes con los que 

cuenta el Municipio de Tecomatlán que, según los datos del INEGI del año 2010, es de 

5,420 habitantes. Por consiguiente, en la siguiente tabla se muestran los datos referentes 

a su localización, radio y capacidad de servicio, metros cuadrados construidos y de 

terreno necesarios, y cajones de estacionamiento por cada local; así como cantidad de 

módulos de locales y número de locales por cada módulo. 
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