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PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

La principal economia de la poblacién de Santiago Acatlan son los pequefios talleres de artesanias
navidefas elaborando mediante una serie de pasos que van desde el moldeado hasta la decoracion
final, utilizando materiales como: el yeso, pintura (laca industrial), ojos de vidrio entre otros.
Existiendo ademas un pequeiio porcentaje de la poblacibn que se dedica a otras actividades
econdmicas.

La problematica de los artesanos es en gran parte de mala exhibicion de sus productos y por esta
razén se ha traido como consecuencia que no se venda la gran parte de su mercancia y que la
vendan a un precio que no recupera econémicamente lo invertido.

JUSTIFICACION

Los artesanos de la poblacién de Santiago Acatlan ha ido creciendo poco a poco por si solos en los
ultimos 3 afios paso de 55 microempresas a 80 microempresas por lo cual es muy dificil que hagan
un convenio entre si para lograr que sus productos sean ofertados mas ampliamente, cada uno de
estos artesanos se las arregla para vender sus productos por si solos ya sea que salgan fuera de la
poblacién a venderlos o directamente desde su domicilio; y les ha traido como consecuencia el
problema de la mala venta de su mercancia, es por eso que es necesario construir un lugar donde
se pueda exhibir y vender las productos de los artesanos.

HIPOTESIS

La comercializacion de la poblacion de Santiago Acatlan contando con su centro comercial
artesanal para exhibir y vender las artesanias navidefias y la atraccién del turismo hara crecer la
economia de la poblacion.

OBJETIVO GENERAL

Construir un MERCADO DE ARTESANIAS NAVIDENAS para ayudar a exhibir y vender los

productos de los artesanos de la poblacion de Santiago Acatlan.

OBJETIVO PARTICULAR

Disefiar el MERCADO DE ARTESANIAS NAVIDENAS estético y funcional para poder satisfacer
todas las necesidades de los artesanos de la poblacion de Santiago Acatlan.

Satisfacer las necesidades de los usuarios del Mercado de Artesanias, para que de este modo gane

demanda este giro econémico.

“a nliage 1.,//('(('//// »

Mercado de Artesanias

ARQ 2012-3/001-05

\

1

3

| —— |




CAPITULO 1 MARCO TEORICO

1.1 ARTESANIAS EN GENERAL

1.1.1 Definicion de Artesanias

Artesania se refiere tanto al trabajo del artesano (normalmente realizado de forma manual por una
persona sin el auxilio de maquinaria o automatizaciones), como al objeto o producto obtenido en el
que cada pieza es distinta a las demas. La artesania como actividad material se suele diferenciar
del trabajo en serie o industrial.

Con el objeto de definir a la artesania y distinguirla de la industria, Eutimio Tovar Rodriguez en "La
artesania su importancia econémica y social" ha propuesto como definicion de artesania "toda
técnica manual creativa, para producir individualmente, bienes y servicios" y por lo tanto ha definido
industria como "toda técnica mecanica aplicada, para producir socialmente, bienes y servicios". (1)

Para muchas personas, la artesania es un término medio entre el disefio y el arte. Para otros es
una continuacion de los oficios tradicionales, en los que la estética tiene un papel destacado pero el
sentido practico del objeto elaborado es también importante.

También quedan algunos artesanos que se dedican a los llamados «oficios tradicionales», pero
cada vez son menos.

Uno de los principales problemas de la artesania es la competencia con los productos procedentes
de procesos industriales de bajo coste, con apariencia similar a los productos artesanos, pero con
menor precio y calidad.

Otra dificultad para los artesanos es la forma de comercializar sus productos, ya que es una
caracteristica de la artesania, que se realiza en talleres individuales o de pocas personas, con poca
capacidad para llegar al mercado.

La etimologia de la palabra artesania, deriva de las palabras latinas «artis-manus» que significa:
arte con las manos. La artesania comprende, basicamente, obras y trabajos realizados
manualmente y con poca o nula intervencion de maquinaria, habitualmente son objetos decorativos
o de uso comun. Al gue se dedica a esta actividad se le denomina artesano. Algunos instrumentos
como el telar se usan para crear prendas.

(1) http://www.salarich.com/ 12/10/2011 (2) http://es.wikipedia.org/wiki/Arte 12/10/2011

El origen de las artes manuales data de hace muchos siglos, no se sabe con exactitud cuanto
tiempo. Lo que se sabe es que data de la prehistoria ya que se han encontrado artefactos hechos
manualmente sin la intervencion previa o completa de algun tipo de instrumento.

Las diferencias fueron subrayandose a finales de la Edad Media y se consolidaron con el
Renacimiento, dignificando la actividad y funcion social del arte con el artista, y subordinando la
artesania junto con el artesano dentro de la vision occidental. Finalmente el verdadero valor de la
artesania varia de acuerdo a la demografia. (2)

1.1.2 Clasificacion de Artesanias

1. Origen Vegetal: son aquellas que se fabrican mediante recursos naturales como los arboles,
plantas, frutas, semillas etc.

2. Origen Animal: estas artesanias se elaboran con recursos animales, como piel, lana, pelaje etc.

3. Origen Terrestre: son aquellas que se elaboran con materiales naturales y artificiales, como la
piedra, el marmol, concretos, yeso, etc.

4. Artesania de Consumo: son artesanias para el consumo de las personas, como pan, dulces,
etc.

>¥E

/f/ /////(/ 0 .7

//(///(’ P

—,

Mercado de Artesanfas  ARQ 2012-3/001-05

4

T——




I. MATERIA PRIMA VEGETAL.

A. Manufactura artesanal

1. FIBRAS.

1.1 Cesteria y canastos

1.2 Sombrereria

1.3 Jarcia: Chacaras y Hamacas, Sogas

1.4 Corteza: pintura y vestidos

2. MADERAS.

2.1 Muebles

2.2 Torneado, tallado

2.3 Pintura y pirograbado
2.4 Utensilios en general

2.5 Imagineria, adornos y jugueteria

2.6 Instr. Musicales: Mejorana, violin, etc.

3. BEJUCOS, CANAS Y RAICES.
3.1 Muebles

3.2 Jaulas, fustes

3.3 Adornos y jugueteria

3.4 Bases para potes

3.5 Instr. Musicales: Flautas, Pitos, etc.

4. FRUTOS Y SEMILLAS.

4.1 Tulas y totumas

4.2 Tagua

4.3 Coco tallado

4.4 Adornos con materia muerta

4.5 Instr. Musicales: Maracas, churucas

4.6 Bisuteria

B. Manufactura Industrial.

1. TEXTILES E HILOS DE ALGODON
1.1 Enaguas, Rebozos

1.2 Pollera, Montuno, Camisilla

1.3 Tejidos al crochet

1.4 Bordados para pollera

1.5 Bordados para Montuno Ocuefio,
1.6 Encajes de Mundillo

1.7 Vestido Nawa Guaymie,

1.8 Molas Kunas

2. APLICACIONES EN TEJIDO
2.1 manteleria, cubrecamas y otros
2.2 pafiuelos y carteras

2.3 vestidos y ajuar de bebé

3. APLICACIONES EN TEXTILES
3.1 Accesorios de molas y nawas
3.2 Zapateria

3.3 Mufiequeria

3.4 Pintura en Tela

3.5 Vestidos

4. PAPEL

4.1 Mascaras

4.2 Adornos de papel maché
4.3 Pinatas, flores

II. MATERIA PRIMA ANIMAL.

A. Manufactura Artesanal
1. CUERO

2. TAXIDERMIA

3. BISUTERIA Y ADORNOS

[ll. MATERIA PRIMA TERRESTRE.

A. Manufactura Artesanal
1. ARCILLA ROJA.

2. PIEDRA

3. METALES

B. Manufactura Industrial
1. ARCILLA BLANCA

2. CONCRETO

3. METALES

4. PIROTECNIA

5. PLASTICOS Y OTROS

IV. ARTESANIA DE CONSUMO

A. DULCERIA

B. PANADERIA
C. FONDERIA

B
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1.1.3 TIPOS DE ARTESANIAS

ALFARERIA Greda, arcilla.

CESTERIA Mimbre, bambda.

TELAR Lana, hilo y ceda.

TALLADO Madera.

ESCULPIDO Piedra.

ART. DE RARI a domos con crines de caballo
SOPLADO Vidrio.

TALABARTERIA Cuero.

OLFEBRERIA Joyas, oro, plata, cobre, bronce, alpaca.
PLATERIA Objetos de plata.

REPUJADO Lamina de cobre.

1.2 ARTESANIAS NAVIDENAS, RELIGIOSAS Y DECORATIVAS
1.2.1 INICIOS

En la poblacion de Santiago Acatlan su principal economia se basa en la elaboracion de figuras
navidefias (nacimientos navidefios) es una actividad que ha tenido gran importancia a lo largo de su
desarrollo, en la actualidad existen 90 talleres de artesanias y cada afio aumentan estas
microempresas. El iniciador de la elaboracion de artesanias navidefias en la poblacién de Santiago
Acatlan, fue el Sr. Ernesto Huerta Sanchez en el afio de 1982, trayendo la idea de la ciudad de
México, y poco después de unos afios tomo gran auge en la economia de la poblacion.

1.2.2 MATERIALES PARA LA ELABORACION DE ARTESANIAS
Los materiales para la elaboracion de Artesanias son los siguientes:

- yeso
- agua

- moldes de hule

- pintura (laca industrial)

- 0jo de vidrio

- piel de chivo o de vaca (para hacer pestafnas)

- lijas de agua

Los materiales para empacar las Artesanias son los siguientes:

- caja de carton (para empaquetar)
- bolsa de nailon

- periodico

1.2.3 ACTIVIDADES ARTESANALES

Las Artesanias son elaboradas mediante varios procesos para llegar al decorado final listo para su
venta. En estas actividades es necesario tener nocion las propiedades de los materiales que se
utilizan, por ejemplo el yeso, es necesario saber su tiempo de fraguado para que al moldear las
artesanias sea mucho mas rapido y sin desperdicio de material. Otro ejemplo claro es la pintura, se
tiene que saber que porcion se debe aplicar a las artesanias, para que no haya un exceso de
pintura en las artesanias y de esta manera genere mas gasto el proceso de pintado.

La técnica del decorado final es muy importante y podria decirse que es el proceso donde mas se
debe tener cuidado y sobre todo una buena calidad, para que tenga una buena estética y la
artesania se venda a un precio que remunere lo invertido o un poco mas elevado, todo depende
de la calidad.

En siguiente se mostrara los procesos principales que se realizan para terminar una artesania a
base de yeso ceramico.
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1ra.ACTIVIDAD “PROCESO DE MOLDEADQO”

Esta actividad comprende en revélver en un recipiente el agua con el yeso, hasta llegar a una
consistencia espesa para después dicha revoltura ser vaciada en el molde de hule; el tiempo de
espera para el endurecimiento de la revoltura (agua con yeso) es variado dependiendo de la marca
del yeso, pero en promedio son aproximadamente 3 minutos; después de esto se abre el molde de
hule para sacar la revoltura ya endurecida que se convertiria ya en una figura, llamada “figura en
blanco” y a continuacion se hace el lavado del molde con agua; este proceso se repite una y otra
vez.

Proceso de moldeado de un nifio dios de la medida 65 cmts.

2da. ACTIVIDAD *PROCESO DE PULIDO”

Esta actividad le corresponde comunmente al género femenino ya que es una actividad facil de
realizar. Se realiza utilizando lijas de agua, de dos diferentes medidas, la de 240 y la de 400, con la
lija del numero 240 se comienza a tallar la figura hasta quitarle todos los grumos generados por el
yeso, posteriormente con la lija del numero 400 se hace otro tallado para dejar una textura lisa en la

figura en blanco.

Proceso de pulido de un nifio dios de la medida 65 cmts.
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3ra. ACTIVIDAD “PROCESO DE COLOCACION DE 0JOS” 4ta. ACTIVIDAD ‘PROCESO DE PINTADO”

En este proceso se colocan los ojos de vidrio a las figuras, es complicado este proceso ya que El pintado de las figuras navidefias es un proceso rapido pero a la vez muy detallado, ya que por un
requiere de mucha concentracion para que los ojos queden centrados y tengan el mismo tamafo descuido se puede manchar la figura con la misma pintura. El pintado se elabora una compresora y
ambos 0jos. un lapicero de pintar para hacer mas rapido el trabajo y mas limpio.

Colocacion de Ojos de Vidrio, agregando un poco de yeso y utilizando una cuchilla para centrar el ojo. Proceso de pintado de un nifio dios de la medida 20 cmts.
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Sta. ACTIVIDAD “PROCESQO DE DECORADOQO” 1.2.4 MODELOS DE ARTESANIAS

Existen una gran variedad de artesanias navidefas, religiosas y decorativas las mas comerciales

Este es el ultimo proceso, es el paso final para que se termine la figura. Es el paso mas importante
ya gque este proceso nos definird que tan bien nos quede la figura, en ocasiones se hace con
rapidez este paso y los resultados demuestran que se obtiene una figura feo y de mala calidad y por
consecuencia no se vende a su precio.

Proceso de decorado de una Imagen de san judas de la medida 20 cmts.

son:

Artesanias Navidefias

Artesanias Religiosas

Artesanias Decorativas

Nifios dios

San judas Tadeo

Recuerdos

José y Maira

Virgen de Guadalupe

Alcancias

Reyes Magos

Sagrado Corazén

Figuras de Pared

Pastores

Nifio Doctor

Diferentes medidas de Nifios Dios.
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1.3 ARTESANIAS y TURISMO

1.3.1 DEFINICION DE TURISMO

Segun la Organizacion Mundial del Turismo de las Naciones Unidas, el turismo comprende las
actividades que realizan las personas (turistas) durante sus viajes y estancias en lugares distintos al
de su entorno habitual, por un periodo consecutivo inferior a un afio y mayor a un dia, con fines de
0cio, por negocios 0 por otros motivos.

Arthur Bormann, Berlin 1030 define que el Turismo es el conjunto de los viajes cuyo objeto es el
placer o por motivos comerciales o profesionales y otros anélogos, y durante los cuales la ausencia
de la residencia habitual es temporal, no son turismo los viajes realizados para trasladarse al lugar
de trabajo.2

Walter Hunziker - Kurt Krapf, 1942 dicen que "El Turismo es el conjunto de relaciones y fenémenos
producidos por el desplazamiento y permanencia de personas fuera de su domicilio, en tanto que

dichos desplazamientos y permanencia no estan motivados por una actividad lucrativa".*

El término "turismologia" surgio en los afios '60. Pero fue el yugoslavo Zivadin Jovicic (gedgrafo en
su formacion académica), el cientifico considerado "padre de la turismologia”, quién lo popularizé
cuando fundo la revista del mismo nombre en 1972.

Jovicic consideraba que ninguna de las ciencias existentes podia realizar el estudio del turismo en
toda su dimensién (ni la geografia, ni la economia, ni la sociologia, etc.) por considerar que sus
aportaciones son unilaterales. Esto lo permitiria la creacion de una ciencia independiente, la
turismologia. (3)

Turismo cultural

Urbano: desarrollado en ciudades principalmente en aquellas que son Patrimonio de la Humanidad.
Clientes de nivel cultural y poder adquisitivo alto, es el tipo de turismo mas grande del mundo y esta
dado por un turismo masivo.

Monumental: vinculado exclusivamente a monumentos historico-artisticos que pueden estar
alejados de nucleos de poblacion importantes.

Arqueolégico: vinculado a yacimientos y sitios arqueoldgicos que pueden estar alejados de
nacleos de poblacion importantes.

(3)_http://es.wikipedia.org/wiki/Turismo 14/10 2011

Funerario: vinculado cementerios donde o bien hay tumbas realizadas por arquitectos famosos o
bien hay personajes famosos enterrados alli.

De compras: vinculado a las compras a buen precio o exclusivos. Incluye articulos de lujo, arte,
artesania y articulos de uso comun como calzado, electronica, etc.

Etnografico: vinculado a las costumbres y tradiciones de los pueblos. En algunos casos cercano al
turismo ecoldgico.

Literario: motivado por lugares o eventos de caracter bibliografico.

De formacioén: vinculado a los estudios, fundamentalmente a los de idiomas (turismo idiomatico).

Gastrondmico: vinculado a la comida tradicional de un sitio.

Enoldgico: vinculado a los vinos de una zona.

Industrial: motivado por la visita a fabricas o grandes construcciones civiles.

1.3.2 IMPACTO DEL TURISMO EN LAS ARTESANIAS

Las artesanias navidefias han alcanzado gran impacto en el sector turistico, por diversas razones
de interés, por ejemplo; el precio accesible del producto, ya que en la poblacién de Santiago
Acatlan se encuentra mas econémico y pueden comprar mayor cantidad de artesanias que si las
compraran en algun otro tianguis. Por otro lado entran con gran fuerza personas que se dedican a
comprar artesanias navidefias en gran cantidad para después llevarlas a diferentes tianguis dentro
y fuera del estado de puebla, llamados “revendedores”.
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1.3.3 TURISMO COMO ACTIVIDAD ECONOMIMCA

Clasificacion:

Sector primario: dedicadas a la produccion de bienes, como ser actividades agropecuarias,
extractivas y de exploracion. Disminuido de 40 a 5% desde 1900.

Sector secundario: dedicadas a la transformacion de bienes, como ser industrias textil, automotriz,
artesania, etc. Disminuido de 30 a 15% desde 1900, con alza al 55% en década del 50-60.

Sector terciario: dedicadas a la distribucién de bienes y servicios, como ser comercio, transporte,
turismo, etc. Crecimiento constante desde 1900 de 20 a 30%.

Sector cuaternario: dedicadas a la produccién, acopio y distribucion del conocimiento y de la
informacion, como ser educacion, investigacion y desarrollo, consultorias, etc. Crecimiento fuerte en
década del 60 y un aumento del 10 al 50% desde 1900.

Resulta fundamental identificar las tendencias de desarrollo de cada uno de los sectores para
analizarlas y compararlas, con ello se obtienen los requerimientos y el tipo de administracion
necesario.

Hacia 1900 la economia era de caracter agrario, pesca y mineria.

Revolucion industrial por la formacion de capitales y del mecanicismo se desplaza al sector
secundario, es decir, la transformacion de bienes provenientes del sector primario.

Revoluciéon post industrial, con el avance y desarrollo de la tecnologia y el incremento de los
recursos de capital, desplaza la actividad econémica del sector 3 al 4.

Proceso de transicion con fuertes cambios en el sector turistico, con una mayor intensidad y
dispersién de la demanda de bienes y servicios.

El turismo se ubica en este sector porque:
Por ser una actividad netamente de servicios.

Por ser una actividad de prestacion de servicios.

Por ser una actividad de tendencia creciente tanto en los recursos materiales como humanos.
Por ser una actividad que cada vez requiere una mayor tecnologia de servicios.

Porque la sociedad tiende cada vez mas al incremento de la productividad, menor tiempo de
trabajo, mayor tiempo libre y mayor deseo y motivacién de integracion con el mundo actual y
pasado.

Luego la economia ensefia como se produce la riqueza, como generar y adquirir lo necesario para
la supervivencia, recreacién; para con ello incrementar la satisfaccién del hombre.

Si planteamos que el flujo econémico es de caracter circulatorio y que estd conformado por un
mercado de productos terminados, un mercado de factores productivos (trabajo, capital, direccion),
un elemento dindmico de produccién (empresa) y un sector de consumo (consumidor),
interrelacionarlos en el ambito turistico nos plantea lo siguiente:

El flujo real de los servicios turisticos. Se inicia en el mercado de factores productivos, pasa al
sector productivo turistico, donde se procesa el producto turistico por las empresas turisticas
(producto = bienes de consumo + bienes de inversion).

Luego, en el mercado de productos terminados se constituye la oferta del producto para finalmente
terminar el flujo en el mercado consumidor, con el uso y aprovechamiento del producto turistico.

El flujo monetario. El flujo real de servicios turisticos genera a su vez un flujo monetario que se
inicia en el mercado del consumidor, cuando se cambia dinero por el uso del servicio turistico; los
ingresos por dicho concepto pasan al sector productivo turistico, el cual diluye dicho ingreso en dos
direcciones: una, la de adquisicién de factores productivos en el mercado de factores, y la otra, en
el sentido del ahorro como elemento de inversion y crecimiento posterior; finalmente el mercado de
factores productivos proporciona capital, mano de obra y direccion a cambio de dinero, cerrdndose
el flujo, y reiniciAndose nuevamente.
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Otros flujos econémicos.

Flujo turistico de exportacion: esta conformado por el consumo de bienes y servicios del turismo
receptivo menos el consumo del turismo emisivo.

Flujo de inversion: aquella parte del consumo turistico que se dedica a inversiones en reposicion y
aplicacion de la planta turistica.

Flujo turistico de consumo: integrado por todos los bienes y servicios turisticos demandados
durante un periodo domeéstico (un afio) y que son de consumo final, por que no pueden ser
almacenados, pero si consumidos en el momento de su uso.

Flujo de gastos gubernamentales: aquel similar a los demas sectores econdmicos, asignado al
sector publico para gastos del sector turistico.

La actividad econdmica turistica permite una captacion de divisas, supone un ahorro interno, un
proceso integral redistributivo y es un satisfactor de necesidades psico econémico sociales debido a
la creacion de puestos de trabajo, desarrollo de los recursos humanos e inversiones, lo que genera
a la postre un efecto multiplicador en la economia del sector, es decir, un mayor incremento en el
gasto turistico que repercute sobre el ingreso y multiplica sus efectos, incidiendo el turismo en:

Como factor de expansion del mercado nacional mediante las ventas de productos nacionales en
los que se procesa la materia prima, como cobre, lana, cuero, etc.

En los precios:
A través de un indice inflacionario en el sector de la construccién y rentas.

A través de un indice inflacionario de precios en el sector alimenticio por excesiva demanda de
turistas o por el factor estacionario de los productos.

Sobre le presupuesto del gasto publico cuando este se reduce por efecto de la disminucion de
impuestos del turismo (territoriales, municipales, renta, IVA, tasas por uso de servicios publicos,
etc.).

Sobre el presupuesto general de inversiones. Cuando el desarrollo de la infraestructura requiere de
recursos financieros, y por no considerarlo productivo, se le relega, dandole prioridad a otros
sectores.

1.3.4 TURISMO COMO FUENTE GENERADORA DE EMPLEOS

Directamente en funcién del rol del producto interno bruto, que es producido por el turismo, donde es
necesario considerar dos aspectos fundamentales:

El empleo en el propio sector turistico.
El empleo en sectores conexos.

En el punto 1, ya que el empleo obedece al nimero de visitantes, que se encuentra ligado a la actividad,
como consecuencia del efecto multiplicador del turismo. Y en el punto 2 se incrementa a medida que el
efecto multiplicador crece o viceversa.

Asi la medicion del empleo presenta una gran dificultad, que va a depender del tipo de pais que se
analice; ya que si se considera estrictamente como empleo directo los que corresponden al turismo, y
como empleo indirecto si se considera los conexos. Luego se consideraran empleos generados por el
turismo, todos aquellos que se produzcan en las unidades de produccion del sector y en los prestadores
de servicios.

CONCLUSIONES ler CAPITULO

Existen varios tipos de artesanias, es importante saber su clasificacion para conocer la variedad
gue existe, desde tamafos, modelos y valores para poder adquirir la de mayor agrado y saber a
donde y con quien. Por otro lado saber la importancia del turismo en la economia de la poblacion y
asi generar mas empleos.
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CAPITULO 2 MARCO HISTORICO SOCIAL
2.1 UBICACION FiSICA
Santiago Acatlan es una localidad perteneciente al municipio de Tepeaca, en el estado de PUEBLA.

Esta situada en el kilometro 150, sobre la carretera federal a TEHUACAN a 2.160 metros de altitud
sobre el nivel del Mar, sus coordenadas geograficas son Longitud: 18° 59' 36”, Latitud:-97° 55' 51".
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2.2 POBLACION

Santiago Acatlan tiene 7,985 habitantes. 2.819 (47.10%) son hombres y 3.166 (52.90%) son
mujeres, la poblacion mayor de 18 afios es de 2.703, para alojar a sus habitantes Santiago Acatlan
cuenta con 990 viviendas, el 1.31% de las cuales estan rentadas por sus moradores.

Hombres/Mujeres

Mujergs ———m—

Hombres

En esta localidad hay 21 personas mayores de 5 afios que hablan una lengua indigena, de ellas 18
también dominan el espafiol.

El 83.27% de los habitantes mayores de 5 afios son catdlicos, estando casada o unida en pareja el
54.71% de la poblacién mayor de 12 afios.

El grado medio de escolaridad en Santiago Acatlan es de 4.67, la media en el municipio es de 6.42,
en el estado de 6.70, mientras el nUmero sea mas alto indica una poblacién con mayor formacién
académica. Para obtener este nUmero se suman los afios aprobados desde primero de primaria
hasta el ultimo afio que curs6 cada habitante; posteriormente, se divide entre el nUmero de
habitantes de la localidad.

2.3 ECONOMIA

2.3.1 Comercio
Las artesanias navidefias son la economia principal de la poblacion, afio con afio los tianguis de la
poblacion se instalan para hacer el comercio de sus productos.

2.3.2 Agricultura
Las personas que se dedican a la agricultura son muchas es un 60% de la poblacion, ya que tienen
campos de siembra. Se cosecha maiz, frijol, calabaza, aba, coliflor y zanahoria.

2.3.3 Ganaderia

La actividad de la ganaderia en la poblacion ya no es muy visto, sin embargo un 5% de la poblacion
se dedica a esta actividad econdmica. Se cria chivos, borregos, vacas, becerros, marranos y
guajolotes.

2.3.4 Industria
La industria es otra actividad econdmica por medio de la cual la poblacion crece, ya que existen 7

marmoles, donde tratan el marmol para hacerlo un acabado de construccion. Las 2 fabricas de
marmol mas grandes de la poblacion son “THE CIMARRON” y “CAPROMASA”. THE CIMARRON
cuenta con 30 trabajadores en todas sus areas, 1 nave industrial, 4 maquinas tratadoras de marmol
y una grua, 2 montacargas. CAPROMASA cuenta con 35 trabajadores en todas sus areas y turnos,
2 naves industriales, 6 maquina tratadoras de marmol, 2 grias, 3 montacargas, esta asociada por
12 integrantes.

2.4 ATRACTIVOS TURISTICOS

Atractivos turisticos

Los Atractivos turisticos de la poblacién principalmente son las 2 iglesias que se encuentra en el
centro de la poblacién, ambas se encuentra juntas en una misma manzana. La primera iglesia fue
fundada en el afio de 1975, cuenta con un atrio, 1 ex panteén, 1 altar y 1 casa sacerdotal. La
segunda iglesia fue fundada en el afio de 2002, cuenta con un atrio, 1 altar, sala de coro.

Iglesia de Santiago Acatlan
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CAPITULO 3.- FISICO GEOGRAFICO NATURAL

3.1 UBICACION GEOGRAFICA
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3.3 EQUIPAMIENTO

SANTIAGO ACATLAN

SAN GERONIMO
OCOTITLAN

SAN BARTOLOME HUEYAPAN

TEPEACA

3.4 INFRAESTRUCTURA

SANTIAGO ACATLAN
d SAN BARTOLOME HUEYAPAN

SAN GERONIMO
GCOTITLAN

TEPEACA

La Poblacion de Santiago Acatlan cuenta con todos los servicios de infraestructura necesarios,
como: Agua, Electricidad; Drenaje y Alcantarillado.

El servicio del agua lo tiene un 98 % de las familias, el servicio de luz lo tiene un A
99% de familias y el servicio de Drenaje y Alcantarillado lo tiene un 97% de las familias. ‘

Cintagp Halo
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3.5 VIALIDADES

3.6 SERVICIOS

SANTIAGO ACATLAN

SAN GERONIMO
OCOTITLAN
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CONCLUSIONES 3er CAPITULO

Es importante saber la localizacion del Santiago Acatlan para ver contemplar el tiempo de
llegada y también saber que atractivos turisticos tiene la poblacion para atraer mas el
turismo y consigo hacer crecer la economia mediante las artesanias que ofrece la
poblacion.

CAPITULO 4.- ANALOGIAS

4.1 Artesanias de Guatemala

Ubicado en el boulevard Juan Pablo Il, en la zona 13 de la Ciudad de Guatemala,
tiene un area de aproximadamente 10,200 m2.

El mercado cuenta:

» 51 locales comerciales

» Tiendas tipicas

» Sala de exposiciones eventuales de artesanias
= Eventos especiales

= Areas ajardinadas

= Parque publico y seguridad

= Restaurante.
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Locales de Mercado de Guatemala
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4.2 Artesanias de la Serena (Chile)

Mercado La Recova podemos encontrar en el centro de la ciudad sobre la calle Cienfuegos

esquina Cantournet.

La Recova cuenta con:

143 locales comerciales
Restaurantes

Patios de descanso
Amplios pasillos

Estacionamiento

Patio de descanso Mercado La Recova

4.3 TIANGUIS DE ARTESANIAS NAVIDENAS SANTIAGO ACATLAN “LA PRIMARIA”

El tianguis de Artesanias Navidefias de Santiago Acatlan “La Primaria” que se ubica sobre la
carretera Puebla Tehuacan a un costado de la escuela primaria Miguel Hidalgo, fue el primer
tianguis de la poblacion, fue iniciado en el afio de 1999 con apenas 15 puestos y con el paso del
tiempo ha ido incrementando hasta ahora ya se cuenta con 80 puestos.

La expresividad del tianguis no es favorable ya que cada duefio de un puesto se las arregla por si
solos para cubrir las necesidades que le surgen como poner una mesa para exhibir las artesanias
navidefias, delimitar su espacio y cubrirse de las inclemencias del sol.

Expresividad del tianguis de artesanias Santiago Acatlan “la primaria”

Este tianguis de artesanias navidefias le falta funcionalidad, tiene muchos defectos para que se
pueda hacer la facil y rapida compra del las artesanias, falta remarcar los pasillos para que el
usuario-comprador se le facilite el recorrido por todo el tianguis, falta remarcar entradas y tener un
estacionamiento para el usuario-comprador, ya que por lo regular llegan en autobuses de turismo y
les es muy dificil encontrar un lugar donde se puedan estacionar y no tengan que caminar tanto
llevando los productos que adquieren en el tianguis de artesanias navidefas.
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Este tianguis de artesanias navidefias no cumple con la variable de disefio ambiental, le falta tener
MAas vegetacion, la poca que tienen no le dan mantenimiento.

Esta variable de disefio técnico- constructiva es la Unica que se puede rescatar, pero si embargo
aun le falta perfeccionarse, usuarios-vendedores cuentan con estructuras a base de perfiles de
acero para delimitar y cubrir sus puestos, algunos simplemente con palos de madera y manta
cubren sus puestos.

L DEACOPIOY PROCESADORA DEMARMOL

7-51344 FAX.0122327-51345 KM.30 CARRETERA FEDERRL PUEBLA

TEHUACAN

Puestos de el tianguis de artesanias navidefias Santiago Acatlan “la primaria”

4.4 TIANGUIS DE ARTESANIAS NAVIDENAS SANTIAGO ACATLAN “EL CENTRO”

El tianguis de artesanias navideias de Santiago Acatlan “El Centro”, como su propio nombre lo
dice esta ubicado en el centro de Santiago Acatlan, este tianguis tiene 4 afios que fue inaugurado, a
sus inicios contaba con apenas 20 puestos, en la actualidad ya cuenta con 60 puestos. Rodea la
mitad de la manzana del centro de la poblacion y mitad de la calle 5 de mayo.

Localizacién del tianguis de Artesanias Navidefias
en el Centro de Santiago Acatlan

El tianguis de artesanias “El Centro” fue solo un asentamiento ya que no se contaba con el
presupuesto indicado para construir un tianguis y ademas se ubica a un lado de las 2 iglesias de la
poblacién que son atractivo turistico para los compradores por lo tanto no cumple con la variable de
disefo expresiva.
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Las calles que se encuentran alrededor de la manzana del centro de la poblacion de Santiago

Acatlan son muy anchas y cada vez que el tianguis se abre las calles se cierran para que asi solo la

ocupen la gente que compra y vende por tal motivo es funcional hacer el comercio de las
artesanias navidefas.

Calles del Tianguis de Artesanias Navidefias
en el Centro de Santiago Acatlan

Este tianguis no cuanta con nada de vegetacién solo son los puestos y calles adoquinas. La
mayoria de los puestos solo son mesas de madera para exhibir las artesanias y son pocos los que
lo cubren de las inclemencias del sol, ya sea que lo cubran con paguas grandes o con lona,

CUADRO COMPARATIVO DE ZONAS Y SUS DIMENSIONES

ZONA DE ZONA DE BANOS

TIANGUIS PUESTOS COMIDA ESTACIONAMIENTO PUBLICOS
Tianguis de
Artesanias 4m2 (2
Navidefias Santiago | 3500 m2 250 m2 no cuenta muebles
Acatlan "La sanitarios)
Primaria"
Tianguis de
artesanias

o : 1500 m2 100 m2 no cuenta no cuenta
Navidefias Santiago
Acatlan "El Centro"
Tianguis de
artesanias Tepeaca 4000 m2 250 m2 Nno cuenta no cuenta

"El Centro"




CAPITULO 5.- NORMATIVIDAD

5.1 SEDESOL

SISTEMA NORMATIVO DE EQUIPAMIENTO ) SISTEMA NORMATIVO DE EQUIPAMIENTO b
Plaza de Usos Multiples (Tianguis @
SUBSISTEMA: Comercio ( SECOFI ) ELEMENTO: ; Mercado Sobre Ruedas) — | SUBSISTEMA: Comercio ( SECOFI ) ELEMENTO: Mercado Publico
SEDESOL 4. PROGRAMA ARQUITECTONICO GENERAL ) SEDESOL 4. PROGRAMA ARQUITECTONICO GENERAL |
MODULOS TIPO A 90PUESTOS |B 60PUESTOS |[C 20 PUESTOS MODULOS TIPO (2) A 120 LOCALES |B 90LOCALES |C 60 LOCALES
‘SUPERFICIES (M2) SUPERFICIES (M2) 'SUPERFICIES (M2)
N° DE. N DE [N° DE SUPERFICIES (M2) SUPERFICIES (M2) SUPERFICIES (M2)
COMPONENTES ARQUITECTONICOS Loca. [Loca [cusierta |oescu. |oca. [tocar |cusemta |oescu. |Loca- [focar Jousemta | oescu- e v oe e o€
LES BIERTA |Les BIERTA [LES BIERTA COMPONENTES ARQUITECTONICOS LocA- | LocAL [cuBieRTA | DEsCu- JLOCA- | LOCAL |CUBIERTA | DESCU- |LOCA- [ LOCAL [CUBIERTA |DESCU-
LES BIERTA LES BIERTA LES BIERTA
AREA DE PUESTOS MOVILES 90| 6,10 549| 60 6,10 3e6| 20 6,10 122
PASILLOS DE CIRCULACION COMPRADORES 1.724 1.149 383 ZONA DE VENTAS (locales o puestos) 120 8 960 90 8 720 60 8 480
PASILLOS DE CIRCULACION VENDEDORES Y 2.196] 1.464 488 AREA DE PASILLOS PRINCIPALES Y SECUNDARIOS 1.028 773 511
PARA ALMACENAMIENTO DE MERCANCIAS AREA DE ALMACENAMIENTO EN FRIO
Y ENVASES ( frigorifico ) 1 19 1 14 1 10,
ANDEN DE CARGA Y DESCARGA DE 214 143 47| AREA DE BODEGA SECA 1 19 1 14 1 10
MERCANCIAS DE LOS VENDEDORES AREA DE CARGA Y DESCARGA
ANDEN DE CARGA DE ESTACIONAMIENTO 104 70) 23 ( patio de maniobras ) 1 18] 1 a4l 1 62
DECOMPRADORES ADMINISTRACION 1 19 1 14 1 10
SANITARIOSEHBLICOS 88 29 20 AREA DE SANITARIOS PUBLICOS 1 48 1 36 1 24
ARESDEUMBIEZAXLAVADO & 29 10 AREA DE CISTERNA, BOMBA, Y TABLERO
DE HORTALIZAS
DE MEDIDORES DE LUZ 1 10| 1 i 1 5
ESTACIONAMIENTO PARA COMPRADORES 41| 12,50 835] 27| 12,50, 556| 9| 12,50 185
DEPOSITO DE BASURA 1 19) 1 14 1 10,
(cajones )(2)
ESTACIONAMIENTO PARA VENDEDORES 2130 1.420 473 AREA DE PREPARACION (lavado de vegetales) 1 19 1 14 1 10,
CON CAJONES PARA: (4) ANDEN DE CARGA Y DESCARGA 1 19) 1 14 1 10,
CAMIONES RABONES - sl 35 4 35 AREA DE ESTACIONAMIENTO PUBLICO (cajones) 24| 278 662| 18| 27,6 497| 12| 27,6 331
CAMIONETAS DE 3.5 TON 33 21 2 21 71 21 AREAS VERDES Y LIBRES 653 489 327
CARRIL DE INCORPORACION VIAL Y DE 148 99) 33
PARADA DE TRANSPORTE COLECTIVO
BANQUETAS Y AREAS VERDES 71 47, 16
SUPERFICIES TOTALES 132| 7.971 88| 5.314 30| 1770
SUPERFICIE CONSTRUIDA CUBIERTA M2 132 88 30
SUPERFICIE CONSTRUIDA EN PLANTA BAJA M2 132 88 30 SUPERFICIES TOTALES 2.160| 1.440 1.620( 1.080) 1.080| 720
SUPERFICIE DE TERRENO M2 8.103 5.402 1.800 SUPERFICIE CONSTRUIDA CUBIERTA M2 2.160 1.620 1.080
ALTURA RECOMENDABLE DE CONSTRUCCION  pisos 1(3metros ) (3) 1(3metros )(3) 1 (3 metros ) (3) SUPERFICIE CONSTRUIDA EN PLANTA BAJA (3 M2 2.160 1620 1.080
COEFICIENTE DE OCUPACION DEL SUELO 1 0.0162 ( 1.62% 0.0162 ( 1.62% 0.0162 ( 1.62%
cos (1) (1:62%) {1:62%) (162%) SUPERFICIE DE TERRENO (4) M2 3,600 2.700 1.800
COEFICIENTE DE UTILIZACION DEL SUELO  cus (1) 0.0162 ( 1.62% ) 0.0162 ( 1.62% ) 0.0162 ( 1.62% )
ALTURA RECOMENDABLE DE CONSTRUCCION pisos 1 (5 metros ) 1( 5 metros ) 1 (5 metros )
ESTACIONAMIENTO cajones} 85 67 20
COEFICIENTE DE OCUPACION DEL SUELO  cos (1) 0.60 (60 % ) 0.60 (60 % ) 0.60 (60 % )
CAPACIDAD DE ATENCION compradores por dia (@) (@) (@)
COEFICIENTE DE UTILIZACION DEL SUELO  cus (1) 0.60 (60 % ) 0.60 (60 % ) 0.60 (60 % )
POBLACION ATENDIDA habitantes| 10.890 7.260 2420
ESTACIONAMIENTO cajones 24 18 12
OBSERVACIONES:  (1)COS=AC/ATP CUS=ACT/ATP AC= AREA CONSTRUIDA EN PLANTABAJA  ACT: AREA CONSTRUIDA TOTAL CAPACIDAD DE ATENCION (5 ) habitantes} 14.520 10.890 7.260
ATP: AREA TOTAL DEL PREDIO.
SECOFI= SECRETARIA DE COMERCIO Y FOMENTO INDUSTRIAL POBLACION ATENDIDA (5 habitantes 14.520 10.890 7.260
(2) El area total de este componente incluye la vialidad de circulacién interna.
(3) La altura indicada corresponde a sanitarios publicos y drea de limpieza y lavado de hortalizas
(4) Variable sn:Ninclou ds los productos ofertadad y de'tas neceskiadas s Ja poblackin OBSERVACIONES: (1)COS=AC/ATP CUS=ACT/ATP AC= AREA CONSTRUIDA EN PLANTABAJA ACT: AREA CONSTRUIDA TOTAL
ATP: AREA TOTAL DEL PREDIO
SECOFI= SECRETARIA DE COMERCIO Y FOMENTO INDUSTRIAL
(2) La proporcion de superficies para los distintos espacios y actividades puede aplicarse a mercados con diferente numero de locales
alos aqui para los i
(3)C 18 m2 de 6n por cada local 0 puesto
(4)C 30 m2 de terreno por cada local o puesto
I ——
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5.2 REGLAMENTO DE CONSTRUCCION DEL MUNICIPIO DE PUEBLA

Articulo 777.- El acceso desde el exterior al edificio, asi como en su interior, deberan contar con las
rampas necesarias para salvar desniveles, con pendientes no mayores al 8% este elemento
arquitectonico es obligatorio en planta baja.

Articulo 777.- Sera necesario dotar estos edificios con servicios sanitarios, unos destinados para
hombres y otros para mujeres, ubicados de tal forma que no se requiera bajar o subir mas de un
piso para tener acceso a ellos. Adicionalmente se debera prever que la puerta de acceso a ellos
tenga un ancho minimo libre de noventa centimetros y que cuente con un cubiculo para inodoro con
dimensiones minimas de 1.50 x 2.00 metros para personas con capacidades diferentes.

Para cada 400 m2 o fraccion de superficie construida, se instalara cuando menos un inodoro y un
mingitorio para hombres y por cada 300 m2 o fraccion, cuando menos un inodoro para mujeres.

Adicionalmente, se debera prever que todas las instalaciones sanitarias cuenten con puerta de
acceso, cuyo ancho minimo libre sea de 90 centimetros, proporcionando un inodoro cuyo cubiculo
sea como minimo de 1.50 x 2.00 mts.

CONCLUSIONES 5to CAPITULO

La normatividad nos indica la construccion que esta permitida y como esta permitida, es necesario
basarse en los reglamentos ya que esto serd nuestro respaldo para la construcciéon del tianguis de
artesanias navidenas.

CAPITULO 6.- DEMANDA

6.1 ARTESANOS DE SANTIAGO ACATLAN

Los artesanos estan situados en toda la poblacién, la mayoria se dedica a esta actividad econémica
y a la agricultura, ya que en mese como marzo, abril, mayo, junio y julio les favorece la
disponibilidad que tienen. Son personas que desde nifios aprendieron esta actividad, ya sea por
necesidad o curiosidad. Estan entre edades de 12 afios hasta 40 afios.

6.2 LUGARES DE VENTA DE LAS ARTESANIAS NAVIDENAS DE SANTIAGO ACATLAN

En la actualidad las artesanias navidefias de venden en los 3 tianguis de la poblacion de Santiago
Acatlan, mas sin embargo, algunos artesanos salen a diferentes ferias para vender su mercancia,
por ejemplo la feria de Ame meca en el D.F., la feria del nifio doctor en Tepeaca, la feria de Analco,
la feria de tecali, entre otras mas.

6.3 TALLERES DE FABRICACION DE LAS ARTESANIAS DE SANTIAGO ACATLAN

La fabricacion de las artesanias navidefas se realiza en talleres que por lo regular se sitdan en el
mismo domicilio de los artesanos y abarcan una dimension de entre 40 m2 y 80 m2. Las areas que
contemplan los talleres son: area de moldeado, area de pulido, area de pintado, area de decoracién
y empaquetado del producto. Se debe de tener mucho cuidado con el manejo de algunos
materiales de elaboracién, como: pinturas y tinner, ya que es un material muy peligroso y flameable,
se ubica en lugares protegidos. También se debe de contar con un area espaciosa para que las
figuras sequen con el calor del sol después del moldeado, se puede ocupar el patio o incluso la
azotea de las casas.

Los talleres de artesanias crece afio con afio en la actualidad hay 80 talleres de artesanias
navidefias en la poblacién de Santiago Acatlan.
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Localizacion de los 3 tianguis de artesanias navidefas, Santiago Acatlan
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Localizacion de los 3 tianguis de artesanias navidefias, Santiago Acatlan

Es necesario ubicar los tianguis de artesanias navidefas ya existentes para saber dénde ubicar el
nuevo tianguis y no generar problematica de espacios o incluso saber donde estan los talleres de

las artesanias para asi comprar directamente all4 y en cantidades mayores.

CAPITULO 7.- ANTEPROYECTO

7.1 PROGRAMA DE NECESIDADES

ZONA ESPACIO NECESIDAD ACTIVIDAD M2
Recepcion Informacion Recibir al publico 5 m2
% Sala de espera Sentarse y esperar Sentarse y esperar 8 m2
g Direccion Dirigir Coordinar 20 m2
E Administracion Administrar Administracion 20 m2
92)
z Sala de Juntas Reunirse Planificar 35 m2
E Archivo Guardar documentos Archivar informacion 12 m2
()
< Sanitarios Fisiologicas Fisiologicas 25 m2
ZONA ESPACIO NECESIDAD ACTIVIDAD M2
o) Cajones para Autobuses Seguridad del vehiculo Ascenso y Descenso de personas 12 m2
=
Z Cajones para Automoviles Seguridad del vehiculo Ascenso y descenso de Familias 9 m2
53]
ajones para artesanos raslado de su mercancia arga y descarga 9 m2
Caj F Traslado d i Cargay d g
<
zZ Pasillos Seguridad al caminar Caminar 3 m2
o
@) Rampas Movilidad para las personas con Traslado 2m2
< capacidades diferentes
[
A Caseta de vigilancia Seguridad y Control de los vehiculos | Entrada y salida de vehiculos 12 m2
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ZONA

ESPACIO

NECESIDAD

ACTIVIDAD

M2

VENTA

Accesos Acceso rapido al mercado Entra y Salida de la gente 4m2
Pasillos Libre movimiento de la gente Caminar y comprar 3 m2
Locales Ofertar y Vender el producto Venta de artesanias 15 m2
Bodega Almacenamiento de su producto Almacenamiento de su producto 3m2

ZONA

ESPACIO

NECESIDAD

ACTIVIDAD

M2

TO

ESPARCIMIEN

Areas verdes Descanzo Dezcanzo 4 m2
Cocina Alimentarse Comer y beber 3 m2
Sanitatios Fisiologicas Fisiologicas 15 m2

7.2 PROGRAMA ARQUITECTONICO

ZONA ESPACIO AREA CAPACIDAD MOBILIARIO
Recepcion 6.00 m2 1 persona 1 Escritorio, 1 Silla.
Z Sala de espera 12.00 m2 4 personas 2 Sillones, 1 Mesa de centro.
o
G Direccion 12.00 m2 1 director 1 Escritorio, 1 Archivero, 1 silla giratoria
=z 2 personas y 2 sillas normales.
E Administracion 12.00 m2 1 administrador 1 Escritorio, 1 Archivero, 1 silla giratoria
w 2 personas y 2 sillas normales.
P Sala de Juntas 32.00 m2 10 personas 1 Mesa,10 Sillas, 1 pizarron.
g Archivo 8.00 m2 2 personas 3 Archiveros, 1 Mesa.
< Servicio sanitario 22.00 m2 Sanitario Hombres:3 p. 4 Inodoros, 1 Mingitorio y 2 lavabos.
Sanitario Mujeres:2 p.
104.00 m2
ZONA ESPACIO AREA CAPACIDAD MOBILIARIO
@) Cajones para Autobuses 240.00 m2 10 cajones 1 bote de basura
[_
LZLJ Cajones para Automoviles 60.00 m2 5 cajones 1 bote de basura
<§( Cajones para uso de artesanos 36.00 m2 3 cajones 1 bote de basura
% Pasillos 40.00 m2 1 pasi“o
&) R 2 2 3 rampas
>4 ampas 20.00 m2 P
F
95}
396.00 m2
-H
ZONA ESPACIO AREA CAPACIDAD MOBILIARIO
Accesos 10.00 m2 6 personas ala vez
% Pasillos 200.00 m2 6 personas ala vez 4 botes de basura
= Locales para giros de 1 bodega /45 ¢ Vitri chibidor, 2 sill r li
S o 420.00 m2 ga /45 ¢ 1 Vitrina, 1 Exhibidor, 2 sillas, 1 estructura metalica.
Z Nacimientos 2 personas
8]
- Locales para]gﬁros de 264.00 m2 1 bodega /45 c. 1 Vitrina, 1 exhibidor, 2 sillas, 1 estructura matalica.
Imagenes Religiosas 2 personas
Locales para giros de Recuerdos, 276.00 m2 1 bodega /45 . 1 Vitrina, 2 exhidores de malla, 1 estructura metalica
Alcancias y ArtesaniasDecorativas 2 personas
1170.00 m2
ZONA ESPACIO AREA CAPACIDAD MOBILIARIO
o Areas verdes 60.00 m2 30 personas 6 Bancas, 1 bote de basura.
= = -
= Cocina- Comedor — 20 personas 1 Estufa, 1 Refrigerador, 6 Mesas, 25 Sillas,
W 1 bote de basura.
2 . o Sanitario Hombres: 5 p. 4 Inodoros, 2 Mingitorios, 2 Lavabos.
] Servicio:sanitario 32.00 m2 Sanitario Mujeres: 4 p.
e~
<
~ 172.00 m2
w
A8}

e
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7.3 PLANO TOPOGRAFICO
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7.4 PLANO DE ZONIFICACION
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